UCHWAŁA NR LXXXVII/988/IV/2006

RADY MIASTA POZNANIA

z dnia 7 lutego 2006 r.

w sprawie przyjęcia Strategii Rozwoju Narodowego Produktu Turystycznego „Trakt Królewsko–Cesarski w Poznaniu”
Na podstawie art. 7 ust. 1 pkt 9 i 10 oraz art. 18 ust. 1 ustawy z dnia  8 marca 1990r. 
o samorządzie gminnym (tekst jednolity, Dz.U. z 2001r. Nr 142 poz.1591 z późn. zmianami) uchwala się, co następuje:

§ 1

Rada Miasta Poznania przyjmuje Strategię Rozwoju Narodowego Produktu Turystycznego „Trakt Królewsko–Cesarski w Poznaniu” jako dokument kierunkowy dla rozwoju turystyki kulturowej w Mieście Poznaniu. 

§ 2

Rada Miasta Poznania uznaje za wskazane podjęcie działań w celu realizacji ww. dokumentu.

§ 3

Wykonanie uchwały zgodnie z harmonogramem Programu „Trakt Królewsko-Cesarski 
w Poznaniu” powierza się Prezydentowi Miasta Poznania 

§ 4

Uchwała wchodzi w życie z dniem podjęcia.

Przewodniczący RMP

(-) Grzegorz Ganowicz 

UZASADNIENIE
DO PROJEKTU UCHWAŁY
RADY MIASTA POZNANIA

w sprawie przyjęcia Strategii Rozwoju Narodowego Produktu Turystycznego „Trakt Królewsko–Cesarski w Poznaniu”
W 2005 roku Miasto Poznań wraz z grupą Partnerów (instytucji kultury i nauki) przystąpiło do realizacji projektu pt. Opracowanie Strategii Rozwoju Narodowego Produktu Turystycznego „Trakt Królewsko–Cesarski w Poznaniu” wraz z katalogiem projektów operacyjnych do 2013r. Ww. projekt jest I etapem Programu „Trakt Królewsko-Cesarski 
w Poznaniu”, ujętego w „Planie Rozwoju Miasta Poznania na lata 2005–2010”. W ten sposób Poznań jako drugie miasto w Polsce rozpoczął realizację założeń Narodowego Programu Kultury „Ochrona Zabytków i Dziedzictwa Kulturowego na lata 2004–2013”. 

Opracowanie Strategii nastąpiło na podstawie porozumienia Prezydenta Miasta Poznania, Ministra Kultury oraz Marszałka Województwa Wielkopolskiego, przy wspólnym wysiłku merytorycznym i finansowym Partnerów Projektu oraz Miasta Poznania. Strategia prezentowana była na posiedzeniach komisji Kultury i Nauki RMP, Poznańskim Forum Kultury oraz w środowisku organizatorów turystyki (m.in. Poznańskiej Lokalnej Organizacji Turystycznej). 

Strategia zawiera ocenę stanu aktualnego potencjału Poznania w zakresie turystyki kulturowej oraz określa cele i kierunki rozwoju tej sfery życia gospodarczego miasta, konkretyzuje obszary produktowe i linie tematyczne oraz określa programy i przedsięwzięcia realizacyjne. Strategia wpływa na możliwości rozwoju Poznania i województwa wielkopolskiego w dziedzinie turystyki kulturowej, jest jedną z ważnych inicjatyw na rzecz wzrostu konkurencyjności regionu i integracji działań instytucji kultury i nauki (Partnerów Programu) oraz jednostek samorządowych na tym obszarze. 

Podjęcie działań w oparciu o Strategię wpłynie na umocnienie tożsamości narodowej 
i zachowanie dziedzictwa kulturowego dla przyszłych pokoleń, zwiększenie uczestnictwa mieszkańców i turystów w odbiorze kultury oraz zwiększenie atrakcyjności Poznania 
i Wielkopolski na krajowym i europejskim rynku turystyki kulturowej.

Zastępca Prezydenta Miasta Poznania

(-) Tomasz Kayser  
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