Urzad Miasta Poznania
Wydziat Zamdwien i Obstugi Urzedu

Plac Kolegiacki 17, 61-841 Poznan
tel. +48 61 878 52 10, fax +48 61 878 50 85,
zp@um.poznan.pl, www.poznan.pl

ZOU-XI1.271.115.2017.KW

SPECYFIKACJA
ISTOTNYCH WARUNKOW ZAMOWIENIA (SIWZ)

na wykonanie internetowej kampanii reklamowej Miasta P~ oznania pn. ,Pozna n
przyci aga” 2017

Podstawa prawna : Ustawa z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamOwien publicznych,
zwana dalej ustawa.

| Nazwa oraz adres Zamawiaj gcego

Miasto Poznan
Plac Kolegiacki 17
61-841 Poznanh

Il Tryb udzielenia zamowienia

Przetarg nieograniczony

[l Przedmiot zamoéwienia

1) Aktualizacja tresci strony internetowej dedykowanej potencjalnym studentom
zainteresowanym podjeciem nauki w Poznaniu: www.poznanprzyciaga.pl, zwanej dalej
»Strong internetowg” (strona internetowa powinna bazowaé¢ na funkcjonujgcym obecnie
serwisie dostosowanym do korzystania w wersji mobilnej) w zakresie nastepujgcych
modutéw:

a) opis ogollny miasta (zmiana danych statystycznych w uzgodnieniu z Zamawiajacym),

b) opis najciekawszych miejsc w miescie wraz z mapka (aktualizacja adreséw i dodanie
maks. 5 nowych miejsc na mapie wraz z opisem),

c) opisy sylwetek mtodych ludzi sukcesu z Poznania (aktualizacja tresci i dodanie maks.
5 nowych sylwetek),

d) opisy uczelni i kierunkow studiéw (aktualizacja tresci i zdje¢ w uzgodnieniu z 25
uczelniami — namiary na osoby kontaktowe przekaze Zamawiajacy),

e) aktualnosci — dziatania zawigzane z kampanig (dodanie min. 15 newséw w ciggu
trwania kampanii),




f) regulamin konkursu (zmiana nazwy i tresci zaktadki w uzgodnieniu z Zamawiajgcym,
tres¢ regulaminu dostarczy Zamawiajgcy),

2) stworzenie nowych modutdw strony internetowej i wypetnienie ich trescig (zgodnie
z ofertg ztozong przez Wykonawce, w szczegolnosci zatgczong do oferty Koncepcjg
internetowej kampanii reklamowej Miasta Poznania pn. ,Poznan przycigga”),

3) zmiane elementéw graficznych strony internetowej, rozumiang jako np. modyfikacje
kolorystyki, sposobu ekspozycji zdje¢ i/lub czcionki, przy zachowaniu obecnych
funkcjonalnosci i szkieletu strony internetowej,

4) biezgca obstuge skrzynki mailowej strony internetowej,

5) monitorowanie strony internetowej wg standardowych miernikow (statystyk): liczba wejs¢,
liczba uzytkownikow, liczba stron na sesje, sredni czas pobytu na stronie, wspoétczynnik
odrzucenh, liczba nowych uzytkownikow, liczba powracajgcych uzytkownikow. Przy czym
za uzytkownikdw uznaje sie wylgcznie przedstawicieli grupy docelowej zdefiniowanej
przez Zamawiajgcego. Zamawiajgcy definiuje grupe docelowg jako: miodziez w wieku
17-20 lat, przede wszystkim maturzysci i uczniowie szkdot ponadgimnazjalnych -
kandydaci na studia, mieszkajgcy na terenie wojewddztw: wielkopolskie, kujawsko -
pomorskie, lubuskie, dolnoslgskie, zachodniopomorskie, t6dzkie, opolskie, pomorskie
i warminsko-mazurskie. Dziatania kierowane bedg do uczniéw planujgcych studia w roku
akademickim 2018/2019,

6) opracowanie media planu rozumianego jako szczegoOtowy plan wykorzystania medidéw
w kampanii reklamowej zawierajgcy co najmniej: analizy zasiegu i czestotliwosci oraz
koszty emisji reklam. Celem jest jak najskuteczniejsze wypromowanie strony
poznanprzyciaga.pl rozumiane jako wzrost liczby odwiedzajgcych strone. Kampania
powinna byC¢ realizowana w portalach dostosowanych do grupy docelowe], np.
w mediach spotecznosciowych (np. Facebook, Youtube) oraz w sieci google wg
rekomendacji Wykonawcy, z naciskiem na kanaly interaktywne, nowoczesne,
z najlepszym dopasowaniem do grupy docelowej. Minimalne wymagania odnosnie
kanatow promocji:

- posty sponsorowane ha Facebooku,

- reklama w aktualnosciach na FB,

- reklama video na You Tube w formacie pre roll z cappingiem 3 (tresci video
dostarczy Zamawiajacy),

- Google AdWords.

7) opracowanie propozycji layoutéw reklamowych i tekstowych do kampanii oraz ich
produkcja. Layout musi by¢ spéjny z graficzng koncepcjg strony internetowej. Minimalna
liczba formatdéw: 20,

8) zakup powierzchni reklamowej w zaproponowanych w media planie kanatach promociji,

9) monitorowanie internetowej kampanii reklamowej wg standardowych miernikéw
(statystyki): liczba wyswietlen i liczba uzytkownikdéw unikalnych,

10) moderowanie internetowej kampanii reklamowej na biezgco, weryfikowanie,
w uzgodnieniu z Zamawiajgcym, zalozen na podstawie statystyk strony (tzw.
optymalizacja),

11) opracowanie raportu efektywnosci Internetowej kampanii reklamowej w oparciu
o wartosci miernikdw, o ktérych mowa w pkt 5) i 9) i przekazanie go Zamawiajgcemu
w formie papierowej (2 egz.) oraz elektronicznej (plik Word),

12) zapewnienie wyswietlenia strony internetowej, w trakcie realizacji zamowienia, ktérego
dotyczy niniejsze postepowanie, minimum 25 tys. razy przez minimum 20 tys. unikalnych
uzytkownikow,

13) zapewnienie wyswietlenia reklam, w trakcie realizacji zamoOwienia, ktérego dotyczy
niniejsze postepowanie, minimum 7 min razy, docierajgc z przekazem do minimum 3 min
unikalnych uzytkownikéw.




Wykonawca do oferty zobowigzany jest zalgczy¢ Koncepcje internetowej kampanii
reklamowej Miasta Poznania pn. ,Poznan przycigga”, zwanej dalej ,Koncepcjg” zawierajgcej
€O hajmniej:

* propozycje nowych modutdw na strone internetowg — opis proponowanej tresci modutu
wraz z uzasadnieniem celowosci jego wprowadzenia (patrz pkt 2)

e propozycje zmiany elementéw graficznych strony internetowej (patrz pkt 3)

* propozycje media planu zawierajgcego co najmniej: informacje okreslone w pkt 6) oraz
wskazanie liczby wyswietlen strony internetowej i reklam oraz liczby unikalnych
uzytkownikéw, co do ktérych Wykonawca zobowigzuje ich osiggniecie w trakcie trwania
umowy. Minimalne liczby wys$wietlen strony i reklam oraz liczby unikalnych uzytkownikow
Zamawiajgcy okreslit w pkt 12 i 13).

Przygotowujgc  Koncepcje internetowej kampanii reklamowej Miasta Poznania
pn. ,Poznan przycigga” Wykonawca powinien zapoznac sie z zatozeniami i celami kampanii
(zatgcznik nr 2 do umowy)

Jezeli oferta nie bedzie zawierala ww. Koncepciji lub gdy Koncepcja nie bedzie gwarantowaita
minimoéw okreslonych przez Zamawiajgceqo, oferta bedzie podlegata odrzuceniu.

Szacowana warto$¢ zamowienia: 45 000,00zt. netto, 55 350,00zt. brutto
CPV: 79341000-6 Ustugi reklamowe

1. Zamawiajgcy dopuszcza mozliwos¢ powierzenia realizacji przedmiotu zamowienia
podwykonawcom. W takim przypadku Wykonawca odpowiada za ich dzialania
lub zaniechania jak za swoje wlasne

2. Zamawiajgcy nie przewiduje zawarcia umowy ramowej, ustanowienia dynamicznego
systemu zakupdw ani zastosowania aukcji elektronicznej.

3. Zamawiajgcy nie przewiduje udzielania zamowien, o ktérych mowa w art. 67 ust. 1 pkt 6
ustawy.

4. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych i wariantowych.

IV Terminy

1. Termin wykonania zaméwienia
Od dnia podpisania umowy do 15 grudnia 2017 roku, z podzialem na:

e start zaktualizowanej strony internetowej: w ciggu 7 dni kalendarzowych od dnia
podpisania umowy

e obsluga strony internetowej i skrzynki mailowej od daty podpisania umowy do
15.12.2017r.

e realizacja internetowej kampanii reklamowej od daty podpisania umowy do
15.12.2017 r.

» opracowanie i dostarczenie Zamawiajgcemu i dostarczenia raportu efektywnosci
Internetowej kampanii reklamowej najpézniej do 15.12.2017 r.

2. Termin i miejsce skladania ofert
Oferty nalezy sktada¢ do dnia 29.08.2017 r. do godz. 9:45.
Oferty nalezy sktada¢ w Urzedzie Miasta Poznania, Plac Kolegiacki 17, w pok. nr 152.
Oferty zlozone po terminie zostang zwrocone na zasadach okreslonych ustawa.

3. Termin i miejsce otwarcia ofert
Otwarcie ofert nastgpi w dniu 29.08.2017 r. o godz. 10:00.
Otwarcie ofert nastapi w Urzedzie Miasta Poznania, Plac Kolegiacki 17, w pok. nr 158.
Otwarcie ofert jest jawne.



Bezposrednio przed otwarciem ofert Zamawiajgcy poda kwote, jakg zamierza
przeznaczy¢ na sfinansowanie zaméwienia.

Podczas otwarcia ofert Zamawiajacy poda nazwy (firmy) oraz adresy Wykonawcow,
a takze informacje dotyczace ceny oraz pozostate informacje przewidziane ustawa.

Termin zwi gzania ofert g

1) Termin zwigzania ofertg ustala sie na 30 dni. Bieg terminu zwigzania ofertg
rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

2) W toku niniejszego postepowania Zamawiajgcy ma uprawnienie do przediuzenia
terminu zwigzania ofertg, maksymalnie o kolejne 60 dni.

3) Zawiadomienie w tej sprawie przekazane zostanie w formie prosby o wyrazenie
zgody.

4) Uprawnienia Wykonawcy do przedtuzenia terminu zwigzania ofertg okreslone sg
w art. 85 ust. 2 ustawy.

Termin na zadawanie pyta n
Whniosek o wyjasnienie tre$ci SIWZ musi wplyng¢ do Zamawiajgcego nie poOzniej
niz do konca dnia 25.08.2017r.

V Warunki udziatlu w post epowaniu:

1.

2.

O udzielenie zamowienia mogg ubiegac sie Wykonawcy, ktorzy:

1) nie podlegajg wykluczeniu;

2) spehniajg warunki udziatlu w postepowaniu dotyczgce kompetencji lub uprawnien do
prowadzenia okreslonej dziatalnosci zawodowej, o ile wynika to z odrebnych
przepisow.

Zamawiajgcy uzna ww. warunek za spetniony jezeli Wykonawca wykaze, ze w okresie

ostatnich trzech lat przed uptywem skiladania ofert (a jezeli okres prowadzenia

dziatalnosci jest krotszy — w tym okresie), wykonat nalezycie 2 (dwie) ustugi prowadzenia
internetowej kampanii reklamowej obejmujgcej co najmniej stworzenie strony
internetowej i jej promocje, o wartosci co najmniej 50 000,00z, brutto kazda z tych ustug.

W przypadku Wykonawcow wspélnie ubiegajgcych sie o udzielenie zamdwienia warunki,
0 ktérych mowa w rozdz. V. 1. 2) niniejszej SIWZ zostang spetnione jezeli jeden
z wykonawcow wykaze spetnianie warunku, o ktérym mowa w w punkcie V.1.2

Wykonawca moze w celu potwierdzenia spetniania warunkoéw, o ktérych mowa
w punkcie V.1.2) w stosownych sytuacjach polega¢ na zdolnosciach zawodowych
innych podmiotdw, niezaleznie od charakteru prawnego tgczgacych go z nimi stosunkéw
prawnych. ,Stosowna sytuacja” wystgpi wytgcznie w przypadku, kiedy Wykonawca,
ktory polega na zdolnosciach innych podmiotéw udowodni Zamawiajgcemu, ze
realizujgc zamdéwienie, bedzie dysponowat niezbednymi zasobami tych podmiotow,
w szczegllnosci przedstawiajgc zobowigzanie tych podmiotéw do oddania
mu do dyspozycji niezbednych zasobdéw na potrzeby realizacji zamoéwienia (wypetiony
i podpisany zatacznik nr 3 do SIWZ) i poda¢ nazwy (firmy) podwykonawcow
w formularzu ofertowym stanowigcym zatgcznik nr 1 do SIWZ.



VI Wykaz os$wiadcze n lub dokumentéw potwierdzaj gcych brak podstaw wykluczenia
i spetnianie warunkéw udziatlu w post  epowaniu:

1. Aktualny na dzien skiadania ofert oswiadczenie o braku podstaw do wykluczenia —
wypetniony i podpisany zatgcznik nr 2 do SIWZ;

2. W przypadku wspoélnego ubiegania sie o zamOwienie przez Wykonawcéw,
o$wiadczenie, o ktorym mowa w pkt VI. 1 sktada kazdy z Wykonawcow wspdlnie
ubiegajacych sie o zamoéwienie. Os$wiadczenie to musi potwierdza¢ spetnianie
warunkéw udzialu w postepowaniu oraz brak podstaw wykluczenia w zakresie,
w ktorym kazdy z Wykonawcdw wykazuje spetianie warunkéw udziatu w postepowaniu
oraz brak podstaw wykluczenia.

3.  Wykonawca, ktéry powotuje sie na zasoby innych podmiotow, w celu wykazania braku
istnienia wobec nich podstaw wykluczenia oraz spetnienia warunkéw udziatu
w postepowaniu, w zakresie, w jakim powoluje sie na ich zasoby, sktada takze
o$wiadczenie, o ktorym mowa w pkt. VI. 1 dotyczgce tych podmiotow.

4. Zamawiajgcy przed udzieleniem zaméwienia, wezwie Wykonawce, ktérego oferta
zostata najwyzej oceniona, do zlozenia w wyznaczonym, nie krotszym niz 5 dni,
terminie aktualnych na dzien zlozenia nastepujacych oswiadczen lub dokumentow:

a) wykaz wykonanych, a w przypadku $wiadczen okresowych lub ciggtych réwniez
wykonywanych, w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania ofert,
a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krétszy — w tym okresie,
wraz z podaniem ich przedmiotu, dat wykonania i podmiotéw, na rzecz ktérych
ustugi  zostaly wykonane, oraz zalgczeniem dowodow  okreslajgcych,
czy te ustugi zostaly wykonane Ilub sg wykonywane nalezycie, przy czym
dowodami, o ktérych mowa, sg referencje badz inne dokumenty wystawione przez
podmiot, na rzecz ktérego dostawy byly wykonywane, a w przypadku swiadczen
okresowych lub cigglych sg wykonywane, a jezeli z uzasadnionej przyczyny
0 obiektywnym charakterze Wykonawca nie jest w stanie uzyskac
tych dokumentéw - oswiadczenie Wykonawcy; w przypadku $wiadczen
okresowych lub cigglych nadal wykonywanych referencje bgdz inne dokumenty
potwierdzajgce ich nalezyte wykonywanie powinny by¢ wydane nie wczes$niej
niz 3 miesigce przed uptywem terminu skladania ofert. Nalezy ztozy¢ wypetniony
i podpisany zatacznik nr 6 do SIWZ wraz z dowodami.

5. Wykonawca nie jest obowigzany do zlozenia o$wiadczen lub dokumentéw, o ktérych
mowa w pkt VI. 4, jezeli Zamawiajgcy posiada oswiadczenia lub dokumenty dotyczace
tego Wykonawcy lub moze je uzyskac¢ za pomocg bezptatnych i ogéinodostepnych baz
danych, w szczegoélnosci rejestrow publicznych w rozumieniu ustawy z dnia 17 lutego
2005 r. o informatyzacji dziatalnosci podmiotéw realizujgcych zadania publiczne
(Dz. U.z 2014 r. poz. 1114 oraz z 2016 r. poz. 352).

6. Wykonawca nie _sktada oswiadczenia o przynale znosci lub braku przynale znosci
do tej samej grupy kapitatowe] , o ktérej] mowa w art. 24 ust. 1 pkt. 23 ustawy
wraz z ofert g, a jest zobowigzany do przekazania Zamawiajgcemu tego oswiadczenia



w formie oryginatlu w terminie 3 dni od dnia zamieszczenia na stronie internetowej
informaciji, o ktérej mowa w art. 86 ust. 5 ustawy. Wraz ze zlozeniem oswiadczenia,
Wykonawca moze przedstawi¢ dowody, ze powigzania z innym Wykonawcg
nie prowadzg do zakildcenia konkurencji w postepowaniu o udzielenie zamowienia —
wypetniony i podpisany zat gcznik nr 4 do SIWZ.

Inne wymagane przez Zamawiaj acego dokumenty/o $wiadczenia:

1) Wypetniony i podpisany Formularz ofertowy — zatgcznik nr 1 do SIWZ ;

2) Jezeli zasady reprezentacji nie wynikajg jednoznacznie z dokumentu
rejestracyjnego (ewidencyjnego), wymaga sie ztozenia petnomocnictwa w formie
oryginatu lub potwierdzonej notarialnie kopii, wskazujgcego osobe uprawniong
do reprezentowania Wykonawcy.

Wykonawcg moze by¢ osoba fizyczna, osoba prawna albo jednostka organizacyjna
nieposiadajgca osobowosci prawnej.

Podmioty wystepujace wspolnie muszg ustanowi¢ petnomocnika zgodnie z zasadami
art. 23 ust. 2 ustawy.

Dodatkowo:

Jezeli Wykonawca zastrzega niejawnos¢ informacji stanowigcych tres¢ oferty,
na podstawie art. 8 ust. 3 ustawy zobowigzany jest zatgczy¢ do oferty wypetniony
i podpisany zatgcznik nr 5 do SIWZ oraz wykazac, iz zastrzezone informacje stanowig
tajemnice przedsiebiorstwa w rozumieniu ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji.
Dokumenty, ktorych tres¢ stanowi tajemnice przedsiebiorstwa nalezy zabezpieczy¢
w spos6b uniemozliwiajgcy bezposrednie odczytanie tresci np. poprzez zastosowanie
nieprzejrzystej folii.

Niedochowanie nalezytej starannosci poprzez niepodjecie niezbednych dziatan w celu
zachowania poufnosci informacji majgcych stanowi¢ tajemnice przedsiebiorstwa
oraz brak wykazania, iz zastrzezone informacje stanowig tajemnice przedsiebiorstwa
skutkuje jawnoscig catej oferty.

VIl Informacje o sposobie porozumiewania si e Zamawiajgcego z Wykonawcami
oraz przekazywania o swiadczen lub dokumentéw, a tak ze wskazanie o0séb
uprawnionych do porozumiewania si € z Wykonawcami

1.

Oswiadczenia i dokumenty sktadane jako czesC lub uzupetnienie oferty, sktada sie
w oryginale lub kopii poswiadczonej za zgodno$¢ z oryginatem przez Wykonawce
z zachowaniem zasad, o ktérych mowa w pkt IX 2 i 3.

Wszelkie inne niz wymienione w punkcie VII.1 oswiadczenia oraz wnioski,
zawiadomienia i informacje Zamawiajgcy i Wykonawcy przekazujg wediug wlasnego
wyboru pisemnie, za pomocg faksu lub drogg elektroniczng w formie zeskanowanego
dokumentu.

Wszelkg korespondencje dotyczacg niniejszego postepowania halezy kierowac
do Zamawiajgcego z powotaniem sie na nr ZOU-XI1.271.115.2017.KW



6.

Kazdy Wykonawca ma prawo w dowolnej formie pismem, faksem na numer
61 878 50 85 lub mailem na adres zp@um.poznan.pl zwréci¢ sie do Zamawiajgcego
o0 wyjasnienie tresci zawartych w SIWZ. Wniosek o wyjasnienie tresci SIWZ,
musi wptyng¢ do Zamawiajgcego nie pozniej niz do konca dnia opisanego w punkcie
IV.5. Zamawiajgcy udzieli wyjasnien wszystkim uczestnikom postepowania,
bez ujawniania zrédia zapytania zgodnie z art. 38 ust. 1 i 2 ustawy.

Osobg uprawniong przez Zamawiajgcego do kontaktéw z uczestnikami postepowania
jest Katarzyna Wozniak.

Godziny pracy Urzedu: poniedziatek od 7°° do 17%, wtorek-pigtek od 7*° do 15%.

VIII Wymagania dotycz gce wadium

1.

Ustala sie wadium w wysokosci: Zamawiaj gcy nie wymaga wniesienia wadium

IX Opis sposobu przygotowywania ofert

1.

10.

Oferta musi by¢ sporzadzona pisemnie, w jezyku polskim, pismem czytelnym
i trwalym oraz podpisana przez osoby uprawnione do reprezentowania Wykonawcy
w obrocie gospodarczym, zgodnie z aktem rejestracyjnym i wymogami ustawowymi.
Oswiadczenia, dotyczgce Wykonawcy i innych podmiotéw, na ktérych zdolnosciach
lub sytuacji polega Wykonawca na zasadach okreslonych w art. 22a ustawy
oraz dotyczgce podwykonawcow, skltadane sg w oryginale.

Dokumenty inne niz oswiadczenia, o ktérych mowa w pkt 2, skiadane sg w oryginale
lub kopii poswiadczonej za zgodnos¢ z oryginatem. Poswiadczenia za zgodnosé
z oryginalem dokonuje odpowiednio Wykonawca, podmiot, na ktérego zdolnosciach
lub sytuacji polega Wykonawca, Wykonawcy wspdlnie ubiegajgcy sie o udzielenie
zamowienia publicznego albo podwykonawca, w zakresie dokumentow, ktére kazdego
Z nich dotycza.

Dokumenty sporzadzone w jezyku obcym skiada sie wraz z ttumaczeniem na jezyk
polski. W przypadku, o ktorym mowa w pkt VI 5 wymagane jest przedstawienie
tlumaczenia na jezyk polski dokumentéw wskazanych przez Wykonawce i pobranych
samodzielnie przez Zamawiajgcego.

Oferta i wszystkie inne wymagane oswiadczenia muszg by¢ ztozone na drukach
formularzy zalgczonych do SIWZ lub przepisanych z zachowaniem petnego zakresu
tresci.

Poprawki muszg by¢ umieszczone czytelnie oraz opatrzone podpisem jednej
z 0s6b uprawnionych do reprezentacji Wykonawcy.

Kazdy Wykonawca moze ztozy¢ tylko jedng oferte.

Oferty skiada sie w jednym egzemplarzu.

Wszelkie koszty zwigzane z opracowaniem oferty ponosi Wykonawca.

Wymagane jest ztozenie oferty w opakowaniu uniemozliwiajacym jej odczytanie przed
otwarciem, zaadresowanie na Urzad Miasta Poznania, Wydziat Zamoéwien
I Obstugi Urzedu, pl. Kolegiacki 17, 61 — 841 Poznan pok. 152 i oznaczenie nazwa,
adresem Wykonawcy oraz hastem:



,OFERTA ZOU-XI1.271.115.2017.KW- Internetowa kampania reklamowa Miasta
Poznania pn. ,Pozna n przyci gga” 2017
Nie otwiera € przed 29.08.2017 r. godz. 10:00

11. Wymagane jest, aby kazda strona oferty byla parafowana przez osoby uprawnione
- parafki nie sg wymagane na stronach, na ktérych skfadane sg podpisy o0s6b
uprawnionych.

12. Oferta musi by¢ zszyta, zbindowana, oprawiona Ilub ziozona w innej formie
uniemozliwiajgcej roztgczenie sie kartek.

Zamawiajgcy nie ponosi odpowiedzialnosci za zdarzenia mogace wynikng¢é z powodu
niezastosowania sie Wykonawcy do zalecen opisanych w pkt. 9, 10 i 11 np. za przypadkowe
otwarcie oferty przed wyznaczonym terminem otwarcia, a w przypadku skiladania oferty
pocztg lub pocztg kurierskg — jej nieotwarcie w trakcie czynnosci otwarcia ofert.

X Opis sposobu obliczenia ceny

Cena podana w Formularzu ofertowym - zatgcznik nr 1 do SIWZ musi uwzgledniac¢
wszystkie koszty realizacji przysziej umowy.

Obowigzujgca stawka podatku VAT: 23%

UWAGA:

Zamawiajgcy uzna za btgd w obliczeniu ceny okreslenie jej niezgodnie z polskim systemem

ptatniczym, opartym na:

- art. 3 ust. 1 pkt. 1 i ust. 2 ustawy z dnia 9 maja 2014 r. o informowaniu o cenach towarow
i ustug (Dz. U. poz. 915);

- art. 31 ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. o Narodowym Banku Polskim (Dz. U. z 1997r.
Nr 140, poz. 938 z p6zn. zm.).

Zgodnie z powyzszymi uregulowaniami, ostateczna cena zadeklarowana w ofercie musi

zawierac¢ prawidtowg stawke podatku VAT oraz musi by¢ wyrazona w ztotych z doktadnoscig

do setnych czesci ztotego, tj. do drugiego miejsca po przecinku.

Xl Opis kryteriow, ktorymi Zamawiaj acy bedzie sie kierowat przy wyborze oferty,
wraz z podaniem wag tych kryteridw i sposobu oceny ofert

Za oferte najkorzystniejszg zostanie uznana oferta zawierajgca najkorzystniejszy bilans
punktow w Kkryteriach:

Waga Liczba

Kryterium (%) ounktow

Sposo6b oceny

Cena najtanszej oferty
Cena 40% 40 Wedtug wzoru X 40pkt
Cena badanej oferty

Koncepcja
internetowej kampanii
reklamowej Miasta 60% 60 Zgodnie Z opisem ponizej
Poznania PN.
»Poznan przycigga”

RAZEM 100% 100




Zamawiajgcy dokona oceny ofert przyznajgc punkty w ramach poszczegélnych kryteriow
oceny ofert, przyjmujgc zasade, ze 1% = 1 punkt.

I. Punkty za kryterium ,Cena” zostang obliczone wedtug wzoru:
Cena oferty najtanszej

------------------------------- x 40 = liczba punktow

Cena oferty badanej

Koncowy wynik powyzszego dziatania zostanie zaokrgglony do dwéch miejsc po przecinku.

II. Punkty za kryterium ,Koncepcja internetowej kampanii reklamowej Miasta Poznania pn.
.P0znan przycigga” zostang przyznane w skali punktowej od 0 do 60 pkt, na podstawie
zalgczonej do oferty Koncepcji internetowej kampanii reklamowej Miasta Poznania pn.
.Poznan przycigga”’. Zamawiajgcy dokonujac oceny ofert w oparciu o przedmiotowe
kryterium bedzie brat pod uwage nastepujgce podkryteria:

1. propozycja nowych modutéw na strone internetowg

2. propozycja zmiany elementéw graficznych strony internetowej

3. propozycja media planu dla realizacji internetowej kampanii reklamowej

4. propozycja layoutéw reklam dla realizacji internetowej kampanii reklamowej

ad.1 propozycja nowych modutéw na strone internetowg (od 0 do 5 pkt.)
Sposob oceny:
e 0-2 pkt. (zaproponowany modul/moduty w zakresie formy i tresci w nieznacznym
stopniu przyczynia sie do osiggniecia celéw kampanii).
» 3-5 pkt. (zaproponowany modut/moduty w zakresie formy i tresci przyczynia sie do
osiggniecia celéw kampanii. Rozwigzanie uwzglednia dopasowanie komunikatéw do
potrzeb i percepcji grupy docelowej).

Ad. 2. propozycja zmiany elementow graficznych strony internetowej (od 0 do 20 pkt.)
Sposob oceny:
e 0-7 pkt. (zaproponowane elementy graficzne strony internetowej sg mato oryginalne
i w niewielkim stopniu dopasowane do percepcji grupy docelowej).
« 8-20 pkt (zaproponowane elementy graficzne strony internetowej sg oryginalne
i w najlepszy sposéb dopasowane do celéw komunikacyjnych kampanii i do percepcji
grupy docelowej).

Ad.3. propozycja media planu dla realizacji internetowej kampanii reklamowej (od 0 do 25 pkt.)
Sposéb oceny:
e 0-5 pkt. (rozwigzania zaproponowane w media planie sg sztampowe i schematyczne
i jedynie w niewielkim stopniu przyczyniajg sie do osiggniecia celéw kampanii)
e 6-10 pkt. (rozwigzania zaproponowane w media planie nieschematyczne na wysokim
poziomie dopasowania do potrzeb i percepcji grupy docelowej kampanii oraz
W znacznym stopniu przyczyniajg sie do osiggniecia celow kampanii)
» dodatkowo 15 pkt. jesli Wykonawca zobowigze sie tgcznie do:
- osiggniecia liczby wyswietleh strony internetowej minimum 30 tys. razy przez
minimum 25 tys. unikalnych uzytkownikow
- osiggniecia liczby wyswietlen reklam minimum 9 min i liczby unikalnych
uzytkownikéw minimum 4 min



Ad.4. propozycja layoutéw reklam dla realizacji internetowej kampanii reklamowej (do 10 pkt.)
Sposéb oceny:
e 0-5 pkt. (zaproponowane layouty reklam sg sztampowe i mato oryginalne,
w niewielkim stopniu dopasowane do percepcji grupy docelowej).
e 6-10 pkt (zaproponowane layouty reklam sg oryginalne i w najlepszy sposob
dopasowane do celéw komunikacyjnych kampanii i do percepcji grupy docelowej).

Liczby punktéw z kryterium Il po zsumowaniu i podzieleniu przez liczbe cztonkéw komisiji
przetargowej oceniajgcych oferty, po dodaniu liczby punktéw otrzymanych w kryterium
| stanowi¢ bedzie korhcowg ocene oferty.

Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta z najwiekszg liczbg punktow, tj. przedstawiajgca
najkorzystniejszy bilans kryteriow oceny ofert.

Jezeli nie mozna wybra¢ oferty najkorzystniejszej z uwagi na to, ze dwie lub wiecej ofert
przedstawia taki sam bilans kryteriow oceny ofert, Zamawiajgcy sposréd tych ofert wybiera
oferte z najnizszg cena.

XII Ogtoszenie wynikdéw post epowania o udzielenie zamdwienia

1. Zamawiajgcy udzieli zamdwienia Wykonawcy spelniajgcemu warunki udziatu
w postepowaniu, ktorego oferta odpowiada wszystkim wymaganiom okreslonym
w ustawie oraz w niniejszym SIWZ i zostala oceniona jako najkorzystniejsza w oparciu
o okreslone w SIWZ kryteria wyboru.

2. Zamawiajgcy niezwiocznie zawiadomi wszystkich Wykonawcéw o:
a) wyborze najkorzystniejszej oferty,
b) Wykonawcach, ktérzy zostali wykluczeni,
c) Wykonawcach, ktérych oferty zostaty odrzucone,
d) uniewaznieniu postepowania,

- podajgc uzasadnienie faktyczne i prawne.

3. Zamawiajgcy zamiesci informacje, okreslone w art. 92 ust. 1 pkt 1 lub 7 ustawy

na wiasnej stronie internetowej (http://bip.poznan.pl).

XIII Informacje o formalno $ciach, jakie powinny zosta € dopetnione po wyborze oferty
w celu zawarcia umowy w sprawie zamowienia publiczn ego

1. Zamawiajgcy, po uprawomocnieniu sie czynnosci wyboru najkorzystniejszej oferty
powiadomi Wykonawce o0 miejscu i terminie podpisania umowy. W sytuacji,
gdy zaproponowany termin nie bedzie dla Wykonawcy dogodny, Wykonawca
ma mozliwos¢ wnioskowania o0 zmiane terminu podpisania umowy, jednakze
Zamawiajgcy podejmie decyzje ostateczng o jego zmianie.

2. Dwukrotne niedopetnienie obowigzku podpisania umowy w uzgodnionym terminie,
uznane zostanie za uchylenie sie od jej podpisania.

3. Zawiadomienie, o ktorym mowa w pkt 1 moze by¢ przekazywane pisemnie, w formie
faksu lub drogg elektroniczng z potwierdzeniem faktu ich otrzymania.

4. W przypadku wskazania pethomocnika do podpisania umowy wymaga sie przedtozenia
petnomocnictwa, nie pdzniej niz 2 dni robocze, przed terminem podpisania umowy.

5. Przed zawarciem umowy Zamawiajgcy dopuszcza mozliwos¢ zadania umowy
regulujgcej wspoétprace Wykonawcow wystepujgcych wspadlnie.
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XIV Wymagania dotycz gce zabezpieczenia nale zytego wykonania umowy

Zamawiajgcy nie wymaga wniesienia zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy.

XV Wzér umowy

1.  Wzor umowy stanowi zatgcznik nr 7 do SIWZ .

2. Zawarcie umowy z podmiotami skladajgcymi oferte wspdlng poprzedzone bedzie
wpisem do umowy klauzuli dotyczgcej odpowiedzialnosci solidarnej za niewykonanie
lub nienalezyte wykonanie umowy.

XVI Warunki zmiany tre $ci zawartej umowy

Zamawiajgcy nie przewiduje mozliwosci dokonania zmian postanowien zawartej umowy
w stosunku do tresci oferty na podstawie, ktorej dokonano wyboru Wykonawcy.

XVII Aukcja elektroniczna

Zamawiajgcy nie przewiduje zastosowania aukcji elektronicznej.

XVIII Pouczenie o $rodkach ochrony prawnej przystuguj acych Wykonawcy w toku
post epowania o udzielenie zamdwienia

1. Kazdemu Wykonawcy, a takze innemu podmiotowi, jezeli ma Ilub mial interes
w uzyskaniu danego zamowienia oraz ponidst lub moze ponies¢ szkode w wyniku
naruszenia przez Zamawiajgcego przepisow ustawy PZP przystugujg srodki ochrony
prawnej przewidziane w dziale VI ustawy.

2. Srodki ochrony prawnej wobec ogtoszenia o zaméwieniu oraz SIWZ przystugujg
réwniez organizacjom wpisanym na liste, o ktérej mowa w art. 154 pkt 5 ustawy.

W sprawach nieuregulowanych w niniejszej SIWZ zasto  sowanie maj g przepisy
ustawy Prawo zaméwie n publicznych

Zataczniki do SIWZ:

Formularz ofertowy

Oswiadczenie Wykonawcy

Udostepnienie zasobdéw

Lista podmiotow nalezgcych do tej samej grupy kapitatowej
Zastrzezenie tajemnicy przedsigbiorstwa

Wykaz ustug

Wzdér umowy z zatgcznikami

No oo h~wNPRE

ZATWIERDZAM
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dnia: ..ooooviiiin, 2017 r.
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