UZASADNIENIE DO PROJEKTU 

UCHWAŁY RADY MIASTA POZNANIA

w sprawie przystąpienia Miasta Poznania do organizacji międzynarodowej EUROPEAN CITIES MARKETING.

Przystąpienie Poznania do stowarzyszenia EUROPEAN CITIES MARKETING umożliwi realizację strategicznych celów rozwoju miasta, jako znaczącego ośrodka turystyki miejskiej 
i kulturowej oraz biznesowo-konferencyjnej na arenie regionalnej i międzynarodowej.

Działania pojedynczych miast związane m.in. z pozyskiwaniem informacji czy wpływem na politykę Unii Europejskiej z pewnością nie są widoczne. Chcąc odgrywać znaczącą rolę 
w Europie i być skutecznym w przedsięwzięciach związanych z turystyką, Poznań powinien aktywnie uczestniczyć w kształtowaniu polityki związanej z rozwojem dużych miast m.in. poprzez udział w pracach organizacji zrzeszających miasta o podobnych problemach.

EUROPEAN CITIES MARKETING to profesjonalna organizacja skupiająca ponad 130 miast z 30 krajów Europy, promując i łącząc ich interesy związane z turystyką miejską i kulturową oraz turystyką biznesowo-konferencyjną. Składa się z dwóch grup: turystyki miejskiej i kulturowej oraz biznesowo-konferencyjnej.

Celem EUROPEAN CITIES MARKETING jest wzmocnienie i rozwój turystyki miejskiej i konferencyjnej poprzez wymianę informacji, dzielenie się wiedzą i doświadczeniami, a także współpracę pomiędzy poszczególnymi miastami.

Działalność EUROPEAN CITIES MARKETING opiera się m.in. na grupach roboczych, które zajmują się różnymi zagadnieniami związanymi z turystyką miejską i biznesowo-konferencyjną: technologią informacyjną, marketingiem, kartami miejskimi, badaniami, Unią Europejską. Jest to istotna płaszczyzna porozumienia dla przemysłu spotkań (meeting industry) i międzynarodowych klientów pragnących zorganizować spotkanie w Europie.

Członkostwo w EUROPEAN CITIES MARKETING:

· umożliwia wymianę doświadczeń pomiędzy miastami, organizacjami turystycznymi, Convention Bureaus,

· tworzy możliwości współpracy przy rozwiązywaniu problemów związanych z turystyką miejską i kulturową, biznesowo-konferencyjną,

· umożliwia zaprezentowanie na arenie międzynarodowej potencjału Poznania w zakresie rozwoju produktów turystyki miejskiej i kulturowej (jak choćby Traktu Królewsko-Cesarskiego -  produktu o unikalnych cechach, integrującego różne sfery potencjału kulturowego i  życia kulturalnego Poznania, dającego szansę na uwypuklenie roli miasta jako ważnego ośrodka na arenie kulturowych atrakcji Europy) oraz turystyki biznesowo-konferencyjnej (Poznań jako doskonałe miejsce do organizowania zjazdów, kongresów, spotkań),

· ułatwia dostęp do pomocy i wsparcia w zakresie rozwoju turystyki miejskiej i kulturowej oraz biznesowo-konferencyjnej,

· zapewnia dostarczanie regularnych raportów na temat badań dotyczących np. sposobów mierzenia wpływu turystyki na ekonomię,

· umożliwia korzystanie z bibliografii ECM i sprawdzanie najświeższych wiadomości na temat trendów w turystyce europejskiej,

· zapewnia miesięczne i roczne porównanie liczby przyjazdów i noclegów z resztą Europy w oparciu o system gromadzenia danych TourMIS oraz raport European Cities Marketing,

· umożliwia sprzedaż Karty Miejskiej on-line wraz z wiodącymi kartami miejskimi 
w Europie, 

· umożliwia dyskusję poprzez Intranet 24 h na dobę z ekspertami na stronie internetowej ECM,

· zapewnia dostarczanie dwumiesięcznych biuletynów na temat ostatnich trendów związanych z turystyką miejską i konferencyjną,

· umożliwia kontakt z Komisją Europejską, Parlamentem Europejskim i innymi partnerami mogącymi pomóc w rozwoju turystyki miejskiej i konferencyjnej,

· zajmuje się wspieraniem, koordynacją i rozwojem szkoleń specjalistów ds. turystyki miejskiej i konferencyjnej na europejskim rynku turystycznym.

Wymienione wyżej działania znacznie ułatwiałyby realizację inicjowanych w Poznaniu licznych przedsięwzięć związanych z turystyką. Poprzez wymianę doświadczeń i informacji między miastami łatwiejsze będzie znalezienie najlepszych rozwiązań miejskich problemów związanych z turystyką, uzyskanie opinii ekspertów czy realizowanie wspólnych inicjatyw.

Członkostwo w EUROPEAN CITIES MARKETING umożliwi podniesienie prestiżu Poznania na arenie międzynarodowej i zwiększy rozpoznawalność miasta.

Roczna składka członkowska jako członek obu grup - turystyki miejskiej i konferencyjnej na rok 2007 wynosi 3 600 EURO. Wstępując do EUROPEAN CITIES MARKETING po Walnym Zgromadzeniu, które odbywa się każdego roku w czerwcu, składka członkowska wyniesie 1 900 EURO. 

Miasta będące członkami EUROPEAN CITIES MARKETING to z pewnością skarbnica wiedzy na temat wszystkich aspektów turystki miejskiej i kulturowej oraz biznesowo-konferencyjnej. Większość z nich to bardzo popularne destynacje turystyczne (m.in. Kraków, Warszawa, Amsterdam, Wiedeń, Barcelona, Praga, Berlin, Bruksela czy Nottingham), które mają ogromne doświadczenie w rozwoju turystyki miejskiej i kulturowej oraz biznesowo-konferencyjnej.
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