Zatacznik nr 3 do uchwaty Nr LXXVIII/1407/VII1/2023 RADY MIASTA POZNANIA z dnia 24 stycznia 2023 r.

Wykaz uwag wniesionych podczas | wytozenia projektu uchwaty w sprawie zasad i warunkéw sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urzagdzen reklamowych oraz ogrodzen na terenie miasta Poznania
w okresie od 12 lutego 2021 r. do 6 marca 2021 r.

Termin wnoszenia uwag dotyczacych wyktadanego projektu uchwaty okreslony w ogtoszeniu i obwieszczeniu w tej sprawie uptynat 21 marca 2021 r.

Woptyneto 38 pism zawierajacych tacznie 167 uwag do uchwaty (Uwzgledniono 23 uwagi w catosci, 33 uwagi w czesci, nie uwzgledniono w catosci 111 uwag).
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1 1.1 16.02.2021 | K.G W § 9 pkt 2 lit a tiret piate dopuszczone jest grodzenie terenow zgodnie z przepisami Uwaga nieuwzgledniona
email odrgbnymi. Zapis sugeruje, ze jezeli dla obszaru obowigzuje plan miejscowy, ktory Przepisy odregbne sa to wszelkie przepisy powszechnie
okresla parametry ogrodzen, to bgdzie mozna wykonaé¢ ogrodzenie. Plan miejscowy obowigzujgcego prawa, ktore moga mie¢ zastosowanie w
moze by¢ rozumiany jako przepisy odrgbne. konkretnym stanie faktycznym, wprowadzajace okre§lonego
rodzaju ograniczenia czy tez utrudnienia w mozliwo$ci
zagospodarowania terenu, regulujace inne zagadnienia niz
okreslone w tej uchwale.
Za komentarzem do ustawy: ,,Regulacje miejscowych planéw Uwaga
zagospodarowania przestrzennego obowiazujacych w dniu nieuwzgledniona
X wejscia w zycie ustawy 1 przyjetych na podstawie art. 15 ust. 3
pkt 9 ustawy zmienianej w art. 7, w brzmieniu
dotychczasowym, obowiazuja do dnia wejscia w Zycie
uchwaly, o ktorej mowa w art. 37a ust. 1 ustawy zmienianej w
art. 7, w brzmieniu nadanym niniejsza ustawa.". Powyzsze
oznacza, iz z chwilg wejscia w zycie takiej uchwaty przestang
obowiagzywac regulacje planow miejscowych w tym zakresie.
2 1.2 Zapisy § 9 pkt 3 lit. b sa niejasne. Czy wylaczenie pkt 1 ma stanowi¢ dopuszczenie Uwaga nieuwzgledniona
realizacji ogrodzen o parametrach wskazanych w pkt 1? Wskazane w pkt 2 lit f
"dziatki przynalezne do lokali mieszkalnych" nie stanowia dziatek geodezyjnych, a Zapisy § 9 pkt 2 wskazuja sytuacje, w ktorych dopuszczona
jedynie czgsci dziatek, zwane potocznie ogrodkami przynaleznymi do mieszkan. jest lokalizacja ogrodzen. Prowadzenie robot budowlanych, w
Dopuszczenie grodzenia "dzialek przynaleznych do lokali mieszkalnych" moze by¢ tym w zakresie grodzenia moze by¢ realizowana wytacznie w Uwaga
interpretowane jako mozliwo$¢ ogrodzenia catej dziatki geodezyjne;. X zakresie nieruchomosci, co do ktorej posiadane jest prawo nieuwzgledniona
wiasnosci.




1.3

Prosze o wprowadzenie jasnych zapisow dotyczacych komunikacji pieszej, w
zwigzku z grodzonymi osiedlami wielorodzinnymi. Obecnie na nowo powstalym
osiedlu na Marcelinie przejécie piesze miedzy ulica Swierzawska, a ulica Ptasia
odbywa si¢ wytacznie w jednym miejscu, przez dziatki nr 43/2 i 42, obr¢b Lazarz,
nalezace do Wspdlnoty Mieszkaniowej Ptasia 16. Zgodnie z projektem
zagospodarowania terenu inwestor Atal realizujacy zabudowe mieszkaniowa "Ptasia
20" (dziatki 11/2, 13/12, 13/13, 34/2, 37/4, 37/5, 377/6, 37/8, 40/2, 40/4, 13/12, obreb
Lazarz) nie przewidziat dostepu dla pieszych od strony ul. Swierzawskiej i drogi
wewnetrznej (dz. nr 63/4 1 13/3, obreb Lazarz), a wejscie bedzie wytacznie od ul.
Ptasiej. Oznacza to, ze caly ruch pieszy z nowego osiedla Atala w kierunku ul.
Swierzawskiej i Kolorowej (biurowce Business Garden i PGK) bedzie odbywa¢ sie
wylacznie przez teren sasiedniego osiedla Ptasia 16. Mieszkancy budynku przy ul.
Ptasiej w kazdej chwili moga zamkna¢ przejscie piesze - zamykajac istniejaca furtke.
W zwiazku z powyzszym wskazane jest, aby uchwata krajobrazowa zawierata
jednoznaczne zapisy dotyczace zakazu grodzenia przejs¢ pieszych, a inwestorzy tacy
jak Atal powinni udostgpniac czgs¢ nieruchomoscei jako ogélnodostgpne przejscie
piesze, z ktorego korzystajg nie tylko mieszkancy Marcelina, ale rowniez mieszkancy
Poznania korzystajacy ze Stadionu Miejskiego oraz lasku Marcelinskiego.

Uwaga uwzgledniona w czeSci

Wprowadzono zapisy dotyczacej zakazu grodzenia ciggow
pieszych i pieszo-rowerowych.

W czgsci odnosi si¢ do zagadnien niemozliwych do realizacji
w uchwale krajobrazowej z powodu braku delegacji
ustawowe;j.

Uwaga
nieuwzgledniona

18.02.2021
email

Jestem projektantem, w zwiazku z czym zapisy tego typu sa dla mnie czgsto
narzedziem pracy. Pomimo warto$ci jakie niewatpliwie niesie za sobg uchwata, mam
watpliwosci co do czytelnosci dokumentu. Paragrafy sg tak napisane, ze nie wida¢ na
pierwszy rzut oka czego dotycza. Nie wiem jaka w tym intencja. W moim przekonaniu
przepisy powinny by¢ tak napisane, aby uczytelnic to co jest najistotniejsze w danym
paragrafie. Powinni$my pisa¢ tak, aby czytajacy ten dokument po§wigcal swoja uwage
sensowi dokumentu zamiast wytowieniu informacji ze skomplikowanego zadania.
Ponizej przyktad:

"g 8

W zakresie zasad i warunkow usytuowania obiektow matej architektury, ich
gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajow materiatow budowlanych, z
jakich moga by¢ wykonane, w obszarach: staromiejskim, centrum i historycznych
dzielnic, zurbanizowanym oraz przyrodniczym ustala sie:

"Kazdy z paragrafow rozpoczyna si¢ od stow "w zakresie zasad...." i dalej trzeba
szukac¢ w tekscie 1 wylawia¢ czego on dotyczy. Jest to kompletnie nie dla cztowieka.
A mozna by to napisac tak:

"g 8

OBIEKTY MALEJ ARCHITEKTURY. Warunki i zasady sytuowania, gabaryty,
standardy jako$ciowe oraz rodzaje materiatow budowlanych, z jakich moga by¢
wykonane w obszarach: staromiejskim, centrum i historycznych dzielnic,
zurbanizowanym oraz przyrodniczym"

lub jeszcze krocej:

n§ 8

OBIEKTY MALEJ ARCHITEKTURY. w obszarach: staromiejskim, centrum i
historycznych dzielnic, zurbanizowanym oraz przyrodniczym. Warunki i zasady
sytuowania, gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materiatdéw budowlanych.

Rozumiem, ze proponowana przez Panstwa forma jest w sensie prawnym poprawna,
ale prosz¢ nie zapominac¢, ze tworzycie narzgdzie, ktorym przez wiele lat bedzie si¢
postugiwato wielu LUDZI, a nie komputer. W zwigzku z tym apeluj¢ o humanizacjg
formy dokumentow!

Przy okazji apeluj¢ o powiazanie przepisow i praktyk urzgdowych z
rzeczywisto$cia! Przemieszczajac si¢ po naszym miescie odnosze wrazenie, ze te dwie
plaszczyzny si¢ od siebie oddalaja. Przepisy, ktorych fundamentalng intencja jest
zachowanie fadu przestrzennego, w praktyce czgsto przeszkadzajg warto§ciowym
inwestycjom, wprowadzajac jednoczesnie chaos przestrzenny.

Zdaje sobie sprawg z tego, ze nie wszystko zalezy od samorzadu. Jednak proszg o to,
by to co od niego zalezy byto wykonane z my$la o realnym wptywie na tad
przestrzeni, jej réznorodno$¢ i atrakcyjnosc.

Uwaga nieuwzgledniona

W przedstawianym projekcie uchwaly przyjgto podziat
terenowy, a nie przedmiotowy — uznano taka form¢ jako
bardziej czytelna dajaca pelna informacj¢ o mozliwosciach
realizacji okreslonych dziatan objetych regulacjami tej
uchwaly na wyznaczonym terenie.

Postanowienia uchwaty zostaty sformutowane w sposob jasny
i klarowny, zgodnie z wymogami zasad legislacji.

Uwaga
nieuwzgledniona




4.1

02.03.2021
email

04.03.2021
poczta

Cityboar
d Media
Sp. z o.0.

W zwiazku z wylozeniem do publicznego wgladu projektu uchwaty Rady Miasta
Poznan w sprawie zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen (zwanego dale;j: ,,Projektem”)
dziatajac jako petnomocnik (petnomocnictwo w zalaczeniu) w imieniu Cityboard
Media sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie (aktualny odpis z KRS potwierdzajacy
uprawnienie do reprezentacji w zalaczeniu) a takze na podstawie art. 37b ust. 2 pkt 8)
ustawy o z 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (Dz.U.
72015 r. poz. 199 1 443 z pozn. zm.) zgtaszam nastgpujace uwagi do tego Projektu i
wnosz¢ o ich uwzglgdnienie w cato$ci.

Cityboard Media Sp. z 0.0. jest przedsigbiorstwem dziatajacym na polskim rynku
reklamy zewngtrznej od 23 lat, ktore zajmuje si¢ wylacznie systemowa reklama
wielkoformatowa (billboardy). Spotka dziata legalnie, uzyskujac na wszystkie nosniki
reklamowe pozwolenia na budowe oraz dokonujac zgloszen robot budowlanych, a
jako dzierzawca terenu, pracodawca oraz zleceniodawca przynosi dochody lokalnym
przedsigbiorcom zwigzanym z branza reklamowa (m.in. firmy poligraficzne, firmy
plakatujace, firmy elektryczne, firmy budowlane, geodeci, projektanci), a przede
wszystkim przedsigbiorcom korzystajacym z systemowej reklamy zewngtrznej w
Poznaniu. Cityboard Media popiera ide¢ uporzadkowania chaosu reklamowego i
wyeliminowania z Poznania dzikiej i nielegalnej reklamy. Jednak Projekt uchwaty
krajobrazowej wytozony do wgladu przez Prezydenta Miasta Poznan w aktualnym
brzmieniu sprawia, ze najbardziej ucierpi na jej funkcjonowaniu legalny biznes i
lokalni przedsigbiorcy, natomiast operatorzy nielegalnych no$nikow reklamowych
nadal pozostang bezkarni.

Zastrzezenia natury prawnej budzi szereg punktow Projektu. W niniejszym pi$mie
ograniczamy si¢ jednak do tych elementow, ktore sa szczegdlnie wazne z punktu
widzenia przedmiotu dziatalnos$ci Cityboard Media. Ponizej przedstawiamy uwagi w
kolejnosci wynikajacej z systematyki samego Projektu i jego jednostek redakcyjnych.
Uwagi do Projektu w kolejnos$ci paragrafow i punktow:

Uwagado § 1:

,,Uchwala si¢ zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic
reklamowych urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, a takie ich gabaryty, standardy
jakosciowe oraz rodzaje materiatéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane,
obowigzujace na calym obszarze gminy Miasta Poznania (zwanej dalej Miastem), z
wylaczeniem terenow zamknigtych ustalonych przez inne organy niz ministra
wilas$ciwego do spraw transportu. ”

Proponowana zmiana:

Nalezy precyzyjnie wskazac, jakie ,,inne organy” beda posiadaly kompetencje do
wylaczenia terendw zamknigtych zlokalizowanych na obszarze Poznania spod
obowiazywania Projektu. Koniecznym jest rowniez doprecyzowanie terminu , tereny
zamknigte”, poprzez umieszczenie odpowiedniej definicji w stowniku poje¢ w § 2.
Uzasadnienie uwagi:

Brak doprecyzowania uzytego w komentowanym przepisie terminu ,,inne organy”’
sprawia, iz kompetencj¢ do wylaczenia spod obowiazywania Projektu bedzie
posiadata wrecz nieograniczona liczba organow. Watpliwosci interpretacyjne
wywotuje rowniez termin ,,tereny zamknigte”. W zwigzku z tym koniecznym jest
wprowadzenie do stownika poje¢¢ Projektu jego precyzyjnej definicji.

Uwaga nieuwzgledniona

Pojecie terenéw zamknigtych oraz organow kompetentnych
do ich wyznaczania definiuje w art. 2 ust. 9 ustawa prawo
geodezyjne i kartograficzne. Zgodnie z tg definicja przez
tereny zamknigte rozumie si¢ tereny o charakterze
zastrzezonym ze wzglgdu na obronnos¢ i bezpieczenstwo
panstwa, okreslone przez wiasciwych ministrow i
kierownikoéw urzedow centralnych.

Uwaga
nieuwzgledniona




4.2 2. Uwaga do § 2 pkt.1) Uwaga nieuwzgledniona
Lllekro¢ w dalszych przepisach uchwaty jest mowa o:
billboardzie - nalezy przez to rozumie¢ wolno stojace urzadzenie reklamowe, o jedno- Wprowadzone ograniczenie wymiaréw ma na celu
lub dwustronnej powierzchni ekspozycji na wspolnej konstrukcji nosnej w uktadzie wyeliminowanie z przestrzeni miejskiej najwigkszych reklam
poziomym, o wysokos$ci sytuowania dolnej krawedzi powierzchni ekspozycji nie jako obiektow stanowiacych istotny, a czasami wrecz
mniejszej niz 2,2 m, dopuszczone w nast¢pujacych wersjach: dominujacy element krajobrazu. Wskazywana przez wnoszaca
wersja I - pod$wietlana lub w formacie wyswietlacza powierzchni ekspozycji o uwagg powierzchnia 48 m2 wolnostojacych no$nikow
wielkosci jednej strony od 6 m2 do 8,7 m2 i wysokosci urzadzenia nie wigkszej niz reklamowych jest bardzo duza, ktora ze wzglgdu na
6m, oddziatywanie zdecydowanie nie wptywaja korzystnie na
wersja II - pod$wietlana powierzchnia ekspozycji o wielkosci jednej strony od 17 m2 ochrong krajobrazu miejskiego. Przy uwzglednieniu predkosci
do 18 m2 i wysokosci urzadzenia nie wigkszej niz 8m. ” poruszania si¢ w miescie wprowadzone w uchwale Uwaga
Proponowana zmiana: maksymalne wymiary no$nikow wolnostojacych sa . .
Wnosimy o dodanie lit. ¢) ,,wersja III” do komentowanego przepisu, dopuszczajacej wystarczajace dla spelnienia swojego celu, a jednoczesnie nie nieuwzgledniona
sytuowanie urzadzen reklamowych o formacie do 48 m2 i wysoko$ci urzadzenia do 16 powoduja, Zze no$niki takie stajg si¢ dominujagcym elementem
m. Wnosimy réwniez o umozliwienie sytuowania urzadzen reklamowych krajobrazu. Wprowadzajgc ograniczenia dotyczace
posiadajacych rowniez niepod$wietlona powierzchnig ekspozycyjna na wszystkich powierzchni urzadzen reklamowych, kierowano si¢ m.in.
obszarach wskazanych w Projekcie. analizami krajobrazu i rynku wspolfczesénie stosowanych
Uzasadnienie uwagi: formatow. Zgodnie z Raportem OOH 2020 klasyczne nosniki
Zawarta w tym przepisie Projektu powierzchnia reklamowa nie odpowiada reklamowe 0 wnoszonej powierzchni 48 m? stanowig nie
standardom wielkos$ci reklam przyjetym powszechnie w branzy reklamowej, dlatego wigcej niz 2% ogélnej liczby no$nikow, gdy tymczasem
wnosimy o jej uzupehnienie. nos$niki o pow. do 18 m? stanowig facznie 93% ogolnej jej
Wielko$¢ reklam pomigdzy 9 m2 a 18 m2 to powszechnie przyjety tzw. format $redni liczby. Zatem wprowadzone ograniczenia dotycza niewielkiej
reklam. Ograniczenie sytuowania urzadzen reklamowych do formatu $redniego liczby reklam w skali catego rynku.
eliminuje legalnie dotad wzniesione na terenie Poznania urzadzenia reklamowe w
wigkszym formacie tj. 48 m2. Takie dziatania godzi w ochrong praw nabytych przez Uchwata zaktada generalng zmiang struktury no$nikéw
podmioty, ktore dokonaty zgodnie z prawem zgloszen rob6t budowlanych na te tablice poprzez ograniczenie no$nikéw wielkoformatowych w
i urzadzenia reklamowe, ktore zostaty przyjete przez wiasciwe organy lub uzyskaty granicach miasta.
stosowne ostateczne pozwolenia na ich budowe. Wobec powyzszego wnosimy o
dopuszczenia formatu 48 m2, ktéry to catkowicie zostal pominiety w Projekcie.
43 3. Uwaga do § 3 ust. 2: Uwaga nieuwzgledniona
,,Opis okreslajacy granice wyznaczonych obszaréw stanowi zatacznik nr 1, a
przedstawienie graficzne opisu granic stanowi zatacznik nr 2 do uchwaty. ” Granice opisano w réznoraki sposob przyjmujac zarowno
Proponowana zmiana: stale, charakterystyczne elementy infrastruktury drogowe;j, jak
Wnosimy o wpisanie numeréw ewidencyjnych dziatek do zalacznika graficznego. i granice dziatek ewidencyjnych. Granice wyznaczonych Uwaga
Uzasadnienie uwagi: obszaréw zostaly w sposob wystarczajacy okreslone i nieuwzgledniona

Whpisanie do zalacznika graficznego numerdéw ewidencyjnych dzialek pozwoli na
precyzyjne okre$lenie granic obszarow, na jakie zostato podzielone miasto.

pozwalaja jednoznacznie przyporzadkowaé poszczegdlnym
obszarom wiasciwe dla nich regulacje zawarte w projekcie
uchwaly. Uwzgledniajac uwage zmodyfikowano czes$é opisu
dotyczacego wyznaczonych granic.
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4. Uwaga do § 6 ust. 1 pkt. 1 lit. b):

,» W zakresie zasad i warunkoéw sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych niebedacych szyldami, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz
rodzajow materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane:

1) ustala sig:

b) dla wolno stojacych tablic i urzadzen reklamowych potozonych wzdtuz drog
publicznych zachowanie tych samych gabarytow w ramach dopuszczonych form, a
takze kierunkow powierzchni ekspozycji reklamowej, na odcinku nie mniejszym niz
odlegtos¢ pomigdzy najblizszymi skrzyzowaniami”

Proponowana zmiana:

Wnosimy o doprecyzowanie zapisu dot. dopuszczalnych form urzadzen reklamowych
oraz kierunkow powierzchni ekspozycyjne;.

Uzasadnienie uwagi:

Projekt nie zawiera definicji dot. dopuszczalnych form urzadzen reklamowych. Nie
wiadomo, czy przedmiotowa forma odnosi si¢ do ksztattu urzadzen reklamowych
(prostokatny, kwadratowy, okragty?) czy moze do ich gabarytow. Projekt nie
precyzuje rowniez, ktory kierunek powierzchni ekspozycji uznaje za ,,wlasciwy”.
Pozostawienie omawianego przepisu w obecnym ksztalcie moze spowodowac
sytuacj¢ konfliktowa wérdd operatoréw urzadzen reklamowych. Moze okazac si¢
bowiem, ze jeden z operatoréw urzadzen reklamowych (operator dominujacy),
posiadajacy wzdhuz danej drogi najwigcej reklam ,,narzuci” pozostatym firmom
prawidtowy kierunek powierzchni ekspozycji, co zmusi je do poniesienia znacznych
kosztow na dostosowanie wlasnych urzadzen reklamowych do ,,whasciwego” kierunku
ekspozycji. Opisane dziatanie moze doprowadzi¢ do wszczgcia postgpowania
kontrolnego przez Urzad Ochrony Konkurencji i Konsumentéw.

Uwaga nieuwzgledniona

Dopuszczalne wolno stojace formy tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych okre$lono w § 6 ust. 1 pkt. 2 lit. k tiret
trzecie, lit. o, p, 1, s, gdzie doprecyzowano rowniez ich
parametry.

Uwaga
nieuwzgledniona

10

4.5

5. Uwaga do § 6 ust. 1 pkt. 1 lit. ¢):

,ustala sig:

¢) zastosowanie materiatow takich jak: metal, drewno, szklo lub jego imitacje, plyty
kompozytowe, a w przypadku baneréw - rowniez tworzywa i tkaniny sztuczne”.
Proponowana zmiana:

Wnosimy o doprecyzowanie zapisu w zakresie rodzaju mozliwych do zastosowania
materialow.

Uzasadnienie uwagi:

Watpliwosci budzi przede wszystkim brak sprecyzowania rodzaju metalu, jaki jest
mozliwy do zastosowania (np. stal, aluminium?).

Uwaga nieuwzgledniona

Nie doprecyzowano rodzaju metalu jaki moze by¢
zastosowany, aby nie wprowadzac zbyt duzych ograniczen w
tym zakresie.

Uwaga
nieuwzgledniona

11

4.6

6. Uwaga do § 6 ust. 1 pkt. 2 lit. r):

,,dopuszcza si¢ tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe:

r) w formie billboardow w wersji I lub II, ustawionych prostopadle do osi jezdni,
potozonych wzdtuz drég gtownych ruchu przyspieszonego oraz gtéwnych, o dwoch
pasach ruchu w kazdym kierunku, z wylaczeniem odcinkow drog przebiegajacych
przez tereny parkow oraz skwerdw, w odleglosci nie wigkszej niz 16 m. od
zewngtrznej krawedzi jezdni oraz w odlegtosci nie mniejszej niz:

-10 m od pnia drzewa,

-10 m, od budynku,

-25 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego,

-100 m od budynku indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkow,

-200 m od sasiedniego billboardu, potozonego wzdtuz tej samej strony drogi,

-30 m od pylonu w rozmiarze 3 lub 4, potozonego wzdtuz tej samej strony drogi,
-30 m od stupa reklamowego,”

Proponowana zmiana:

a) Wnosimy o doprecyzowanie zapisu dot. ,, drog gtownych ruchu przyspieszonego

Uwaga nieuwzgl¢edniona

Ad.a

Klasy drog sa zgodne z przyjetymi w Studium uwarunkowan i
kierunkow zagospodarowania gminy. Dodatkowo na
zalaczniku nr 2 stanowigcym graficzne przedstawienie
wyznaczonych obszarow zaznaczono przebieg tych drog z
rozréznieniem kolorystycznym.

Ad.b

Wskazanie lokalizacji parkow i skwero6w wymagatoby ciaglej
aktualizacji w przypadku nadawania nazw nowym parkom i
skwerom, ktorych nie bylo w momencie przyjmowania tej
uchwaty.

Ad.c

Analiza przestrzenna wykazata, ze lokalizowanie billboardow
w niewielkiej odlegtosci od budynkow mieszkalnych

Uwaga
nieuwzgledniona




oraz gtownych”, wzdtuz ktorych dopuszczone zostato sytuowanie urzadzen
reklamowych, poprzez dodanie kategorii drog, numerdw drog (jezeli zostaly nadane)
oraz nazw ulic.

b) Wnosimy o doprecyzowanie lokalizacji parkow i skweréw, o ktorych mowa w
komentowanym przepisie, poprzez dodanie ich nazw.

¢) Wnosimy o wykreslenie wymogu zachowania odlegto$ci min. 25 m. od niskiego
budynku mieszkalnego jednorodzinnego.

d) Wnosimy o wykreslenie wymogu zachowania odlegtosci min. 10 m od pnia
drzewa.

¢) Wnosimy o zmniejszenie minimalnej odlegto$ci od sgsiedniego billboardu,
potozonego wzdtuz tej samej strony drogi do 100 m.

Uzasadnienie uwagi:

a) Projekt w stowniku pojg¢ w § 2 nie zawiera definicji ,,drog gtownych ruchu
przyspieszonego oraz glownych”. Zastosowany termin jest nieprecyzyjny i ogélny.
Moze to powodowac¢ uzasadnione problemy w ustaleniu, czy wzdtuz danej drogi
istnieje mozliwo$¢ legalnego posadowienia urzadzenia reklamowego.

b) Analogicznego doprecyzowania wymaga lokalizacja parkow i skwerdw, o ktorych
mowa w komentowanym przepisie.

¢) Autor Projektu z niezrozumiatych przyczyn ogranicza mozliwo$¢ budowania
urzadzen reklamowych w odlegtosci mniejszej niz 25 m od niskich budynkow
mieszkalnych jednorodzinnych, podczas gdy jednoczesnie zezwala na budowanie
no$nikow o powierzchni ekspozycji 18 m2, ktore sg jednym z najpopularniejszych
formatow stosowanych przez firmy reklamowe. Projekt nie zawiera rowniez definicji
..niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego". Czy usytuowanie urzadzenia
reklamowego w odpowiedniej odlegltosci od budynku o wysokosci np. 8 m spetni ten
wymog? Czy usytuowanie urzadzenia reklamowego od budynku o wysokosci 12 m.
réwniez spetni powyzszy wymog? Czy w sytuacji rozbudowania budynku o
dodatkowe pigtra (np. do wysokosci 15 m.), urzadzenie reklamowe, ktore zostato
wczesniej wybudowane, straci status legalnosci w mysl przepisow Projektu?

Taki zapis oznacza preferencyjne traktowanie okreslonych wiascicieli nieruchomosci
jednorodzinnych, a nie dbanie o tad przestrzenny.

d) Wymoég zachowania odlegtosci nie mniejszej niz 10 m od pnia drzewa bedzie
powodowat problemy w ustaleniu legalno$ci posadowienia danego urzadzenia
reklamowego. Tytutem przyktadu wskazujemy sytuacje, gdy w odlegtosci np. 8 m. od
legalnie wybudowanego nosnika reklamowego zasadzone zostanie nowe drzewo. Czy
w takim wypadku nosnik reklamowy traci status legalno$ci w mysl przepisow
Projektu? Jezeli po wejsciu w zycie uchwaty krajobrazowej, w wyniku np. burzy
drzewo zostanie ztamane - czy wowczas urzadzenie reklamowe (usytuowane w
odlegtosci mniejszej niz 10 m od drzewa) bedzie dalej funkcjonowato legalnie? W
komentowanym przepisie nie sprecyzowano ponadto, czy nakaz dotyczy wszystkich
gatunkow drzew czy tylko wybranych.

e) Nalezy podkresli¢, ze wymog zachowania minimalnej odlegtosci 200 m. od
sasiedniego billboardu, potozonego wzdtuz tej samej strony drogi, nie znajduje
przekonujacego uzasadnienia. Przede wszystkim zupetnie pomija specyfike branzy
reklamowej, ktora wymaga posiadania kompletnej siatki urzadzen reklamowych przy
glownych ulicach miasta. W zwigzku z powyzszym, wnosimy o zmniejszenie
wskazanej minimalnej odlegtosci do 100 m.

jednorodzinnych jest jednym z najbardziej niekorzystnych
rozwigzan przestrzennych w miescie. W najczesciej
spotykanych sytuacjach przestrzennych billboardy
zlokalizowane sa przed budynkami jednorodzinnymi, a ich
parametry w tym wysokos¢ czesto przekraczaja wysoko$é
samego budynku. Dochodzi do dominujacego wptywu
billboardu w zabudowie jednorodzinnej, gdzie podstawowa
funkcja zar6wno budynku jak i zagospodarowania jest
zaspokajanie potrzeb mieszkaniowych.

Zabudowa niska zgodnie z rozp. M.Inft. to zabudowa do 12
m.

Ad. d

Drzewa w miescie ze wzglgdu na swoja warto$¢ oraz wplyw
na jako$¢ srodowiska wymagaja szczegdlnej ochrony, wigc w
celu ochrony korony oraz uniknigcia jej podcinania w
przysztosci w miarg jej rozrostu przy lokalizowaniu
billboardow w wersji I 1 Il o wysokos$ci 6 1 8 m, nalezy
zachowac¢ odlegtos¢ min. 10 m od pnia.

Ad.e

Wprowadzone wymogi maja na celu ograniczenie
"zaggszczenia reklam", zwlaszcza tych o duzych gabarytach,
bardzo intensywnie ingerujacych w przestrzen i krajobraz
miejski. Zatem ze wzgledu na ochrong walorow widokowych
brak jest podstaw do wprowadzenia postulowanej zmiany.
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4.7

7. Uwaga do § 10 ust 1 pkt. 3):

,,Dla tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych istniejacych w dniu wejscia w
zycie uchwaty okresla si¢ nastgpujace terminy dostosowania tablic reklamowych lub
urzadzen reklamowych do zakazow, zasad i warunkow okreslonych w uchwale.:

dla obszaru zurbanizowanego 36 miesi¢cy od dnia wejscia w zycie uchwaty;”
Proponowana zmiana:

Wnosimy o wydtuzenie i zroznicowanie termindow dostosowania urzadzen
reklamowych do przepiséw Projektu. Proponujemy wprowadzenie réznych okresow

Uwaga uwzgledniona w czesci

Wszystkie nosniki, ktore istniaty w dacie wejscia uchwaty w
zycie, sa traktowane przez ustawe o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym oraz co za tym idzie,
wydang na podstawie delegacji ustawowej uchwale,
jednorodnie. Uchwata krajobrazowa nie moze okre$la¢ co to
znaczy no$nik "posadowiony legalnie" i "posadowiony
nielegalnie", skoro bowiem ustawa takiego rozroznienia nie

Uwaga
niewuzgledniona




dostosowawczych dla no$nikow reklamowych o réznej wielkosci i tym samym o
wigkszej wartos$ci ekonomicznej (dla ich whascicieli), tj. Projekt powinien wprowadzi¢
dtuzsze 5-letnie okresy dostosowawcze dla nosnikéw o wymiarze najwigkszym, jaki
jest dopuszczalny na podstawie uchwaty tj. 18 m2, jak rowniez dla no$nikow
wigkszych niz dopuszczalnych uchwatg, tj. 48 m2.

Uzasadnienie uwagi:

Wprowadzenie dtuzszych termindw na dostosowanie urzadzen reklamowych do
projektu jest niezbgdne w celu zminimalizowania szkod wyrzadzonych uchwata u
legalnie dziatajacych podmiotow gospodarczych z branzy reklamowej. Podkresli¢
nalezy, iz na terenie Poznania funkcjonuje wiele no$nikow reklamowych o
powierzchni ekspozycyjnej przekraczajgcej wartosci dopuszczalne w projekcie
uchwaly tj. wigksze niz billboardy w wersji II. Wskazane no$niki reklamowe
funkcjonujg legalnie od wielu lat. Zostaty one wzniesione na podstawie waznych
decyzji administracyjnych i nie sa przedmiotem jakichkolwiek uwag czy skarg. W
przypadku pozostawienia dotychczasowych przepiséw tj. obowiazku ich dostosowania
w terminie 3 lat od dnia wej$cia w zycie uchwaty, urzadzenia reklamowe beda
musialy zosta¢ najprawdopodobniej zdemontowane, co narazi ich wlascicieli i
operatorow na niedajace si¢ w przesztosci przewidzieé straty majatkowe (na szkodg).
Rada Miasta Poznan jako organ wiadzy publicznej RP zobowiazany do przestrzegania
Konstytucji RP, w tym zawartego w art. 21 Konstytucji nakazu ochrony wtasnosci
prywatnej i zakazu wywlaszczan bez odszkodowania, powinna dazy¢ do
zminimalizowania szkod majatkowych wyrzadzonych przy okazji wej$cia w zycie
uchwaty u podmiotéw dziatajgcych legalnie w branzy reklamowej.

Spotka postuluje, aby wprowadzi¢ w projekcie uchwaty wskazane powyzej
zroznicowane, a w jego ramach - Scioletni okres dostosowawczy dla no$nikéw
reklamowych o gabarytach 18 m2 oraz urzadzen reklamowych wigkszych niz
dopuszczalne uchwata tj. 48 m2. Umozliwi to spokojny demontaz, bez zaskakiwania
operatorow tablic naglym obowiazkiem ich demontazu i wysokimi stratami
finansowymi z tego tytulu (w tym utracony zysk).

Powyzsze wynika przede wszystkim z dtuzszej zywotnosci takich no$nikoéw
reklamowych oraz wigkszych kosztow i problemow organizacyjnych zwigzanych z ich
demontazem.

Nie bez znaczenia pozostaje takze kwestia planowania budzetowego oraz uzaleznienia
terminu realizacji demontazy od dostgpnosci wykonawcdw robot rozbiorkowych,
ktorzy dysponuja odpowiednim do ich wykonania sprzgtem. Nalezy podkresli¢, iz
dostepnos¢ takich firm jest ograniczona, co dodatkowo utrudnia rozplanowanie
wykonania demontazy no$nikow reklamowych w czasie.

Ponadto w przypadku realizacji demontazy wielu no$nikow reklamowych, zachodzita
bedzie konieczno$¢ uprzedniego uzyskania odpowiednich zgod i pozwolen jak
chociazby uzyskanie zgody Zarzadu Drog Miejskich na zajecie pasa drogowego czy
decyzji o pozwoleniu na rozbiorke, co dodatkowo wydtuzy cala procedure.

Nalezy rowniez zauwazy¢, ze demontaze no$nikow reklamowych - szczegdlnie
nosnikéw wielkoformatowych, posiadajacych tablice ekspozycyjna o wielkosci 48 m2
- nie beda mogly zosta¢ zrealizowane w okresie zimowym, z uwagi na brak
mozliwo$ci wykonywania prac demontazowych wielkogabarytowych fundamentéw w
ujemnych temperaturach. Dlatego konieczne begdzie roztozenie demontazy no$nikéw
reklamowych niespetniajacych wymagan wskazanych w Uchwale w czasie, na okres
wielu miesigey, a nawet kilku lat.

Wskaza¢ ponadto nalezy, iz powyzszy postulat uwzgledniony zostal w uchwatach
krajobrazowych innych miast w Polsce. Dla przyktadu w uchwale nr XXXVII/96
Rady Miejskiej w Lodzi z dnia 16 listopada 2016 r. w sprawie ustalenia zasad i
warunkéw sytuowania matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardéw jakosciowych oraz rodzajow
materiatow budowlanych z jakich moga by¢ wykonane, dla czesci nosnikow
reklamowych zastosowany zostat 5 letni okres dostosowawczy. Wydtuzone okresy
dostosowawcze dla no$nikow reklamowych zawarte zostaty ponadto w projektach
uchwat krajobrazowych miasta Szczecin oraz gminy Suchy Las.

przewiduje, to rada gminy czyniac w ten sposob wykraczataby
poza delegacj¢ ustawowa. Zasady dostosowania istniejacych
w dniu wejécia w zycie no$nikow reklamowych zostaty
uregulowane w uchwale w sposob jednolity, bez wzgledu na
to, czy dany no$nik zostat posadowiony leganie, czy
nielegalnie. Wprowadzono wydluzony okres dostosowawczy
do 5 lat. Ustalony termin daje wystraczajaco duzo czasu do
podjegcia dziatan zwigzanych z zagospodarowaniem
nieruchomosci zgodnie z obowiazujacymi przepisami.
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4.8

8. Uwaga do § 10 ust 2 pkt. 2lit.a)i c):

Dla tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych, o ktorych mowa w ust. 1., okresla
si¢ nastepujace warunki dostosowania do zakazow, zasad i warunkow zawartych w
uchwale:

2) w przypadku niespetnienia warunku odlegltosci pomigdzy tablicami reklamowymi
lub urzadzeniami reklamowymi dostosowania wymagaja:

a) tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe niestanowigce elementu wiaty
przystankowej,

c) tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe umieszczone pdzniej w danej
lokalizacji;”

Proponowana zmiana:

Wnosimy o wykreslenie uregulowania w lit. a) omawianego przepisu: ,,tablica
reklamowa lub urzadzenie reklamowe niestanowigce elementu wiaty przystankowe;j”.
Wnosimy o wykreslenie uregulowania w lit. ¢) omawianego przepisu: ,,tablica
reklamowa lub urzadzenie reklamowe umieszczone pézniej w danej lokalizacji”, oraz
wpisanie: ,.tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe umieszczone wczesniej w
danej lokalizacji legalnie na podstawie pozwolenia na budowg lub zgloszenia robot
budowlanych”.

Uzasadnienie uwagi:

Zapis w lit. a) z niezrozumiatych przyczyn w sposob preferencyjny traktuje urzadzenia
reklamowe zlokalizowane na wiatach przystankowych. Wejscie w zycie takiego
zapisu moze doprowadzi¢ tym samym do preferencyjnego potraktowania przez Miasto
Poznan firm obstugujacych reklamy na wiatach przystankowych, co jednoczesnie
moze stanowi¢ czyn nieuczciwej konkurencji w mys$l Ustawy o ochronie konkurencji i
konsumentow. Na marginesie nalezy zauwazy¢, ze w takim wiasnie przedmiocie
UOKIK rozpoczat postgpowanie kontrolne w m.st. Warszawy. Przedmiotem badania
UOKIK jest wptyw projektowanej w Warszawie uchwaty krajobrazowej na rynek
reklamy zewngtrznej, a zwlaszcza na reklamy zlokalizowane na wiatach
przystankowych (ktore rowniez potraktowane zostaty w sposob preferencyjny).

Zapis zaproponowany w Projekcie nie chroni praw nabytych firm z branzy
reklamowej. Ponadto w omawianym przepisie nie zostalo sprecyzowane na jakiej
podstawie bedzie potwierdzona data umieszczenia danego urzadzenia?

Uwaga nieuwzgledniona

Urzadzenia reklamowe zlokalizowane we wiatach sg $cisle
zwigzane z przebiegiem linii tramwajowych oraz lokalizacja
przystankow tramwajowych, wigc maja mniej swobody w
ewentualnej zmiany miejsca. W przypadku niezachowania
odpowiedniej odleglosci raczej nie jest mozliwe przesunigcie
wiaty przystankowej poniewaz wiaze si¢ to z odpowiednim
zagospodarowanie np. pasa drogowego poprzez
przygotowanie zatoki autobusowej lub jak juz wezesniej
wspomniano przystanku na linii tramwajowe;j.

Uwaga
nieuwzgledniona
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4.9

Uwaga do § 10:

Proponowana zmiana:

Wnosimy o dodanie ust. 6 0 nast¢gpujacym brzmieniu: ,,Istniejace w dniu wejscia w
zycie uchwaty tablice reklamowe umieszczone legalnie w oparciu o pozwolenie na
budowe lub zgloszenie robot budowlanych nie wymagaja dostosowania do zakazow,
zasad lub warunkéw w niej okreslonych.”

Uzasadnienie uwagi:

Koniecznos¢ wprowadzenia powyzszego zapisu do Projektu wynika z faktu, ze
urzadzenia reklamowe Cityboard Media zostaty wzniesione na podstawie
ostatecznych pozwolen na budowg lub przyjetych przez wlasciwe organy zgloszen
robot budowlanych - a zatem zgodnie z obowigzujacymi przepisami prawa. Tres$¢
omawianego paragrafu w nawigzaniu do catoksztattu regulacji nalezy rozpatrywac¢ w
kategoriach konstytucyjnej ochrony praw nabytych, utraty korzysci i potencjalnych
roszczen odszkodowawczych za brak mozliwosci kontynuowania dotychczasowego
sposobu zagospodarowania dziatki (brak mozliwosci dalszego funkcjonowania
nosnikéw reklamowych) ze strony zarowno wiascicieli i innych podmiotow
wydzierzawiajacych teren pod legalne nosniki reklamowe, jak i operatorow tych
no$nikoéw reklamowych. W Projekcie nie jest okreslone, kto miatby ponie$é koszty
finansowe wejscia w zycie uchwaty w projektowanym brzmieniu, przede wszystkim w
aspekcie odszkodowan za demontaz legalnie wzniesionych no$nikoéw reklamowych,
czy tez oplacenia kosztow demontazu, albo szerzej ,,dostosowania” istniejacych
no$nikow reklamowych do zapisow uchwaty oraz zyskow utraconych przez
wydzierzawiajacych teren pod nosniki reklamowe i przez operatoréw tych nosnikow,
takich jak nasze przedsigbiorstwo. Ustanawiajac wskazany w § 10 ust. 1 krotki okres
dostosowawczy Miasto Poznan naraza si¢ na znaczne roszczenia odszkodowawcze ze
strony tych podmiotow.

Poniewaz projekt uchwaty nie przewiduje zadnych wyjatkoéw dla istniejacych przed
dniem wejscia w zycie uchwaly legalnie wzniesionych tablic i urzadzen reklamowych,
to skutkiem prawnym ww. postanowien uchwaty w tym zakresie, bedzie obowiazek
usunigcia przez Cityboard Media prawie wszystkich wolnostojacych tablic i urzadzen
reklamowych, jako niedopuszczalnych w przysztosci w tych miejscach.

Koniecznos¢ ochrony krajobrazu i estetyki przestrzeni publicznej w zaproponowany
sposob, nie uzasadnia ograniczenia przystugujacych Cityboard Media praw nabytych.
Jednoczes$nie nie wydano wobec naszej firmy zadnych decyzji administracyjnych
wygaszajacych uzyskane przez nas ostateczne decyzje o pozwoleniu na budowe i
zgloszenia/potwierdzenia przyjgcia zgloszen tablic i urzadzen reklamowych na terenie
Poznania, ani nie wydano decyzji o ich rozbiorce.

Ponadto nalezy podkresli¢, ze przepisy ustawy wprowadzajacej art. 37a i nastgpne
ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym, ani inne przepisy prawa, nie
zawieraja zadnego zapisu o tym, ze ww. pozwolenia na budowe/potwierdzenie
zgloszen i nabyte w ich wyniku prawa Cityboard Media w postaci prawa do
uzytkowania wzniesionych na ich podstawie no$nikow reklamowych, stracg moc lub
wygasna z chwila wejscia w zycie przedmiotowej uchwaty lub z chwila, gdy uptyna
przewidziane okresy dostosowawcze.

Z jednej strony Cityboard Media bedzie w przyszto$ci nadal posiadat wszelkie
wymagane prawem decyzje administracyjne (w tym ostateczne pozwolenia na
budowe) i wszelkie podlegajace konstytucyjnej ochronie wynikajace z nich prawa w
sferze prawa administracyjnego, aby w sposob legalny kontynuowac swoja
dziatalno$¢ gospodarcza w Poznaniu w formie sprzedazy powierzchni reklamowe;j, za$
z drugiej strony ww. przepisy Projektu nakazujg zlikwidowanie urzadzen
reklamowych w tych miejscach po uptywie okreséw dostosowawczych jako
niedopuszczalnych, mimo ze nie orzeczono wobec nich nakazu rozbiorki (brak jest
réwniez podstaw do orzeczenia takiego nakazu przez wlasciwe organy w przysztosci).

Uwaga uwzgledniona w czeSci

Wszystkie no$niki, ktore istniaty w dacie wejscia uchwaly w
zycie, sg traktowane przez ustawe o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym oraz co za tym idzie,
wydang na podstawie delegacji ustawowej uchwale,
jednorodnie. Uchwata krajobrazowa nie moze okreslac co to
znaczy nosnik "posadowiony legalnie" i "posadowiony
nielegalnie", skoro bowiem ustawa takiego rozroznienia nie
przewiduje, to rada gminy czyniac w ten sposob wykraczataby
poza delegacj¢ ustawowa. Zasady dostosowania istniejacych
w dniu wejécia w zycie nos$nikow reklamowych zostaty
uregulowane w uchwale w sposob jednolity, bez wzgledu na
to, czy dany no$nik zostat posadowiony leganie, czy
nielegalnie. Wprowadzono wydtuzony okres dostosowawczy
do 5 lat.

Ustalony termin daje wystraczajaco duzo czasu do podjgcia
dzialan zwigzanych z zagospodarowaniem nieruchomosci
zgodnie z obowigzujacymi przepisami.

W ostatecznej wersji
dokumentu
uwzgledniono
postulaty o
konieczno$ci
rozrdznienia tablic
reklamowych i
urzadzen
reklamowych, ktore
powstaty legalnie, od
samowoli
budowlanych.
Dodano zapis: par. 10
ust. 4, ktory brzmi:
"4, Przepisow
dotyczacych
terminéw
dostosowania, o
ktorych mowa w ust.
1-3, nie stosuje si¢ do
tablic reklamowych i
urzadzen
reklamowych
powstatych bez
wymaganego
zgloszenia lub
pozwolenia na
budowg.".

Uwaga
nieuwzgledniona
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4.10

Uwaga do § 10 ust 3 i ust. 4:

3., Istniejace w dniu wejscia w zycie uchwaly obiekty malej architektury nie
wymagaja dostosowania do zakazow, zasad lub warunkéw w niej okreslonych ”

4. ,Istniejace w dniu wejscia w zycie uchwaty ogrodzenia nie wymagaja dostosowania
do zakazow, zasad tub warunkow w niej okreslonych ”

Proponowana zmiana:

Usunigcie obu zapiséw z Projektu.

Uzasadnienie:

W przypadku nieuwzglednienia wskazanej powyzej uwagi do § 10, wnosimy o
catkowite wy-kreslenie § 10 ust. 3 i ust. 4. W obecnym ksztalcie wskazane przepisy
wprowadzaja skrajnie nierowne traktowanie juz istniejacych obiektow budowlanych
tj.: ogrodzen i obiektow matej architektury w stosunku do juz istniejacych urzadzen
reklamowych. Podczas gdy pierwszy i drugi obiekt moze liczy¢ na specjalne wzgledy
ze strony przepisow Projektu, to urzadzenia reklamowe potraktowane zostaly z cata
surowoscig, poprzez nakazanie ich usunigcia badz dostosowania do wymogow
Projektu w okreslonym terminie. |

Zauwazy¢ jednoczes$nie nalezy, iz § 10 ust. 3 i ust. 4 przewiduja zwolnienie z
obowigzku dostosowania wszelkich istniejacych ogrodzen i obiektow matej
architektury, a zatem takze tych wzniesionych nielegalnie. Jednocze$nie przepisy
uchwaty nakazuja demontaz badz dostosowanie legalnie posadowionych urzadzen
reklamowych...

Uchwata w obecnym ksztalcie przybiera posta¢ uchwaty anty-reklamowe;j,
nakierowanej w 100% na usunigcie rowniez legalnie posadowionych urzadzen
reklamowych o $rednim i duzym formacie z krajobrazu Miasta Poznan. Z pewnoscia
nie taki byl zamyst ustawodawcy w momencie uchwalenia w 2015 r. art. 37b ust. 2 pkt
8) ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym. Sprzeciwiamy si¢
takiemu dziataniu oraz wnioskujemy o rowne potraktowanie le-galnie wybudowanych
urzadzen reklamowych i legalnie wybudowanych ogrodzen oraz obiektow matej
architektury.

Tytutem podsumowania pragniemy podkresli¢, ze konstrukcje reklamowe naszej
firmy ustawione sg na podstawie pozwolen na budowe oraz potwierdzen przyjecia
zgloszen robdt budowlanych, ktore nie wygasty ani nie zostaty na te urzadzenia
natozone nakazy rozbiorki, co w $wietle obowigzujacego prawa pozwala im dalej
funkcjonowac zgodnie z okreslonymi w Prawie Budowlanym zasadami. Ponadto
przepisy ustawy wprowadzajacej art. 37a i nastgpne Ustawy o Planowaniu i
Zagospodarowaniu Przestrzennym, ani inne przepisy prawa nie zawieraja zadnego
przepisu o tym, ze ww. pozwolenia na budowg/potwierdzenie zgtoszen i nabyte w ich
wyniku prawa do uzytkowania wzniesionych na ich podstawie no$nikow
reklamowych straca moc lub wygasna z chwila wejscia w zycie przedmiotowej
uchwaly lub z chwila, gdy uptyna przewidziane okresy dostosowawcze. Ponadto w
Uchwale nie zostat okreslony zaden system odszkodowawczy, jak to ma miejsce w
przypadku wprowadzenia nowych planow zagospodarowania i wywlaszczen
nieruchomosci.

Nalezy rowniez zwroci¢ uwagg na projekty uchwat opracowane przez inne miasta (np.
Torun i Szczecin) oraz przyjete uchwaty w gminach Suchy Las i Kobylnica, gdzie
szanuje si¢ prawa nabyte, a no$niki reklamowego ustawione w oparciu o prawomocne
pozwolenie na budowe lub przyjete zgtoszenie robot budowlanych, nie wymagaja
dostosowania do zasad okreslonych w projektowanych i przyjetych uchwatach.
Tymczasem przedstawiony przez Miasto Poznan projekt uchwaty krajobrazowej nie
szanuje praw nabytych, jest niekonstytucyjny, a takze wykazuje jednoznaczne
dzialanie prawa wstecz.

W $wietle powyzszego, niniejsze uwagi sa zasadne i zastuguja na uwzglednienie w
calo$ci.

Uwaga uwzgledniona w czeSci

W wyniku wnioskow wydtuzono okres dostosowawczy do 5
lat.

Wprowadzone regulacje dotyczace zasad i okresow
dostosowawczych, a takze ewentualne zwolnienia od tych
zasad wynikajg z obowiazkow okreslonych w ustawie.
Wszystkie nosniki, ktore istniaty w dacie wejscia uchwaty w
zycie, sa traktowane przez ustawe o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym oraz co za tym idzie,
wydang na podstawie delegacji ustawowej uchwale,
jednorodnie. Uchwata krajobrazowa nie moze okresla¢ co to
znaczy no$nik "posadowiony legalnie" i "posadowiony
nielegalnie", skoro bowiem ustawa takiego rozroznienia nie
przewiduje, to rada gminy czynigc w ten sposob wykraczataby
poza delegacje ustawowa. Zasady dostosowania istniejacych
w dniu wejécia w zycie nosnikow reklamowych zostaty
uregulowane w uchwale w sposob jednolity, bez wzgledu na
to, czy dany no$nik zostat posadowiony leganie, czy
nielegalnie.

Wprowadzono wydtuzony okres dostosowawczy do 5 lat.
Ustalony termin daje wystraczajaco duzo czasu do podjecia
dziatan zwigzanych z zagospodarowaniem nieruchomosci
zgodnie z obowigzujacymi przepisami.

Uwaga
nieuwzgledniona
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16 |5. 03.03.2021 |J.B. Niniejszym zgtaszam uwagg do projektu uchwaty krajobrazowej w ponizszej tresci: Uwaga nieuwzgledniona
email W obszarze zurbanizowanym czgstym przypadkiem jest wygradzanie posesji domow
jednorodzinnych wysokimi zywoptotami, czgsto dochodzacymi do wys. 5-6 m. Taki Uwaga odnosi si¢ do zagadnienia niemozliwego do
zywoptot obsadzony w linii dziatki zacienia, i w konsekwencji, ogranicza uzytecznos¢ uregulowania w uchwale krajobrazowej z powodu braku Uwaga
dziatki sasiedniej. Przedstawiony projekt uchwaly nie precyzuje i nie ogranicza tego delegacji ustawowej — sadzenie krzewow w granicach nieuwzgledniona
procederu mimo iz Ministerstwo sugeruje aby byto to uregulowane przez gminy w wlasnosci nie jest objete regulacjami prawnymi.
uchwale Krajobrazowej.
18 |6.2 04.03.2021 | AMS. §2.1. a) Uwaga nieuwzgledniona
email S.A. Zmiana w tre§ci zapisu
Z: wersja I - pod$wietlana lub w formie wyswietlacza powierzchni ekspozycji o Z uwagi na ochrong tadu przestrzennego, brak jest podstaw,
11.03.2021 wielkosci jednej strony od 6 m2 do 8,7 m2 i wysokosci urzadzenia nie wigkszej niz by dopusci¢ wigksza wysokos¢ tego urzadzenia reklamowego.
poczta 6m, Dopuszczono wigkszg powierzchnie ekspozycji zachowujac U‘W“‘g"‘ .
Na: dotychczasowg wysokosc¢. nieuwzgledniona
Wersja I - pod$wietlana lub w formie wyswietlacza powierzchni ekspozycji o
wielkosci jednej strony od 6 m2 do 8,7 m2 i wysokosci urzadzenia nie wigkszej niz
8m,
20 |64 §2.11). Uwaga nieuwzgledniona Uwaga
Zmiana tresci zapisu w nastgpujacy sposob: stupie reklamowym - nalezy przez to uwzgledniona
rozumie¢ wolno stojace urzadzenie reklamowe w ksztatcie walca o wysokosci od 3,25 Celowo wprowadzono ograniczenie powierzchni ekspozycji | W ostatecznej wersji
m do 5,0 m i $rednicy 1,25 m do 1,75 m oraz powierzchni ekspozycji od 6 m2 do 13 reklamy, tak aby unikna¢ wrazenia catosciowego obklejenia | dokumentu
m2 (....)"” stupa reklamowego. zwigkszono U.waga X
Uwaga: sze$¢ plakatow eurosize tj. 12,60m powierzchnig nieuwzgledniona
ekspozycji shupa
reklamowego do 13 m
kw.
21 (6.5 §5.1.2)i). Uwaga nieuwzgledniona
Zmiana w tresci zapisu w czg$ci dotyczacej odlegtosci, mianowicie:
Z: Na podstawie analizy stanu istniejacego uznano, ze ustalona
,-wolno stojacych, potozonych na nieruchomosci zabudowanej budynkiem handlowo - odlegto$¢ 30 m jest minimalng dopuszczalng odlegloécia,
ustugowym, przy czym nie wigcej niz cztery urzadzenia na kazde skonczone 0,5 ha ktora przy uwzglednieniu innych elementow stanowiacych
terenu, w odlegtosci nie mniejszej niz 30 m od stupa reklamowego” wyposazenie przestrzeni publicznych dajaca gwarancjg jej
Na: nieprzetadowania. Wprowadzenie tego ograniczenia jest
,,wolno stojacych, potozonych na nieruchomosci zabudowanej budynkiem handlowo - uzasadnione dbatoscig o srodowisko, krajobraz, tad Uwaga
ustugowym, przy czym nie wigcej niz cztery urzadzenia na kazde skonczone 0,5 ha przestrzenny, czyli ogolnie rzecz biorac wazny interes nieuwzgledniona
terenu, w odleglo$ci nie mniejszej niz 20 m od stupa reklamowego” publiczny. W interesie publicznym jest bowiem
uporzadkowanie dotychczasowego chaosu reklamowego,
nawet jesli oznacza to dla przedsigbiorcy prowadzacego
dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie reklamy zmiane
polegajaca na koniecznosci respektowania pewnych
ograniczen, w miejsce poprzedniej dowolnosci.
22 6.6 §5.1.2)i). Uwaga nieuwzgledniona
Zmiana w tresci zapisu w czgsci dotyczacej odleglosci, mianowicie:
Z: Na podstawie analizy stanu istniejagcego uznano, ze ustalona
,» wolno stojacych potozonych wzdtuz drég publicznych w odlegtosci nie mniejszej odlegtos¢ 30 m jest minimalng dopuszczalng odlegloscia,
niz 3 m od budynku, nie mniejszej niz 30 m od stupa reklamowego lub pylonu i nie ktora przy uwzglednieniu innych elementow stanowiacych
mniejszej niz 20 m od innego wolno stojacego citylightu” wyposazenie przestrzeni publicznych dajaca gwarancjg jej Uwaga
Na: nieprzetadowania. Wprowadzenie tego ograniczenia jest nieuwzgledniona

,» wolno stojacych potozonych wzdtuz drég publicznych w odlegtosci nie mniejszej
niz 1 m od budynku, nie mniejszej niz 20 m od stupa reklamowego lub pylonu i nie
mniejszej niz 20 m od innego wolno stojacego citylightu”

uzasadnione dbatoscia o srodowisko, krajobraz, tad
przestrzenny, czyli ogdlnie rzecz biorgc wazny interes
publiczny. Dodatkowo ustalenie odlegltosci nie mniejszej niz 3
m od budynku gwarantuje zachowanie ciggdéw pieszych o
pozadanej szerokos$ci minimalnej.
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23 6.7 §5.1.2)m). Uwaga nieuwzgledniona
Zmiana tre§ci zapisu w nastepujacy sposob:
,.w formie pylonu w rozmiarze 3 na nieruchomosci zabudowanej co najmniej jednym Na podstawie analizy stanu istniejagcego uznano, ze ustalona
budynkiem o powierzchni zabudowy ni mniejszej niz 15 ty$s m2, w odlegtosci nie odlegtos¢ 30 m jest minimalng dopuszczalng odlegloscia,
mniejszej niz 20 m od stupa reklamowego oraz billboardu, przy czym nie wigcej niz ktora przy uwzglednieniu innych elementow stanowigcych U‘waga .
cztery pylony na nieruchomosci” wyposazenie przestrzeni publicznych dajaca gwarancje jej nieuwzgledniona
nieprzetadowania. Wprowadzone ograniczenia w zakresie
sytuowania pylonow bedacych wolno stojacymi urzadzeniami
reklamowymi maja na celu ochron¢ tadu przestrzennego oraz
waloréw krajobrazowych przestrzeni miasta.
24 6.8 §5.1.2) 0). Uwaga nieuwzgledniona
Zmiana tre$ci zapisu dotyczacej odleglosci w nastgpujacy sposob:
,.w formie slupow reklamowych w wersji A oraz B zlokalizowanych w odlegtosci nie Na podstawie analizy stanu istniejagcego uznano, ze ustalona
mniejszej niz: odlegtos¢ 30 m jest minimalng dopuszczalng odlegloscia,
1. 50 m od innego stupa reklamowego, ktora przy uwzglednieniu innych elementow stanowiacych
2. 20 m od citylightéw stanowiacych wyposazenie wiat przystankowych, wyposazenie przestrzeni publicznych dajaca gwarancj¢ jej
20 m od billboardu, pylonu lub wolno stojacego citylightu” nieprzetadowania. Wprowadzone ograniczenia w zakresie Uwaga
sytuowania stupow reklamowych bedacych wolno stojacymi nieuwzgledniona
urzadzeniami reklamowymi maja na celu ochrong tadu
przestrzennego oraz walorow krajobrazowych przestrzeni
miasta.
26 |6.10 § 6.1.2) k). Uwaga nieuwzgledniona
Zmiana tre$ci zapisu dotyczacych odleglo$ci w nastgpujacy sposob:
,,w formie citylightow: Na podstawie analizy stanu istniejacego uznano, ze ustalona
(...) w odlegtosci nie mniejszej niz 20 m od stupa reklamowego, odlegto$¢ 30 m jest minimalng dopuszczalng odlegtoscia,
-(..0) ktora przy uwzglednieniu innych elementow stanowigcych
- wolno stojacych potozonych wzdtuz drog publicznych w odleglosci nie mniejszej niz wyposazenie przestrzeni publicznych dajaca gwarancje jej
1 m od budynku, nic mniejszej niz 20 ni od stupa reklamowego lub pylonu i nie nieprzetadowania. Wprowadzone ograniczenia w zakresie Uwaga
mniejszej niz 20 m od innego wolno stojacego citylightu.” sytuowania citylightow bedacych wolno stojacymi nieuwzgledniona
urzadzeniami reklamowymi majg na celu ochrong tadu
przestrzennego oraz waloroéw krajobrazowych przestrzeni
miasta. Dodatkowo ustalenie odlegtosci nie mniejszej niz 3 m
od budynku gwarantuje zachowanie ciggéw pieszych o
pozadanej szerokos$ci minimalne;.
27 |6.11 §5.1.2) r). Uwaga nieuwzgledniona
Zmiana treSci zapisu w nastgpujacy sposob:
,,W formie billboardow w wersji I lub II, ustawionych prostopadle do osi jezdni lub +- Na podstawie analizy stanu istniejagcego uznano, ze ustalona
45" potozonych wzdtuz gtownych drog, z wytaczeniem odcinkow drog odlegtos¢ 30 m jest minimalng dopuszczalng odlegloscia,
przebiegajacych przez tereny parkow oraz skweréw w odlegtoéci nie wigkszej niz 25m ktora przy uwzglednieniu innych elementow stanowigcych
od zewng¢trznej krawedzi jezdni oraz w odleglosci nie mniejszej niz: wyposazenie przestrzeni publicznych dajaca gwarancj¢ braku
a) 5 m od pnia drzewa, przetadowania. Ta forma no$nika reklamowego o
b) 1 m od ogrodzenia, wysoko$ciach odpowiednio dla wersji i do 6 m, a dla wersji II
¢) 2 m od budynku, do 25 m sa to obiekty dominujace w przestrzeni, ktorych
-5 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego, zbytnie zblizenie do budynkéw mieszkalnych lub wpisanych
d) 50 m od budynku indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkow, do rejestru wptywatoby niekorzystnie. Wprowadzenie tego Uwaga
-100 ni od sasiedniego billboardu, potozonego wzdtuz tej samej drogi, ograniczenia jest uzasadnione dbatoscia o srodowisko, nieuwzgledniona

e) 20 m od pylonu w rozmiarze 3, potozonego wzdhuz tej samej strony drogi.”
f) 20 m od stupa reklamowego

krajobraz, tad przestrzenny, czyli ogélnie rzecz biorac wazny
interes publiczny. Poza tym skoro szczegdlnej ochrony
wymaga funkcja mieszkalna oraz obiekty, ktore uznalismy za
cenne historycznie to rowniez ich otoczenie nie jest bez
znaczenia. Zatem ze wzgledu na ochrong walorow
widokowych brak jest podstaw do wprowadzenia
postulowanej zmiany.

Uktad prostopadty no$nika reklamowego umozliwia jego
dwustronne wykorzystanie bez umieszczania dodatkowego
obiektu w przestrzeni przeznaczonego dla przeciwnego
kierunku ruchu.
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28 |6.12 §6.1.2) o). Uwaga nieuwzgledniona
Zmiana tresci zapisu dotyczacych odlegloéci w nastgpujacy sposob:
,,W formie billboardow w wersji I potozonych na nieruchomos$ci zabudowanej Wprowadzone wymogi maja na celu ograniczenie
budynkiem niemieszkalnym lub obiektem sportu o powierzchni zabudowane;j "zageszczenia reklam", zwlaszcza tych o duzych gabarytach,
mniejszej niz 15 ty§ m2, przy czym nie wigcej niz cztery urzadzenia reklamowe tego bardzo intensywnie ingerujacych w przestrzen i krajobraz
typu na kazde skonczone 0,5 ha terenu w odlegto$ci nie mniejszej niz: miejski. Zatem ze wzglgdu na ochrong walorow widokowych
- 5m od pnia drzewa, brak jest podstaw do wprowadzenia postulowanej zmiany.
-2 m od budynku, U‘waga .
- 5 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego, nieuwzgledniona
- 50m od budynku indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkow,
- 50m od sasiedniego billboardu,
-20 m od pylonu w rozmiarze 3 lub 4, potozonego wzdtuz tej samej strony drogi
- 30 m od krawedzi jezdni drogi publicznej,
- 20 m od stupa reklamowego.”
29 |6.13 §6.1.2) p). Uwaga nieuwzgledniona
Zmiana tresci zapisu dotyczacych odlegtosci w nastepujacy sposob: ,,W formie
billboardow w wersji I, ustawionych prostopadle do osi jezdni +- 45°, potozonych Wprowadzone wymogi majg na celu ograniczenie
wzdtuz drog gtownych ruchu przyspieszonego oraz gtownych, z wyltaczeniem "zaggszczenia reklam", zwlaszcza tych o duzych gabarytach,
odcinkow drog przebiegajacych przez tereny parkow oraz skwerow, w odlegtosci nie bardzo intensywnie ingerujacych w przestrzen i krajobraz
wigkszej niz 30 m od zewng¢trznej krawedzi jezdni oraz w odlegto$ci nie mniejszej niz: miejski. Wprowadzone ograniczenia w zakresie sytuowania
a) 5m od pnia drzewa, billboardow bedacych wolno stojacymi urzadzeniami Uwaga
b) 1 m od ogrodzenia, reklamowymi majg na celu ochrong tadu przestrzennego oraz nieuwzgledniona
¢) 2 m od budynku, waloréw krajobrazowych przestrzeni miasta. Zatem ze
d) 5 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego, wzgledu na ochrong waloréw widokowych brak jest podstaw
¢) 50m od budynku indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkow, do wprowadzenia postulowanej zmiany.
-100 m od sasiedniego billboardu, potozonego wzdtuz tej samej strony drogi,
f) 20 m od pylonu w rozmiarze 3 lub 4, potozonego wzdtuz tej samej strony drogi
20 m od stupa reklamowego.”
30 |6.14 §6.1.2) ). Uwaga nieuwzgledniona
Zmiana tresci zapisu dotyczacych odlegtosci w nastepujacy sposob: ,,W formie
billboardow w wersji I lub II, ustawionych prostopadle do osi jezdni +- 45°, Na podstawie analizy stanu istniejacego uznano, ze ustalona
potozonych wzdtuz drég gtownych ruchu przyspieszonego oraz gtéwnych, o dwoch odlegto$¢ 30 m jest minimalng dopuszczalng odlegloécia,
pasach ruchu w kazdym kierunku, z wylaczeniem odcinkéw drog przebiegajacych ktora przy uwzglednieniu innych elementéw stanowigcych
przez tereny parkow lub skwerow , w odlegtosci nie wigkszej niz 30 m od zewnetrznej wyposazenie przestrzeni publicznych dajaca gwarancje braku
krawedzi jezdni oraz w odlegtosci nie mniejszej niz: przetadowania. Ta forma no$nika reklamowego o
a) 5 m od pnia drzewa, wysoko$ciach odpowiednio dla wersji i do 6 m, a dla wersji IT
b) 1 m od ogrodzenia, do 25 m sg to obiekty dominujace w przestrzeni, ktorych
¢) 2 m od budynku, zbytnie zblizenie do budynkoéw mieszkalnych lub wpisanych
d) 5 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego, do rejestru wplywatoby niekorzystnie. Wprowadzenie tego
e) 50 m od budynku indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkow, ograniczenia jest uzasadnione dbatoscia o srodowisko,
f) 100 m od sasiedniego billboardu, potozonego wzdtuz tej samej strony drogi, krajobraz, tad przestrzenny, czyli ogoélnie rzecz biorac wazny Uwaga
2) 20 m od pylonu w rozmiarze 3 lub 4, potozonego wzdtuz tej same;j strony drogi interes publiczny. Poza tym skoro szczegdlnej ochrony nieuwzgledniona

20 m od stupa reklamowego.”

wymaga funkcja mieszkalna oraz obiekty, ktore uznaliSmy za
cenne historycznie to rowniez ich otoczenie nie jest bez
znaczenia.

Wprowadzone wymogi maja na celu ograniczenie
"zaggszczenia reklam", zwlaszcza tych o duzych gabarytach,
bardzo intensywnie ingerujacych w przestrzen i krajobraz
miejski. Zatem ze wzglgdu na ochrong walorow widokowych
brak jest podstaw do wprowadzenia postulowanej zmiany.
Uktad prostopadty no$nika reklamowego umozliwia jego
dwustronne wykorzystanie bez umieszczania dodatkowego
obiektu w przestrzeni przeznaczonego dla przeciwnego
kierunku ruchu.
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31 |6.15 6.1.2) t). Uwaga nieuwzgledniona
Zmiana tresci zapisu dotyczacych odlegloéci w nastgpujacy sposob:
,.w formie slupow reklamowych w wersji A oraz B, zlokalizowanych w odleglosci nie Na podstawie analizy stanu istniejagcego uznano, ze ustalona
mniejszej niz: odlegtos¢ 30 m jest minimalng dopuszczalng odlegloscia,
a) 50 m od innego stupa reklamowego, ktora przy uwzglednieniu innych elementow stanowigcych Uwaga
b) 20 m od citylightow stanowiacych wyposazenie wiat przystankowych, wyposazenie przestrzeni publicznych dajaca gwarancj¢ braku nieuwzgledniona
20 m od billboardu, pylonu w rozmiarze 3 lub wolno stojacego citylightu,” przetadowania.
32 |6.16 §7.1-2) i). Uwaga nieuwzgledniona
Zmiana tresci zapisu dotyczacych odleglosci w nastepujacy sposob:
,,w formie stupéw reklamowych w wersji A oraz B, zlokalizowanych w odlegtosci nie Na podstawie analizy stanu istniejagcego uznano, ze ustalona
mniejszej niz: odleglto$¢ 30 m jest minimalng dopuszczalng odlegloscia,
a) 50 m od innego stupa reklamowego, ktora przy uwzglednieniu innych elementow stanowiacych
b) 20 m od citylightow stanowiacych wyposazenie wiat przystankowych, wyposazenie przestrzeni publicznych dajaca gwarancj¢ braku
20 ni, pylonu w rozmiarze 3 lub wolno stojacego citylightu,” przetadowania. Wprowadzone wymogi maja na celu U.waga .
ograniczenie "zageszczenia reklam", zwtaszcza tych o duzych nieuwzgledniona
gabarytach, bardzo intensywnie ingerujacych w przestrzen i
krajobraz miejski. Zatem ze wzglgdu na ochrong walorow
widokowych brak jest podstaw do wprowadzenia
postulowanej zmiany.
36 |74 05.03.2021 | Clear § 5 ust. 1 pkt. 2) lit. h - ograniczenie sytuowania reklam w formie citylight jedynie do Uwaga nieuwzgledniona
poczta Channel |elewacji w obrebie parteru budynku handlowo-ustugowego jest zbyt restrykcyjne.
Poland | Przede wszystkim nalezy zwroci¢ uwagg, ze wiele budynkow mieszkalnych w obrgbie Dopuszczono nastgpujace formy tablic reklamowych lub
Sp.z 0.0. |parteru posiada lokale handlowo- ustugowe i co do zasady budynki takie spetniaja urzadzen reklamowych dla tzw. ustugowych parterow w
funkcje mieszana. budynkach mieszkalnych:
Ponadto dopuszczenie sytuowania reklam na elewacji w obrebie parteru budynku do ,,a) gabloty o powierzchni nie wigkszej niz 0,5 m? i grubosci
nieruchomosci zabudowanej budynkiem o pow. nie mniejszej niz 15 tys. m2 (z nie wigkszej niz 0,1 m lub tablicy o powierzchni nie wigkszej
wyjatkiem maksymalnie dwoch no$nikow na pozostatych budynkach handlowo- niz 0,7 m? umieszczonej rownolegle do $ciany na elewacji
ustugowych) w sposob oczywisty uprzywilejowuje zabudowe wielkopowierzchniowa. budynku, przy wejsciu do lokalu gastronomicznego,
Wobec powyzszego postuluje si¢, aby uchwata dopuszczata mozliwos¢ lokalizowania b) w oknie lokalu niemieszkalnego znajdujacego si¢ w
citylight'éw na wszystkich budynkach handlowo-ustugowych jak na budynkach parterze budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy
wielkopowierzchniowych oraz dopuszczata takie no$niki na budynkach o funkcji ulicznej, w odleglosci nie mniejszej niz 0,1 m od wewnetrznej
mieszkaniowo-ustugowej, w obrebie parteru. strony szyby i powierzchni ekspozycji nie wigkszej niz 30% Uwaga
powierzchni okna? . . .. nieuwzgledniona
¢) po wewngtrznej stronie szklanej elewacji budynku
niemieszkalnego, w odlegtoéci nie mniejszej niz 0,1 m od
szyby i powierzchni ekspozycji nie wigkszej niz 30% tej
elewacji.”
Daja one szerokie spektrum mozliwosci wykorzystania
witryn, ktore w przypadku lokali ustugowych znajdujacych sig
w parterach budynkoéw mieszkalnych zajmuja znaczne
powierzchnie bez ingerencji w obrebie $ciany budynku.
38 |7.6 § 5 ust. 1 pkt. 2) lit. h - Uchwata w konteks$cie no$nikow wolnostojacych postuguje Uwaga nieuwzgledniona
si¢ pojgciami nieruchomosci oraz terenu. Nalezy wskazaé, jak nalezy rozumie¢ oba
pojecia (pojecie nieruchomosci zostato zdefiniowane w kilku aktach rangi ustawowej; Pojecia zostaty zdefiniowane na poziomie ustawowym w art. Uwaga
zgodnie z Kodeksem cywilnym pod pojg¢ciem nieruchomosci nalezy rozumie¢ czgsei 46 Kodeksu cywilnego. Zgodnie z niz nieruchomosciami sa uwzgledniona
ziemskiej stanowigce odrgbny przedmiot wlasnosci (grunty), tj. gruntu uregulowane w grunty, czyli te czgsci powierzchni ziemskiej, ktore stanowia | vy ostatecznej wersji
danej ksigdze wieczystej). przedmiot wtasnosci, a takze trwale zwigzane z gruntem dokumentu dodano U'waga .
budynki. Natomiast teren jest to fragment powierzchni nieuwzgledniona

ladowej spetniajacy okreslong funkcja badz sposobem
zagospodarowania, ktére w zwiazku z przedmiotowa uchwata
musi by¢ tam zrealizowane.

definicje¢
nieruchomosci
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7.7

§ 5 ust. i pkt. 2) lit. h - Uchwata w kontekscie citylightéw wolnostojacych powinna
wprowadzi¢ mozliwos¢ ich lokalizacji wzdtuz drog (w pasie drogowym), przy czym
uchwatg powinna postugiwacé si¢ w tym zakresie wskaznikiem minimalnej odlegltosci
od pasa drogi (zgodnie z ustawg o drogach publicznych), a nie od budynku.

Uwaga nieuwzgledniona

Uchwata w § 5 ust. 1 pkt. 2) lit. i tiret piaty, § 5S6ust. 1 pkt. 2)
lit. k tiret trzeci okre$la zasady lokalizowana citylightow
wzdhuz drég publicznych.

Uchwata nie moze ustala¢ wskaznikéw juz okre§lonych w
aktach prawnych wyzszego rz¢du w tym przypadku w art. 43
ustawy o drogach publicznych. Prowadzi to do ustalenia dalej
idacych ograniczen sytuowania reklam w przestrzeni
publicznej, anizeli ograniczenia wynikajace z regulacji
ustawowej, a tym samym, pozbawia inwestorow prawa
okreslonego wart. 43 ust. 2 u.d.p., zgodnie z ktorym mozliwe
jest uzyskanie przez inwestora odstgpstwa od okreslonych
przepisami u.d.p. warunkéw umieszczania przy drogach
no$nikoéw reklamowych udzielanego w drodze zgody zarzadcy
drogi przed uzyskaniem przez inwestora obiektu pozwolenia
na budowg lub zgloszeniem budowy albo wykonywania robot
budowlanych. W sytuacji okreslenia w uchwale reklamowej
zasad sytuowania reklam w okreslonej odlegtosci od
zewngtrznej krawedzi jezdni uzyskanie takiego odstepstwa
przez inwestora nie jest mozliwe z uwagi na brak kompetencji
zarzadcy do zwalniania inwestoréw z warunkoéw okreslonych
aktami prawa miejscowego.

Uwaga
nieuwzgledniona
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7.8

§ 5 ust. 1 pkt. 2) lit. h - Uchwata w zakresie odlegtosci no$nika umieszczonego na
wiacie przystankowej nie powinna tworzy¢ warunku odlegtosci od stupa reklamowego
- obie formy sa od siebie niezalezne i nie koliduja ze soba.

Uwaga nieuwzgledniona

Urzadzenia reklamowe zlokalizowane we wiatach sg $cisle
zwigzane z przebiegiem linii tramwajowych oraz lokalizacja
przystankow tramwajowych, wigc maja mniej swobody w
ewentualnej zmiany miejsca. W przypadku niezachowania
odpowiedniej odleglosci raczej nie jest mozliwe przesunigcie
wiaty przystankowej poniewaz wigze si¢ to z odpowiednim
zagospodarowanie np. pasa drogowego poprzez
przygotowanie zatoki autobusowej lub jak juz wezesniej
wspomniano przystanku na linii tramwajowe;j.

Uwaga
nieuwzgledniona
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7.9

§ 6 ust. 1 pkt. 2) lit. I, m, n - uchwata powinna okresla¢ wzajemne relacj¢ warunkoéw
dotyczacych bilbordéw okreslonych pod literami I, m i n z uwagi na fakt, ze niektore
tereny moga wypetnia¢ przestanki do zakwalifikowania ich do kazdej z wymienionych
sytuacji.

Uwaga nieuwzgledniona

Wszystkie warunki winny by¢ spetnione o ile maja miejsce.
W przypadku sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych po wejsciu w zycie Uchwaty, odpowiedzialno$¢
za przestrzeganie przepiséw dotyczacych odleglosci spada
kazdorazowo na inwestora

Uwaga
nieuwzgledniona
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42 |7.10 § 6 ust. 1 pkt. 2) lit. g, h, i - uchwata powinna okre$la¢ wzajemne relacj¢ warunkow Uwaga nieuwzgledniona

dopuszczajacych tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe umieszczane na

elewacji budynku zgodnie z lit. g) i) wobec ograniczen lokalizacji dla citylightow Wszystkie warunki winny by¢ spetnione o ile maja miejsce.

wskazanych pod litera i. W przypadku sytuowania tablic reklamowych i urzadzen

- . S o Uwaga
reklamowych po wejsciu w zycie Uchwaty, odpowiedzialno$é . .
za przestrzeganie przepiséw dotyczacych odleglosci spada nieuwzgledniona
kazdorazowo na inwestora.
43 |7.11 § 10 ust. 2 pkt. 2) - W zakresie regulacji na wypadek niespetnienia zasad i warunkoéw Uwaga nieuwzgledniona W ostatecznej wersji

uzaleznionych od wzajemnego dostosowania pomiedzy tablicami reklamowymi lub dokumentu

urzadzeniami reklamowymi nalezy postulowac, aby pierwsza okoliczno$cia Wszystkie nosniki, ktore istniaty w dacie wejscia uchwaty w | uwzgledniono

decydujaca o pierwszenstwie byta legalno$¢ danego nosnika, tj. posiadanie przez jego zycie, sa traktowane przez ustawe o planowaniu i postulaty o

wiasciciela waznej zgody na zajecie pasa drogowego. W drugiej kolejnosci powinna zagospodarowaniu przestrzennym oraz co za tym idzie, konieczno$ci

by¢ badana przestanka spemienia pozostalych wymogéw Uchwaty. wydang na podstawie delegacji ustawowej uchwate, rozroznienia tablic
jednorodnie. Uchwata krajobrazowa nie moze okre$la¢ co to | reklamowych i

Uchwata powinna dopuszcza¢ sytuowanie tablic i urzadzen reklamowych na stojakach znaczy no$nik "posadowiony legalnie" i "posadowiony urzadzen

i urzadzeniach stuzacych do wynajmu roweréw miejskich (tzw. Verturilo), nielegalnie", skoro bowiem ustawa takiego rozroznienia nie reklamowych, ktore

dopasowanych stylem i rozmiarem do przedmiotowych urzadzen. przewiduje, to rada gminy czynigc w ten sposob wykraczataby | powstaly legalnie, od
poza delegacje ustawowa. Zatem zasady dostosowania samowoli

Nalezy rozwazy¢ dopuszczenie bez ograniczen mozliwo$¢ umieszczania tablic i istniejacych w dniu wejscia w zycie no$nikéw reklamowych | budowlanych.

urzadzen reklamowych na terenach stacji benzynowych, jako miejsc majacych zostaly uregulowane w uchwale w sposob jednolity, bez Dodano zapis: par. 10| Uwaga

znikome znaczenie z punktu widzenia tadu przestrzennego miasta. Tablice wzgledu na to, czy dany nosnik zostat posadowiony leganie, | ust. 4, ktory brzmi: nieuwzgledniona

umieszczone w tego typu miejscach maja duzy walor reklamowy, nie ingerujac w
sposob istotny w tad przestrzenny.

czy nielegalnie.

Stojaki i urzadzenia do wypozyczania rowerow miejskich sa
elementem Systemu Informacji Miejskiej i jako taka forma
zostala dopuszczona w § 4 ust. 1 pkt. 2) lit. m, § 5 ust. 1 pkt.
2) lit. t, § 6 ust. 1 pkt. 2) lit. x, § 7 ust. 1 pkt. 2) lit. o.

"4. Przepiséw
dotyczacych
terminow
dostosowania, o
ktorych mowa w ust.
1-3, nie stosuje si¢ do
tablic reklamowych i
urzadzen
reklamowych
powstatych bez
wymaganego
zgloszenia lub
pozwolenia na
budowe.".
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12.03.2021
poczta

McDonal
d’s
Polska
Sp. z o.0.

W zwigzku z ogloszeniem o wylozeniu do publicznego wgladu projektu ,,Uchwaty ws.
zasad 1 warunkow sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardow jako$ciowych oraz
rodzajow materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane”, wnosz¢ o
uwzglednienie ponizszych uwag w zakresie istniejacych w Poznaniu restauracji
McDonald’s.

Powszechnie stosujemy nastg¢pujace kategorie znakow:

1. Znaki na elewacji/dachu budynku:

(a) 2 x znak $wietlny ‘M’ o powierzchni reklamowej 0,92 m2 kazdy (faczna
powierzchnia reklamowa 1,84 m2);

(b) 3 x znak $wietlny napis 'McDonald’s” o powierzchni reklamowej 3,27 m2 kazdy
(taczna powierzchnia reklamowa 9,81 m2);

(c) 2 x napis ‘McCafe’ o powierzchni reklamowej 1,50 m2 kazdy (taczna
powierzchnia reklamowa 3,0 m2).

Wymienione powyzej znaki co do zasady petnia funkcj¢ szyldow.

2. Znaki reklamowe na terenie nieruchomosci poza budynkiem:

(a) 1 x pylon reklamowy o wysokos$ci od 5 m do 55m, z dwustronnymi znakami o
tacznej powierzchni reklamowej 86,8 m2 - 96,8 m2, sktadajacymi si¢ z:

- 1 x dwustronny znak ‘M’ o facznej powierzchni 38,8 m2,

- 1 x dwustronna tablica z napisem 'McDonald’s’ o tacznej powierzchni 26,4 m2,

- 1 x dwustronna tablica z napisem ‘McCafe’ o tacznej powierzchni 21,6 m2,

- opcjonalnie: 1 x dwustronna tablica ze znakiem ‘24H’ (tgczna powierzchnia 10 m2);
(b) 3 x maszt flagowy o wysokosci 10 m2 i dwustronna flaga kazda o tacznej
powierzchni reklamowej 6 m2 (tacznie 18 m2).

Co do zasady pylony i maszty ustawiane sa przy restauracjach, w ktorych mozliwa jest
obstuga klientéw zmotoryzowanych. Stanowig informacj¢ o znajdujace;j si¢ przy nich
restauracji dla osob znajdujacych si¢ w jej okolicy. Podane powyzej wymiary pylonu
reklamowego w zaleznosci od lokalizacji, jej potrzeb i naturalnych ograniczen moga
by¢ mniejsze.

3. Znaki na tzw. linii drive’a na nieruchomosci poza budynkiem:

(a) 1 x pre-sell board o powierzchni reklamowej 3,88 m2, przedstawiajacy skrocona

Uwaga uwzgledniono w czeSci

Ujednolicenie wielkosci poszczegdlnych form stanowi jedno z
glownych zatozen projektu uchwaty ze wzgledu na potrzebg
ochrony tadu przestrzennego.

Dopuszczone formy szyldow w wystarczajacy sposob
umozliwiajg identyfikacj¢ podmiotu prowadzacego
dziatalno$¢ gospodarcza, a dopuszczone formy urzadzen
reklamowych i tablic reklamowych w wystarczajacy sposob
umozliwiajg realizacj¢ dziatan reklamowo- promocyjnych w
ramach ujednoliconych form przyjetych w uchwale.
Dopuszczono dla budynkéw o powierzchni zabudowy nie
mniejszej niz 200 m?, w ktérym prowadzona jest wytacznie
dziatalno$¢ gastronomiczna m.in. maszty o wysokosci do 12
m, gabloty ofertowe, tablice systemowe, szyld w formie
kasetonu, a takze szyldy na ogrodzeniach i obiektach matej
architektury.

Uwaga
nieuwzgledniona
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wersj¢ oferty produktowej McDonald’s;

(b) 1 x drive thru canopy o powierzchni reklamowej 2,8 m2; stanowi tez miejsce
przyjmowania zaméwien od kierowcow; zawiera daszek chroniacy urzadzenie;

(c) 1 x menuboard 3-panelowy totem o powierzchni reklamowej 4,32 m2,
przedstawiajacy calg oferte produktowa dostgpng w restauracji McDonald’

(d) 1 x hero board o powierzchni reklamowe;j 8,12 m2, informujacy kierowcoéw o
aktualnie obowigzujacej ofercie promocyjnej;

(e) 1 x menuboard cenowy (cennik) o powierzchni reklamowej 2,1 m2;

(f) 1 x dwustronna bramka wysokos$ciowa o tacznej powierzchni reklamowej 6,50m2;
Powyzsze znaki majg na celu umozliwienie klientom zmotoryzowanym zapoznanie si¢
z ofertg produktowsg, w tym promocyjna restauracji, ztozenie zamowienia oraz
bezpieczne poruszanie si¢ na tzw. linii drive’a. \N zwiazku z definicjami ustawowymi
oraz wprowadzonymi w drodze uchwaty ww. znaki moga by¢ uznane jako tablice lub
urzadzenia reklamowe.

4. Znaki kierunkowe na drogach wewnetrznych na nieruchomosci poza budynkiem:
(a) 2 x dwustronny znak kierunkowy o powierzchni reklamowej 1,14 m2 z kazdej
strony (lacznie 4,56 m2);

(b) 1 x dwustronny totem o powierzchni reklamowej 18,6 m2;

Powyzsze znaki maja na celu bezpieczng i wygodna dla gosci restauracji organizacj¢
ruchu na nieruchomosci.

5. Znaki reklamowe na ogrodzeniu i meblach zewng¢trznych:

(a) ogrodzenie szklane o powierzchni reklamowej 163,3 m2- sposob obliczania:

- przgsto 150 cm: na kazdym przgsle 2 pasy reklamowe o powierzchni 0,39 m2 kazdy;
13 dwustronnych przgset, co tacznie daje 10,14 m2 powierzchni reklamowe;j,

- przgsto 200 cm: na kazdym przgsle 2 pasy reklamowe o powierzchni 0,385 m2
kazdy; 4 dwustronne przgsta, co tacznie daje 6,16 m2 powierzchni reklamowe;j;

(b) parasole - 4,33 m2:

- $rednica 300 cm: 4 x znak ‘M’, 4 parasole o tacznej powierzchni reklamowe;j
wynoszacej 0,65 m2,

- $rednica 510 cm: 5 x znak*M’,1 parasol o facznej powierzchni reklamowej 1,93 m2;
- 3 x $mietnik drive thru lane o facznej powierzchni grafik 1,90 m2 (2 pola na kazdym
$mietniku o powierzchni 0,32 m2 kazdy);
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- 3 x $mietnik w ogrodku letnim o tacznej powierzchni grafik 0,18 m2 (powierzchnia
grafiki na kazdym $mietniku 0,06 m2;

--1 x plac zabaw dla dzieci - powierzchni¢ reklamowa w kazdej lokalizacji powinno
si¢ szacowac indywidualnie, poniewaz sa stosowane rozne rodzaje zabawek.

Nalezy pamigtac, iz w kazdej lokalizacji liczba $mietnikow, parasoli czy przgset
ogrodzenia jest dobierana indywidualnie, dlatego tez ilo$¢ elementow, a co za tym
idzie taczna powierzchnia reklamowa, moze si¢ od siebie roznié.

Prosimy rowniez o uwzglednienie w projekcie uchwaty w szczegolno$ci sposobu
prowadzenia ustug gastronomicznych w restauracjach umozliwiajacych obstuge osob
zmotoryzowanych w systemie drive thru, tj. bez wysiadania z samochodu (towar
wydawany jest z okienka wprost do pojazdu). Zmotoryzowani klienci powinni mie¢
mozliwo$¢ zapoznania si¢ z oferta, menu, cennikiem na tzw. linii drive’a. Informacje
te zazwyczaj znajduja na pod$wietlanych tablicach, na ktorych, zgodnie z odrgbnymi
przepisami, przedstawia si¢ nie tylko zdjgcie produktu, ale i ceng zakupu. W praktyce
nie ma innej (niz graficzna) mozliwos$ci przedstawienia menu, w przypadku gdy
zainteresowana osoba obstugiwana jest bez wychodzenia z samochodu.

Dodatkowa argumentacja przemawiajaca za uwzglednieniem powyzszych postulatow
jest fakt, ze zabudowa nieruchomosci w reklamy umieszczone na pylonie i elewacji
budynku w postaci nazwy wiasnej lub logo zostata zrealizowana w ramach jednego
architektonicznego projektu zatwierdzonego ostatecznym pozwoleniem na budoweg.
Prawa nabyte i inne prawnie chronione warto$ci wynikajace z prawa wiasnosci i
swobody prowadzenia dziatalnos$ci gospodarczej winny zosta¢ uwzglednione w
ramach wprowadzania aktu prawa miejscowego

W przypadku pytan co do sposobu wyposazenia restauracji w znaki informacyjne
jestesmy do dyspozycji.

46

10.

14.03.2021
email

M.B.

Uwazam, ze nazywanie obszaru 2 "Centrum i historyczne dzielnice", jednocze$nie

uwzgledniajac w tym obszarze tylko potowe dzielnicy Wilda, jest duzym naduzyciem.

Nie znalaztem w dokumentach nigdzie informacji skad ten podziat.

Taka sytuacja buduje wrazenie podziatu Wildy na dzielnice A i B.

(czasami nawet i C bo na mapach geopozu, obszar za ulica Wspoélna, mimo ze
nalezacy administracyjnie do Wildy, jest opisywany na arkuszach jako Dgbiec).
Uwazam, ze zmiana nazwy jest wskazana np. na "Centrum i $rédmiescie” lub
"Centrum i czg$¢ historycznych dzielnic".

Uwaga nieuwzgledniona

Granice obszaru ,,Centrum i historyczne dzielnice” w obrebie
dzielnicy Wilda zostat zostaty wyznaczone zgodnie z
zasiggiem strefy ochrony konserwatorskiej.

Uwaga
nieuwzgledniona
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47 |11 16.03.2021 | R M. Jako wspotwiasciciel nieruchomosci przy ulicy Rondo Srodka nr dziatki 73/2 Uwaga nieuwzgledniona

poczta potozonej na terenie miasta Poznania prosz¢ o wykreslenie punktow z paragrafu
dotyczacych obszaru zurbanizowanego i zasad na jakich jest mozliwe utrzymanie Nie wskazano, na czym polega wykroczenia poza zakres
znajdujacych si¢ tam no$nikow reklamowych. upowaznienia ustawowego. Uchwata nie narusza prawa
Zapisy te ingeruja w prawa nabyte i wzajemne wieloletnie umowy. Uchwata wlasnosci przystugujacego stronie skarzacej, rozumianego
Krajobrazowa dodatkowo bgdzie ingerowa¢ w modj dochdd pozbawiajac mnie prawa jako prawo do korzystania z nieruchomosci zgodnie z jej
do dysponowania swoja nieruchomoscia wedlug wezesniej ustalonych z spoteczno-gospodarczym przeznaczeniem i do rozporzadzania
wydzierzawiajacym zasad. nig (art. 140 kodeksu cywilnego). Przepisy uchwaty pozostaja
Walka o przywrocenie tadu estetycznego nie moze si¢ odbywac bez poszanowania bez wptywu na dotychczasowy sposob korzystania z
prawa wlasnosci. Nosnik reklamowy, ktory w pierwszej kolejnosci padnie ofiarg nieruchomosci przez jej wlascicieli zgodnie z jej spoteczno-
dziatan Miasta jest najmniejszym problemem. Czgsto zakrywa on zdecydowanie gospodarczym przeznaczeniem, cho¢ by¢ moze w danym
powazniejszy problem braku fadu przestrzennego - zaniedbane oficyny kamienic w przypadku moga ogranicza¢ mozliwo$¢ uzyskiwania
okolicach Ronda Srodka, kioski, kombinowane ogrodzenia, gdy tym czasem same ewentualnych dodatkowych dochodow z tytutu posadowienia Uwaga
nosniki dzigki serwisowi i kontroli sa estetycznie i tak samo estetycznie prezentuja na nieruchomosci nosnika reklamowego. nieuwzgledniona
reklam¢. Reklama sadze, ze powinna by¢ czg¢écig wizerunku miasta. Cywilizowanie Nalezy podkreslic, ze cel i dyspozycja ustawowa Uchwaty
reklamy nalezy zacza¢ od poprawiania tam, gdzie estetyka kuleje, a nie usuwania jako aktu prawa miejscowego opiera si¢ na realizacji interesu
elementow, gdzie ta estetyka jest zachowana. publicznego poprzez uzyskanie dtugoterminowych korzysci
Z zapisoOw ustawy wynika rowniez nierowne, wybiorcze traktowanie wlascicieli ogodlnospotecznych i gospodarczych. Celem tym jest
gruntu na ktérych w jednym przypadku pozostana nosniki reklamowe, a w niektorych przywrodcenie tadu przestrzennego poprzez uporzadkowanie
nie. zasad i warunkow sytuowania nosnikéw reklamowych.

48 |12.1 |17.03.2021 | Castoram | § 2 pkt 1) ppkt a) i b) Uwaga uwzgledniona w czesci
Email a Polska | Wnosz¢ o zmiang definicji billboardu - obecna definicja jest zbyt waska, oparta na
Sp. z o. |arbitralnie przyjetych zatozeniach co do powierzchni ekspozycji, wysokosci Wprowadzone wymogi maja na celu ograniczenie

22.03.2021 o. sytuowania dolnej krawedzi, koniecznosci podswietlenia. Uchwala powinna okreslaé ""zageszczenia reklam", zwlaszcza tych o duzych gabarytach,

poczta wielkosci minimalne (odlegtos¢ dolnej krawedzi od podtoza) lub maksymalne bardzo intensywnie ingerujacych w przestrzen i krajobraz
(powierzchnia ekspozycji, wysoko$c¢), a nie wyrazone konkretnymi liczbami. miejski. Uchwalg nie dopuszcza mozliwosci lokalizowania
Restrykcje dotyczace formy i rozmiardw billboardéw sg szczegdlnie niezasadne w szyldow w formie billboardow sa to zawsze reklamy Uwaga
odniesieniu do billboardow bedacych szyldami umieszczonych w obszarze Dopuszczone formy urzadzen reklamowych § 6 ust. 1 pkt 2) nieuwzgledniona

zurbanizowanym na nieruchomosciach, na ktorych znajduja sig
wielkopowierzchniowe obiekty handlowo-ustugowe.

Jednoczesnie wprowadzenie ustalonych arbitralnie parametrow billboardow
mieszczgcych si¢ w bardzo wasko okre$lonych granicach powoduje, ze sa one
dostosowane do no$nikéw produkowanych przez okreslone podmioty, co jest razaco

mozliwe do stosowania przez wnioskodawcg na budynku lub
jako obiekt wolno stojace. Dodatkowo ze wzglgdu na
przyleganie nieruchomosci do drog klasy G i GP zastosowanie
maja zasady okreslone w § 6 ust. 1 pkt 2 lit. p, r
dopuszczajace billboardy wersji Ii Il oraz § 6 ust. 1 pkt 2 lit. 2
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krzywdzace dla innych producentow billboardéw i przedsigbiorcow, ktorzy
zainwestowali duze $rodki w nabycie i montaz takich billboardow.

Gdyby obecna definicja zostata utrzymana, oznaczatoby to niezgodno$¢ z Uchwatg
praktycznie wszystkich wolnostojacych tablic reklamowych bgdacych szyldami
umieszczonych na nieruchomosciach, na ktorych dziatalno$¢ prowadzi Castorama. Na
takich tablicach znajduja si¢ zaréwno informacje o produktach, promocjach, hasta
reklamowe, jak i informacje kierunkowe (wjazd, wyjazd, strefa dostaw).

Wobec powyzszego wnoszg, aby definicja billboardu zostata zmieniona w taki sposéb,
aby w obszarze zurbanizowanym na nieruchomosciach, na ktérych znajduja si¢
wielkopowierzchniowe obiekty handlowo-ustugowe, dopuszczone byty (o ile sa
szyldem - uwaga do § 6 ust. 11 2):

billboardy zdefiniowane jako tablice reklamowe wolnostojace, o jednostronnej lub
dwustronnej powierzchni ekspozycji, na wspolnej konstrukcji nosnej w uktadzie
poziomym, w formie wyswietlacza, pod$wietlane lub niepod§wietlane, o wysokos$ci
sytuowania dolnej krawedzi powierzchni ekspozycji nie mniejszej niz 1,90 m:

wersja I - powierzchnia ekspozycji (z kazdej strony) nie wigksza niz 9 m2 i
maksymalna wysokos$¢ urzadzenia do 6 m;

wersja Il powierzchna ekspozycji (z kazdej strony) nie wigksza niz 18 m2 i
maksymalna wysokosci urzadzenia do 8 m, przy jednoczesnym niewprowadzaniu
ograniczen dotyczacych liczby takich szyldow umieszczonych na jednej
nieruchomosci, na ktorej znajduje si¢ wielkopowierzchniowy obiekt handlowo-
ustugowy, odlegtosci szyldu od budynku, jezdni, innej tablicy lub innego urzadzenia
reklamowego.

Dopuszczenie billboardow w wersji II w strefie zurbanizowanej powinno dotyczy¢
wszystkich nieruchomosci, na znajduja si¢ wielkopowierzchniowe obiekty handlowo-
ustugowe, bez wprowadzania ograniczen co do powierzchni zabudowy takich
obiektow.

art. 10 ust. 3 a ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym definiuje
wielkopowierzchniowe obiekty handlowo- ustugowe przez odwotanie do powierzchni
sprzedazy - powyzej 2.000 m2, a nie powierzchni zabudowy. Art. 2 pkt 19 ustawy o
planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym zawiera definicj¢ powierzchni
sprzedazy. Wobec tego regulacje, w tym zawarte w prawie miejscowym, odnoszace
si¢ do wielkopowierzchniowych obiektow handlowo-ustugowych powinny
odwotywac si¢ do powierzchni sprzedazy, a nie do powierzchni zabudowy. Minimalna
powierzchnia zabudowy tych obiektow nie wynika z przepisow prawa, w
konsekwencji przy zachowaniu zgodnosci z przepisami prawa i zasadami sztuki
architektoniczno-budowlanej, obiekty te wybudowane zgodnie z prawem moga mieé
powierzchni¢ zabudowy mniejszg niz 15.000 m2. Powierzchnia zabudowy obu
obiektéw handlowych Castorama przekracza w kazdym przypadku 14.000 m2 (14.100
m2 i 14.400 m2). Byloby rozwiazaniem razaco naruszajacym prawnie chronione
interesy Castorama, gdyby z powodu nieznacznie mniejszej powierzchni zabudowy
niz limit przewidziany w Uchwale, jej obiekty handlowe byty traktowane pod
wzgledem dopuszczonych form no$nikow reklamowych w sposob istotnie gorszy niz
wielkopowierzchniowe obiekty handlowe innych przedsigbiorcow, w tym
bezposrednich konkurentéw Castorama.

Jezeli odwotania do powierzchni zabudowy wielkopowierzchniowych obiektow
handlowo-ustugowych miatyby zosta¢ w Uchwale zachowane, to wnoszg o
zmniejszenie minimalnej powierzchni zabudowy takich obiektow do 10.000 m2, co
pozwoli na rowne traktowanie przedsigbiorcow prowadzacych takie obiekty.

dopuszczajace pylon w rozmiarze 4 (wysoko$¢ do 15 m).
Ustawa o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym nie
definiuje obiektow wielkopowierzchniowych. W ramach
dopuszczonych ustawowo zasad i warunkow sytuowania
tablic i urzadzen reklamowych w uchwale wprowadzono
ograniczenia dotyczace wielkosci powierzchni zabudowy.
Powyzsze dopuszczone formy umozliwiaja realizacj¢ dziatan
promocyjno-reklamowych w ramach zmniejszonych form
nos$nikow reklamowych dostosowanych do gabarytow obiektu
handlowego.

Dodatkowo wprowadzono tablice systemowe w dwdch
wersjach o powierzchni ekspozycji do 4 m2, a takze
zmniejszono powierzchni¢ zabudowy do 10 tys. m2.
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12.2

§ 2 pkt 10)

Wnosz¢ o wprowadzenie definicji dodatkowego urzadzenia reklamowego (ktore moze
by¢ okreslane jako totem), w ten sposob, aby definicja ta uwzglgdniata rodzaj
urzadzen reklamowych bedacych szyldami powszechnie wystepujacych na
nieruchomosciach przy wielkopowierzchniowych obiektach handlowo-ustugowych,
takiego rodzaju, jak urzadzenie reklamowe Castorama przedstawione w zataczniku
graficznym do niniejszego pisma.

Totem powinien by¢ zdefiniowany jako wolnostojace, zbiorcze urzadzenie o pionowej
konstrukeji, montowanej w gruncie, na ktéorym umieszczane s tablice reklamowe lub
urzadzenia reklamowe, pod$wietlane lub niepod$wietlane, widoczne co najmniej z
dwoch kierunkoéw, zamontowane na dwoch poziomach, przy czym na gornym
poziomie umieszczone jest logo przedsigbiorcy, ktory prowadzi dziatalnosci
gospodarcza na nieruchomosci, na ktérej usytuowany jest totem.

Nalezy zauwazy¢, ze w § 2 pkt 10) ppkt e) - uchwatodawca pozwolit na pozostawienie
urzadzen reklamowych o bardzo duzych rozmiarach, jezeli mieszczg si¢ one w
definicji pylonu. W ten sposéb arbitralnie - bez zadnego uzasadnienia - dokonano
wyboru pomigdzy stosowanymi alternatywnie przez przedsigbiorcow prowadzacych
wielkopowierzchniowe obiekty handlowo-ustugowe urzadzen reklamowych
(pylon/totem), z razacym pokrzywdzeniem dla przedsigbiorcow, ktorzy dokonali
(przed uchwaleniem Uchwaty, na podstawie prawomocnego pozwolenia na budowg)
wyboru totemu jako formy nosnika, na ktorych bedzie prezentowane ich logo.

Wobec powyzszego wnoszg, aby w Uchwale wprowadzona zostata nowa definicja -
totemu, w taki sposob aby w obszarze zurbanizowanym na nieruchomosciach, na
ktorych znajduja si¢ wielkopowierzchniowe obiekty handlowo-ustugowe (ewentualnie
przy wprowadzeniu dodatkowego kryterium minimalnej powierzchni zabudowy
wigkszej niz 10.000 m2), dopuszczone bylo sytuowanie szyldow w formie totemow, o
nastgpujacej charakterystyce:

Totem - wolnostojace, zbiorcze urzadzenie pionowej konstrukcji, montowanej w
gruncie, na ktorym umieszczane sg tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe,
podswietlane lub niepod$wietlane, widoczne co najmniej z dwoch kierunkow,
zamontowane na dwoch poziomach, przy czym na géornym poziomie umieszczone jest
logo przedsigbiorcy, ktory prowadzi dziatalno$ci gospodarcza na nieruchomosci, na
ktorej usytuowany jest totem, przy czym maksymalna wysoko$¢ totemu nie mogtaby
przekracza¢ 25 m, maksymalna szeroko$¢ kazdej z tablic reklamowych lub urzadzen
reklamowych nie mogtaby przekracza¢ 15 m, a maksymalna taczna powierzchnia
ekspozycji mogtaby wynosié¢: 1) dla tablic lub urzadzen reklamowych na wyzszym
poziomie - 120 m2, dla tablic lub urzadzen reklamowych na nizszym poziomie - 60
m2, przy braku innych ograniczen dotyczacych wymiar6w totemu, przy jednoczesnym
niewprowadzaniu ograniczen odlegtosci takiego szyldu od budynku, jezdni, innej
tablicy lub innego urzadzenia reklamowego.

Uwaga nieuwzgledniona

Nie ma potrzeby wprowadzania dodatkowego pojecia
poniewaz istniejaca definicja dotyczaca pylonu pokrywa si¢ z
opisem charakteryzujacym tzw. totem. Zgodnie z ta definicja
pylon nalezy rozumie¢ jako wolno stojace urzadzenie
reklamowe, potaczone trwale z gruntem, o dwustronnej
ekspozycji w uktadzie pionowym z wylaczeniem
wyswietlaczy, dopuszczone w 4 rozmiarach. Maksymalny
pylon w rozmiarze 4 ma nastgpujace wymiary — szerokos$¢ do
5,5 m i wysokos$¢ od 8 m do 15 m wilacznie oraz taczng
powierzchni¢ ekspozycji nie wigksza niz 60 m?.
Wprowadzone wymogi majg na celu ograniczenie
"zaggszczenia reklam", zwlaszcza tych o duzych gabarytach,
bardzo intensywnie ingerujacych w przestrzen i krajobraz
miejski. Zatem ze wzgledu na ochrong walorow widokowych
brak jest podstaw do wprowadzenia postulowanej zmiany.

Uwaga
nieuwzgledniona
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123

§ 6 ust. 1i ust. 2 pkt 2

§ 6 ust. 2 pkt 2 Uchwaty okresla formy szyldow dopuszczonych w obszarze
zurbanizowanym.

Znaczenie terminu ,,szyld" uzywanego w Uchwale, w szczegdlnosci w § 6 ust. 2 pkt 2
Uchwaly, nalezy rozumie¢ w taki sposob, jak wynika to z art. 2 pkt 16 d ustawy o
planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym. Zgodnie z tym przepisem ,,szyldem"
jest kazda tablica reklamowa i urzadzenie reklamowe usytuowane na nieruchomosci,
na ktorej dziatalno$¢ prowadzi przedsigbiorca (np. Castorama), informujace o
dziatalnosci prowadzonej przez tego przedsigbiorcg. Szyldem jest wobec tego
zar6wno to, co na 0goél rozumie si¢ pod tym poj¢ciem w jezyku potocznym (tablica z
nazwa przedsigbiorcy, logo) usytuowana na ogét przy gtéwnym wejsciu do lokalu
handlowego lub ustugowego, jak i tablice (billboardy, bannery) z informacja o ofercie
handlowej, ustugach (np. transportowych) promocjach, zawierajace hasta reklamowe,
a takze wszelkie tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe, na ktorych znajduja si¢
informacje pozbawione tresci promocyjnych, tj. np. kierunkowe - wjazd/wyjazd/strefa
dostaw, itp., jezeli umieszczony jest na nich napis ,,Castorama".

Z § 6 ust. 2 pkt 2 Uchwaty wynika, ze w obszarze zurbanizowanym nie dopuszcza si¢
sytuowania zadnych szyldow w formie wolnostojacych tablic reklamowych
(billboardoéw). Nie ma

zadnego uzasadnienia dla takiej regulacji i jest ona krzywdzaca dla przedsigbiorcow,
ktorzy nie mogliby na nieruchomosci, na ktérej prowadza dziatalno$¢, pozostawi¢
billboardow z informacjg o wlasnej ofercie handlowej (billboardow wybudowanych i
utrzymywanych z ich wiasnych srodkéw, na podstawie pozwolen na budowg),
natomiast mogliby je wynajmowac osobom trzecim, ktore mogtyby na nich
eksponowac reklamy swoich produktow i ustug (wtedy billboardy nie bytyby
szyldami). Taka regulacja nie ma zadnego uzasadnienia z punktu widzenia ochrony
tadu przestrzennego, a jednocze$nie razaco narusza interesy przedsigbiorcow. § 6 ust.
2 pkt 2 Uchwaty okresla formy szyldow dopuszczonych w obszarze zurbanizowanym.
Znaczenie terminu ,,szyld" uzywanego w Uchwale, w szczegdlnosci w § 6 ust. 2 pkt 2
Uchwaly, nalezy rozumie¢ w taki sposob, jak wynika Wobec tego wnosz¢ o taka
zmiang § 6 ust. 2 pkt 2 Uchwaty, aby w obszarze zurbanizowanym zostato
dopuszczone sytuowanie szyldéw w formie wolnostojacych tablic reklamowych -
billboardow, przy uwzglednieniu powyzszych uwag co do zmiany §

2 pkt 1) projektu Uchwaly w zakresie definicji billboardu.

Gdyby zmiana § 2 pkt 1) projektu Uchwatly w zakresie definicji billboardu nie zostata
wprowadzona, to wnosz¢ o zmian¢ Uchwaty w ten sposob, aby dopuszczata ona
sytuowanie szyldow w formie billboardow w wersji I i II na nieruchomosciach, na
ktorych znajduja si¢ wielkopowierzchniowe obiekty handlowo-ustugowe (o
powierzchni sprzedazy wynoszacej wigcej niz 2.000 m2) wzglgdnie na
nieruchomosciach, na ktorych znajduja obiekty handlowo- ustugowe o powierzchni
zabudowy wiekszej niz 10.000 m2.

Uwaga uwzgledniona w czeSci

Zgodnie z pkt 16a ustawy przez reklamg¢ — nalezy rozumieé
upowszechnianie w jakiejkolwiek wizualnej formie informacji
promujacej osoby, przedsigbiorstwa, towary, ustugi,
przedsigwzigcia lub ruchy spoteczne. Natomiast zgodnie z
16d) ilekro¢ mowa o szyldzie to nalezy przez to rozumieé
tablicg reklamowa lub urzadzenie reklamowe informujaca o
dziatalnosci prowadzonej na nieruchomosci, na ktorej ta
tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe si¢ znajduja.
Zatem przedstawianie sprzedawanych, badz promowanych
produktow jest forma reklamy.

Dodatkowo wprowadzono tablice systemowe w dwoch
wersjach o powierzchni ekspozycji do 4 m2.

Uwaga
nieuwzgledniona
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12.4

§ 6 ust. 2 pkt 11i pkt 2

Z wyjasnionych powyzej przyczyn (ustawowa definicja szyldu) wnosze¢ o
dopuszczenie sytuowania w obszarze zurbanizowanej masztow (flagowych) bedacych
szyldami.

Jednoczesnie wnoszg o dopuszczenie sytuowania w obszarze zurbanizowanym na
nieruchomosciach, na ktorych znajduja si¢ wielkopowierzchniowe obiekty handlowo-
ustugowe (o powierzchni sprzedazy wynoszacej wigeej niz 2.000 m2) wzglednie na
nieruchomosciach, na ktorych znajduja obiekty handlowo- ustugowe o powierzchni
zabudowy wigkszej niz 10.000 m2 masztow (flagowych) o maksymalnej wysokosci
12 m, o maksymalnej powierzchni flagi (baneru) na kazdym maszcie - 6 m2, o
wysiggu baneru do 1,3 m, przy czym w przypadku wprowadzenia ograniczen
ilosciowych dotyczacych liczby masztow, Uchwata powinna dopuszczaé¢ usytuowanie
na jednej nieruchomosci nie wigcej niz 12 masztow (w jednej lub kilku grupach), przy
jednoczesnym niewprowadzaniu ograniczen odlegtosci takiego szyldu od budynku,
jezdni, innej tablicy lub innego urzadzenia reklamowego.

Uwaga nieuwzgledniona

Maszty o wysokos$ci nie wigkszej niz 12 m, z banerem
reklamowym o powierzchni nie wigkszej niz 5 m? i wysiggu
nie wigkszym niz 1 m, przy czym nie wigcej niz szes¢
masztéw zlokalizowanych bezposrednio przed wejsciem do
budynku handlowo-ustugowego, przemystowego i
magazynowego, dopuszczono wytacznie jako forma
urzadzenia reklamowego.

Uwaga
nieuwzgledniona
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12.5

§ 6 ust. 2 pkt 1) ppkt b) projektu Uchwaly

Wnoszg, aby zrezygnowaé z wymogu zachowania tej samej wysokosci
poszczeg6lnych form szyldow umieszczanych na wielkopowierzchniowych obiektach
handlowo-ustugowych w strefie zurbanizowanej, a gdyby wymog miat by¢
zachowany ograniczy¢ go do tej samej §ciany budynku, przy czym wymog ten nie
powinien w zadnym przypadku obejmowac szyldow stanowiagcych logo (nazwe
przedsigbiorcy).

W przypadku wielkopowierzchniowych obiektow handlowo- ustugowych szyldy (np.
w formie tablic lub liter przestrzennych na elewacji) umieszczane sg zaréwno na
$cianie frontowej, jak i bocznych; nie ma zadnego uzasadnienia, aby szyldy na
wszystkich $cianach budynku musiaty mie¢ t¢ samg wysokosc¢.

§ 6 ust. 2 pkt 1) ppkt ¢) projektu Uchwaty

Wnosz¢ o zmiang § 6 ust. 2 pkt 1) ppkt c)Uchwaty w taki sposob, aby w obszarze
zurbanizowanym, na nieruchomosciach, na ktorych usytuowane sa
wielkopowierzchniowe obiekty handlowo- ustugowe (o powierzchni sprzedazy
wynoszacej wigeej niz 2.000 m2) wzglednie na nieruchomosciach, na ktoérych
znajduja obiekty handlowo-ustugowe o powierzchni zabudowy wigkszej niz 10.000
m?2 , dopuszczone zostalo sytuowanie szyldow - bez ograniczen ilosciowych,
ewentualnie z ograniczeniem do maksymalnie 25 szyldow i bez ograniczana liczby
szyldow poszczegolnych rodzajoéw (form), ewentualne ograniczenia liczby szyldow
danego rodzaju moglyby by¢ uzasadnione tylko w przypadku urzadzen reklamowych
o duzej wysokos$ci, dominujgcych nad otoczeniem, takich, jak totemy (rodzaj
urzadzenia reklamowego nieuwzgledniony w projekcie Uchwaty, zasadnosci jego
dopuszczenia dotyczy uwaga w pkt 2 powyzej) lub maszty flagowe.

Nalezy zwroci¢ uwage, ze zgodnie z definicja szyldu wynikajaca z ustawy o
planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym ,,szyldem" jest kazda tablica
reklamowa i urzadzenie reklamowe usytuowane na nieruchomosci, na ktorej
dziatalno$¢ prowadzi przedsigbiorca (np. Castorama), informujace o dziatalnosci
prowadzonej przez tego przedsigbiorcg. Szyldem jest wobec tego zaréwno to, co na
0g06t rozumie si¢ pod tym pojgciem w jezyku potocznym (tablica z nazwa
przedsigbiorcy, logo) usytuowana na ogét przy gtéwnym wejsciu do lokalu
handlowego lub ustugowego, jak i tablice (billboardy, bannery) z informacja o ofercie
handlowej, ustugach (np. transportowych) promocjach, zawierajace hasta reklamowe,
a takze wszelkie tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe, na ktorych znajduja si¢
informacje pozbawione tresci promocyjnych, tj. np. kierunkowe - wjazd/wyjazd/strefa
dostaw, itp., jezeli umieszczony jest na nich napis ,,Castorama".

Szyldy sytuowane sg na elewacjach budynku (nie tylko frontowej) w formie liter
przestrzennych, tablic reklamowych, naklejek na witrynach, na obiektach matej
architektury (wiatach na wozki, stojakach na rowery, itp.), na ogrodzeniach, jak na
nieruchomos$ci w formie wolnostojacych tablic reklamowych (billboardow), masztow
flagowych, totemow.

Uwaga uwzgledniona w cze$ci

Ujednolicenie wielkosci poszczegdlnych form stanowi jedno z
glownych zatozen projektu uchwaty ze wzgledu na potrzebg
ochrony tadu przestrzennego.

Dopuszczone formy szyldow w wystarczajacy sposob
umozliwiaja identyfikacj¢ podmiotu prowadzacego
dziatalno$¢ gospodarcza, a dopuszczone formy urzadzen
reklamowych i tablic reklamowych w wystarczajacy sposob
umozliwiajg realizacj¢ dziatan reklamowo- promocyjnych w
ramach ujednoliconych form przyjetych w uchwale.
Przychylono si¢ do zmniejszenia parametru powierzchni
zabudowy wigkszej niz 10.000 m2 w celu dopuszczenia dla
szerszego pakietu form tablic i urzadzen reklamowych oraz
szyldow.

Uwaga
nieuwzgledniona
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12.6

§ 6 ust. 2 pkt 2) ppkt g), 1) i m)

Wnosz¢ o dopuszczenie sytuowania w obszarze zurbanizowanym na
nieruchomosciach, na ktorych znajduja si¢ wielkopowierzchniowe obiekty handlowo-
ustugowe (o powierzchni sprzedazy wynoszacej wigcej niz 2.000 m2) wzglednie na
nieruchomosciach, na ktorych znajduja obiekty handlowo- ustugowe o powierzchni
zabudowy wigkszej niz 10.000 m2, na elewacjach ($cianach frontowych i bocznych)
oraz dachach tych budynkow szyldow w formie napisow (liter), w tym przestrzennych
z nazwa przedsigbiorcy prowadzacym w tym budynku dziatalno$¢ (np. Castorama), w
tym pod$wietlanych, o nastgpujacych gabarytach:

brak ograniczen co do stosunku procentowego powierzchni szyldu do powierzchni
elewacji;

brak ograniczen co do powierzchni i poszczegdlnych wymiaréw szyldu

Obiekty handlowe Castorama sa projektowe i budowane w catej Polsce (dla
wszystkich obiektow obowiazuje jeden standard, ktory jest aktualizowany) w ten
sposob, ze firma (nazwa) Castorama, bedaca jednoczesnie zarejestrowanym na rzecz
Castorama znakiem towarowym stownym i graficznym, umieszczona jest na budynku
(obiekcie handlowym) na gtdwnej i bocznych elewacjach. W obiekcie handlowym
Castorama przy ul. Murawa napis umieszczony nad gléownym wejsciem dla klientow
jest zwienczony trojkatnym daszkiem, co jest statym elementem wizualno-
architektonicznym identyfikujacym obiekty Castorama.

Kolorystyka, wielko$¢, ksztalt i wysokos¢ liter, a takze sposob ich umieszczenia na
elewacji oraz stosunek wielkosci znakow do wysokosci budynku sa elementem
projektu budowlano- architektonicznego chronionego prawami autorskimi.

Opisana wyzej forma oznaczania obiektow Castorama zostata dopuszczona w procesie
zatwierdzania projektéw architektoniczno- budowlanych i uzyskiwania decyzji o
pozwoleniu na budowg obiektow na terenie Poznania. Napisy s estetyczne, spojne z
architektura i kolorystyka budynku i nadaja obiektom handlowym Castorama
charakterystyczny, wyrdzniajacy je wyglad. Zmiana wielko$ci napisu i ewentualnie
demontaz trojkatnego ,,daszka" nad napisem na elewacji frontowej spowodowataby,
ze budynek bylby znacznie brzydszy, gdyz zaburzone zostatyby zaplanowane przez
projektanta proporcje pomig¢dzy napisem i bryla budynku. Zmiana sposobu
usytuowania napisu oznaczataby, ze obiekty handlowe Castorama w Poznaniu bylyby
niespojne pod wzgledem zastosowanych rozwiazan architektonicznych i wizualnych z
pozostatymi budynkami sieci Castorama w Polsce (w innych gminach, nawet tych, w
ktorych obowiazuja uchwaty ,,reklamowe", nie sa projektowane ograniczenia
prowadzace do koniecznosci korekty tego elementu budynku Castorama). Narazatoby
to Castorama na ryzyko poniesienia istotnej szkody ze wzgledu na bardzo wysokie
koszty wymiany napisow, lecz takze prowadzitoby do naruszenia praw autorskich do
projektu architektoniczno- budowlanego, wedtug ktorego budynek zostat
wybudowany.

Uwaga uwzgledniona w czeSci

Ujednolicenie wielko$ci poszczegolnych form stanowi jedno z
glownych zatozen projektu uchwaly ze wzgledu na potrzebe
ochrony tadu przestrzennego.

Uchwata w zakresie kolorystyki szyldow nie wprowadza
ograniczen.

Dodatkowo przychylono si¢ do zmniejszenia parametru
powierzchni zabudowy wigkszej niz 10.000 m2 w celu
dopuszczenia dla szerszego pakietu form tablic i urzadzen
reklamowych oraz szyldow.

Uwaga
nieuwzgledniona
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§ 6 ust. 2 projektu Uchwaly

Wnosz¢ o dopuszczenie sytuowania w obszarze zurbanizowanym na
nieruchomosciach, na ktorych znajduja si¢ wielkopowierzchniowe obiekty handlowo-
ustugowe (o powierzchni sprzedazy wynoszacej wigcej niz 2.000 m2) wzglednie na
nieruchomosciach, na ktoérych znajduja obiekty handlowo- ustugowe o powierzchni
zabudowy wigkszej niz 10.000 m2, na elewacjach ($cianach frontowych i bocznych)
tych budynkdéw szyldow w formie tablic reklamowych, w tym banerdw (tj. tablic
reklamowych w formie powtok rozpinanych na krawedziach wykonanych z tkaniny
lub innego migkkiego materiatu) zawierajacych informacje o towarach i ustugach
bedacych w ofercie przedsigbiorcy prowadzacym w tym budynku dziatalnosé (np.
Castorama), akcjach promocyjnych tego przedsigbiorcy, jego hastach reklamowych,
jak rowniez zawierajacych informacje praktyczne (,,wejscie"/"wyjscie7"miejsce dla
twojego roweru" itp.), o nastgpujacych gabarytach:

brak ograniczen co do stosunku procentowego powierzchni szyldu do powierzchni
elewacji, a gdyby takie ograniczenia miaty by¢ wprowadzone - maksymalnie 30%
powierzchni elewacji dla jednej tablicy reklamowej

brak ograniczen co do powierzchni i poszczegdlnych wymiardw tablicy reklamowej

Uwaga nieuwzgledniona

Ujednolicenie wielko$ci poszczegdlnych form oraz
ograniczenie ich wielkosci stanowi jedno z gtownych zatozen
projektu uchwaty ze wzglgdu na potrzebg ochrony tadu
przestrzennego.

Uwaga
nieuwzgledniona

25




55 |12.8 § 6 ust. 2 projektu Uchwaly Uwaga uwzgledniona w czeSci
Wnosz¢ o dopuszczenie w obszarze zurbanizowanym w obszarze zurbanizowanym na
nieruchomosciach, na ktorych znajduja si¢ wielkopowierzchniowe obiekty handlowo- Ujednolicenie wielkosci poszczegolnych form oraz
ustugowe (o powierzchni sprzedazy wynoszacej wigcej niz 2.000 m2) wzglednie na ograniczenie ich wielko$ci stanowi jedno z gtownych zatozen
nieruchomosciach, na ktorych znajduja obiekty handlowo- ustugowe o powierzchni projektu uchwaty ze wzglgdu na potrzebg ochrony fadu
zabudowy wigkszej niz 10.000 m2, szyldéw naklejanych na witrynach (drzwiach i przestrzennego. Dodatkowo przychylono si¢ do zmniejszenia
. . ’ : . . L Uwaga
oknach) na parterze tych budynkoéw, o nastgpujacych gabarytach: parametru powierzchni zabudowy wigkszej niz 10.000 m2 w . .
brak ograniczen co do stosunku procentowego powierzchni szyldu do powierzchni celu dopuszczenia dla szerszego pakietu form tablic i nieuwzgledniona
elewacji, a gdyby takie ograniczenia miaty by¢ wprowadzone - maksymalnie 30% urzadzen reklamowych oraz szyldow.
powierzchni witryny
brak ograniczen co do powierzchni i poszczegolnych wymiarow szyldu
56 |12.9 § 6 ust. 2 projektu Uchwaly Uwaga nieuwzgledniona
Wnosz¢ o dopuszczenie w obszarze zurbanizowanym na nieruchomosciach, na Ujednolicenie wielkosci poszczegdlnych form oraz
ktorych znajdujg sie¢ wielkopowierzchniowe obiekty handlowo-ustugowe (o ograniczenie ich wielkosci stanowi jedno z glownych zatozen
powierzchni sprzedazy wynoszacej wigcej niz 2.000 m2) wzglednie na projektu uchwaty ze wzgledu na potrzebe ochrony tadu
nieruchomosciach, na ktorych znajduja obiekty handlowo-ustugowe o powierzchni przestrzennego.
zabudowy wigkszej niz 10.000 m2 umieszczania szyldow na obiektach matej
architektury (wiatach (na wozki, rowery, pojemniki z odpadami), urzadzeniach do
naprawy rowerow, itp.) szyldow w formie tablic reklamowych (w tym banerow i
szyldéw naklejanych), o nastgpujacych gabarytach: Uwaga
brak ograniczefi co do stosunku procentowego powierzchni szyldu do powierzchni nieuwzgledniona
$ciany obiektu, a gdyby takie ograniczenia miaty by¢ wprowadzone - maksymalnie
30% powierzchni $ciany
brak ograniczen co do powierzchni i poszczegdlnych wymiarow szyldu
57 |12.10 § 6 ust. 2 projektu Uchwaly Uwaga nieuwzgledniona
Wnosz¢ o dopuszczenie w obszarze zurbanizowanym na nieruchomosciach, na Ograniczenie mozliwosci lokalizowania szyldow na
ktoérych znajdujg si¢ wielkopowierzchniowe obiekty handlowo-ustugowe (o ogrodzeniach oraz ich wielkos$ci stanowi jedno z glownych
powierzchni sprzedazy wynoszacej wigcej niz 2.000 m2) wzglednie na zalozen projektu uchwaty ze wzgledu na potrzebg ochrony
nieruchomosciach, na ktorych znajduja obiekty handlowo-ustugowe o powierzchni tfadu przestrzennego.
zabudowy wigkszej niz 10.000 m2 umieszczania na ogrodzeniach szyldow w formie Reklamy sytuowane na ogrodzeniach stanowia element
tablic reklamowych (w tym baneréw), o nastepujacych gabarytach: dysharmonijny, negatywnie wptywajacy na estetyke i tad Uwaga
brak ograniczen co do stosunku procentowego powierzchni szyldu do powierzchni przestrzenny w zwiazku z czym projekt nie przewiduje nieuwzgledniona
ogrodzenia, a gdyby takie ograniczenia miaty by¢ wprowadzone - maksymalnie 30% mozliwo$ci umieszczania tablic reklamowych i urzadzen
powierzchni ogrodzenia brak ograniczen co do powierzchni i poszczegdlnych reklamowych na ogrodzeniach.
wymiarow szyldu
58 |12.11 § 9 projektu Uchwaly Uwaga uwzgledniona w czesci
Wnosz¢ o wprowadzenie odrgbnych regulacji dotyczacych ogrodzen dla obszaru Zaproponowane ograniczenia w zakresie wysokosci ogrodzen
zurbanizowanego. Nie ma zadnego uzasadnienia dla stosowania w tym obszarze tak maja na celu ochrong waloréw krajobrazowych
samo restrykcyjnych ograniczen, jak np. dla obszaru staromiejskiego. przestrzeni miasta, a charakter prowadzonej dziatalnosci nie
Whnoszg, aby w obszarze zurbanizowanym na nieruchomosciach, na ktérych znajduja wymaga realizacji takiego zabezpieczenia terenu o jakie U
- - . . . . . . . waga
si¢ wielkopowierzchniowe obiekty handlowo- ustugowe (o powierzchni sprzedazy wnoszono. Jednak uwzgledniajac specyfike prowadzonej nieuwzgledniona

wynoszacej wigeej niz 2.000 m2) wzglednie na nieruchomosciach, na ktorych
znajduja obiekty handlowo-ustugowe o powierzchni zabudowy wigkszej niz 10.000
m2, dopuszczone zostaly ogrodzenia nie wyzsze niz niz 4 m (zardwno azurowe, jak i
petne).

dziatalnosci oraz sposob magazynowania towar6w
dopuszczono ogrodzenia wyzsze dla magazynow
zewngtrznych
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59 |12.12 § 10 ust. 1 pkt 3) projektu Uchwaly Uwaga uwzgledniona w czeSci
Wnosz¢ o zmiang § 10 ust. 1 pkt 3) projektu Uchwaty w ten sposob, aby okres
dostosowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych be¢dacych szyldami Wprowadzono wydtuzony okres dostosowawczy do 5 lat dla
usytuowanych w obszarze zurbanizowanym na nieruchomosciach, na ktorych znajduja obiektow sytuowanych legalnie, a nie jak wnioskowano 10 lat.
si¢ wielkopowierzchniowe obiekty handlowo-ustugowe (o powierzchni sprzedazy Wszystkie nosniki, ktore istniaty w dacie wejscia uchwaty w
wynoszacej wigcej niz 2.000 m2) wzglednie na nieruchomosciach, na ktorych zycie, sg traktowane przez ustawe o planowaniu i
znajduja obiekty handlowo- ustugowe o powierzchni zabudowy wigkszej niz 10.000 zagospodarowaniu przestrzennym oraz co za tym idzie,
m?2 okre$lony zostat jako okres do konca okresu amortyzacji, jednak nie krotszy niz wydang na podstawie delegacji ustawowej uchwate, U.waga .
120 miesigcy od daty wejécia w zycie Uchwaty. jednorodnie. nieuwzgledniona
Ustalony termin daje wystraczajaco duzo czasu do podjgcia
dziatan zwigzanych z zagospodarowaniem nieruchomosci
zgodnie z obowigzujacymi przepisami.
60 |13. 18.03.2021 | M.G.S. |Jako wlasciciel nieruchomosci przy ulicy Opolskiej ~ w Poznaniu na D¢beu, nr Uwaga nieuwzgledniona
email dziatki potozonej na terenie miasta Poznania prosz¢ o wykreslenie punktow z
paragrafu 6 dotyczacych obszaru zurbanizowanego i zasad na jakich jest mozliwe Nie mozna uznac¢, ze uchwata w jakikolwiek sposob ogranicza
utrzymanie znajdujacych si¢ tam no$nikow reklamowych. prowadzenie przez skarzacego dziatalnosci gospodarczej, czy
Zapisy te sa niesprawiedliwe dla wtasciciela nieruchomosci, ingerujg w prawa nabyte tez korzystanie ze swoich nieruchomosci, skoro jej zapisy
1 wzajemne wieloletnie umowy. Dodatkowo obostrzeni.) w obecnej sytuacji przedmiotowe nie odnoszg si¢ do dziatalnosci, lecz wytacznie
pandemicznej i inne trudno$ci wynikajace z czynnikow ode mnie niezaleznych, do funkcjonowania reklam i szyldow w przestrzeni publiczne;j.
doprowadzity mnie do bardzo cigzkiej sytuacji finansowej, a Uchwata Krajobrazowa Poza tym, uchwata nie wprowadza calkowitego zakazu
dodatkowo planuje znaczaco uszczupli¢ moj dochdd pozbawiajac mnie prawa do reklamy na dzialkach skarzacego, a jedynie wprowadza w tym
dysponowania swoja nieruchomoscia wedtug wezesniej ustalonych z zakresie ograniczenia i zakazy co do zasad i warunkow U.waga .
wydzierzawiajacym zasad sytuowania tablic i urzadzen reklamowych oraz ilosci nieuwzgledniona
Zapisy Uchwaly ingerujace w wolno$¢ gospodarcza wpltywaja na sktadowa mojego szyldow.
dochodu, ktora jest istotna w moim budzecie domowym. Jestesmy z m¢zem na
emeryturze. Walka za wszelka ceng o przywrdcenie tadu estetycznego nie moze si¢
odbywac bez poszanowania prawa wiasnosci. Nosnik reklamowy, ktory w pierwszej
kolejnosci pada ofiarg dziatan Miasta jest najmniejszym problemem. Czgsto zakrywa
on zdecydowanie powazniejszy problem braku tadu przestrzennego - zawalone
sprzetem podworka, wieloletnie tymczasowe dobudéwki z kiepskiej jakosci
materiatow, pacztorkowe ogrodzenia, a same nosniki dzigki serwisowi i kontroli sa
estetycznie i tak samo estetycznie prezentuja reklame
Z zapis6w ustawy wynika rowniez nierowne, wybiorcze traktowanie whascicieli
gruntu na ktorych w Jednym przypadku pozostana jak byty, a w niektorych nie.
61 |14.1 |18.03.2021 | Port 1. billboardy w wersji I1 Uwaga nieuwzgledniona
Email Lotniczy |Do paragrafu 6 ust. 1 pkt. 2) proponujemy dodanie nowego ppkt y) o nastgpujacym
Poznan | brzmieniu: W paragrafie 6 ust. 1 pkt 2 lit o wprowadzono regulacje, ktore
23.03.2021 |Lawica |y) w formie billboardéw w wersji I lub II, niezlokalizowanych w budynkach, dotycza m.in. teren Portu Lotniczego Poznan Lawica i
poczta Sp.z 0.0 | potozonych na terenie wewngetrznego uktadu komunikacyjnego wraz z parkingami, o umozliwiajace w racjonalny sposob lokalizowa¢ urzadzenia Uwaga
zwartej powierzchni nie mniejszej niz 50 tys. m! reklamowe w formie billboardow w wersji I i II w ramach nieuwzgledniona

Tak zaproponowany zapis nie wptynie na wielkoskalowe rozprzestrzenienie si¢
nos$nikow tego typu po mapie Poznania z tej racji, Ze poza lotniskiem nie ma wielu
miejsc, by wewnetrzny uktad komunikacyjny zajmowat tak duza i zwarta
powierzchnig. Billboardy w wersji II stojace przed Terminalem Odlotéw, nie
zawieraja reklam produktow czy ushug niezwiazanych z prowadzong dziatalnoscia
lotnicza, jedynie zachg¢caja do skorzystania z ustug lotniczych lotniska Poznan-
Lawica, co przynosi wymierne korzysci w wielu obszarach rowniez dla Miasta
Poznania.

nieruchomogci.
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66 |15.4 |18.03.2021 | Stroer §4. pkt.2 Uwaga nieuwzgledniona
email Polska h) w formie citylightow stanowiacych element wiat przystankowych, w liczbie nie
19.03.2021 | Sp. z 0.0 | wigkszej niz trzy, w odlegtosci nie mniejszej niz 20 m od stupa reklamowego, Na podstawie analizy stanu istniejagcego uznano, ze ustalona
poczta j) w formie stupoéw reklamowych: odlegtos¢ jest wystarczajaca, dopuszczalng odlegtoscia, ktora
- w wersji A zlokalizowanych w odlegto$ci nie mniejszej niz 50 m od innego stupa przy uwzglednieniu innych elementéw stanowiacych
reklamowego i nie mniejszej niz 20 m od citylightu, wyposazenie przestrzeni publicznych dajaca gwarancj¢ braku
- w wersji B zlokalizowanych wzdtuz drog glownych oraz zbiorczych, w odlegtosci przetadowania. Wprowadzone wymogi maja na celu
nie mniejszej niz 50 m od innego stupa reklamowego i nie mniejszej niz 20 m od ograniczenie "zageszczenia reklam", zwlaszcza tych o duzych
citylightow stanowiacych wyposazenie wiat przystankowych, gabarytach, bardzo intensywnie ingerujacych w przestrzen i W ostatecznej wersji
Zmiana: krajobraz miejski. Zatem ze wzgledu na ochrong walorow dokumentu
h) w formie citylightow stanowigcych element wiat przystankowych, w liczbie nie widokowych brak jest podstaw do wprowadzenia ujednolicono
wiegkszej niz trzy, w odlegtosci nie mniejszej niz 50 m od stupa reklamowego, postulowanej zmiany. odlegtos¢ migdzy
j) w formie stupow reklamowych: stupami reklamowy a
- w wersji A zlokalizowanych w odlegloéci nie mniejszej niz 50 m od innego stupa citylightami (bez
reklamowego i nie mniejszej niz 50 m od citylightu, rozroéznienia na Uwaga
w wersji B zlokalizowanych wzdhuz drog gtownych oraz zbiorczych, w odlegtosci nie wolnostojace lub nieuwzgledniona
mniejszej niz 50 m od innego stupa reklamowego i nie mniejszej niz 50 m od bedace elementem
citylightow stanowigcych wyposazenie wiat przystankowych, wiat
przystankowych).
Uzasadnienie: Wynosi ona 30m.
Zapis pozwalajacy na odlegtos¢ 20 m od citylightow umieszczonych na wiatach,
umozliwi sytuowanie stupéw reklamowych takze na wydzielonych peronach
przystankowych. Wobec nadmiernego wyposazenia wiat w citylighty, wprowadzenie
w tak bliskiej odlegtosci kolejnego nosnika tego samego formatu ekspozycyjnego nie
bedzie korzystne dla niewielkiej przestrzeni wokot wiat przystankowych. Takie
praktyki maja juz miejsce na niektorych peronach tramwajowych, wprowadzajac
chaos. Shupy reklamowe, z uwagi na swoja konstrukcje, nie powinny by¢ umieszczane
zbyt blisko innych noénikow reklamowych.
67 |15.5 §5. pkt.l Uwaga nieuwzgledniona
b) dla wolno stojacych tablic i urzadzen reklamowych potozonych wzdtuz drog
publicznych zachowanie tych samych gabarytow w ramach dopuszczonych form, a Zapis jest wystarczajaco jasny, aby prawidtowo ustali¢
takze kierunkow powierzchni ekspozycji reklamowej, na odcinku nie mniejszym niz mozliwo$¢ sytuowania dopuszczonej w § 5 pkt 2 formy
odlegto$¢ pomigdzy najblizszymi skrzyzowaniami, nos$nika reklamowego w przestrzeni publicznej.
Zmiana: Uwaga
b) dl'a wolno stojacych .tabllc i urzadzen reklarpowych potozonych wzdtuz drog nieuwzgledniona
publicznych zachowanie tych samych gabarytéw w ramach dopuszczonych form, a
takze kierunkow powierzchni ekspozycji reklamowej, na odcinku nie mniejszym niz
odlegtos¢ pomigdzy najblizszymi skrzyzowaniami, wzdtuz jednego kierunku jazdy.
Uzasadnienie:
Punkt wymaga doprecyzowania.
68 |15.6 §5. Pkt.2 Uwaga nieuwzgledniona
i)w formie citylightow: (...) stanowigcych element wiat przystankowych, w liczbie nie
wigkszej niz trzy, w odlegtosci nie mniejszej niz 20 m od stupa reklamowego, Na podstawie analizy stanu istniejacego uznano, ze ustalona
Zmiana: odleglto$¢ jest wystarczajaca, dopuszczalng odlegtoscia, ktora
i)w formie citylightow: (...) stanowigcych element wiat przystankowych, w liczbie nie przy uwzglednieniu innych elementdéw stanowiacych
wiekszej niz trzy, w odleglo$ci nie mniejszej niz 50 m od stupa reklamowego, wyposazenie przestrzeni publicznych dajaca gwarancjg braku
Uzasadnienie: przetadowania. Wprowadzone wymogi maja na celu Uwaga
Analogicznie jak § 4 pkt.2 h) ograniczenie "zageszczenia reklam", zwlaszcza tych o duzych nieuwzgledniona

gabarytach, bardzo intensywnie ingerujacych w przestrzen i
krajobraz miejski. Zatem ze wzglgdu na ochrong walorow
widokowych brak jest podstaw do wprowadzenia
postulowanej zmiany.
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15.7

§5. Pkt.2

1) w formie billboardéw w wersji 1 lub II, ustawionych prostopadle do osi jezdni,
potozonych wzdtuz gtéwnych drog ruchu przyspieszonego, z wytaczeniem odcinkéw
drog przebiegajacych przez tereny parkow oraz skweréw, w odleglosci nie wigkszej
niz 16 m od zewngtrznej krawedzi jezdni oraz w

odleglo$ci nie mniejszej

niz:

-10 m od pnia drzewa,

-1 m od ogrodzenia,

-10 m od budynku,

- 25 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego,

- 100 m od budynku indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkow,

- 200 m od sasiedniego billboardu, potozonego wzdtuz tej samej strony drogi,

- 30 m od pylonu w rozmiarze 3, potoZzonego wzdluz tej samej strony drogi,

- 30 m od stupa reklamowego,

Zmiana:

§5. Pkt.2

1) w formie billboardow w wersji 1 lub II, ustawionych prostopadle do osi jezdni,
potozonych wzdtuz gtéwnych drog ruchu przyspieszonego, z wytaczeniem odcinkow
drog przebiegajacych przez tereny parkow oraz skwerow, w odlegtosci nie wigkszej
niz 16 m od zewngtrznej krawedzi jezdni oraz w

odleglosci nie mniejszej

niz:

- 5 m od pnia drzewa,

-1 m od ogrodzenia,

-10 m od budynku,

-10 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego,

-100 m od budynku indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkow,

-100 m od sasiedniego billboardu, potozonego wzdhuz tej samej strony drogi,

-30 m od pylonu w rozmiarze 3, potozonego wzdhuz tej samej strony drogi,

50 m od stupa reklamowego,

Uzasadnienie:

Proponujemy zmiany granicznych odlegtosci billboardow wersji 1 lub II od
wskazanych elementow przestrzeni. Sytuowanie tablic reklamowych bedzie
wymagato jednoczesnego spetnienia wszystkich wskazanych w pkt. 2 1) warunkow.
Dodatkowe rygorystyczne ograniczenia lokalizacji, nie ujgte w uchwale, dotycza
mozliwos$ci fundamentowania, zachowania odleglosci od sieci uzbrojenia
podziemnego, itp. Zaproponowane zmniejszenie wybranych odlegto$ci nie spowoduje
wigc nadmiernego zageszczenia tablic. Proponujemy:

5 m od pnia drzewa - wskazana odlegto$¢ wyklucza lokalizacj¢ w poblizu starodrzewu
(reklama bytaby niewidoczna), nie eliminujac innych mozliwosci sytuowania;

10 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego - wymiar 25 m prawie
catkowicie eliminuje dziatki prywatne z mozliwos$ci sytuowania reklamy;

100 m od sasiedniego billboardu, potozonego wzdtuz tej samej strony drogi -
propozycja 200 m, jest bardzo restrykcyjna, zwlaszcza dla billboardéw typu 1, na
obszarze ,,centrum i historyczne dzielnice", gdzie sie¢ uzbrojenia tworzy gesta siatke;
50 m od stupa reklamowego - postulujemy zwigkszenie odlegtosci od stupa
reklamowego do 50m.

Uwaga nieuwzgledniona

Wprowadzone wymogi maja na celu ograniczenie
"zageszczenia reklam", zwlaszcza tych o duzych gabarytach,
bardzo intensywnie ingerujacych w przestrzen i krajobraz
miejski. Wprowadzone ograniczenia w zakresie sytuowania
billboardow bgdacych wolno stojacymi urzadzeniami
reklamowymi maja na celu ochrong tadu przestrzennego oraz
walorow krajobrazowych przestrzeni miasta. Zatem ze
wzgledu na ochrong waloréw widokowych brak jest podstaw
do wprowadzenia postulowanej zmiany.

Uwaga
nieuwzgledniona

29




70 |15.8 §5 Pkt.2 Uwaga nieuwzgledniona
o) w formie stupéw reklamowych w wersji A oraz B zlokalizowanych w odlegtosci
nie mniejszej niz: Na podstawie analizy stanu istniejacego uznano, ze ustalona W ostatecznej wersji
- 50 m od innego stupa reklamowego, odlegtos¢ przy uwzglednieniu innych elementow dokumentu
- 20 m od citylightow stanowigcych wyposazenie wiat przystankowych, stanowigcych wyposazenie przestrzeni publicznych dajaca ujednolicono
- 30 m od billboardu, pylonu lub wolno stojacego citylightu, gwarancj¢ jej nieprzetadowania. Wprowadzenie tego odlegto$¢ migdzy
Zmiana: ograniczenia jest uzasadnione dbatoscig o $rodowisko, stupami reklamowy a
0) w formie stupéw reklamowych w wersji A oraz B zlokalizowanych w odlegtosci krajobraz, fad przestrzenny, czyli ogdlnie rzecz biorac wazny | citylightami (bez Uwaga
nie mniejszej niz: interes publiczny. rozroznienia na nieuwzgledniona
- 50 m od innego stupa reklamowego, wolnostojace lub
-50 m od citylightéw stanowigcych wyposazenie wiat przystankowych, bedace elementem
- 50 m od billboardu, pylonu lub wolno stojacego citylightu, wiat
Uzasadnienie: przystankowych).
Zgodnie ze wskazanymi wcze$niej zmianami, proponujemy zwigkszenie odlegtosci Wynosi ona 30m.
stupow od citylightow
71 | 159 § 6 pkt 1 Uwaga nieuwzgledniona
b) dla wolno stojacych tablic i urzadzen reklamowych potozonych wzdtuz drog
publicznych zachowanie tych samych gabarytow w ramach dopuszczonych form, a Zapis jest wystarczajaco jasny, aby prawidtowo ustali¢
takze kierunkow powierzchni ekspozycji reklamowej, na odcinku nie mniejszym niz mozliwo$¢ sytuowania dopuszczonej w § 6 pkt 2 formy
odleglo$¢ pomiedzy najblizszymi skrzyzowaniami, no$nika reklamowego w przestrzeni publicznej. Uwaga
Zmiana: nieuwzgledniona
b) dla wolno stojacych tablic i urzadzen reklamowych potozonych wzdtuz drog
publicznych zachowanie tych samych gabarytow w ramach dopuszczonych form, a
takze kierunkow powierzchni
uzasadnienie:
Punkt wymaga doprecyzowania
72 | 15.10 § 6 pkt.2 Uwaga nieuwzgledniona W ostatecznej wersji
k) w formie citylightow: (..) dokumentu
- stanowiacych element wiat przystankowych, w liczbie nie wigkszej niz trzy, w Na podstawie analizy stanu istniejacego uznano, ze ujednolicono
odlegtosci nie mniejszej niz 20 m od stupa reklamowego zaproponowane ograniczenia w zakresie mozliwosci odlegtos¢ migdzy Uwaga
zmiana: lokalizowania urzadzen reklamowych maja na celu ochrong stupami reklamowy a | nieuwzgledniona

stanowigcych element wiat przystankowych, w liczbie nie wigkszej niz trzy, w
odlegtosci nie mniejszej niz 50 m od stupa reklamowego

uzasadnienie:

Analogicznie jak § 4 pkt.2 h)

waloréw krajobrazowych przestrzeni miasta.

citylightami (bez
rozréznienia na
wolnostojace lub
bedace elementem
wiat
przystankowych).
Wynosi ona 30m.
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15.11

§ 6 pkt.2

o) w formie billboardow w wersji 1, potozonych na nieruchomosci zabudowanej
budynkiem niemieszkalnym lub obiektem sportu o powierzchni zabudowy nie
mniejszej niz 15 tys. m2, przy czym nie wigcej niz cztery urzadzenia reklamowe tego
typu na kazde skonczone 0,5 ha terenu w odleglosci nie mniejszej niz:

-10 m od pnia drzewa,

-10 m od budynku,

-25 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego,

-100 m od budynku indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkow,

- 50 m od sgsiedniego billboardu,

- 30 m od pylonu w rozmiarze 3 lub 4, potozonego wzdtuz tej samej strony drogi,

- 30 m od krawedzi jezdni drogi publiczne;j,

30 m od stupa reklamowego,

zmiana:

0) w formie billboardow w wersji 1, potozonych na nieruchomosci zabudowanej
budynkiem niemieszkalnym lub obiektem sportu o powierzchni zabudowy nie
mniejszej niz 15 tys. m2, przy czym nie wigcej niz cztery urzadzenia reklamowe tego
typu na kazde skonczone 0,5 ha terenu w odleglosci nie mniejszej niz:

-5 m od pnia drzewa,

-10 m od budynku,

-10 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego,

-100 m od budynku indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkow,

- 50 m od sgsiedniego billboardu,

- 30 m od pylonu w rozmiarze 3 lub 4, potozonego wzdtuz tej samej strony drogi,

- 30 m od krawedzi jezdni drogi publicznej,

- 50 m od stupa reklamowego,

uzasadnienie:

Zgodnie z przedstawionymi propozycjami zapisow w § 5 pkt.2 1), proponowane sa
zmiany dotyczace obszar6w poza nieruchomos$ciami objetymi zapisem.

Uwaga nieuwzgledniona

Wprowadzone wymogi maja na celu ograniczenie
"zageszczenia reklam", zwlaszcza tych o duzych gabarytach,
bardzo intensywnie ingerujacych w przestrzen i krajobraz
miejski. Wprowadzone ograniczenia w zakresie sytuowania
billboardow bedacych wolno stojacymi urzadzeniami
reklamowymi maja na celu ochrong tadu przestrzennego oraz
walorow krajobrazowych przestrzeni miasta. Zatem ze
wzgledu na ochrong waloréw widokowych brak jest podstaw
do wprowadzenia postulowanej zmiany.

Uwaga
nieuwzgledniona
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15.12

§ 6 pkt.2

p) w formie billboardow w wersji 1, ustawionych prostopadle do osi jezdni,
potozonych wzdtuz drég gléwnych ruchu przyspieszonego oraz gtownych, z
wylaczeniem odcinkow drog przebiegajacych przez tereny parkéw oraz skwerow, w
odleglosci nie wigkszej niz 16 m od zewnetrznej krawedzi jezdni oraz w odlegtosci nie
mniejszej niz:

-10 m od pnia drzewa,

-1 m od ogrodzenia,

-10 m od budynku,

- 25 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego,

- 100 m od budynku indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkow,

- 200 m od sasiedniego billboardu, potozonego wzdhuz tej samej strony drogi,

- 30 m od pylonu w rozmiarze 3 lub 4, potozonego wzdtuz tej samej strony drogi,

- 30 m od stupa reklamowego,

zmiana:

p) w formie billboardow w wersji 1, ustawionych prostopadle do osi jezdni,
potozonych wzdtuz drog gtownych ruchu przyspieszonego oraz gtownych, z
wylaczeniem odcinkoéw drog przebiegajacych przez tereny parkow oraz skwerdw, w
odlegtosci nie wigkszej niz 16 m od zewngtrznej krawedzi jezdni oraz w odlegtosci nie
mniejszej niz:

-5 m od pnia drzewa,

-1 m od ogrodzenia,

-10 m od budynku,

-10 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego,

- 100 m od budynku indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkow -100 m od
sasiedniego billboardu, potozonego wzdtuz tej samej strony drogi,

- 30 m od pylonu w rozmiarze 3 lub 4, polozonego wzdtuz tej samej strony drogi,
50 m od stupa reklamowego,

uzasadnienie:

Analogicznie jak § 5 Pkt.2 1)

Uwaga nieuwzgledniona

Wprowadzone wymogi maja na celu ograniczenie
"zaggszczenia reklam", zwlaszcza tych o duzych gabarytach,
bardzo intensywnie ingerujacych w przestrzen i krajobraz
miejski. Wprowadzone ograniczenia w zakresie sytuowania
billboardow bgdacych wolno stojacymi urzadzeniami
reklamowymi majg na celu ochrong fadu przestrzennego oraz
waloroéw krajobrazowych przestrzeni miasta. Zatem ze
wzgledu na ochrone waloréw widokowych brak jest podstaw
do wprowadzenia postulowanej zmiany.

Uwaga
nieuwzgledniona
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15.13

§ 6 pkt.2

r) w formie billboardow w wersji 1 lub II, ustawionych prostopadle do osi jezdni,
potozonych wzdtuz drég glownych ruchu przyspieszonego oraz gtownych, o dwoch
pasach ruchu w kazdym kierunku, z wylaczeniem odcinkoéw drog przebiegajacych
przez tereny parkow oraz skwerdéw, w odlegtoséci nie wigkszej niz 16 m od
zewngtrznej krawedzi jezdni oraz w odleglosci nie mniejszej niz:

-10 m od pnia drzewa,

-1 m od ogrodzenia,

-10 m od budynku,

- 25 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego,

-100 m od budynku indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkow,

- 200 m od sasiedniego billboardu, potozonego wzdtuz tej samej strony drogi,

- 30 m od pylonu w rozmiarze 3 lub 4, potozonego wzdtuz tej samej strony drogi,
- 30 m od stupa reklamowego,

zmiana:

r) w formie billboardow w wersji 1 lub II, ustawionych prostopadle do osi jezdni,
potozonych wzdtuz drog gtownych ruchu przyspieszonego oraz gtéwnych, o dwoch
pasach ruchu w kazdym kierunku, z wytaczeniem odcinkow drog przebiegajacych
przez tereny parkow oraz skwerow, w odleglosci nie wigkszej niz 16 m od
zewngtrznej krawedzi jezdni oraz w odleglosci nie mniejszej niz:

-5 m od pnia drzewa,

-1 m od ogrodzenia,

-10 m od budynku,

-10 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego,

-100 m od budynku indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkow,

-100 m od sasiedniego billboardu, potozonego wzdtuz tej samej strony drogi,

- 30 m od pylonu w rozmiarze 3 lub 4, polozonego wzdtuz tej samej strony drogi,
- 50 m od stupa reklamowego,

uzasadnienie:

Analogicznie jak § 5 Pkt.2 1)

Uwaga nieuwzgledniona

Wprowadzone wymogi maja na celu ograniczenie
"zaggszczenia reklam", zwlaszcza tych o duzych gabarytach,
bardzo intensywnie ingerujacych w przestrzen i krajobraz
miejski. Wprowadzone ograniczenia w zakresie sytuowania
billboardow bgdacych wolno stojacymi urzadzeniami
reklamowymi majg na celu ochrong fadu przestrzennego oraz
waloroéw krajobrazowych przestrzeni miasta. Zatem ze
wzgledu na ochrone waloréw widokowych brak jest podstaw
do wprowadzenia postulowanej zmiany.

Uwaga
nieuwzgledniona
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15.14

§ 7 pkt.2 (...)

f) w formie citylightow:

- umieszczanych na elewacji w obrebie parteru budynku handlowo-ustugowego, w
liczbie nie wigkszej niz dwa na jednej elewacji,

wolno stojacych, potozonych przed budynkami kultury i obiektami sportu oraz
budynkami o$wiaty, w liczbie nie wigkszej niz cztery, w odlegtosci nie mniejszej niz 5
m od siebie i 30 m od stupa reklamowego,

- stanowigcych element wiat przystankowych, w liczbie nie wigkszej niz trzy, w
odlegtosci nie mniejszej niz 20 m od stupa reklamowego,

zmiana:

f) w formie citylightow:

- umieszczanych na elewacji w obrgbie parteru budynku handlowo-ustugowego, w
liczbie nie wigkszej niz dwa na jednej elewacji,

wolno stojacych, potozonych przed budynkami kultury i obiektami sportu oraz
budynkami o$wiaty, w liczbie nie wigkszej niz cztery, w odleglosci nie mniejszej niz 5
m od siebie i 50 m od stupa reklamowego,

- stanowigcych element wiat przystankowych, w liczbie nie wigkszej niz trzy, w
odlegtosci nie mniejszej niz 50 m od stupa reklamowego,

uzasadnienie:

Analogicznie jak § 4 pkt.2 h)

Uwaga nieuwzgledniona

Na podstawie analizy stanu istniejacego uznano, ze ustalona
odleglos$¢ jest wystarczajaca, dopuszczalng odlegtoscia, ktora
przy uwzglednieniu innych elementéw stanowiacych
wyposazenie przestrzeni publicznych dajaca gwarancje braku
przetadowania.

W ostatecznej wersji
dokumentu
ujednolicono
odlegltos¢ migdzy
stupami reklamowy a
citylightami (bez
rozrdznienia na
wolnostojace lub
bedace elementem
wiat
przystankowych).
Wynosi ona 30m.

Uwaga
nieuwzgledniona
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77 | 15.15 § 7 pkt.2 (...) Uwaga nieuwzgledniona
i) w formie stupéw reklamowych typu A oraz B, zlokalizowanych w odleglosci nie W ostatecznej wersji
mniejszej niz: Na podstawie analizy stanu istniejagcego uznano, ze ustalona | jokumentu
- 50 m od innego stupa reklamowego, odlegtos¢ jest wystarczajaca, dopuszcezalng odlegloscia, ktéra | yjednolicono
- 20 m od citylightow stanowigcych wyposazenie wiat przystankowych, przy uwzglednieniu innych elementéw stanowigcych odlegto$¢ miedzy
30 m od pylonu w rozmiarze 3 lub wolno stojacego citylightu, wyposazenie przestrzeni publicznych dajaca gwarancj¢ braku | stupami reklamowy a Uwaga
zmiana: przetadowania. citylightami (bez nieuwzgledniona
i) w formie stupoéw reklamowych typu A oraz B, zlokalizowanych w odlegtosci nie rozréznienia na
mniejszej niz: wolnostojace lub
- 50 m od innego stupa reklamowego, bedace elementem
- 50 m od citylightow stanowigcych wyposazenie wiat przystankowych, wiat
- 30 m od pylonu w rozmiarze 3 lub wolno stojacego citylightu, przystankowych).
uzasadnienie: Wynosi ona 30m.
Analogicznie jak § 5 Pkt.2 o)
78 |15.16 §10 Uwaga nieuwzgledniona
1. Dla tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych istniejacych w dniu wejscia w W ostatecznej wersji
zycie uchwaty okresla si¢ nast¢pujace terminy dostosowania tablic reklamowych lub Wszystkie nosniki, ktore istniaty w dacie wejscia uchwaty w | qoumentu
urzadzen reklamowych do zakazow, zasad i warunkow okreslonych w uchwale: zycie, sa traktowane przez ustawe o planowaniu i uwzgledniono
1) dla obszaru staromiejskiego 12 miesigcy od dnia wejscia w zycie uchwaty; zagospodarowaniu przestrzennym oraz co za tym idzie, postu]ilty o
2) dla obszaru centrum i historycznych dzielnic 24 miesigce od dnia wejscia w zycie wydang na podstawie delegacji ustawowej uchwale, koniecznosci
uchwatly; jednorodnie. Uchwata krajobrazowa nie moze okresla¢ co to | .o, 4-nienia tablic
3) dla obszaru zurbanizowanego 36 miesigcy od dnia wejscia w zycie uchwaty; znaczy no$nik "posadowiony legalnie" i "posadowiony reklamowych i
4) dla obszaru przyrodniczego 24 miesigce od dnia wejscia w zycie uchwaty. nielegalnie", skoro bowiem ustawa takiego rozréznienia nie urzadzen
zmiana: przewiduje, to rada gminy czynigc w ten sposob wykraczataby | ..\ 1amow ych, ktore
Natozenie na Wlaé_cwleh tablic i urzqd;efl ‘re.klamowyc_h, posiadajacych zgody poza delegacj¢ ustawows. Za_sady dostosowania istniejacych powstaly legalnie, od | Uwaga
budowlane, obowiazku dostosowania istniejacych tablic i urzadzen do wymogow w dniu wejscia w zycie nosnikéw reklamowych zostaty samowoli nieuwzgledniona

wynikajacych z Uchwaly jest sprzeczne z konstytucyjna zasada pewnosci prawa,
zasady lex retro non agit.

uregulowane w uchwale w sposob jednolity, bez wzgledu na
to, czy dany nos$nik zostat posadowiony leganie, czy
nielegalnie.

Przepis art. 37a ust. 9 PlanZagospU, na podstawie ktorej
Uchwata zostata wydana nie przewiduje rozréznienia
pomiegdzy obiektami matej architektury, ogrodzeniami oraz
tablicami reklamowymi i urzadzeniami reklamowymi w
zaleznosci od tego, czy ich posadowienie wigzato si¢ z
uzyskaniem pozwolenia na budowe¢ (ewentualnie na
podstawie zgloszenia robot budowlanych), czy nie. Skoro
regulacja uchwaty zgodna jest z tak okreslong regulacja
ustawowa, z ktorej wywodzi swoje istnienie, to podwazenie
jej konstytucyjnosci wymagatoby najpierw podwazenia
konstytucyjnosci przepisow ustawy, do czego nie doszto.
Wprowadzono wydtuzony okres dostosowawczy do 5 lat.
Ustalony termin daje wystraczajaco duzo czasu do podjgcia
dziatan zwigzanych z zagospodarowaniem nieruchomosci
zgodnie z obowigzujacymi przepisami.

budowlanych.
Dodano zapis: par. 10
ust. 4, ktory brzmi:
"4. Przepiséw
dotyczacych
terminéw
dostosowania, o
ktorych mowa w ust.
1-3, nie stosuje si¢ do
tablic reklamowych i
urzadzen
reklamowych
powstatych bez
wymaganego
zgtoszenia lub
pozwolenia na
budowe.".
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Lidl Sp.
Z0.0.
Sp.k.

Dziatajac w imieniu spotki pod firmg LIDL Spétka z ograniczong odpowiedzialnoscia
Spoétka komandytowa z siedziba w Jankowicach (dalej jako LIDL), bedacej
przedsigbiorcg prowadzacym dziatalno$¢ gospodarcza polegajaca na prowadzeniu
wolnostojacych obiektow handlowo- ustugowych o powierzchni sprzedazy powyzej
700 m2, zlokalizowanych na terenie Miasta Poznania, zglaszamy nastgpujace wnioski
i uwagi do projektu uchwaty Rady Miasta Poznania w sprawie ,,zasad i warunkow
sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
oraz ogrodzen na terenie Miasta Poznania" (dalej jako Uchwata).

1. LIDL wnioskuje wprowadzenie odrgbnych zasad i warunkow sytuowania tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych, ich gabarytéw, standardow jakosciowych oraz
rodzajow materiatow

budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, dla wolnostojacych obiektow handlowo-
ustugowych o powierzchni sprzedazy powyzej 700 m2, zlokalizowanych w granicach
administracyjnych Miasta Poznania. Obiekty tego rodzaju posiadaja swoiste
wymagania zwigzane z zakresem oznaczania prowadzonej w nich dziatalno$ci
gospodarczej, odmienne od oznaczen stosowanych w ramach innych rodzajéw
obiektéw, np. mieszkaniowych czy tez ustugowych o niewielkich powierzchniach
sprzedazy. Czynnikami, ktore zdaja si¢ mie¢ kluczowe znaczenie dla okreslenia
wymagan w zakresie sposobu oznaczenia dziatalnosci prowadzonej na
nieruchomosciach, w ramach ktérych funkcjonuja obiekty handlowe o wskazanej
wyzej powierzchni, sg w szczegolnosci: (i) funkcja uzyteczno$ci publicznej takich
obiektow, ktore stuza zaspokajaniu potrzeb mieszkancow, (ii) znaczna powierzchnia,
zarowno samych obiektow, jak tez nieruchomosci, na ktorych sa one zlokalizowane,
(iii) sposob sytuowania obiektow tego typu obiektow w przestrzeni publicznej, gdzie
najczgsciej zabudowa kubaturowa usytuowana jest wgtebi dziatki, oddalona od
pierwszej linii zabudowy, w ktorej znajduja si¢ parkingi lub ciagi pieszo-jezdne
stuzace obstudze obiektow, co uzasadnia dopuszczenie mozliwosci sytuowania
szyldow lub pylonéw, informujacych o godzinach otwarcia czy rodzaju oferowanego
asortymentu, w sposob widoczny z drogi publicznej i utatwiajacy dojazd do obiektu.
Dlatego tez, biorac pod uwage powyzsze, w tym wskazana funkcj¢ uzytecznosci
publicznej, oznaczenie wskazanych powyzej obiektow w Scisle okreslony sposob,
charakterystyczny dla tego typu dziatalno$ci, stanowi jej istotny element. Ponadto
wprowadzenie wnioskowanych regulacji pozwala na uzupelnienie postanowien
Uchwaty o kategori¢ obiektow, ktora bedzie odpowiadata na potrzeby
przedsigbiorcow prowadzacych duze obiekty handlowe, ktore nie spetniaja jednak
kryteriow pozwalajacych na zaliczenie ich do terenéw zabudowanych budynkiem o
powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 15 tys. m2, jednakze rowniez posiadajacych
okreslone wymagania zwigzane z charakterem i skala prowadzonej dziatalnosci.

2. Uwzgledniajac zaprezentowane powyzej argumenty, LIDL postuluje o
wprowadzenie dla wolnostojacych obiektow handlowo-ustugowych o powierzchni
sprzedazy powyzej 700 m2, zasad i warunkéw sytuowania tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych, dopuszczajacych mozliwo$¢ lokalizowania:

1) szyldow na elewacji frontowej oraz jednej innej niz frontowa elewacji budynku, w
ktorym prowadzona jest dziatalno$¢ gospodarcza; szyldy moga mie¢ postac logo
przedsigbiorcy prowadzacego dziatalno$¢ gospodarcza w danym budynku, z
uwzglednieniem kolorystyki stosowanej przez przedsigbiorce, w szczegdlnosci w
ramach prowadzone;j

dziatalnosci sieciowej; maksymalne wymiary szyldu to: do 2,5 metra wysokosci oraz
do 2,5 metra dlugosci, maksymalna liczba szyldow w ramach jednego budynku: 3
sztuki, przy czym dwa szyldy winny by¢ zlokalizowane na elewacji w strefie wejscia,
trzeci za$ na dodatkowej tylnej elewacji widocznej od strony przestrzeni publicznej, a
wszystkie szyldy zamieszczone na danym budynku winny by¢ jednakowe;
dopuszczalne jest pod$wietlenie szyldu;

2) pylonu reklamowego na nieruchomosci, na ktorej zlokalizowany jest wolnostojacy
obiekt handlowo-ustugowy o powierzchni sprzedazy powyzej 700 m2, w
maksymalnej ilo$ci 2 sztuk; maksymalne wymiaru pylonu to: do 7,2 metra wysokosci,
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Uwaga uwzgledniona w czeSci

Dopuszczono gablote o powierzchni do 1 m2, tablice
systemowe umieszczone na budynku oraz szyld w formie
kasetonu o powierzchni do 4 m2 i zmieniono zapisy uchwaty
w ramach poszczegdlnych obszarow. Dodatkowo
wprowadzono ustalenia dla obiektow o powierzchni
zabudowy powyzej 1000 m2.

Uwaga
nieuwzgledniona




do 2,5 metra szerokosci oraz 0,5 metra grubo$ci; pylon moze by¢ jedno- lub
dwustronny; dopuszczalne jest pod$wietlenie pylonu; dopuszczalna powierzchnia
ekspozycji jednej strony pylonu nie powinna przekracza¢ 15 m2;

3) billboardéw (tablic reklamowych) umieszczanych na obiektach na elewacji parteru,
w maksymalnej ilosci 6 sztuk oraz maksymalnych wymiarach 2,4 metra wysokosci
oraz 4,4 metra dtugosci; tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe winny by¢
jednakowego rodzaju i jednakowych rozmiar6w, wykonane z tego samego materiatu i
ta samg technika;

4) gabloty na elewacji parteru w ilosci 1 sztuka, o maksymalnych wymiarach do 2
metréw wysokosci, do 2,5 metra szerokosci oraz powierzchni ekspozycji
nieprzekraczajacej 5 m2; gablota moze by¢ usytuowana na obiekcie lub jako
wolnostojaca, rownolegle do $ciany budynku w odlegto$ci nie wigkszej niz 1 metr od
tej $ciany, badz w strefie podcienia przy wejsciu gtownym do budynku.

3. LIDL wnosi o wprowadzenie postanowien, iz wszelkie tablice reklamowe i
urzadzenia reklamowe znajdujace si¢ na nieruchomosci winny stuzy¢ wylacznie
oznaczeniu dziatalnosci gospodarczej prowadzonej przez przedsigbiorcg w ramach tej
nieruchomosci, w szczegdlnosci oznaczenia asortymentu oferowanego w ramach
prowadzonego obiektu.

4. Ewentualnie, gdyby w toku rozpatrywania wnioskow i uwag zgtoszonych do
Uchwaly okazato si¢ niemozliwym wprowadzenie odrebnych zasad i warunkow
sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, ich gabarytow, standardow
jako$ciowych oraz rodzajow materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane,
dla wolnostojacych obiektow handlowo-ustugowych o powierzchni sprzedazy
powyzej 700 m2, zlokalizowanych w granicach administracyjnych Miasta Poznania,
LIDL uprzejmie wnosi o zmodyfikowanie postanowiefnn Uchwaty i dopasowanie ich do
powyzej wnioskowanych uwag, w sposob umozliwiajacy wprowadzenie zmian
zgodnych z interesem przedsigbiorcow. Tym samym LIDL wnosi o wprowadzenie
zmian w zakresie:

80 |16.2 1) § 5 ust. 1 pkt 2) poprzez dodanie, ze w przypadku wolnostojacych obiektow Uwaga uwzgledniona w czesci
handlowych dopuszcza si¢ urzadzenia reklamowe w formie gabloty o powierzchni nie
wigkszej niz 5 m2, o maksymalnych wymiarach do 2 metréw wysokosci i 2,5 metra Dopuszczono gablotg o powierzchni do 1 m2 i zmieniono Uwaga
szerokos$ci, umieszczonej na elewacji wolnostojacego obiektu handlowego lub jako zapisy uchwaly w ramach poszczeg6lnych obszarow. nieuwzgledniona
wolnostojaca, rownolegle do $ciany budynku w odlegtosci nie wigkszej niz 1 metr od
tej Sciany, badZ w strefie podcienia przy wejsciu gtéwnym do budynku;
81 |163 2) § 5 ust. 1 pkt 2) lit. I) poprzez dodanie, ze w przypadku nieruchomosci Uwaga nieuwzgledniona
zabudowanych wolnostojacym obiektem handlowym o powierzchni sali sprzedazy
powyzej 700 m2, dopuszcza si¢ urzadzenia reklamowe w formie pylonu w rozmiarze W obszarze Staromiejskim i Centrum historyczne dzielnice
3, w odleglosci nie mniejszej niz 10 m od stupa reklamowego oraz billboardu, przy dopuszczono pylon w wersji 2 do 3 m wysokosci. Ze wzgledu Uwaga
czym nie wigcej niz dwa pylony na taka nieruchomo$é, na dominujacy charakter zabudowy zwartej, pierzejowej o nieuwzgledniona
walorach historycznych nie dopuszczono wyzszych form
szyldow.
Dla pozostatych obszarow dopuszczono pylony o wysokosci
do 8 m.
82 |164 3) § 5 ust. 2 pkt 2) lit. n) poprzez dodanie/uzupetnienie, ze w przypadku budynku Uwaga nieuwzgledniona
potozonego w odlegltosci wigkszej niz 15 metrow od zewnetrznej krawedzi jezdni w
formie pylonu w rozmiarze 3, zlokalizowanego przy wejsciu lub wjezdzie na W obszarze Staromiejskim i Centrum historyczne dzielnice
nieruchomo$¢, dopuszczono pylon w wersji 2 do 3 m wysokosci. Ze wzgledu Uwaga
na dominujacy charakter zabudowy zwartej, pierzejowej o nieuwzgledniona

walorach historycznych nie dopuszczono wyzszych form
szyldow.

Dla pozostatych obszaréw dopuszczono pylony o wysokosci
do 8 m.
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83 |16.5 4) § 6 ust. 1 pkt 2) poprzez dodanie, ze w przypadku wolnostojacych obiektow Uwaga uwzgledniona w czeSci
handlowych dopuszcza si¢ urzadzenia reklamowe w formie gabloty o powierzchni nie Uwaga
wigkszej niz 5 m2, o maksymalnych wymiarach do 2 metréw wysokosci i 2,5 metra Dopuszczono gablote o powierzchni do 1 m2 i zmieniono . .
, . A s .. X . . X , ; nieuwzgledniona
szerokosci, umieszczonej na elewacji wolnostojacego obiektu handlowego lub jako zapisy uchwaty w ramach poszczeg6lnych obszarow.
wolnostojaca, rownolegle do $ciany budynku w odleglosci nie wigkszej niz 1 metr od
tej $ciany, badZ w strefie podcienia przy wejsciu gtdwnym do budynku,
84 |16.6 5) § 6 ust. 1 pkt 2) poprzez dodanie zapisu, ze dopuszcza si¢ tablice reklamowe i Uwaga nieuwzgledniona
urzadzenia reklamowe w formie billboardow w wersji pod$wietlanej badz nie, Uwaga
ustawionych na nieruchomosci na czas budowy wolnostojacego obiektu handlowego o W uchwale wprowadzono dopuszczenie umieszczania nieuwzgledniona
powierzchni sprzedazy powyzej 700 m2, przy czym powierzchnia jednego urzadzenia urzadzen reklamowych na ogrodzeniach.
nie moze przekracza¢ 12 m2,
85 |16.7 6) § 6 ust. 1 pkt 2) poprzez dodanie zapisu, ze dopuszcza sig tablice reklamowe lub Uwaga nieuwzgledniona
urzadzenia reklamowe w formie pylonu o rozmiarze 3, zlokalizowanego na
nieruchomosci, na ktorej znajduje si¢ wolnostojacy obiekt handlowo-ustugowy o W obszarze Staromiejskim i Centrum historyczne dzielnice
powierzchni sprzedazy powyzej 700 m2, dopuszczono pylon w wersji 2 do 3 m wysokosci. Ze wzgledu Uwaga
na dominujacy charakter zabudowy zwartej, pierzejowej o nieuwzgledniona
walorach historycznych nie dopuszczono wyzszych form
szyldow.
Dla pozostatych obszaréw dopuszczono pylony o wysokosci
do 8 m.
86 |16.8 7) § 6 ust. 2 pkt 2) poprzez dodanie zapisu, ze w przypadku wolnostojacego obiektu Uwaga uwzgledniona w czeSci
handlowo-ustugowego o sali sprzedazy powyzej 700m2, dopuszcza si¢ szyldy w
formie jednostronnych tablic, neonéow lub kasetonéw mocowanych réwnolegle do Dopuszczono szyld w formie kasetonu o powierzchni do 4 m2 Uwaga
$ciany budynku na wysokos$ci co najmniej 2,5m , o grubosci nie wigkszej niz 0,5m, i zmieniono zapisy uchwaty w ramach poszczegolnych nieuwzgledniona
wymiarach 2,5m na 2,5m i powierzchni ekspozycji nie wigkszej niz 6,5m2, przy czym obszarow.
szyldy winny by¢ zlokalizowane na elewacji w strefie wejscia.
87 |16.9 8) § 7 ust. 1 pkt 2) poprzez dodanie, ze w przypadku wolnostojacych obiektow Uwaga uwzgledniona w czeSci
handlowych dopuszcza si¢ urzadzenia reklamowe w formie gabloty o powierzchni nie
wigkszej niz 5 m2, o maksymalnych wymiarach do 2 metrow wysokosci i 2,5 metra Dopuszczono gablot¢ o powierzchni do 1 m2 i zmieniono
) . . . X . . . . . Uwaga
szerokosci, umieszczonej na elewacji wolnostojacego obiektu handlowego lub jako zapisy uchwaty w ramach poszczegélnych obszarow. . .
. . o S SO nieuwzgledniona
wolnostojaca, rownolegle do $ciany budynku w odlegtosci nie wigkszej niz 1 metr od
tej Sciany, badZ w strefie podcienia przy wejsciu gtéwnym do budynku,
88 |[16.10 9) § 7 ust. 1 pkt 2) poprzez dodanie, ze dopuszcza sig tablice reklamowe lub Uwaga uwzgledniona w czeSci
urzadzenia reklamowe umieszczane na elewacji wolnostojacego obiektu handlowego
o powierzchni sprzedazy powyzej 700 m2, o tacznej powierzchni ekspozycji nie Dopuszczono tablice systemowe o powierzchni do 4 m2 i Uwaga
wigkszej niz 20 % powierzchni jednej elewacji, widocznej od strony przestrzeni zmieniono zapisy uchwaly w ramach poszczeg6lnych nieuwzgledniona
publicznej, przy czym powierzchnia jednego urzadzenia reklamowego nie moze obszarow.
przekracza¢ 12 m2,
90 |16.12 11) § 7 ust. 1 pkt 2) poprzez dodanie zapisu, ze dopuszcza sig tablice reklamowe lub Uwaga nieuwzgledniona
urzadzenia reklamowe w formie pylonu o rozmiarze 3, zlokalizowanego na
nieruchomosci, na ktorej znajduje si¢ wolnostojacy obiekt handlowo-ustugowy o W obszarze Staromiejskim i Centrum historyczne dzielnice
powierzchni sprzedazy powyzej 700 m2, dopuszczono szyld w formie pylonu w wersji 2 do 3 m
wysokosci. Ze wzgledu na dominujacy charakter zabudowy
zwartej, pierzejowej o walorach historycznych nie U‘waga .
dopuszczono wyzszych form szyldow. nieuwzgledniona

Dla pozostatych obszaréw dopuszczono pylony o wysokosci
do 8 m.

Dopuszczone formy urzadzen reklamowych i tablic
reklamowych w wystarczajgcy sposob umozliwiaja realizacje
dziatan reklamowo- promocyjnych w ramach ujednoliconych
form przyjetych w uchwale.
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91 |16.13 12) § 7 ust. 2 pkt 1) poprzez dodanie, ze dla podmiotu prowadzacego dziatalno$¢ Uwaga nieuwzgledniona
gospodarcza w formie obiektu handlowo-ustugowego o sali sprzedazy powyzej 700
m?2 dopuszcza si¢ lokalizacje nie wigcej niz czterech form szyldow dopuszczonych w Dopuszczone formy szyldow w wystarczajacy sposob U.waga .
pkt. 2 tego ustepu, umozliwiaja identyfikacj¢ podmiotu prowadzacego nieuwzgledniona
dziatalno$¢ gospodarcza.
92 |16.14 13) § 7 ust. 2 pkt 2) poprzez dodanie zapisu, ze w przypadku wolnostojacego obiektu Uwaga uwzgledniona w cze¢$ci
handlowo-ustugowego o sali sprzedazy powyzej 700 m2 dopuszcza si¢ szyldy w
formie jednostronnych tablic, neonéw lub kasetonéw mocowanych rownolegle do Dopuszczono szyld w formie kasetonu o powierzchni do 4 m2 Uwaga
$ciany budynku na wysokosci co najmniej 2,5 metra, o grubosci nie wigkszej niz 0,5 zmiana w §5 ust. 2 pkt 2 lit. a, §6 ust. 2 pkt 2 lit. a, §7 ust. 2 nieuwzgledniona
m, wymiarach 2,5 m na 2,5 m i powierzchni ekspozycji nie wigkszej niz 6,5 m2, przy pkt 2 lit. £
czym szyldy winny by¢ zlokalizowane na elewacji w strefie wejscia,
93 |16.15 14) § 7 ust. 2 pkt 2) poprzez dodanie zapisu, ze dopuszcza si¢ szyldy w formie Uwaga nieuwzgledniona
pylonéw w rozmiarze 3 potozonych na nieruchomosci zabudowanej wolnostojacym
obiektem handlowo-ustugowym o sali sprzedazy powyzej 700 m2, przy czym nie W obszarze Staromiejskim i Centrum historyczne dzielnice
wigcej niz dwa pylony na takiej nieruchomosci. dopuszczono szyld w formie pylonu w wersji 2 do 3 m
wysokosci. Ze wzgledu na dominujacy charakter zabudowy
zwartej, pierzejowej o walorach historycznych nie Uwaga
dopuszczono wyzszych form szyldow. nieuwzgledniona
Dla pozostatych obszarow dopuszczono pylony o wysokosci
do 8 m.
Dopuszczone formy urzadzen reklamowych i tablic
reklamowych w wystarczajacy sposob umozliwiaja realizacjg
dziatan reklamowo- promocyjnych w ramach ujednoliconych
form przyjetych w uchwale.
94 |17. 18.03.2021 | M.J. W ciagu ostatnich lat z rosnacym niepokojem obserwuje proces "zaplotowania" kraju, Uwaga uwzgledniona w czeSci
mail a w szczegdlnosci miasta Poznan. Tablice o tresci "Teren prywatny. Wstep
wzbroniony" oraz r6znych form ogrodzenia pojawiajg si¢ coraz czgsciej na Sciezkach, Uwaga nie zawiera propozycji zmiany zapisow projektu
drézkach czy nawet catkiem solidnych drogach, wydawatoby sig, publicznych. Proces uchwaty i z tego powodu nie jest mozliwa do uwzglgdnienia.
ten na terenie miasta znacznie przyspieszyt w ciagu ostatniego roku, doprowadzajac Wprowadzono zapis dotyczacy zakazu grodzenia ciggdw
do zniszczenia waznych ciaggdw komunikacyjnych oraz szlakow turystycznych w pieszych i pieszo-rowerowych
pénocnej czgécei Starego Miasta. Zmiany najdotkliwiej odczuwajg piesi i rowerzysci,
ktorzy juz teraz musza pokonywac wiele dodatkowych metrow, a nawet kilometrow, a
w przysztosci beda musieli obchodzi¢/objezdzacé jeszcze rozleglejsze przeszkody.
Szczegodlnie bulwersujace, w mojej ocenie, jest stawianie ogrodzenia na gtoéwne;j
drodze (szlaku) prowadzacej na Gor¢ Moraska. Ponizej wymieniam kilka przypadkow
podobnych ograniczen, zaczynajac od sprawy najpilniejszej. W kazdym punkcie
znajduja si¢ wspotrzedne opisywanego miejsca wraz z linkiem do mapy Google.
1. Gtéwna droga przechodzaca przez las w poblizu Géry Moraskiej, najprostsza i U‘waga .
najkrotsza trasa prowadzaca zardéwno na Gore, do okolicznych lasow (w szczegolnosci nieuwzgledniona

do Rezerwatu Meteoryt Morasko) jak i dalej na potnoc - jest to fragment dtuzszego
szlaku rowerowego. Droga przebiegaja dwa szlaki: zotty ogélny (turystyczny) oraz
rowerowy, rowniez zotty. Warto zwrdci¢ uwagg, ze po delegalizacji ruchu
rowerowego na ulicy Obornickiej miedzy Ztotkowem a Obornikami, to wiasnie ten
szlak jest najkrotsza trasa taczaca miejscowosci lezace po wschodniej stronie ul.
Obornickiej z soba oraz z Poznaniem. Ponadto, wedtug mapy Google, przegrodzony
fragment szlaku biegnie ulica o nazwie Polarna (faktycznie droga lesno-polna).
Budowa ogrodzenia jeszcze 16 marca byta w toku, jest to wigc sprawa $wieza i, moim
zdaniem, najwazniejsza.

Lokalizacja: 52.475139,16.899728
https://www.google.com/maps/@52.475139,16,8986337,18z

2. Droga taczaca ulice: Baltazara Lewandowskiego i Huby Moraskie - poczatkowo
pojawily si¢ dwa znaki o tresci "Teren prywatny, ograniczenie predkosci do 5 km/h,
Uwaga dzieci." Zostaty ustawione przy ul. Lewandowskiego, po jednym z kazdej
strony skrzyzowania ze wskazang droga. Nastepnie zostaty przestawione na t¢ droge, a
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obecnie stoi tam ptot w poprzek drogi. Ulica Lewandowskiego zostata niedawno
ulepszona i czg$ciowo poszerzona, stad oczywiste pytanie: kto za te prace zaptacit?
Lokalizacja: 52.484730,16.918836
https://www.google.eom/maps/@52.4844977.16.9191713,19z

3. Sciezka laczaca ulice: Hodowlang z Nad Rézanym Potokiem. Jest to $ciezka
biegnaca migdzy polami. Do niedawna stanowila najkrotsze i najbezpieczniejsze
potaczenie mi¢dzy szeroko pojetym Moraskiem (w tym nowymi zabudowaniami przy
ulicach Hodowlanej, Szklarniowej etc.) a Piatkowem i reszta miasta, chetnie
wykorzystywanym przez mtodziez szkolng. Obecnie zaptotowaniem zagrozone jest
rowniez przedtuzenie ul. Hodowlanej w kierunku (potudniowo)wschodnim, co uczyni
ten fragment ulica $lepa i doprowadzi do ocigcia ostatniej mozliwosci obejscia tej
przeszkody przez take potozona wlasnie na wschod od tej ulicy. Zwracam uwagg, ze
wraz z rzeczong taka oraz przylegajacym do niej lasem (oba zapewne w r¢kach
prywatnych) tworzy to przeszkode o dtugosci okoto dwoch kilometréw. Wigcej na ten
temat w kolejnym, powigzanym punkcie.

Lokalizacja:52.473804,16.911589
https://www.google.com/maps/@52.4732879.16.9129298.17z

4. Drézka/sciezka taczaca Kampus Morasko z ul. Huby Moraskie, potozone miedzy
punktami:

52.468988, 16.923594
https://www.google.eom/maps/(@52.4682947.16.9253538.17z

oraz 52.468099, 16.928830
https://www.google.com/maps/@52.4682947.16.9253538.17z

(zwracam uwagg, ze mapa Google btednie lokalizuje t¢ $ciezke po potudniowej
stronie strumyka) Proby jej zagrodzenia podejmowane byty w 2015 roku, ostatnio ich
(na szczescie) nie obserwuje. Sciezka moze wydawaé sie nieistotna, jednak w
szerszym ujgciu petni wazna role - jesli zostanie zagrodzona i jednocze$nie wiadze
Uniwersytetu im A. Mickiewicza zdecyduja si¢ zamkna¢ (ogrodzi¢) teren kampusu od
strony ul. Huby Moraskie (czgsciowo juz jest ogrodzony), powstanie bariera o
diugosci ok. 2,2 km w linii prostej, a jedynymi tacznikami poinocnej czgsci miasta
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(Morasko i okolice) z reszta Poznania bgda ulice Morasko (asfalt, w wigkszej czgsci
bez chodnika) i Umultowska (droga gruntowa, rowniez bez chodnika). Nawet obecnie
$ciezka stanowi wygodny skrot oraz ze wzgledu na otoczenie (las, strumyk) takze
pewna atrakcje.

5. Droga po péinocnej stronie torow kolejowych przy Osiedlu Jana IIT Sobieskiego.
Przegrodzona plotem mniej wigcej w jej srodkowej czgséci. Droga powstata zaledwie
kilka lat wcze$niej, ponownie pojawia si¢ pytanie: na czyj koszt?

Lokalizacja: 52.466076,16.904878
https://www.google.eom/maps/@52.4660397.16.9048027.18z

6. Ul. Migdzyzdrojska przy ul. Letniskowej (obok "Kaskady"). Istniejaca przynajmniej
od dziesigcioleci droga zostata najpierw "ulepszona" (demontaz badz tez zasypanie
plyt betonowych), a nastgpnie zagrodzona i dodatkowo przecigta innymi
przeszkodami. Powstata w lesie obok $ciezka zostata zasypana ktodami i gateziami
powstatymi w wyniku wycinki tego lasu (czy legalnej?). Zwracam uwage, ze w/g
ustawy Prawo wodne (Dz.U. 2017 poz. 1566, art. 232, ust. 1) nie wolno utrudniaé
przemieszczania si¢ 1,5 m od brzegu zbiornika wodnego. W tym przypadku przejscia
nie ma ani przy brzegu, ani po drodze obok. Przedstawitem tutaj stan sprzed kilku
miesigcy, obecnie z powyzszych wzgledow tamtedy nie jezdze.

Lokalizacja: 52.440689,16.797555

https://www.google.ecom/maps/@ 52.44073,16.7982145,19z

7. Poza stawianiem ogrodzen w poprzek drogi mam w swojej najblizszej okolicy do
czynienia ze zw¢zeniami drog w wyniku budowania murowanych/betonowych
ogrodzen tuz przy lub nawet cz¢Sciowo na drodze. Oto dwa przypadki:

ul. Deszczowa, plot przegradza Sciezke prowadzaca obok gtownej drogi i jednoczesnie
zweza t¢ droge do ok. trzech metrow.

Lokalizacja: 52.467660, 16.908311
httos://www.google.com/maps/(5>52.4675493,16.9096361,18z

ul. Huby Moraskie na wysoko$ci numeréw 21 i 21A - ptot zwezit uprzednio ulepszong
droge o ok. 0,5 m, obecnie jej szerokos¢ w najwezszych miejscach (stupy, skrzynka
elektryczna) w/g mojej oceny nie przekracza 3 m.

Lokalizacja: 52.478862, 16.918857
https://www.google.com/maps/(S)52.4789667.16.9189538,17z

O ile pamigtam, niektore przepisy ustawy Prawo budowlane ograniczaja mozliwos$¢
stawiania murowanych ogrodzen przy drogach, w szczegdlnosci, gdy ogrodzenia
zmniejszajg bezpieczenstwo uczestnikow ruch - czy nie doszto tutaj do ich
naruszenia? Jesli te ogrodzenia sg zgodne z przepisami, to uwazam, ze nalezy ustali¢
pierwszenstwo przejazdu na zwgzonych odcinkach drog oraz pomysle¢ o
bezpieczenstwie pieszych.

Proszg przede wszystkim o jak najszybsze powstrzymanie bulwersujacego procederu
zaplotowania miasta. Proszg roéwniez o wyjasnienie kazdego z przedstawionych
przypadkow tamania jednego z podstawowych praw cztowieka, jakim jest prawo do
swobodnego przemieszczania si¢, a w szczegolnosci o informacj¢ kto, kiedy i w jakich
okolicznosciach wszedt w posiadanie w/w drog i $ciezek. Chciatbym rowniez
dowiedzie¢ si¢, ktore drogi i Sciezki znajdujace si¢ na terenie miasta Poznania zostaty
sprywatyzowane i, co za tym idzie, mozna spodziewac si¢ ich zamknigcia oraz czy
zamierza Pan takim dziataniom si¢ przeciwstawi¢ (ew. jak). Informacja o potencjalnie
oraz obecnie juz zamknigtych/zlikwidowanych $ciezkach, szlakach etc. powinna,
moim zdaniem, znalez¢ si¢ na mapach miasta np. na tworzonej wiasnie, nowej edycji
rowerowej mapy miasta Poznania. Interesuje mnie takze sposob rozwigzania konfliktu
z wlascicielem trasy taczacej Jezioro Rusatka z Jeziorem Strzeszynskim (zaoranej, o
ile pamigtam w roku 2014 r.) - moze w innych przypadkach da si¢ zastosowaé
podobne rozwigzania? Czy istnieja regulacje prawne ograniczajace maksymalna
dtugos$é sztucznej przeszkody ciaglej (ogrodzenia), a jesli tak czy sg przez Miasto
stosowane? Proszg takze wzia¢ pod uwage wplyw ogrodzen na mozliwosé
przemieszczania si¢ zwierzat.
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W przypadku wystapienia jakichkolwiek watpliwosci dotyczacych lokalizacji
opisanych przeszkod, potrzeby dostarczenia zdje¢ etc. proszg o kontakt mailowy lub
telefoniczny, jako pieszy i rowerzysta jestem jak najbardziej zainteresowany
powstrzymaniem i odwroceniem niekorzystnych dla Poznania i jego spotecznosci
zmian

95 |18. 19.03.2021 | M.G. Jako wiascicielka nieruchomosci przy ulicy Miodowej nr dziatki potozonej na Uwaga nieuwzgledniona
poczta terenie miasta Poznania prosz¢ o wykres$lenie punktow z paragrafu dotyczacych

obszaru zurbanizowanego i zasad na jakich jest mozliwe utrzymanie znajdujacych si¢ Uchwala nie narusza prawa wlasnosci przystugujacego
tam no$nikow reklamowych. stronie skarzacej, rozumianego jako prawo do korzystania z
Zapisy te sa niesprawiedliwe dla witasciciela nieruchomosci, ingeruja w prawa nabyte i nieruchomosci zgodnie z jej spoteczno-gospodarczym
wzajemne wieloletnie umowy. Dodatkowo obostrzenia w obecnej sytuacji przeznaczeniem i do rozporzadzania nig (art. 140 kodeksu
pandemicznej i inne trudno$ci wynikajace z czynnikow ode mnie niezaleznych, cywilnego). Przepisy uchwaty pozostaja bez wptywu na
wplywaja na moja sytuacj¢ finansowa, a Uchwata Krajobrazowa dodatkowo planuje dotychczasowy sposob korzystania z nieruchomosci przez jej
znaczaco uszczupli¢ moj dochdd pozbawiajac mnie prawa do dysponowania swoja wlascicieli zgodnie z jej spoteczno-gospodarczym I{waga .
nieruchomoscig wedtug wezeéniej ustalonych z wydzierzawiajacym zasad. przeznaczeniem, cho¢ by¢ moze w danym przypadku mogg nieuwzgledniona
Zapisy Uchwaty ingeruja w wolno$¢ gospodarcza wplywaja na sktadowa mojego ogranicza¢ mozliwo$¢ uzyskiwania ewentualnych
dochodu, ktora jest istotna w moim budzecie domowym. No$nik reklamowy, ktory dodatkowych dochodow z tytutu posadowienia na
stoi na mojej dziatce nie wptywa na pogorszenie estetyki miasta. Rozumiem, ze nieruchomosci no$nika reklamowego.
$rébdmiescie powinno rzadzi¢ si¢ swoimi prawami, ale moja dziatka znajduje si¢ poza Nalezy podkreslic, ze cel i dyspozycja ustawowa Uchwaty
szlakami turystycznymi. M6j no$nik predzej traktuj¢ jako ekran akustyczny, od hatasu jako aktu prawa miejscowego opiera si¢ na realizacji interesu
z ulicy Szpitalnej, gdzie stycha¢ autobusy wyjezdzajace petli Ogrody, karetki i publicznego poprzez uzyskanie diugoterminowych korzysci
wzmozony ruch samochodowy. ogolnospotecznych i gospodarczych. Celem tym jest

przywrocenie tadu przestrzennego poprzez uporzadkowanie

zasad i warunkow sytuowania no$nikéw reklamowych.

96 |19. 19.03.2021 | U.C. Jako wtascicielka nieruchomosci przy ulicy Siewnej nr dziatk  potozonej na Uwaga nieuwzgledniona
poczta terenie miasta Poznania prosz¢ o wykreslenie punktow z paragrafu dotyczacych
obszaru zurbanizowanego i zasad na jakich jest mozliwe utrzymanie znajdujacych si¢ Uchwala nie narusza prawa wlasnosci przystugujacego
tam no$nikow reklamowych. stronie skarzacej, rozumianego jako prawo do korzystania z
Zapisy te sa niesprawiedliwe dla mnie, ingeruja w prawa nabyte i wzajemne nieruchomosci zgodnie z jej spoteczno-gospodarczym
wieloletnie umowy. Dodatkowo obostrzenia w obecnej sytuacji pandemicznej i inne przeznaczeniem i do rozporzadzania nig (art. 140 kodeksu
trudnosci wynikajace z czynnikéw ode mnie niezaleznych, wptynety na moja sytuacje cywilnego). Przepisy uchwaty pozostaja bez wptywu na
finansowa, a Uchwata Krajobrazowa dodatkowo planuje znaczaco uszczupli¢ moj dotychczasowy sposob korzystania z nieruchomosci przez jej
dochdd pozbawiajac mnie prawa do dysponowania swoja nieruchomoscia wedtug wlascicieli zgodnie z jej spoteczno-gospodarczym
weczesniej ustalonych z wydzierzawiajagcym zasad. przeznaczeniem, cho¢ by¢ moze w danym przypadku moga
Zapisy Uchwaty ingerujace w wolno$¢ gospodarcza wptywaja na sktadowa mojego ogranicza¢ mozliwos¢ uzyskiwania ewentualnych
dochodu, ktora jest istotna w moim budzecie domowym. Walka za wszelka ceng o dodatkowych dochodow z tytutu posadowienia na
przywrodcenie tadu estetycznego nie moze si¢ odbywaé bez poszanowania prawa nieruchomosci nos$nika reklamowego. Uwa
e . . - L . . n s . . ga

wiasnosci. Nosnik reklamowy, ktory w pierwszej kolejnosci pada ofiarg dziatan Nalezy podkreslic, ze cel i dyspozycja ustawowa Uchwaty nieuwzgledniona

Miasta jest najmniejszym problemem. Czgsto zakrywa on zdecydowanie powazniejszy
problem braku tadu przestrzennego - zawalone sprz¢tem podworka, wieloletnie
tymczasowe dobudowki z kiepskiej jako$ci materiatow, patchworkowe ogrodzenia, a
tymczasem moj no$nik dzigki serwisowi i kontroli jest estetyczny i tak samo
estetycznie prezentuje reklame.

Rozumiem, Ze las reklam u zbiegu ulic Wojciechowskiego i Lechickiej moze
wymaga¢ pewnego uporzadkowania, (zdjgcie w dokumentacji) ale dlaczego ma
dotyczy¢ to tez pojedynczej sztuki, gdzie dba si¢ o wolng przestrzen wokot.

Z zapis6w ustawy wynika rOwniez nierdOwne, wybiorcze traktowanie wlascicieli
gruntu na ktorych w jednym przypadku bilbordy pozostana jak byty, a w niektorych
nie.

jako aktu prawa miejscowego opiera si¢ na realizacji interesu
publicznego poprzez uzyskanie dtugoterminowych korzysci
ogolnospotecznych i gospodarczych. Celem tym jest
przywrocenie tadu przestrzennego poprzez uporzadkowanie
zasad i warunkow sytuowania no$nikow reklamowych.
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97 |20. 19.03.2021 | T.G. Jako wiasciciel nieruchomosci przy ulicy Rondo Srodka nr dziatki potozonej na Uwaga nieuwzgledniona
poczta terenie miasta Poznania prosz¢ o wykres$lenie punktow z paragrafu dotyczacych

obszaru zurbanizowanego i zasad na jakich jest mozliwe utrzymanie znajdujacych si¢ Uchwata nie narusza prawa wtasnos$ci przystugujacego
tam no$nikow reklamowych. stronie skarzacej, rozumianego jako prawo do korzystania z
Zapisy te sa niesprawiedliwe dla wlasciciela nieruchomosci, ingeruja w prawa nabyte i nieruchomosci zgodnie z jej spoteczno-gospodarczym
wzajemne wieloletnie umowy. Uchwata Krajobrazowa dodatkowo planuje znaczaco przeznaczeniem i do rozporzadzania nig (art. 140 kodeksu
uszczupli¢ moj dochdd pozbawiajac mnie prawa do dysponowania swoja cywilnego). Przepisy uchwaty pozostaja bez wptywu na
nieruchomoscia wedtug wezesniej ustalonych z wydzierzawiajacym zasad. dotychczasowy sposob korzystania z nieruchomosci przez jej
Zapisy Uchwaly ingerujace w wolno$¢ gospodarcza wpltywaja na sktadowa mojego wiascicieli zgodnie z jej spoteczno-gospodarczym
dochodu, ktora jest istotna w moim budzecie domowym. Walka za wszelka ceng o przeznaczeniem, cho¢ by¢ moze w danym przypadku moga
przywrocenie tadu estetycznego nie moze si¢ odbywaé bez poszanowania prawa ogranicza¢ mozliwo$¢ uzyskiwania ewentualnych Uwaga
wiasnosci. Nosnik reklamowy, ktory w pierwszej kolejnosci pada ofiarg dziatan dodatkowych dochodow z tytutu posadowienia na nieuwzgledniona
Miasta jest najmniejszym problemem. Czgsto zakrywa on zdecydowanie powazniejszy nieruchomosci nosnika reklamowego.
problem braku tadu przestrzennego - zawalone sprz¢tem podworka, zaniedbane Nalezy podkresli¢, ze cel i dyspozycja ustawowa Uchwaly
oficyny kamienic, tymczasowe dobudowki z kiepskiej jakosci materiatow, gdy tym jako aktu prawa miejscowego opiera si¢ na realizacji interesu
czasem sam no$nik dzigki serwisowi i kontroli jest estetyczny i tak samo estetycznie publicznego poprzez uzyskanie dtugoterminowych korzysci
prezentuja reklameg. Reklama jest czg$cig wizerunku miasta. Cywilizowanie reklamy ogodlnospotecznych i gospodarczych. Celem tym jest
rozumiem jak najbardziej, tylko dlaczego dotyka to elementow, gdzie ta estetyka jest przywrocenie tadu przestrzennego poprzez uporzadkowanie
zachowana. zasad 1 warunkow sytuowania no$nikow reklamowych.
Z zapisow ustawy wynika rowniez nieréwne, wybiorcze traktowanie wlascicieli
gruntu na ktoérych w jednym przypadku pozostana nosniki reklamowe, a w niektérych
nie.

98 |21. 19.03.2021 |R.P.O Jako wtascicielka nieruchomosci przy ulicy Krokusowej potozonej na terenie Uwaga nieuwzgledniona

poczta miasta Poznania prosz¢ o wykreslenie punktéw z paragrafu dotyczacych obszaru

zurbanizowanego i zasad na jakich jest mozliwe utrzymanie znajdujacych si¢ tam Uchwata nie narusza prawa wlasnos$ci przystugujacego
nosnikow reklamowych. stronie skarzacej, rozumianego jako prawo do korzystania z
Zapisy te uwazam za niesprawiedliwe i i ingerujace w moje prawa nabyte i podpisane nieruchomosci zgodnie z jej spoteczno-gospodarczym
przeze mnie wieloletnie umowy. Uchwata Krajobrazowa planuje znaczaco uszczupli¢ przeznaczeniem i do rozporzadzania nig (art. 140 kodeksu
moj dochdd pozbawiajgc mnie prawa do dysponowania swoja nieruchomoscia wedtug cywilnego). Przepisy uchwaty pozostaja bez wptywu na
weczesniej ustalonych z wydzierzawiajacym zasad. Nie mogg si¢ na to spokojnie dotychczasowy sposob korzystania z nieruchomosci przez jej
zgodzi¢. Pandemia, ogdlny stan niepewnosci, niepokdj o bezpieczenstwo finansowe to whascicieli zgodnie z jej spoteczno-gospodarczym
wszystko stanowi, Ze nie jest to najlepszy czas na wprowadzanie uchwaty by¢é moze przeznaczeniem, cho¢ by¢ moze w danym przypadku moga
porzadkujacej krajobraz miasta , ale i ograniczajacej dochody mieszkancow. ogranicza¢ mozliwo$¢ uzyskiwania ewentualnych Uwaga
Walka za wszelka ceng o przywrdcenie tadu estetycznego nie moze si¢ odbywac bez dodatkowych dochodow z tytutu posadowienia na nieuwzgledniona

poszanowania prawa wilasnosci. Nosnik reklamowy, ktory w pierwszej kolejnosci
pada ofiarg dziatan Miasta jest najmniejszym problemem. W ostatnim czasie
przejechatam si¢ ulicami mojej dzielnicy, zwracajac szczegdlng uwage na tad
przestrzenny - tutaj jakies dziwne ogrodzenie, tam dziwna budowla, gdzie indziej
znow rozpadajaca si¢ szopka, czy to wszystko nie szpeci bardziej niz méj nosnik,
ktory dzigki serwisowi i kontroli jest estetyczny i tak samo estetycznie prezentuje
reklameg

nieruchomosci nosnika reklamowego.

Nalezy podkreslic, ze cel i dyspozycja ustawowa Uchwaty
jako aktu prawa miejscowego opiera si¢ na realizacji interesu
publicznego poprzez uzyskanie dtugoterminowych korzysci
ogolnospotecznych i gospodarczych. Celem tym jest
przywrocenie tadu przestrzennego poprzez uporzadkowanie
zasad i warunkow sytuowania no$nikéw reklamowych.
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BP wnosi o wprowadzenie odrgbnej definicji: pylonu stacji paliw lub modyfikacjg
projektowanej definicji pylonu poprzez pominiecie wylaczenia wyswietlaczy

(pylon cenowy przedstawiony na zdjgciu zatgczonym do wniosku )

- Najczesciej wystepujace gabaryty: Wysoko$é - 7,1 m Szerokos¢ - 2,1 m Czgs¢ gorna
podswietlana, wyswietlacze cen elektroniczne.

- Zblizony do drogi gtéwnej, przy wjezdzie. Zawiera logotyp marki gtdwnej, logotyp
marki gastronomicznej, ceny wszystkich paliw, reklamg paliwa Ultimate oraz ushugi
Payback. Ma budowe segmentowa i wystepuje w wariantach

Uzasadnienie:

Uchwata ma realizowa¢ dyspozycje Ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym, zgodnie z ktéra moze ona w swojej tresci regulowac zasady i warunki
sytuowania m.in. tablic reklamowych oraz urzadzen reklamowych (art. 37a ust. 1
u.p.z.p.). Tym samym nie jest wykluczone réznicowanie w Uchwale regulacji jakiego
typu no$niki, oraz ich elementy sa dopuszczalne w odniesieniu do poszczegdlnych
branzy dziatalno$ci gospodarczej badz publicznej. W ocenie BP nie sposob jest
racjonalnie sformutowac takich samych zasad sytuowania tablic reklamowych,
urzadzen reklamowych, szyldow i reklam dla skrajnie odmiennych typow
prowadzonej dziatalnosci, nie sposob bowiem poréwnac stacji paliw np. z kioskiem z
prasa, sklepem wielkopowierzchniowym czy placowka o$wiatowa. Uwzgledni¢ nalezy
takze publiczny i oparty na szczegélnych podstawach prawnych charakter niektorych
instytucji czy obiektow (obiektow uzytecznosci publicznej jakim jest stacja paliw)
oraz oferowanych w ramach prowadzonej dziatalnosci produktow, ktore odgrywaja
kluczowa rolg w funkcjonowaniu panstwa i spoteczenstwa.

Niewatpliwie pylon stacji paliw jest szczeg6lnym przypadkiem pylonu. Pomimo wielu
podmiotéw funkcjonujacych na rynku paliwowym wyksztatcit si¢ dos¢ podobny
model pylonu stacji paliw stosowany przez wigkszos¢ uczestnikow rynku: pylon na
ktorym obok komunikacji cen znajduje si¢ logotyp firmy oraz informacje o
podstawowych ustugach, ktore oferuje stacja paliw: kawiarenka lub bistro,
specyficzny typ paliwa, myjnia automatyczna, myjnia r¢czna. Sg to informacje istotne
i oczekiwane przez klientow, a komunikowane na pylonie cenowym po to, aby daé¢
mozliwo$¢ podjecia decyzji o zjechaniu z drogi na stacjg.

Uwaga uwzgledniona w czeSci

Wprowadzono definicj¢ pylonu cenowego §2 pkt 11.
Dopuszczono reklam¢ w formie pylonu cenowego w
obszarach centrum historyczne dzielnice, zurbanizowany i
przyrodniczy.

Dopuszczono roéwniez gabloty ofertowe o powierzchni do 1,5
m?2 o grubosci nie wigkszej niz 0,15 m2 umieszczonych
rownolegle do $ciany przy wejsciu do budynku.

Rozporzadzenie Ministra Rozwoju w sprawie uwidaczniania
cen towarow i ustug z dnia 9 grudnia 2015 r. (Dz.U. z 2015 r.
poz. 2121)

(--)

§12

1. Na stacjach benzynowych ceny paliw uwidacznia si¢ w taki
sposob, aby byly one czytelne dla kierowcow pojazdow
zblizajacych si¢ do stacji, poruszajacych si¢ po drogach
publicznych.

Uwaga
nieuwzgledniona
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Zgodnie z rozporzadzeniem Ministra Finansoéw w sprawie uwidaczniania cen towaréw
i ustug (par. 12 ) na stacjach benzynowych ceny paliw uwidacznia si¢ w taki sposob,
aby byly one czytelne dla kierowcow pojazdow zblizajacych si¢ do stacji,
poruszajacych si¢ po drogach publicznych. Zgodnie z orzecznictwem ,,ceny paliw
musza by¢ podane w taki sposob, aby byly one wyrazne i czytelne dla kierowcow
pojazddéw poruszajacych si¢ po drogach publicznych i zblizajacych si¢ do stacji
benzynowej. Takie rozwigzanie ma przede wszystkim chroni¢ interes konsumentow i
umozliwia¢ im dokonywanie optymalnych wyborow co do skorzystania z wybranej
stacji benzynowej. Pylon stacji paliw, jako specyficzny pod wzglgdem petnione;j
funkcji, powinien umozliwia¢ informowanie nie tylko o cenach paliw ale innych
towarach i ustugach oraz umozliwia¢ promowanie nazw i symboli marek integralnie
zwigzanych z prowadzong dziatalnoscia na stacjach paliw. Stad w pelni uzasadnionym
pozostaje postulat, wyodrgbnienia definicji pylonu stacji paliw.

Cecha ww. rozwigzania jest powtarzalnos¢ - pylony cenowe danej marki wystgpuja na
terenie catego kraju w identycznej lub bardzo zblizonej formie, co sprzyja budowaniu
tadu przestrzennego. Wprowadzenie definicji szczegdlnej pozwala na realizacjg
postulatow - dostgpnosci informacji oraz jej powtarzalnosci. A to dodatkowo wptywa
na ksztaltowania tadu przestrzennego nie tylko w wymiarze lokalnym ale
ogolnokrajowym.

W przypadku, gdyby jednak nie uznano za uzasadnione wyodrebnianie osobnej
definicji pylonu stacji paliw:

BP wnosi o modyfikacj¢ dotychczasowej definicji pylonu poprzez wprowadzenie
definicji pozwalajacej na umieszczenie na pylonach stacjach paliw wyswietlaczy.

Uzasadnienie:

W glownej mierze pylony stacji paliw to pylony cenowe, a wyswietlacze stuza
prawidlowej realizacji powotywanych wyzej dyspozycji rozporzadzenia Ministra
Finansow w sprawie uwidaczniania cen towarow i ustug w zakresie stacji paliw
(niezaleznie od pory dnia czy tez np. warunkéw atmosferycznych).
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Przewidziane w projekcie Uchwaty np. citylighty ze wzgledu m.in. na zdefiniowane
maksymalne (wzglgdnie niewielkie) wymiary nie pozwalaja na prawidtowe
realizowanie za ich pomoca natozonego na przedsigbiorcow prowadzacych stacje
paliw obowiazkow, wlasnie ze wzgledu na niewielkie gabaryty. Informacja o cenach
na stacjach paliw ma by¢ wyrazna i czytelna dla kierowcoéw pojazdow poruszajacych
si¢ po drogach publicznych i zblizajacych si¢ do stacji benzynowe;j, dlatego tez
koniecznym jest umieszczenie ich na odpowiedniej wielkosci pylonach,
podswietlanych, zawierajacych wyswietlacze.

Podstawowa funkcja stacji paliw jest sprzedaz paliw, a w $lad za przepisami Ustawy z
dnia 9 maja 2014 r. o informowaniu o cenach towar6éw i ustug oraz Rozporzadzeniem
Ministra Rozwoju z dnia 9 grudnia 2015 r. w sprawie uwidaczniania cen towarow i
ustug, informowanie czytelne o cenach paliw jest obowiazkiem natozonym przez
prawo.

Pomimo wielu podmiotéw funkcjonujacych na rynku paliwowym wyksztalcit si¢ do$¢
podobny model pylonéw stacji paliw stosowanych przez wigkszo$¢ uczestnikow
rynku. Zawieraja one informacje istotne i oczekiwane przez klientow, a
komunikowane na pylonie cenowym po to, aby da¢ mozliwos¢ podjecia decyzji o
zjechaniu z drogi na stacj¢. Postulowane przez BP rozwigzania maja na celu realizacje
obowiazkéw wynikajacych z przepisoéw prawa (informowanie we wiasciwy sposob o
towarach i ustugach oferowanych na stacjach paliw) jak i ochrong interes
konsumentéw (umozliwienie dokonywanie optymalnych wyboréw co do skorzystania
z wybranej stacji benzynowej). Stad w petni uzasadnionym pozostaje postulat
wprowadzenia proponowanych zmian.

Zgodnie z § 5 Obszar centrum i historyczne dzielnice pkt 2 lit. m ,,dopuszcza si¢
tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe: w formie pylonu w rozmiarze 3 na
nieruchomosci zabudowanej co najmniej jednym budynkiem o powierzchni zabudowy
nie mniejszej niz 15 tys. m2 [...]"

Dotyczy stacji paliw: Olimpia i Przygoda

Zapis w proponowanym brzmieniu uniemozliwi stacjom paliw realizacj¢ przepisow
rozporzadzenia Ministra Finansow w sprawie uwidaczniania cen towarow i ustug,
dotyczacy oznaczania i podawania cen na stacjach paliw w taki sposob, aby byty one
wyrazne i czytelne dla kierowcow pojazdow.

Uzasadnienie:

Stacje paliw co do zasady nie s zabudowane budynkami o znacznych powierzchniach
zabudowy (fakt notoryjny), a zatem warunek zabudowy nie mniejszej niz 15 tys. m2
wykluczy stacje paliw z mozliwo$ci sytuowania odpowiednich pylonow cenowych
informujgcych m.in. o cenach paliw.

BP wnosi o dopuszczenie tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych w formie
gabloty o powierzchni nie wigkszej niz 1,5 m2 w miejsce projektowanych ograniczen
do 0,5 m2. Ograniczenie wielkosci gablot do tak nieznacznych rozmiaréw, spowoduje,
iz nie beda one spetiaty swych funkceji. (§ 5 pkt 2 lit. a i § 6 pkt 2 lit. a)

W ocenie BP w procesie prac nad przygotowaniem i wdrozeniem Uchwaly szczegdlna
uwaga powinna zosta¢ poswigcona kwestiom zasadniczym z punktu widzenia
obowiazujacego w Rzeczypospolitej Polskiej porzadku prawnego, a szczeg6lnie
zasadom majacym zrédto w Konstytucji RP:
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ochrony prawa wlasnosci

Jedna z naczelnych zasad polskiego porzadku prawnego jest ochrona wtasnosci.
Zasada ta potwierdzona zostata w Konstytucji RP, ktorej art. 21 ust. 1 stanowi, ze
wlasnos¢ jest prawem chronionym przez Rzeczpospolita Polska. Powyzsze zostato
rozwinigte w art. 64 ust. 2 Konstytucji RP, zgodnie z ktorym prawo wlasnosci podlega
ochronie prawnej. Biorgc pod uwage obecne brzmienie projektu Uchwaty wiasciciele
nieruchomosci beda zobowiazani do zastosowania si¢ do jej zapisdw, zar6wno co do
zasad, jak i warunkow sytuowania tablic i urzadzen reklamowych. W wielu
wypadkach bedzie to rownoznaczne z zakazem sytuowania w obrgbie nieruchomosci
jakichkolwiek tablic i urzadzen reklamowych, w innych za$ z mozliwoscig sytuowania
jedynie niektorych ich rodzajéw dopuszczonych w Uchwale lub tez takich, ktore beda
spetniaty wymogi z niej wynikajace. Wiasciciele nieruchomosci zostang wige
powaznie ograniczeni w prawie decydowania o przeznaczeniu stanowigcych ich
wlasno$¢ nieruchomosci, korzystania z nich i pobierania z nich pozytkow.

Wskazaé nalezy, iz organy administracji publicznej nie moga swego prawa naduzywac
w wyniku samodzielnego gospodarowania przestrzenia miejska w sposob dowolny,
nie baczac w szczegolnosci na koniecznos¢ uwzglednienia konstytucyjnie
chronionego prawa wlasnosci przyshugujacego wlascicielom nieruchomosci, na
ktorych zlokalizowane sa tablice i urzadzenia reklamowe, a takze prawa do swobody
prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej, bedacego podstawa funkcjonujacego w
Rzeczypospolitej systemu gospodarki wolnorynkowej, ktore jest w tym wypadku
realizowane przez podmioty dziatajace na terenie miasta Poznan. Tym samym, winno
si¢ oczekiwac, ze przy konstruowaniu norm prawnych okreslajacych tak istotne
kwestie jak zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
(w tym szyldow i reklam), a takze ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje
materiatdw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, Rada Miasta bedzie w sposob
racjonalny korzysta¢ ze swego prawa tj. poprzez dokonanie wyboru rozwiazan
optymalnych, ktore uwzgledniaja zar6wno charakter danej przestrzeni miejskiej, jej
znaczenie gospodarcze, interesy lokalnej spotecznosci, a w tym rowniez
funkcjonujacych w jej ramach przedsigbiorcow.

W naszej ocenie projekt Uchwaly krajobrazowej wprowadza w szczegdlnosci zbyt
daleko idace nakazy, zakazy i ograniczenia, ktérych wejscie w zycie spowoduje trudne

Uwaga uwzgledniona w czeSci

Nie mozna uzna¢, ze uchwata w jakikolwiek sposob ogranicza
prowadzenie przez skarzacego dziatalnosci gospodarczej, czy
tez korzystanie ze swoich nieruchomosci, skoro jej zapisy
przedmiotowe nie odnosza si¢ do dziatalnosci, lecz wylacznie
do funkcjonowania reklam i szyldow w przestrzeni publiczne;j.
Poza tym, uchwata nie wprowadza catkowitego zakazu
reklamy na dziatkach skarzacego, a jedynie wprowadza w tym
zakresie ograniczenia i zakazy co do zasad i warunkow
sytuowania tablic i urzadzen reklamowych oraz ilosci
szyldow.

Wszystkie nosniki, ktore istniaty w dacie wejscia uchwaty w
zycie, sg traktowane przez ustawe o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym oraz co za tym idzie,
wydang na podstawie delegacji ustawowej uchwate,
jednorodnie.

Wprowadzono wydtuzony okres dostosowawczy do 5 lat.
Ustalony termin daje wystraczajaco duzo czasu do podjgcia
dziatan zwiazanych z zagospodarowaniem nieruchomosci
zgodnie z obowigzujacymi przepisami.

Uwaga
nieuwzgledniona
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do odwrocenia negatywne skutki zaréwno w sferze ekonomicznej jak i spoteczne;j.
Wskazane nakazy, zakazy i ograniczenia w sposob nadmierny i nieuzasadniony
ograniczaja nie tylko podstawowe prawa przedsigbiorcow prowadzacych stacje
benzynowe, ale réwniez prawa innych podmiotéw, ktorych nieruchomosci
zlokalizowane sa na terenie Gminy. ,,W panstwie prawa nie ma miejsca dla
mechanicznie i sztywno pojmowanej nadrzg¢dnosci interesu ogdlnego nad interesem
indywidualnym (art. 7 k.p.a.). Organ orzekajacy w kazdym wypadku ma obowigzek
wskazaé, o jaki interes ogdlny chodzi, i udowodnié, ze jest on tak wazny i znaczacy, iz
bezwzglednie wymaga ograniczenia uprawnien indywidualnych obywatela. Zaréwno
wykazanie takiego interesu, jak i jego znaczenie, a takze przestanki powodujace
konieczno$¢ przedtozenia w konkretnym wypadku interesu spotecznego nad
indywidualnym, podlega¢ musza wnikliwej kontroli instancyjnej i sadowej,
szczegblnie wowcezas, gdy w ocenie organu w interesie spotecznym lezy ograniczenie
praw obywatela okreslonych w Konstytucji RP" (por. wyrok Sadu Najwyzszego z dnia
21 czerwca 2001 roku, sygn. akt: V SA 3718/00).

Wprowadzenie zakazoéw lub daleko idacych ograniczen sytuowania tablic
reklamowych i urzadzen

reklamowych (w tym szyldow) stuzacych do identyfikacji podmiotow prowadzacych
dziatalno$¢ gospodarcza na terenie danej nieruchomosci, stanowi przejaw
nieuzasadnionego naruszenia wskazanych powyzej praw przystugujacych
obywatelom. Zgodnie z brzmieniem art. 31 ust 3 Konstytucji ograniczenia w zakresie
korzystania z konstytucyjnych wolnosci i praw moga by¢ ustanawiane tylko w ustawie
i tylko wtedy, gdy sa konieczne w demokratycznym panstwie dla jego bezpieczenstwa
lub porzadku publicznego, badz dla ochrony srodowiska, zdrowia i moralno$ci
publicznej, albo wolnosci i praw innych osob. Ograniczenia te nie moga naruszac
istoty wolnosci i praw. Odpowiednie zastosowanie znajduje tu stanowisko wyrazone
przez Naczelny Sad Administracyjny, ktory wskazat, ze w kontekscie powotanego
przepisu Konstytucji ocena ,,naduzycia wladztwa planistycznego sprowadza si¢ do
zbadania, czy ustalone w planie miejscowym ograniczenia prawa wiasnosci
nieruchomosci sg konieczne dla ochrony takich wartosci, jak bezpieczenstwo i
porzadek publiczny lub ochrona $rodowiska, zdrowia i moralno$ci publicznej, a takze
wolnosci i praw innych 0sob" (por. wyrok NSA z dnia 29 listopada 2016 roku, sygn.
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akt I OSK 440/15). Jest to zatem rownoznaczne z obowiazkiem zachowania
proporcjonalnosci zastosowanych §rodkoéw w stosunku do zamierzonego celu. Organ
jest jednak zobowiazany nie tylko do zastosowania srodkow odpowiednich, ale takze
do wyboru srodka powodujacego najmniejsza mozliwg ingerencje w sfer¢ uprawnien
obywateli.

.- Trybunat Konstytucyjny wielokrotnie stwierdzat, ze w tresci konstytucyjnej
przestanki konieczno$ci ograniczenia (art. 31 ust. 3 Konstytucji) mieszcza si¢ wymogi
niezbednosci, przydatnosci i proporcjonalnosci sensu stricto. Spetnienie tych
wymagan uzaleznione jest od faktycznej potrzeby dokonania ingerencji w zakres
korzystania z konstytucyjnego prawa lub wolnosci i od zastosowania przez
ustawodawce srodkow prawnych rzeczywiscie stuzacych realizacji zamierzonych
celow. Chodzi ponadto o zastosowanie §rodkéw niezbednych, w tym sensie, ze
chroni¢ one bgda okreslone warto$ci w sposob badz w stopniu, ktory nie mogiby by¢
osiagnigty przy zastosowaniu innych $rodkow, a jednoczes$nie winny to by¢ srodki jak
najmniej ucigzliwe dla podmiotow, ktorych prawo badz wolnos¢ ulegaja
ograniczeniu" (por. wyrok TK z dnia 20 czerwca 2005 r., sygn. akt K 4/04).) W
orzecznictwie sadowo-administracyjnym podnosi sig, ze ,,...wlasno$¢ moze by¢
ograniczona, tyle ze tylko w drodze ustawy i tylko w takim zakresie w jakim nie
narusza to istoty prawa wiasnosci, a wigc z poszanowaniem zasady proporcjonalnosci,
tj. zakazem nadmiernej w stosunku do chronionej wartosci ingerencji w sfer¢ praw i
wolnosci jednostki. Ingerencja w sfer¢ prawa wlasnosci musi zatem pozostawaé w
racjonalnej i odpowiedniej proporcji do ww. celow, dla osiagnigcia ktorych ustanawia
si¢ okreslone ograniczenia, przy czym ograniczenia te winny by¢ dokonane wytacznie
w formie przepiséw ustawowych" (wyrok WSA we Wroctawiu z dnia 19 grudnia
2017 r., sygn. akt Il SA/Wr 624/17).

W naszej ocenie Uchwata w zaproponowanym ksztalcie narusza wyzej powotana
zasadg proporcjonalnosci. Okolicznosci sprawy nie wskazuja bowiem na to, aby do
uzyskania celow wymienionych w projekcie Uchwaty konieczna byta az tak daleko
idaca ingerencja w prawa przedsigbiorcy, w tym w szczegdlnosci juz nabyte.

ochrona praw nabytych
Jednym z krytykowanych przez BP aspektow wprowadzonych przez projektowana
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Uchwate regulacji, jest faktyczne zrownanie sytuacji tych podmiotéw - zarowno
przedsigbiorcow, jak i wiascicieli nieruchomodci - ktore umieszczaty tablice i
urzadzenia reklamowe w pelni zgodnie z obowigzujacymi przepisami prawa (w tym
po dokonaniu wymaganych zgloszen i uzyskaniu stosownych pozwolen) z tymi, ktore
dokonaly tego z pominigciem wyzej wskazanych procedur, a wigc nielegalnie.
Zgodnie z obecnymi regulacjami prawnymi obie powyzsze kategorie podmiotow beda
na réwni zobowigzane do dostosowania stanowigcych ich wtasnos¢ tablic i urzadzen
reklamowych do wymogéw stawianych przez Uchwalg. W znacznej czesci
przypadkow owo dostosowanie nie bedzie mogto nastapi¢ w inny sposob, jak tylko
przez usunigcie tablic lub urzadzen reklamowych, szyldow, reklam poniewaz nie bgda
one spetniaty nowo wprowadzonych zasad zawartych w projektowanej Uchwale.
Rozwigzanie takie godzi w sposob jaskrawy i oczywisty w konstytucyjna zasadg
ochrony praw nabytych, wywodzona z kolei z zasady demokratycznego panstwa
prawnego okreslonej w art. 2 Konstytucji RP. Podkreslenia wymaga, ze podmioty (w
tym BP) zgodnie z przepisami prawa sytuowaly tablice i urzadzenia reklamowe
czynily to w wielu wypadkach na skutek ostatecznych decyzji o pozwoleniu na
budowe lub tez w wyniku skutecznie dokonanych zgtoszen do organdéw administracji
architektoniczno-budowlanej. Zgodnos¢ z prawem powyzszych dzialan potwierdzona
zostala wigc albo w formie wladczego rozstrzygnigcia wlasciwego organu na drodze
decyzji administracyjnej, badz brakiem sprzeciwu wiasciwego organu w
przewidzianym przez ustawg terminie. Z rozstrzygnigciami tymi wiaza si¢ okreslone
uprawnienia, ktore nie powinny by¢ nastgpnie przez organy panstwa arbitralnie
kwestionowane i negowane. Skoro dany podmiot nabyt juz prawo do umieszczenia w
okreslonej w decyzji lub zgltoszeniu lokalizacji tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego, to prawo takie - jako stusznie nabyte powinno by¢ szanowane i
uwzgledniane w przysztych dzialaniach oraz decyzjach uprawnionych do tego
organdw, w tym szczegodlnie na etapie projektowania i wdrazania aktow prawa
miejscowego. Z powyzszym rowniez wigze si¢ postulat pewnosci prawa i zaufania do
organdéw Panstwa, gdzie kazdy podmiot prawa winien mie¢ pewnos¢, ze uzyskane
Pprzez niego uprawnienie nie zostanie nastgpnie zakwestionowane.

Nie mozna pomina¢ rowniez aspektu ekonomicznego wprowadzanych regulacji.
Przedsigbiorcy dziatajac w zaufaniu do istniejacych regulacji i decyzji organow
poniesli koszty zaprojektowania i budowy tablic reklamowych, urzadzen
reklamowych, szyldéw. Skutki wprowadzenia Uchwaty w obecnym brzmieniu dla
podmiotow posiadajacych legalne nosniki reklamowe (jak BP) beda polegaty na
koniecznosci ich znaczacych modyfikacji lub usunigcia, co skutkowato bedzie
poniesieniem dodatkowych wysokich kosztow z tym zwigzanych oraz utratg korzysci
zwigzanych z ekspozycja reklamy. W zwigzku z powyzszym negatywnie nalezy
oceni¢ obecne rozwigzanie, w ktorym brak jest jakiegokolwiek mechanizmu
odszkodowawczego dla przedsigbiorcow, ktorzy zmuszeni bgda do poniesienia
konsekwencji wejscia Uchwaly w zycie. Skutki ekonomiczne wprowadzenia regulacji
prawnej przerzuca si¢ w Uchwale w catosci na dziatajacych zgodnie z przepisami
prawa przedsigbiorcow. Nie mozna wigc pomingé, ze brak wnikliwego rozwazenia
tego zagadnienia juz na etapie przygotowywania przepisow Uchwaty, bedzie
powodowat powazne konsekwencje na etapie jej stosowania, w tym rowniez
wystgpowanie przez przedsigbiorcow, ktdrzy poniosa szkody w zwiazku z realizacja
Uchwaty z roszczeniami wobec Miasta z tego tytutu.

Nie tagodzi powyzszego wprowadzenie w Uchwale okreséw na dostosowanie tablic i
urzadzen reklamowych do jej zapisow.

zasada niedziatania prawa wstecz

W ocenie BP projektowane przepisy Uchwaly stoja w oczywistej sprzecznosci z jedna
podstawowych zasad porzadku prawnego, jaka jest niedzialanie prawa wstecz.
Wprowadzenie obowiagzku dostosowania legalnie istniejacych tablic i urzadzen
reklamowych do zapisow uchwat krajobrazowych bedzie rownoznaczne z ponowna
oceng stanow faktycznych, ktore zaistnialy przed wejsciem danej Uchwaty w Zycie,
pod katem przepisow, ktore weszty w zycie znacznie pozniej, niz w okresie, kiedy te
stany faktyczne mialy miejsce. Przepisy Uchwaty beda wige stosowane wstecz pod
katem oceny legalnosci tablic reklamowych i urzadzen reklamowych posadowionych
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W sposob zgodny z przepisami i wymogami prawa obowigzujacymi w czasie ich
umieszczania, co uznac¢ nalezy za niedopuszczalne odstgpstwo od zasady niedziatania
prawa wstecz.

W przedmiocie tej zasady jednoznacznie wypowiedziat si¢ Naczelny Sad
Administracyjny w Uchwale z dnia 10 kwietnia 2006 roku, sygn. akt I OPS 1/06
wskazujac: ,,Zasada niedzialania prawa wstecz, chociaz nie zostala wprost wyrazona
w Konstytucji, stanowi w panstwie podstawowa zasad¢ porzadku prawnego, opartego
na zatozeniu, ze "kazdy przepis normuje przysztos¢, nie za$ przesztosc".
Prawidlowym byloby wigc jedynie takie rozwiazanie, zgodnie z ktérym zasady i
warunki sytuowania tablic i urzadzen reklamowych okreslane w Uchwale odnosityby
si¢ jedynie do tablic i urzadzen sytuowanych po dniu wejscia w zycie wspomnianej
Uchwaty, bez ingerencji w zdarzenia oraz zwigzane nimi konsekwencje prawne, ktore
mialy miejsce przed wejsciem tego aktu prawa miejscowego w zycie.

Na wagge powyzszych zagadnien zwrécit uwage NSA, ktory postanowieniem z dnia 6
czerwca 2019 r. sygn. akt: I OSK 166/18, zwrocit si¢ do Trybunatu Konstytucyjnego
z pytaniem prawnym: "Czy ort. 37a ust. 9 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o
planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U. z 2018 r. poz. 1945 ze zm.), w
zakresie w jakim przewiduje obowigzek okreslenia w uchwale, o ktorej mowa w art.
37a ust. 1 powotanej ustawy, warunkéw i terminu dostosowania istniejacych w dniu
jej wejscia wzycie, wzniesionych na podstawie zgody budowlanej, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych do zakazow okreslonych w tej uchwale, bez
zapewnienia ustawowych podstaw i trybu dochodzenia odszkodowania przez
podmioty, ktore sa zobowiazane do ich usunigcia, jest zgodny z art. 2, art. 21, art. 64
ust. 112 wzw. z art. 31 ust. 3 Konstytucji Rzeczypospolitej Polskiej z dnia 2 kwietnia
1997 r. oraz z art. 1 Protokotu nr 1 do Konwencji o ochronie praw cztowieka i
podstawowych wolnosci z dnia 20 marca 1952 r. (Dz.U. z 1995 r. Nr 36, poz. 175 ze
zm.)." Przy czym szczegolnie nalezy podkresli¢, ze NSA w uzasadnieniu powyzszego
postanowienia zwrocit uwagg, ze: ,,Generalng zasada polskiego prawa
zagospodarowania przestrzeni jest zatem trwato$¢ udzielonych zgdd budowlanych bez
wzgledu na pozniejsze zmiany przeznaczenia planistycznego nieruchomosci." Zasada
ta powinna zosta¢ roOwniez uwzgledniona w przepisach uchwaty krajobrazowe;. ]
Niezasadnym jest opieranie zapisow projektowanej Uchwaty krajobrazowej o
przepisy, ktorych konstytucyjno$¢ budzi uzasadnione zastrzezenia. Wadliwo$¢
projektowanych rozwigzan wiaze si¢ z istotnym ryzykiem prawnym dla Miasta w
sytuacji stwierdzenia niekonstytucyjno§ci ww. przepisow.
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email
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poczta

PKN
Orlen

§ 2 pkt 10)

2 Ilekro¢ w uchwale jest mowa o:

10) pylonie — nalezy przez to rozumie¢ wolno stojace urzadzenie reklamowe,
potaczone trwale z gruntem, o dwustronnej ekspozycji w uktadzie pionowym z
wylaczeniem wyswietlaczy, dopuszczone w nastgpujacych wymiarach:

a) rozmiar 1 — szeroko$¢ do 0,8 m i wysoko$¢ do 2 m wiacznie,

b) rozmiar 2 - szeroko$¢ do 1 m i wysokos¢ od 2 m do 3 m wiacznie,

¢) rozmiar 3 - szerokos$¢ do 2,5 m i wysokos$¢ od 3 m do 8 m wiacznie,

d) rozmiar 4 - szerokos¢ do 5,5 m i wysoko$¢ od 8 m do 15 m wiacznie oraz taczna
powierzchnia ekspozycji nie wigksza niz 60 m2

e) rozmiar 5 - szeroko$¢ do 7 m i wysoko$¢ od 15 m do 25 m.

Propozycja zmiany brzmienia:

Proponujemy usunig¢cie wymiaru minimalnego w przypadku pylonéw o rozmiarze 2
do 5 tak aby unikng¢ watpliwosci ze dopuszczenie pylonu o wigkszych rozmiarach
jest rownoznaczne z dopuszczeniem pylondw o rozmiarach mniejszych np. jesli
uchwata dopuszcza pylon w rozmiarze 4 (gdzie wysoko$¢ okreslona jest od 8m do
15m) to pylon o wysokosci 6 metrow jest rowniez dopuszczalny.

Wskazujemy na konieczno$¢ doprecyzowania, czy pylon cenowy, ktory realizuje
dyspozycj¢ § 12 ust. 1 Rozporzadzenia Ministra Rozwoju ws. uwidaczniania cen
towardw i ushug, zostal wylaczony spod przepisow uchwaty.

Ewentualnie doda¢ kolejny pkt. o brzmieniu:
§2 Ilekro¢ w uchwale jest mowa o:

10 a) pylonie cenowym — nalezy przez to rozumie¢ wolno stojace urzadzenie
reklamowe, potaczone trwale z gruntem, o dwustronnej ekspozycji w uktadzie
pionowym, informujace o cenach obowiazujacych na stacji paliw, przy ktorej si¢
znajduje, zwienczone w jego najwyzszej czg¢éci jednym lub wigcej szyldow
dopuszczone w wymiarach: szeroko$¢ do 3 m i wysokosci do 12 m;

Wskazujemy na konieczno$¢ zdefiniowania ,,totemu” i dodania stosownej definicji.

Ponadto, proponujemy na koncu tej jednostki redakcyjnej zamiesci¢ odestanie w
zakresie poje¢ nie zdefiniowanych w uchwale takich jak: tablica reklamowa czy szyld
do ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym.

Brzmienie przepisu z uwzgledniong zmiang:
§2 Ilekro¢ w uchwale jest mowa o:

10) pylonie — nalezy przez to rozumie¢ wolno stojace urzadzenie reklamowe, potaczone trwale
z gruntem, o dwustronnej ekspozycji w uktadzie pionowym z wylaczeniem wyswietlaczy,
dopuszczone w nastepujacych wymiarach:

a) rozmiar 1 — szeroko$¢ do 0,8 m i wysokos¢ do 2 m wiacznie,

b) rozmiar 2 - szeroko$¢ do 1 m i wysoko$¢ do 3 m wihacznie,

¢) rozmiar 3 - szeroko$¢ do 2,5 m i wysoko$¢ do 8 m wiacznie,

d) rozmiar 4 - szerokos$¢ do 5,5 m i wysokos¢ do 15 m wiacznie oraz taczna powierzchnia
ekspozycji nie wigksza niz 60 m2

¢) rozmiar 5 - szeroko$¢ do 7 m i wysokos¢ do 25 m wiacznie oraz faczna powierzchnia
ekspozycji nie wigksza niz 85 m2

10 a) pylonie cenowym — nalezy przez to rozumie¢ wolno stojace urzadzenie reklamowe,
potaczone trwale z gruntem, o dwustronnej ekspozycji w uktadzie pionowym, informujace o

cenach obowiazujacych na stacji paliw, przy ktorej si¢ znajduje, zwieniczone w jego najwyzszej

czesei jednym lub wigeej szyldow dopuszczone w wymiarach: szerokosé do 3 m i wysokosci
do 12 m;

16) totemie — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w postaci wysokiego stupa lub
innej pionowej konstrukcji, mocowanej w gruncie, w ktorego gornej czgscei istnieje mozliwosé
zamieszczenia wigcej niz jednego szyldu oraz wigeej niz jednego logotypu

Uwaga uwzgledniona w czeSci

Wprowadzono definicj¢ pylonu cenowego §2 pkt 11,
ograniczajac jego wysoko$¢ do 8 m.

Dopuszczono reklam¢ w formie pylonu cenowego w
obszarach centrum historyczne dzielnice, zurbanizowany i
przyrodniczy. Odrzucono natomiast proponowang zmiang w
zakresie dopuszczenia dodatkowego rozmiaru pylonu o
maksymalnej wysokosci do 25 m. Wprowadzone wymogi
maja na celu ograniczenie "zaggszczenia reklam", zwlaszcza
tych o duzych gabarytach, bardzo intensywnie ingerujgcych w
przestrzen i krajobraz miejski. Oceniono, ze tego typu obiekty
sa charakterystyczne dla stacji paliw potozonych przy drogach
szybkiego ruchu i autostradach, po ktorych uzytkownicy
poruszaja si¢ ze znacznie wickszymi predkos$ciami niz w
miescie. Duza wysokos¢ takiego pylonu jest poniekad
uzasadniony predkoscia poruszania si¢ uzytkownikow drog i
daje w efekcie mozliwos$¢ wezesniejszego zasygnalizowania o
danej ustudze — w tym przypadku stacji paliw. Natomiast w
obrgbie miasta wprowadzone ograniczenia w zakresie
sytuowania pylonow bedacych wolno stojacymi urzadzeniami
reklamowymi majg przede wszystkim na celu ochrong tadu
przestrzennego oraz walorow historyczno-krajobrazowych
przestrzeni miasta. Zatem uwzgledniajac powyzsze
uwarunkowania brak jest podstaw do wprowadzenia
postulowanej zmiany.

Uwaga
nieuwzgledniona
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23.2

§ Sust. 1 pkt 1)
§ 5 ust. 1 pkt 2)
Obszar centrum i historyczne dzielnice

§5 1. W zakresie zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych niebgdacych szyldami, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz
rodzajow materiatdw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane:

2) dopuszcza si¢ tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe:

d) w formie wyklejenia od wewngtrznej strony lokalu niemieszkalnego, znajdujacego
si¢ w parterze budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej, na
powierzchni nie wigkszej niz 20% lacznej powierzchni okna lub drzwi.

§5 2. W zakresie zasad i warunkéw sytuowania szyldow, ich gabarytow oraz liczby:
1) ustala sig:

¢) dla kazdego podmiotu prowadzgcego dziatalno$¢ na nieruchomosci lokalizacje nie
wigcej niz dwoch form szyldow dopuszczonych w pkt 2;

2) dopuszcza si¢ szyldy:

a) w formie jednej lub dwoch tablic, o szerokos$ci nie wigkszej niz 0,8 m oraz
wysokosci nie wigkszej niz 2 m, umieszczonych rownolegle do $ciany przy wejsciu do
budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej,

b) w formie zwartej kompozycji o szerokosci nie wigkszej niz 0,8 m oraz wysokosci
nie wigkszej niz 2 m, umieszczonej rownolegle do Sciany przy wejsciu do budynku,
kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej,

¢) w formie tablic, neonow lub kasetonow mocowanych prostopadle do $ciany
budynku na wysokos$ci od 2,5 m do 4 m od poziomu terenu, o wysiggu zewngtrznej
krawedzi nie wigkszej niz 0,8 m, o grubosci nie wigkszej niz 0,15 m i tacznej
powierzchni dwustronnej ekspozycji nie wigkszej niz 1,6 m?, w odlegtosci nie
mniejszej niz 3 m od siebie,

d) w formie neonéw, ptaskich liter lub znakow, mocowanych rownolegle do $ciany
badz wykonanych bezposrednio na $cianie budynku, pawilonu ulicznego lub kiosku
sprzedazy ulicznej w obrgbie pasa ekspozycyjnego, na dtugosci obejmujacej nie
wigcej niz 80% jednej elewacji i wysokosci nie wigkszej niz 0,8 m,

Uwaga uwzgledniona w czeSci

Wprowadzono nowg definicj¢ pylonu cenowego oraz
dokonano odpowiednich ustalen regulujacych zasady jego
lokalizacji. Dopuszczone formy szyldow w wystarczajacy
sposOb umozliwiaja identyfikacj¢ podmiotu prowadzacego
dziatalno$¢ gospodarcza, a dopuszczone formy urzadzen
reklamowych i tablic reklamowych w wystarczajacy sposob
umozliwiajg realizacj¢ dziatan reklamowo- promocyjnych w
ramach ujednoliconych form przyjetych w uchwale.

Uwaga
nieuwzgledniona
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e) w formie tablicy, kasetonu, przestrzennych liter lub znakéw, o grubosci nie
wigkszej niz 0,15 m, mocowanych réwnolegle do $ciany budynku, kiosku ulicznego
lub pawilonu sprzedazy ulicznej w obrgbie pasa ekspozycyjnego, na dtugosci
obejmujacej nie wigeej niz 80% jednej elewacji i wysokosci nie wigkszej niz 0,8 m, z
wylaczeniem budynkow indywidualnie wpisanych do rejestru zabytkow,

f) w formie kasetonu, neonu, przestrzennych liter lub znakoéw umieszczonych w
oknach lub drzwiach lokalu niemieszkalnego w parterze budynku, kiosku ulicznego
lub pawilonu sprzedazy ulicznej, od zewngtrznej strony w glebokosci ich oscieza lub
po wewngtrznej stronie szyby, przy czym powierzchnia szyldu nie moze by¢ wigksza
niz 20% powierzchni okna lub drzwi,

g) w formie kasetonu, neonu, przestrzennych liter lub znakéw umieszczonych w
podcieniach budynku, z wytaczeniem budynkow indywidualnie wpisanych do rejestru
zabytkow, przy czym powierzchnia szyldu nie moze:

- by¢ wigksza niz 20% powierzchni otworu,

- wystawac poza obrys elewacji,

h) w formie liter lub znakéw o grubosci nie wigkszej niz 0,15 m i tacznej powierzchni
nie wigkszej niz 5 m?, umieszczanych na elewacjach budynkéw kultury i budynkow
hoteli rownolegle lub prostopadle, o wysiggu nie wigkszym niz 0,8 m od $ciany, przy
czym nie wigcej niz jedno urzadzenie tego typu na elewacji,

i) w formie neonu, liter lub znakéw umieszczonych w obrebie ostatniej kondygnacji
budynku handlowo-ustugowego lub biurowego na dtugosci nie wigkszej niz 30%
dtugosci tej kondygnacji,

j) w formie neonu, przestrzennych liter lub znakéw umieszczonych na dachu budynku,
kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej, zadaszeniu lub wiacie, z
wylaczeniem niskich budynkéw jednorodzinnych, na dlugosci obejmujacej nie wigeej
niz 30% dlugosci dachu, zadaszenia lub wiaty, o wysokosci nie wigkszej niz 1/5
wysokos$ci budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej, zadaszenia lub
wiaty, jednoczesnie nie wigkszej niz 4 m,

k) indywidualnie wpisane do gminnej ewidencji zabytkow, umieszczone na elewacji
lub dachu budynku,

1) zblokowane w jednym lub dwoch miejscach elewacji budynkow o powierzchni
zabudowy nie mniejszej niz 15 tys. m?, o tacznej powierzchni ekspozycji nie wigkszej
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niz 30% powierzchni tej elewacji i jednocze$nie nie wigkszej niz 100 m?,

m) w formie przestrzennych, wolno stojacych liter lub znakow o wysokosci nie
wigkszej niz 2,5 m zlokalizowanych przed budynkami handlowo-ustugowymi,
budynkami kultury oraz obiektami sportu,

n) w przypadku budynku potozonego w odleglosci wigkszej niz 6 m od zewngtrznej
krawedzi jezdni w formie:

- jednej lub dwoch tablic, o szeroko$ci nie wigkszej niz 1 m oraz wysokosci nie
wigkszej niz 2 m, umieszczonych na murowanej czgséci ogrodzenia bezposrednio przy
wejsciu lub wjezdzie na nieruchomosé,

- zwartej kompozycji o szerokosci nie wigkszej niz 1 m oraz wysokosci nie wigkszej
niz 2 m, umieszczonej na murowanej czg¢sci ogrodzenia bezposrednio przy wejsciu lub
wjezdzie na nieruchomos¢,

- pylonu w rozmiarze 2, zlokalizowanego przy wejsciu lub wjezdzie na nieruchomosé,
w odlegtosci nie mniejszej niz 30 m od wolno stojacego citylightu;

0) w formie nadrukoéw na lambrekinach markiz znajdujacych si¢ w parterach
budynkow,

p) umieszczane na meblach stanowiacych wyposazenie sezonowych ogrodkoéw
gastronomicznych.

Propozycja zmiany:

Proponujemy wylaczenie przeszklen myjni samochodowych z powyzszego zakazu
naklejania haset w $wietle drzwi i okien.

Proponujemy uzupetni¢ wyliczenie o nastgpujace pozycje:

u) w formie pylonu cenowego na stacjach paliw;

w) w formie totemu

Proponujemy zwigkszy¢ liczb¢ form szyldow do czterech i uwzgledni¢ i lokalizacj¢ na
wyzej wskazanych urzadzeniach reklamowych tj. pylonie cenowym i totemie.

Brzmienie przepisu z uwzglgdniona zmiana:

§5 1. W zakresie zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych niebgdacych szyldami, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz
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rodzajéw materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane:

2) dopuszcza si¢ tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe:

d) w formie wyklejenia od wewnetrznej strony lokalu niemieszkalnego, znajdujacego
si¢ w parterze budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej, na
powierzchni nie wigkszej niz 20% lacznej powierzchni okna lub drzwi. Niniejszy
zakaz nie dotyczy przeszklen myjni samochodowych.

u) w formie pylonu cenowego na stacjach paliw

w) w formie totemu

2. W zakresie zasad i warunkow sytuowania szyldow, ich gabarytéw oraz liczby:

1) ustala sig:

¢) dla kazdego podmiotu prowadzgcego dziatalnos¢ na nieruchomosci lokalizacje nie
wigcej niz czterech form szyldow dopuszczonych w pkt 2;

2) dopuszcza si¢ szyldy:

a) w formie jednej lub dwoch tablic, o szerokos$ci nie wigkszej niz 0,8 m oraz
wysokosci nie wigkszej niz 2 m, umieszczonych réwnolegle do §ciany przy wejsciu do
budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej,

b) w formie zwartej kompozycji o szerokos$ci nie wigkszej niz 0,8 m oraz wysokosci
nie wigkszej niz 2 m, umieszczonej rownolegle do Sciany przy wejsciu do budynku,
kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej,

c¢) w formie tablic, neonow lub kasetonéw mocowanych prostopadle do $ciany
budynku na wysokosci od 2,5 m do 4 m od poziomu terenu, o wysiggu zewnetrznej
krawedzi nie wigkszej niz 0,8 m, o grubosci nie wigkszej niz 0,15 m i tgcznej
powierzchni dwustronnej ekspozycji nie wigkszej niz 1,6 m?, w odleglosci nie
mniejszej niz 3 m od siebie,

d) w formie neonéw, ptaskich liter lub znakéw, mocowanych rownolegle do $ciany
badz wykonanych bezposrednio na $cianie budynku, pawilonu ulicznego lub kiosku
sprzedazy ulicznej w obrgbie pasa ekspozycyjnego, na dtugosci obejmujacej nie
wiecej niz 80% jednej elewacji i wysokosci nie wiekszej niz 0,8 m,

¢) w formie tablicy, kasetonu, przestrzennych liter lub znakow, o grubosci nie
wigkszej niz 0,15 m, mocowanych rownolegle do $ciany budynku, kiosku ulicznego
lub pawilonu sprzedazy ulicznej w obrebie pasa ekspozycyjnego, na dlugosci
obejmujacej nie wigeej niz 80% jednej elewacji 1 wysokosci nie wigkszej niz 0,8 m, z
wylaczeniem budynkéw indywidualnie wpisanych do rejestru zabytkow,

f) w formie kasetonu, neonu, przestrzennych liter lub znakoéw umieszczonych w
oknach lub drzwiach lokalu niemieszkalnego w parterze budynku, kiosku ulicznego
lub pawilonu sprzedazy ulicznej, od zewngtrznej strony w glgbokosci ich oscieza lub
po wewngtrznej stronie szyby, przy czym powierzchnia szyldu nie moze by¢ wigksza
niz 20% powierzchni okna lub drzwi,

g) w formie kasetonu, neonu, przestrzennych liter lub znakéw umieszczonych w
podcieniach budynku, z wytaczeniem budynkow indywidualnie wpisanych do rejestru
zabytkow, przy czym powierzchnia szyldu nie moze:

- by¢ wigksza niz 20% powierzchni otworu,

- wystawac poza obrys elewacji,

h) w formie liter lub znakow o grubosci nie wigkszej niz 0,15 m i tacznej powierzchni
nie wigkszej niz 5 m?, umieszczanych na elewacjach budynkéw kultury i budynkow
hoteli rownolegle lub prostopadle, o wysiggu nie wigkszym niz 0,8 m od $ciany, przy
czym nie wigcej niz jedno urzadzenie tego typu na elewacji,

i) w formie neonu, liter lub znakow umieszczonych w obrebie ostatniej kondygnacji
budynku handlowo-ustugowego lub biurowego na dtugosci nie wigkszej niz 30%
dtugosci tej kondygnacji,

j) w formie neonu, przestrzennych liter lub znakéw umieszczonych na dachu budynku,
kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej, zadaszeniu lub wiacie, z
wylaczeniem niskich budynkéw jednorodzinnych, na dlugosci obejmujacej nie wigcej
niz 30% dtugosci dachu, zadaszenia lub wiaty, o wysokosci nie wigkszej niz 1/5
wysokosci budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej, zadaszenia lub
wiaty, jednoczesnie nie wigkszej niz 4 m,

k) indywidualnie wpisane do gminnej ewidencji zabytkow, umieszczone na elewacji
Iub dachu budynku,

1) zblokowane w jednym lub dwoch miejscach elewacji budynkéw o powierzchni
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zabudowy nie mniejszej niz 15 tys. m?, o tacznej powierzchni ekspozycji nie wigkszej
niz 30% powierzchni tej elewacji i jednocze$nie nie wigkszej niz 100 m?,

m) w formie przestrzennych, wolno stojacych liter lub znakéw o wysokosci nie
wigkszej niz 2,5 m zlokalizowanych przed budynkami handlowo-ustugowymi,
budynkami kultury oraz obiektami sportu,

n) w przypadku budynku potozonego w odleglosci wigkszej niz 6 m od zewngtrzne;j
krawedzi jezdni w formie:

- jednej lub dwoch tablic, o szeroko$ci nie wigkszej niz 1 m oraz wysokosci nie
wigkszej niz 2 m, umieszczonych na murowanej czgsci ogrodzenia bezposrednio przy
wejsciu lub wjezdzie na nieruchomosc¢,

- zwartej kompozycji o szerokosci nie wigkszej niz 1 m oraz wysokosci nie wigkszej
niz 2 m, umieszczonej na murowanej czesci ogrodzenia bezposrednio przy wejsciu lub
wjezdzie na nieruchomo$¢,

- pylonu w rozmiarze 2, zlokalizowanego przy wejsciu lub wjezdzie na nieruchomos¢,
w odlegto$ci nie mniejszej niz 30 m od wolno stojacego citylightu;

0) w formie nadrukow na lambrekinach markiz znajdujacych si¢ w parterach
budynkow,

p) umieszczane na meblach stanowiacych wyposazenie sezonowych ogrodkéw
gastronomicznych.

r) umieszczanych na pylonach cenowych na stacjach paliw

s) na totemach totemu.
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§ 6 ust. 1 pkt 2)

§ 6 ust. 1 pkt 2) lit. d)

Obszar zurbanizowany

§6 1. W zakresie zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych niebedacych szyldami, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz
rodzajow materiatdow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane:

2) dopuszcza si¢ tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe:

d) w formie wyklejenia od wewnetrznej strony lokalu niemieszkalnego, znajdujacego
si¢ w parterze budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej, na
powierzchni nie wigkszej niz 20% tacznej powierzchni okna lub drzwi.

Propozycja zmiany:

Proponujemy uzupehié¢ wyliczenie o nastgpujace pozycje:

y) w formie pylonu cenowego na stacjach paliw;

z) w formie totemu

Proponujemy wylaczenie przeszklen myjni samochodowych z powyzszego zakazu
naklejania hasel w $wietle drzwi i okien.

Brzmienie przepisu z uwzglgdniong zmiang:

§6 1. W zakresie zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych niebedacych szyldami, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz
rodzajéw materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane:

2) dopuszcza si¢ tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe:

(..

d) w formie wyklejenia od wewngtrznej strony lokalu niemieszkalnego, znajdujacego
si¢ w parterze budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej, na
powierzchni nie wigkszej niz 20% lacznej powierzchni okna lub drzwi. Niniejszy
zakaz nie dotyczy przeszklen myjni samochodowych.

y) w formie pylonu cenowego na stacjach paliw;

z) w formie totemu

Uwaga uwzgledniona w czeSci

Wprowadzono nowg definicje pylonu cenowego oraz
dokonano odpowiednich ustalen regulujgcych zasady jego
lokalizacji. Dopuszczone formy szyldow w wystarczajacy
sposOb umozliwiaja identyfikacje podmiotu prowadzacego
dziatalno$¢ gospodarcza, a dopuszczone formy urzadzen
reklamowych i tablic reklamowych w wystarczajacy sposob
umozliwiaja realizacj¢ dziatan reklamowo- promocyjnych w
ramach ujednoliconych form przyjetych w uchwale.

Uwaga
nieuwzgledniona
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23.4

§ 6 ust. 2 pkt 1)
§ 6 ust. 2 pkt 2)
Obszar zurbanizowany

6 2. W zakresie zasad i warunkow sytuowania szyldow, ich gabarytow oraz liczby:

1) ustala sig:

¢) dla kazdego podmiotu prowadzacego dziatalno$¢ na nieruchomosci lokalizacj¢ nie
wigcej niz trzech form szyldow dopuszczonych w pkt 2;

2) dopuszcza si¢ szyldy:

r) w formie pylonow:

- w rozmiarze 3, polozonych na nieruchomosci zabudowanej budynkiem handlowo-
ustugowym lub przemystowym i magazynowym, przy czym nie wigcej niz dwa
pylony na nieruchomosci, w odlegtosci nie mniejszej niz 30 m od stupa reklamowego,
billboardu i wolno stojacego citylightu,

- w rozmiarze 4, potozonych na nieruchomosci zabudowanej budynkiem handlowo-
ustugowym o powierzchni zabudowy nie mniejszej 10 tys. m?, w liczbie nie wigkszej
niz dwa pylony na jednej nieruchomosci, w odlegtoéci nie mniejszej niz 100 m od
pylonu w rozmiarze 4 lub 5 i nie mniejszej niz 30 m od wolno stojacego citylightu,

- w rozmiarze 5, potozonym na nieruchomosci zabudowanej budynkiem handlowo-
ushlugowym o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 15 tys. m?, w odlegtosci nie
mniejszej niz 30 m od wolno stojacego citylightu, przy czym odleglo$¢ pomigdzy
sasiednimi pylonami w rozmiarze 5 nie moze by¢ mniejsza niz 350 m, a liczba
pylondéw w rozmiarze 4 lub 5 nie moze by¢ wigksza niz dwa na jednej nieruchomosci,
proponujemy zwiekszy¢ liczbe form szyldow do czterech

Propozycja zmiany:

Proponujemy w §6 ust. 2 pkt. 2) dopisa¢ w pkt. 2 lit. r)

- pylonu cenowego na stacjach paliw, przy czym dopuszcza si¢ dwa pylony cenowe
jezeli stacja znajduje si¢ na skrzyzowaniu ulic.

Proponujemy §6 ust. 2 pkt. 2) dopisa¢ lit. u):
u) w formie totemu.

Uwaga uwzgledniona w czeSci

Wprowadzono definicj¢ pylonu cenowego §2 pkt 11.
Dodatkowo wprowadzono zasady lokalizowania reklamy w
formie pylonu cenowego na obszarach centrum i historyczne
dzielnice, zurbanizowanym i przyrodniczym.

Uwaga
nieuwzgledniona
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Brzmienie przepisu z uwzglgdniong zmiang:

2. W zakresie zasad i warunkow sytuowania szyldow, ich gabarytow oraz liczby:

1) ustala sig:

¢) dla kazdego podmiotu prowadzacego dziatalno$¢ na nieruchomosci lokalizacj¢ nie
wigcej niz czterech form szyldow dopuszczonych w pkt 2;

2) dopuszcza si¢ szyldy:

r) w formie pylonow:

- w rozmiarze 3, potozonych na nieruchomosci zabudowanej budynkiem handlowo-
ustugowym lub przemystowym i magazynowym, przy czym nie wigcej niz dwa
pylony na nieruchomosci, w odlegto$ci nie mniejszej niz 30 m od stupa reklamowego,
billboardu i wolno stojacego citylightu,

- w rozmiarze 4, potozonych na nieruchomosci zabudowanej budynkiem handlowo-
ustugowym o powierzchni zabudowy nie mniejszej 10 tys. m?, w liczbie nie wigkszej
niz dwa pylony na jednej nieruchomosci, w odlegltosci nie mniejszej niz 100 m od
pylonu w rozmiarze 4 lub 5 i nie mniejszej niz 30 m od wolno stojacego citylightu,

- w rozmiarze 5, potozonym na nieruchomosci zabudowanej budynkiem handlowo-
ustugowym o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 15 tys. m?, w odlegtosci nie
mniejszej niz 30 m od wolno stojacego citylightu, przy czym odlegtos¢ pomigdzy
sasiednimi pylonami w rozmiarze 5 nie moze by¢ mniejsza niz 350 m, a liczba
pylonéw w rozmiarze 4 lub 5 nie moze by¢ wigksza niz dwa na jednej nieruchomosci,
- pylonu cenowego na stacjach paliw, przy czym dopuszcza si¢ dwa pylony cenowe
jezeli stacja znajduje si¢ na skrzyzowaniu ulic.

s) w formie nadrukéw na lambrekinach markiz znajdujacych si¢ w parterach
budynkow,

t) umieszczane na meblach stanowigcych wyposazenie sezonowych ogrodkow
gastronomicznych;

u) w formie totemu.
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23.5

§ 7 ust. 1 pkt 2)

Obszar przyrodniczy

§6 1. W zakresie zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych niebedacych szyldami, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz
rodzajow materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane:

2) dopuszcza si¢ tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe:

Propozycja zmiany:

Proponujemy uwzgledni¢ dodatkowe formy tj.:

p) w formie wyklejenia od wewngtrznej strony lokalu niemieszkalnego, znajdujacego
si¢ w parterze budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej, na
powierzchni nie wigkszej niz 20% tacznej powierzchni okna lub drzwi. Niniejszy
zakaz nie dotyczy przeszklen myjni samochodowych;

r) w formie pylonu cenowego na stacjach paliw;

s) w formie totemu.

Brzmienie przepisu z uwzgl¢dniong zmiang:

§6 1. W zakresie zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych niebedacych szyldami, ich gabarytow, standardow jakos$ciowych oraz
rodzajéw materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane:

2) dopuszcza sig tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe:

()

p) w formie wyklejenia od wewngtrznej strony lokalu niemieszkalnego, znajdujacego
si¢ w parterze budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej, na
powierzchni nie wigkszej niz 20% lacznej powierzchni okna lub drzwi. Niniejszy
zakaz nie dotyczy przeszklen myjni samochodowych;

r) w formie pylonu cenowego na stacjach paliw;

s) w formie totemu.

Uwaga uwzgledniona w czeSci

Wprowadzono definicj¢ pylonu cenowego §2 pkt 11.
Dodatkowo wprowadzono zasady lokalizowania reklamy w
formie pylonu cenowego na obszarach centrum i historyczne
dzielnice, zurbanizowanym i przyrodniczym.

Uwaga
nieuwzgledniona
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23.6

§ 7 ust. 2 pkt 2)

Obszar przyrodniczy

2. W zakresie zasad i warunkow sytuowania szyldow, ich gabarytow oraz liczby:

1) ustala sig:

¢) dla kazdego podmiotu prowadzacego dziatalno$¢ na nieruchomosci lokalizacj¢ nie
wigcej niz dwoch form szyldow dopuszczonych w pkt 2;

W ust. 2 pkt. 2) lit. ¢) proponujemy zwigkszy¢ liczb¢ form szyldow do czterech.

Propozycja zmiany:

Proponujemy dopisa¢ w pkt. 2:

r) w formie pylonu cenowego na stacjach paliw;
s) w formie totemu.

Brzmienie przepisu z uwzgl¢dniong zmiang:

§7 2. W zakresie zasad i warunkow sytuowania szyldow, ich gabarytow oraz liczby:
1) ustala sig:

¢) dla kazdego podmiotu prowadzacego dziatalno$¢ na nieruchomosci lokalizacj¢ nie
wigcej niz czterech form szyldow dopuszczonych w pkt 2;

2) dopuszcza si¢ szyldy:

a) w formie jednej lub dwoch tablic, o szerokosci nie wigkszej niz 0,8 m oraz
wysokosci nie wigkszej niz 2 m, umieszczonych roéwnolegle do $ciany przy wejsciu do
budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej,

b) w formie zwartej kompozycji o szerokosci nie wigkszej niz 0,8 m oraz wysokos$ci
nie wigkszej niz 2 m umieszczonej rownolegle do $ciany przy wejsciu do budynku,
kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej,

¢) w formie tablic, neonéw lub kasetondw mocowanych prostopadle do $ciany
budynku na wysokosci od 2,5 m do 4 m od poziomu terenu, o wysiggu zewngtrznej
krawedzi szyldu nie wigkszym niz 0,9 m, grubosci nie wigkszej niz 0,15 m i facznej
powierzchni dwustronnej ekspozycji nie wigkszej niz 2 m?, w odlegtosci nie mniejszej
niz 3 m od siebie,

d) w formie neonéw, ptaskich liter lub znakoéw mocowanych rownolegle do $ciany
badz wykonanych bezposrednio na $cianie budynku, pawilonu ulicznego lub kiosku

Uwaga uwzgledniona w czeSci

Wprowadzono definicj¢ pylonu cenowego §2 pkt 11.
Dodatkowo wprowadzono zasady lokalizowania reklamy w
formie pylonu cenowego na obszarach centrum i historyczne
dzielnice, zurbanizowanym i przyrodniczym.

Uwaga
nieuwzgledniona
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sprzedazy ulicznej w obrebie pasa ekspozycyjnego, na dtugo$ci obejmujacej nie
wigcej niz 80% jednej elewacji 1 wysokosci nie wigkszej niz 0,8 m,

¢) w formie tablicy, kasetonu, przestrzennych liter lub znakéw, o grubosci nie
wigkszej niz 0,15 m, mocowanych réwnolegle do $ciany budynku, kiosku ulicznego
Iub pawilonu sprzedazy ulicznej w obrgbie pasa ekspozycyjnego, na dtugosci
obejmujacej nie wigcej niz 80% jednej elewacji i wysokosci nie wigkszej niz 0,8 m, z
wylaczeniem budynkow indywidualnie wpisanych do rejestru zabytkow,

f) w formie kasetonu, neonu, przestrzennych liter lub znakow umieszczonych w
oknach lub drzwiach lokalu niemieszkalnego w parterze budynku, kiosku ulicznego
Iub pawilonu sprzedazy ulicznej, od zewngtrznej strony w glgbokosci ich oscieza lub
po wewngtrznej stronie szyby, przy czym powierzchnia szyldu nie moze by¢ wigksza
niz 20% powierzchni okna lub drzwi,

g) w formie kasetonu, neonu, przestrzennych liter lub znakoéw umieszczonych w
podcieniach budynku, z wylaczeniem budynkéw indywidualnie wpisanych do rejestru
zabytkow, przy czym powierzchnia szyldu nie moze:

- by¢ wigksza niz 20% powierzchni otworu,

- wystawac poza obrys elewacji,

h) w formie neonu, liter lub znakéw umieszczonych w obrgbie ostatniej kondygnacji
budynku handlowo-ustugowego lub biurowego na dtugosci nie wigkszej niz 30%
dhugosci tej kondygnacji,

i) w formie neonu, przestrzennych liter lub znakéw umieszczonych na dachu budynku,
kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej, zadaszeniu lub wiacie, z
wylaczeniem niskich budynkéw jednorodzinnych, na dlugos$ci obejmujacej nie wigcej
niz 30% dtugosci dachu, zadaszenia lub wiaty, o wysokosci nie wigkszej niz 1/5
wysokosci budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej, zadaszenia lub
wiaty, jednoczesnie nie wigkszej niz 3 m,

j) indywidualnie wpisane do gminnej ewidencji zabytkow, umieszczone na elewacji
lub dachu budynku,

k) w formie przestrzennych, wolno stojacych liter lub znakow o wysokosci nie
wigkszej niz 2,5 m,

zlokalizowanych przed budynkami handlowo-ustugowymi, budynkami kultury oraz
obiektami sportu,

1) malowane na $cianie §lepej budynku, o powierzchni ekspozycji nie wigkszej niz
20% powierzchni $ciany,

m) w przypadku budynku potozonego w odlegtosci wigkszej niz 6 m od zewngtrznej
krawedzi jezdni w formie:

- jednej lub dwoch tablic, o szerokosci nie wigkszej niz 1 m oraz wysokosci nie
wigkszej niz 2 m, umieszczonych na murowanej czg¢éci ogrodzenia bezposrednio przy
wejsciu lub wjezdzie na nieruchomosé,

- zwartej kompozycji o szeroko$ci nie wiekszej niz 1 m oraz wysokosci nie wigkszej
niz 2 m, umieszczonej na murowanej cz¢sci ogrodzenia bezposrednio przy wejsciu lub
wjezdzie na nieruchomo$é,

- pylonu w rozmiarze 2, zlokalizowanego przy wejsciu lub wjezdzie na nieruchomos¢,
n) w formie pylonu w rozmiarze 3, na nieruchomosci zabudowanej budynkiem
handlowo-ustugowym, zlokalizowanego wzdtuz drog gtéwnych ruchu
przyspieszonego oraz glownych, w odleglosci nie wigkszej niz 15 m od zewngtrznej
krawedzi jezdni, 20 m od najblizszego budynku handlowo-ustugowego, oraz w
odlegtosci nie mniejszej niz:

- 100 m od sasiedniego pylonu potozonego wzdhuz tej samej strony drogi,

- 30 m od stupa reklamowego;

0) w formie nadrukow na lambrekinach markiz znajdujacych si¢ w parterach
budynkow,

p) umieszczane na meblach stanowiacych wyposazenie sezonowych ogrodkoéw
gastronomicznych;

r) w formie pylonu cenowego na stacjach paliw;

s) w formie totemu.
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107 |24. 19.03.2021 | Poznansk | Poznanskie Osrodki Sportu i Rekreacji sktadaja ponizej uwagi do projektu uchwaty Uwaga nieuwzgledniona
email ie krajobrazowej. Jeste§my organizatorem wielu imprez takich jak: Poznan Polmaraton,
Osrodki | Poznan Maraton, Grand Prix Poznania w LA, Turnieju w siatkowce plazowej, W kazdym z wyznaczonych obszaréw dopuszczono
Sportui | Spartakiady Seniorow i wielu innych. S a to wydarzenia organizowane dla urzadzenia reklamowe w formie ekspozytorow umieszczanych
Rekreacji | mieszkancow Miasta Poznania na obiektach sportowych, nalezacych do Miasta, na terenie wydarzenia odbywajacego si¢ na obszarach
ktorymi zarzadza POSIR takich jak: https://posir.posir.poznan.pl. Prosimy o przestrzeni publicznych. Uwaga
uwzglednienie w uchwale krajobrazowej mozliwo$ci umieszczania na ogrodzeniach nieuwzgledniona
lub budynkach obiektow sportowych siatek mesz i banerow informujacych o danej
imprezie czasowe;.
108 |25.1 |19.03.2021 | Stowarzy |1) par. 2 ust. 1 projektu uchwaty Uwaga nieuwzgledniona
email szenie —w projekcie uchwaty nie dopuszczono wigkszych powierzchni ekspozycyjnych niz
Prawo do | 18 m2. Powyzsze ograniczenie doprowadzi do wyeliminowania z rynku firm Wprowadzone ograniczenie wymiarow ma na celu
Reklamy |reklamowych specjalizujacych si¢ w duzych powierzchniach reklamowych, ktére wyeliminowanie z przestrzeni miejskiej reklam jako obiektow
ciesza si¢ niezwyklym zainteresowaniem na rynku. Problemem, ktéry wymaga stanowigcych istotny, a czasami wrgcz dominujacy element
uporzadkowania sa mate reklamy, szyldy czy reklamy wiszace na ptotach, poniewaz krajobrazu. Wskazywana przez wnoszaca uwage
to takie reklamy szpeca i zasmiecaja Poznan. Tymczasem reklama powierzchnia 48 m2 wolnostojacych nosnikéw reklamowych
wielkopowierzchniowa porzadkuje krajobraz i sprawia, ze przekaz informacji staje si¢ jest bardzo duza, zdecydowanie nie wptywaja korzystnie na
bardziej bezposredni i klarowny. Wskazujemy zatem, ze powinna zosta¢ dopuszczona ochrong krajobrazu miejskiego. Przy uwzglednieniu predkosci
TIT wersja powierzchni ekspozycji tj. 48 m2 — dopuszczalna, co najmniej przy trasach poruszania si¢ w miescie wprowadzone w uchwale
wylotowych z Poznaniu, przy trasach przyspieszonego ruchu oraz w obszarze maksymalne wymiary no$nikow wolnostojacych sa Uwaga
zurbanizowanym. W szczegodlnos$ci przy trasach przyspieszonego ruchu i trasach wystarczajace dla spelnienia swojego celu, a jednoczesnie nie nieuwzgledniona
wylotowych — formaty ekspozycyjne mniejsze niz 18 m2 nie pozwalaja na skuteczne powoduja, ze nosniki takie staja si¢ dominujagcym elementem
przekazanie informacji, poniewaz predko$¢ poruszania si¢ pojazdow jest zbyt duza. krajobrazu. Wprowadzajac te zmiany, kierowano si¢ m.in.
analizami krajobrazu i rynku wspolczesénie stosowanych
formatow. Zgodnie z Raportem OOH 2020 klasyczne nosniki
reklamowe o wnoszonej powierzchni 48 m2 stanowig nie
wiecej niz 2% ogolnej liczby nosnikéw, gdy tymczasem
nosniki o pow. do 18 m2 stanowia tgcznie 93% ogolnej jej
liczby.
Uchwata zaktada generalng zmiang struktury no$nikoéw
poprzez ograniczenie no$nikow wielkoformatowych w
granicach miasta.
109 [25.2 2) par. 2 ust. 1 projektu uchwaly Uwaga nieuwzgledniona
— ograniczenie sposobu ekspozycji do reklam podswietlanych — a zatem o charakterze
cyfrowym. W dobie walki o klimat — wprowadzanie rozwigza¢ skutkujacych duzym Tylko wybrane formy urzadzen reklamowych maja mozliwosé
zuzyciem energii elektrycznej jest nieuzasadnione, a nadto doprowadzi do podswietlenia lub majg charakter wyswietlacza.
koniecznos$ci usunigcia 99% wszystkich reklam, poniewaz opieraja si¢ one na
ekspozycji plakatow papierowych. Nie bedzie zatem mowy o dostosowaniu reklam do Uwaga uwzgledniona
zapisOw uchwaly krajobrazowej, a rewolucyjnej zmianie, ktora wigzata si¢ bedzie z W ostatecznej wersji
wielkimi kosztami. Konieczne jest zatem wyeliminowanie ograniczenia sposobu dokumentu
ekspozycji do reklam podswietlanych i umozliwienia ekspozycji plakatow Zrezygnowano z
naklejanych papierowych. zapisow dot. U.waga .
os$wietlenia i nieuwzgledniona

podswietlenia
urzadzen
reklamowych typu
billboard.
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3) ograniczenie mozliwo$ci sytuowania billboardéw do odlegtosci nie wigkszej niz 16
metréw od krawedzi jezdni — taki zapis projektu uchwaty wskazany jest w przypadku
sytuowania billboardow w kazdym z obszaréw wydzielonych przez uchwate
krajobrazowa. Ustalenie mozliwosci sytuowania billboardu w odlegtosci do 16
metréw od krawedzi jezdni — doprowadzi do mozliwosci sytuowania billboardow
wylacznie w granicach pasa drogowego. Pas drogowy zgodnie z ustawa o drogach
publicznych nie konczy si¢ bowiem wraz z krawgdzig jezdni, a obejmuje jeszcze
trawnik i chodnik, $ciezk¢ rowerowa, a takze inne urzadzenia zwigzane z ruchem
drogowym (art. 4 ust. 1 w zw. z art. 34 ustawy z dnia 21 marca 1985r. o drogach
publicznych). Konsekwencja tego bedzie przejecie przez Zarzad Drog Miejski w
Poznaniu kontroli nad rynkiem reklamy zewnetrznej i mozliwo$¢ dowolnego
ksztaltowania optat za zezwolenie na zajgcie pasa drogowego po reklamg przez Radg
Miasta — czyli faktyczne dodanie kolejnej optaty, oprocz innych optat juz dodanych
przez ustawg wprowadzajaca mozliwos$¢ uchwalenia uchwatly krajobrazowej. Nalezy
przypomniec, ze oplaty za zezwolenie na zajecie pasa drogowego pod reklame zostaty
w listopadzie 2019r. podwyzszone dwukrotnie w stosunku do wysokosci poprzednich
stawek. Nadmieni¢ nalezy jednoczes$nie, ze zgodnie z art. 39 ust. 3 ustawy o drogach
publicznych wskazuje, Ze zarzadca drogi moze wyrazi¢ zgodg¢ na sytuowanie obiektow
innych niz zwigzane z ruchem drogowym jedynie w drodze wyjatku — czyli pomimo
teoretycznej mozliwosci sytuowania billboardéw zgodnie z uchwata krajobrazowa —
nikt nie zmusi zarzadcy drogi do wyrazenia zgody na zlokalizowanie billboardu w
danym miejscu. Reasumujac — ograniczenie mozliwo$ci sytuowania billboardow do
pasa drogowego spowodowuje — przejecie rynku reklamy

zewngtrznej w Poznaniu przez jednostki samorzadowe (ZDM w Poznaniu), po juz
uprzednim przejgciu kontroli nad wiatami przystankowymi i znajdujacymi si¢ tam
reklamami przez Migdzynarodowymi Targami Poznanskimi Sp. z 0.0. Innymi stowy —
powinna by¢ dopuszczona mozliwos¢ sytuowania billboardow w odlegtosci do 16
metréw od zewnetrznej granicy pasa drogowego, nie za$ od krawedzi jezdni.

Uwaga uwzgledniona w czeSci

Wprowadzone ograniczenie odlegtosci od zewnetrznej
krawedzi wymienionych drog ma na celu skupienie tej formy
nosnika reklamowego jak najblizej drogi, gdyz reklama
przeznaczona jest gtownie dla uzytkownikow drogi
publicznej. Uwzgledniajac jednak uwage zwigkszono
odlegto$¢ maksymalna od zewngtrznej krawedzi jezdni do 20
m. Jednak jako nieuzasadnione oceniono jej dopuszczanie w
dalszej odlegtosci od krawedzi jezdni.

Uwaga
nieuwzgledniona
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19.03.2021
Poczta

Jeronimo
Martins
Polska
S.A.

Dziatajac w imieniu Jeronimo Martins Polska Spotka Akcyjna z siedziba w Kostrzynie
z powotaniem na pelnomocnictwo, ktore przedkladam w zataczeniu, niniejszym na
podstawie art. 37b ust. 2 pkt 8 ustawy z dnia 27 marca 2003 roku o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym (tj. Dz.U. z 2020 r. poz. 293 ze zm.) sktadam
ponizej sktadam uwagi do projektu uchwaly Rady Miasta Poznania w sprawie zasad i
warunkow sytuowania matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen na terenie miasta Poznania. Jednoczesnie wnoszg o
informowanie spotki Jeronimo Martins Polska Spotka Akcyjna o przebiegu procesu
legislacyjnego, w tym wnoszg o informowanie spotki o wszelkich posiedzeniach,
naradach, na ktorych beda omawiane wszelkie sprawy dotyczace projektu uchwaty
oraz umozliwienie przedstawicielom sp6tki udziat w posiedzeniach.
INARUSZENIE ZASADY OCHRONY PRAW NABYTYCH

Artykut 2 Konstytucji RP stanowi, ze Rzeczpospolita Polska jest demokratycznym
panstwem prawnym, urzeczywistniajagcym zasady sprawiedliwosci spotecznej, wprost
z niniejszego artykutu wywiedziona jest podstawowa dla funkcjonowania kazdego
panstwa prawa zasada ochrony praw nabytych, a przestrzeganie tej zasady ma
szczegolne znaczenie w sytuacji, w ktorej dochodzi do zmiana dotychczas
obowigzujacych przepisow, zwlaszcza tych, ktore znalazty juz zastosowanie, jako
czynnik ksztattujacy sytuacje prawna ich adresatow.

Majac na uwadze powyzsze uznac¢ nalezy, ze na etapie przygotowywania projektu
uchwaty w sprawie zasad i warunkow sytuowania obiektéw matej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen tj. w szczegdlnosci § 10
przedmiotowej uchwaty nakazujacego dostosowania tablic reklamowych lub urzadzen
reklamowych do zakazow, zasad i warunkow okreslonych w uchwale doszto do
nieuwzglednienia i niezastosowania wywiedzionej z art. 2 Konstytucji RP zasady
ochrony praw nabytych, podczas gdy z przepisu tego oraz z wywiedzionej z niego
zasady powstaje dla ustawodawcy nakaz jego stosowania, a co za tym idzie zakaz
stanowienia przepisow arbitralnie odbierajacych lub ograniczajacych prawa
podmiotowe przyshugujace jednostce lub innym podmiotom prywatnym
wystepujacym w obrocie prawnym.

Wobec powyzszego uznaé nalezy, ze projekt uchwaty krajobrazowej w zakresie w
jakim naktada on w § 10 na wiascicieli ograniczony czasowo i generujacy koszty

Uwaga uwzgledniona w czeSci

Zgodnie z art. 37a ust. 9 uchwata, musi zawiera¢ warunki i
terminy dostosowania istniejacych w dniu jej wejscia w zycie
obiektow malej architektury, ogrodzen oraz tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych do zakazéw, zasad i
warunkow w niej okreslonych, nie krotszy niz 12 miesigcy od
dnia wejscia w zycie uchwaty. W uchwale wprowadzono
okresy dostosowawcze w zaleznosci od obszaru od 12 mies.
dla obszaru najbardziej cennego historycznie do 36 mies.
Wszystkie no$niki, ktore istniaty w dacie wejscia uchwaty w
zycie, sg traktowane przez ustawg o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym oraz co za tym idzie,
wydana na podstawie delegacji ustawowej uchwale,
jednorodnie. Okreslajac jednak zasady dostosowania
wydtuzono ten okres dla nosnikow reklamowych
posadowionych leganie. Wprowadzono wydtuzony okres
dostosowawczy do 5 lat. Ustalony termin daje wystraczajaco
duzo czasu do podjgcia dziatan zwigzanych z
zagospodarowaniem nieruchomosci zgodnie z
wprowadzonymi zasadami.

Dodatkowo nalezy zwréci¢ uwagg, ze zgodnie z art. 37a ust.
10 pkt 1 i 2 ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym uchwata moze wskazywac rodzaje obiektow
matej architektury, ktére nie wymagaja dostosowania do
zakazow, zasad lub warunkéw okreslonych w uchwale, a
takze moze wskazywac obszary oraz rodzaje ogrodzen dla
ktorych nastgpuje zwolnienie z obowiazku dostosowania.
Ustawodawca nie przewidziat w ww. przepisach wylaczenia, z
mocy ustawy, spod rezimu dostosowania do postanowien
uchwaly reklamowej tych tablic i urzadzen reklamowych,
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obowiazek dostosowania juz istniejacych i powstatych zgodnie z obowigzujacym
prawem tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych do zakazéw, zasad i
warunkow okreslonych w uchwale, pozostaje w sprzecznosci z konstytucyjng zasada
ochrony praw nabytych.

W konsekwencji zapisy uchwaty nie mieszcza si¢ w zakresie ustawowego
upowaznienia przyznanego organom samorzadowym. W szczegdlnosci nie odnosza
si¢ i nie zapewniajg ochrony urzadzen reklamowych obecnie istniejacych, a ponadto
nie regulujg ochronnych praw nabytych poprzez réznicowanie sytuacji podmiotow,
ktore przed wejsciem w zycie uchwaly wzniosty tablice i urzadzenia reklamowe na
podstawie waznych pozwolen lub zgloszen. Nie bez znaczenia pozostaje rowniez fakt,
ze prawa tych podmiotow nie zostaty rowniez nalezycie zabezpieczone poprzez
wprowadzenie wystarczajaco dlugiego okresu dla dostosowania przedmiotowych
urzadzen do wymogdw uchwaty, ktory to termin z punktu widzenia sieci ,,Biedronka”
wynositby 84 miesigce ze wzglgdu na 7 letni interwat w jakim remontowane sa sklepy
co pozwolitoby na zoptymalizowanie kosztow ewentualnego dostosowania. Nie
ustanowiono rowniez stosownej rekompensaty pieni¢znej w przypadku dostosowania
zgodnie z §10 projektu uchwaty urzadzen reklamowych, co jest rtownoznaczne z ich
wywlaszczeniem i ograniczeniem dziatalnosci gospodarcze oraz ingerencjag w prawo
wilasnosci. Tymczasem kwota kosztow na adaptacje¢ sklepow bedzie wynosi¢ okoto
2.878.419,30 zt (stownie: dwa miliony osiemset siedemdziesiat osiem tysigcy
czterysta dziewietnascie ztotych 30/100). Jest to kwota niebagatelna, ktora znacznie
uszczupli budzet spotki i narusza uzasadniony interes spotki. Spotka bedzie musiata
wydatkowac takg kwote bez realnej mozliwosci rekompensaty. Wyjasnié przy tym
nalezy, iz kwota ta obejmuje jedynie koszty adaptacyjne, nie zawiera kosztow, ktore
spotka bgdzie zmuszona poniesé¢ dodatkowo, a mianowicie: kosztow magazynowania
zdemontowanych elementow, likwidacji srodkow trwalych, utylizacji
zdemontowanych elementow.

ktore zostaty zlokalizowane w przestrzeni publicznej w
sposéb legalny.
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27.2

II. NARUSZENIE ZASADY ROWNEGO TRAKTOWANIA W GRANICACH
DANEGO OBSZARU

Zgodnie z artykutem 32 Konstytucji wszyscy sa wobec prawa rowni i majg prawo do
réwnego traktowania przez wtadze publiczne. Wobec czego wprowadzenie w obrgbie
tego samego miasta odmiennych regulacji dotyczacych zasad i warunkow sytuowania
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, ich gabarytow, standardow
jako$ciowych oraz rodzajow materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane,
a wigc uprzywilejowane traktowanie niektorych okreslonych typow tablic i urzadzen
reklamowych i ich dopuszczenie z jednoczesnym wprowadzeniem faktycznego zakazu
realizacji innych rodzajow tablic i urzadzen, bez merytorycznego uzasadnienia dla
takich odmiennych regulacji oraz ich wptywu na niekorzystng zmiang sytuacji
prawnej ich wlascicieli w stosunku do wiascicieli innych rodzajow tablic i urzadzen
reklamowych pozostajacych w obrebie tego samego miasta.

Wskaza¢ nalezy, ze zgodnie z treécig art. 32 ustawy zasadniczej uchwata nie moze
przewidywac roéznych regulacji, ktore dotycza tej samej materii i tego samego
podmiotu co w przedmiotowej sytuacji bezsprzecznie ma miejsce poniewaz w chwili
obecnej w roznych obszarach administracyjnych Miasta Poznan zlokalizowanych jest
66 sklepow sieci ,,Biedronka”.

Wobec powyzszego nie sposob uznaé, ze na etapie konstruowania projektu
przedmiotowej uchwaty krajobrazowej kierowano si¢ zasada proporcjonalnosci i
rowno$ci wobec prawa, a wszelkie przewidziane przez nig ograniczenia sg racjonalne i
wynikajg z potrzeby ochrony krajobrazu.

Odnoszac si¢ dalej do kwestii podziatu miasta na obszary zauwazy¢ nalezy, Ze granice
tych obszarow, dla ktorych maja obowiazywac poszczegodlne regulacje nie zostaty
okreslone i

sprecyzowane literami np. OS (dla obszaru staromiejskiego) w tresci przedmiotowej
uchwaly. Opis obszarow okreslonych w § 3 uchwaty zostat jedynie graficznie
uwidoczniony na rysunku stanowiacym zatacznik nr 1 do uchwaty, za§ w zataczniku 2
do uchwaty nieprecyzyjnie wskazano na tereny nalezace do poszczegdlnych obszarow
za pomocg numerdéw ewidencyjnych dziatek.

Uwaga nieuwzgledniona

Zgodnie z przepisami ustawy o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym, uchwata krajobrazowa
moze wydziela¢ w ramach obszaru gminy rézne strefy o
odmiennych zasadach i warunkach sytuowania tablic i
urzadzen reklamowych. W zwiazku z tym, z uwagi na kryteria
funkcjonalne w tym charakterystyczne dla dominujacego
sposobu zagospodarowania, takie obszary w terenie miasta
zostaly wydzielone.

Projekt uchwaty ze wzglgdu na rowne traktowanie
przedsigbiorcow i watécicieli nieruchomosci nie wprowadza
zwolnien podmiotowych w zakresie wymogu dostosowania
istniejgcego sposobu zagospodarowania do warunkow
okreslonych w projekcie.

Wprowadzanie tadu opiera sig, co do zasady, na
eliminowaniu, a wigc zakazywaniu dzialan niezgodnych z
przyjetymi normami. Nalezy ponadto podkresli¢, ze
nadrzg¢dnym celem i dyspozycja ustawowa Uchwaly nie jest
wspieranie interesow ekonomicznych poszczegdlnych
inwestorow, ale wspieranie interesu publicznego w drodze
poprawy jakosci przestrzeni publicznych i przywrocenie fadu
przestrzennego na obszarze miasta Poznania poprzez
uporzadkowanie zasad i warunkéw sytuowania no$nikow
reklamowych.

Granice opisano w réznoraki sposob przyjmujac zarowno
stale, charakterystyczne elementy infrastruktury drogowe;j, jak
i granice dzialek ewidencyjnych. Granice wyznaczonych
obszaréw zostaly w sposOb wystarczajacy okreslone i
pozwalajg jednoznacznie przyporzadkowaé poszczegdlnym

Uwaga
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obszarom wtasciwe dla nich regulacje zawarte w projekcie
uchwaty.

115 |27.3 I1I. NARUSZENIE ZASADY PEWNOSCI PRAWA 1 ZAUFANIA OBYWATELI Uwaga nieuwzgledniona
DO PANSTWA
Naruszenie przepisu art. 2 Konstytucji RP, poprzez niezastosowanie na etapie Uwaga nie zawiera propozycji zmiany zapisoéw projektu
przygotowywania projektu ww. uchwaty zasady poprawnej legislacji wynikajacej z uchwaty i z tego powodu nie jest mozliwa do uwzglgdnienia.
przedstawionej w art. 2 Konstytucji RP zasady demokratycznego panstwa prawa tj.
zasady ochrony zaufania do panstwa w mysl, ktérej zobowigzuje si¢ organy pafstwa U.waga .
do stanowienia i stosowania przepisdw prawa w taki sposob by obywatel mogt nieuwzgledniona
uklada¢ swoje sprawy w zaufaniu, Ze nie naraza si¢ na skutki prawne, ktorych nie
mogt przewidzie¢ w momencie podejmowania decyzji (wyrok TK z 2 czerwca 1999
r.,K. 34/98).
116 (27.4 IV. NARUSZENIE ZASADY WOLNOSCI DZIALALNOSCI GOSPODARCZEJ Uwaga nieuwzgledniona
PRAWA WLASNOSCI
Wolno$¢ dziatalnosci gospodarczej jest jednym z podstawowych prawa Nie mozna uzna¢, ze uchwata w jakikolwiek sposob ogranicza
gwarantowanych przez Konstytucje. Wskazuje si¢, ze wolno$¢ dziatalnosci prowadzenie przez skarzacego dziatalno$ci gospodarczej, czy
gospodarczej moze by¢ traktowana jako wyraz ogolnej wolnosci czlowieka tez korzystanie ze swoich nieruchomosci, skoro jej zapisy
gwarantowanej przez art. 31 ust. 1 Konstytucji RP. Zasada wolnosci dziatalnosci przedmiotowe nie odnosza si¢ do dziatalnosci, lecz wytacznie
gospodarczej stanowi wigc zasadg prawa, ktora jest adresowana do organow do funkcjonowania reklam i szyldow w przestrzeni publicznej.
stanowigcych i stosujacych prawo. Zasada ta nakazuje wspomnianym organom dazy¢ Poza tym, uchwata nie wprowadza catkowitego zakazu
do zapewniania w najszerszym mozliwym zakresie swobody dziatalnosci reklamy na dziatkach skarzacego, a jedynie wprowadza w tym
gospodarczej. Pojecie wolnosci dziatalno$ci gospodarczej nalezy rozumie¢ szeroko, zakresie ograniczenia i zakazy co do zasad i warunkow
obejmuje ono przede wszystkim swobod¢ w podejmowania, prowadzenia i sytuowania tablic i urzadzen reklamowych oraz ilosci
zakonczenia dziatalnosci gospodarczej w dowolnie wybranych formach prawnych. W szyldow.
pojeciu tym si¢ miesci rowniez prawo do promocji, prowadzenia dziatan Nalezy podkreslic, ze cel i dyspozycja ustawowa Uchwaty
marketingowych, czy prawo do reklamy marki oraz produktow. Art. 22 Konstytucji jako aktu prawa miejscowego opiera si¢ na realizacji interesu
stanowi, ze ograniczenie wolno$ci dziatalnosci gospodarczej jest dopuszczalne tylko publicznego poprzez uzyskanie dtugoterminowych korzysci
w drodze ustawy i tylko ze wzgledu na wazny interes publiczny. Zatem musza zosta¢ ogolnospotecznych i gospodarczych. Celem tym jest
spetnione 2 przestanki: 1) wazny interes publiczny oraz 2) w drodze ustawy. Uznaé przywrocenie tadu przestrzennego poprzez uporzadkowanie
nalezy, iz uporzadkowanie tadu przestrzennego w miescie nie miesci si¢ w kategorii zasad 1 warunkow sytuowania no$nikéw reklamowych. Prawo
waznego interesu publicznego. Pojgcie wymogu ,,w drodze ustawy” nalezy rozumieé miejscowe jest jednym z licznych aktow prawnych
w ten sposob, ze powyzsze sformutowanie przesadza, ze wprawdzie do ograniczenia wplywajacych na warunki prowadzenia dziatalno$ci Uwaga
dziatalnosci moze doj$¢ tylko przy zatozeniu istnienia stosownej ustawy wyraznie gospodarczej, za$ ryzyko zmiany otoczenia prawnego stanowi nieuwzgledniona

przewidujacej danego rodzaju ograniczenie i ze bez takiej ustawy zadne ograniczenie
w tym zakresie nie jest konstytucyjnie dopuszczalne. Wskazana powyzej droga
ustawowa dopuszcza takze inne organy wladzy (legitymowanych przez ustawodawce)
do wydania w tej materii rozporzadzenia na podstawie ustawy i w celu jej wykonania.
Oznacza to, ze ograniczenie wolnos$ci dziatalnosci gospodarczej moze

tapie na podstawie rozporzadzenia, jezeli tylko w ustawie zostato zamieszczone
stosowne powaznienie. W konsekwencji ograniczenie dzialalno$ci gospodarczej nie
moze byé wprowadzone za pomocg aktu prawa miejscowego, stanowi to istotne
naruszenie Konstytucji RP.

Jednoczes$nie ograniczenia wynikajace z uchwaty stanowia daleko posunigta
ingerencj¢ w prawo wlasnosci, ktorej podlega szczegdlnej ochronie zgodnie z
Konstytucja i przepisami kodeksu cywilnego. Przede wszystkim nakazywanie
wiascicielom nieruchomosci prywatnych usytuowania w okreslony sposob obiektow
reklamowych narusza uprawnienia wiascicielskie, ktorych zakres okresla art. 140 k.c.,
a w szczegolnosci uniemozliwia korzystanie w sposob swobodny.

standardowy element funkcjonowania przedsig¢biorstw.
Prowadzenie dziatalno$ci gospodarczej nie jest niczym
nieograniczone (por. wyrok Trybunatu Konstytucyjnego z 8
kwietnia 1998 r., K 10/97, OTK ZU nr 3/1998). Trybunat
wielokrotnie zaznaczat, ze dopuszczalne jest ograniczenie
wskazanych warto$ci i zasad konstytucyjnych, jezeli nie ma
ono charakteru arbitralnego.

Poprawienie istniejacego w miesci stanu rzeczy dotyczacego
sytuowania reklam i zniwelowanie tzw. chaosu reklamowego,
nawet jes$li oznacza to dla przedsigbiorcy prowadzacego
dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie reklamy zmiang
polegajaca na koniecznosci respektowania pewnych
ograniczen, w miejsce poprzedniej dowolnosci. Jest to jednak
ograniczenie, ktore odpowiada dwom warunkom:
wprowadzone zostato ustawg i ze wzgledu na wazny interes
publiczny (art. 22 Konstytucji RP), nie jest zatem sprzeczne z
prawem, cho¢ rzeczywiscie interes prawny przedsigbiorcy
narusza.
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27.5

V. PRZEKROCZENIE DELEGACJI USTAWOWEJ

Artykut 94 Konstytucji RP stanowi, ze organy samorzadu terytorialnego oraz
terenowe organy administracji rzadowej, na podstawie i w granicach upowaznien
zawartych w ustawie, ustanawiajg akty prawa miejscowego obowiazujace na obszarze
dziatania tych organow, a zasady i tryb wydawania aktow prawa miejscowego okresla
ustawa. W przypadku aktow prawa miejscowego z zakresu zasad i warunkow
sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
oraz ogrodzen, regulacje zasad i trybu ich sporzadzanie okresla ustawa z dnia 27
marca 2003 roku o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (tj. Dz.U. z 2020 r.
poz. 293 ze zm.). Zakres upowaznienia ustawowego okresla art. 37a ust. 1-3
powyzszej ustawy, zgodnie z ktorym rada gminy moze podja¢ uchwale ustalajaca
zasady 1 warunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow standardow jakosciowych oraz
rodzajow materialtow W pierwszej kolejnos$ci nalezy wskazac, iz uchwata w §5 ust. 1
pkt 2 lit. i,l,m,n, itp. ustala odlegto$¢ bilbordow od drog publicznych, skrzyzowan,
mostow, wiaduktow, tuneli i podczas gdy art. 42a ust. 1143 ust. 1 ustawy z dnia 21
marca 1985 roku o drogach publicznych (tj. Dz.U. z 2020 r. poz.470 ze zm.) okresla
zasady umieszczania reklam na drogach publicznych. Oznacza to, ze przepisy
dotyczace minimalnych odlegtosci reklam od drog zostaty okreslone w ustawie o
drogach publicznych, a tym samym regulowanie tych kwestii w uchwale
krajobrazowej stanowi istotne naruszenie art. 7 Konstytucji RP, zgodnie z ktérym
organy wladzy publicznej dziataja na podstawie i w granicach prawa.

Wskaza¢ rowniez nalezy, iz art. 37a ust. 1 ustawy z dnia 27 marca 2003 roku o
planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (tj. Dz.U. z 2020 r. poz. 293 ze zm.)
wskazuje, ze rada gminy moze ustali¢ w formie uchwaly zasady i warunki sytuowania
obiektow matej architektury oraz ogrodzen uprawnia jedynie do okreslenia zasad i
warunkow sytuowania tych obiektow. Oznacza to, ze powyzszy artykut nie daje
Radzie Gminy uprawnienia do regulowania kwestii utrzymywania urzadzen
reklamowych. Wedtug stownika jezyka polskiego ,,sytuowanie” oznacza umieszczanie
nastgpi¢ na podstawie rozporzadzenia, jezeli tylko w ustawie zostato zamieszczone
stosowne upowaznienie. W konsekwencji ograniczenie dziatalno$ci gospodarczej nie
moze by¢ wprowadzone za pomoca aktu prawa miejscowego, stanowi to istotne
naruszenie Konstytucji RP.

Jednoczes$nie ograniczenia wynikajace z uchwaty stanowia daleko posunigta
ingerencje w prawo wiasnosci, ktorej podlega szczegdlnej ochronie zgodnie z
Konstytucja i przepisami kodeksu cywilnego. Przede wszystkim nakazywanie
wlascicielom nieruchomosci prywatnych usytuowania w okreslony sposob obiektow
reklamowych narusza uprawnienia wiascicielskie, ktorych zakres okresla art. 140 k.c.,
a w szczegodlnosci uniemozliwia korzystanie w sposob swobodny.

Uwaga nieuwzgledniona

Uchwata nie ustala wskaznikow juz okreslonych w aktach
prawnych wyzszego rzedu w tym przypadku w art. 43 ustawy
o drogach publicznych, w ktoérym okreslono minimalne
odlegtosci od zewngtrznych krawedzi drég publicznych
obiektow budowlanych oraz niebgdacych obiektami
budowlanymi reklamy.

W wymienionych paragrafach okresla odlegto$ci maksymalne
jakie przy sytuowaniu okre$lonych urzadzen reklamowych
nalezy zachowa¢ od zewnetrznej krawedzi jezdni, czyli ,,nie
mniejsze niz...”.

Nalezy zwroci¢ uwage, ze w tresci uchwaty nie wprowadzono
regulacji dotyczacej zasad utrzymania obiektow matej
architektury oraz ogrodzen w tym utrzymanie ich w czystosci,
czy sposobu i czgstotliwo$ci konserwacji. Ponadto nie mozna
uznac, ze uchwata w jakikolwiek sposob ogranicza
prowadzenie przez skarzacego dziatalnosci gospodarczej, czy
tez korzystanie ze swoich nieruchomosci, skoro jej zapisy
przedmiotowe nie odnosza si¢ do dziatalnosci, lecz wylacznie

do funkcjonowania reklam i szyldow w przestrzeni publicznej.

Uwaga
nieuwzgledniona
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27.6

V. PRZEKROCZENIE DELEGACJI USTAWOWEJ

Artykut 94 Konstytucji RP stanowi, ze organy samorzadu terytorialnego oraz
terenowe organy administracji rzadowej, na podstawie i w granicach upowaznien
zawartych w ustawie, ustanawiajg akty prawa miejscowego obowiazujace na obszarze
dziatania tych organow, a zasady i tryb wydawania aktow prawa miejscowego okresla
ustawa. W przypadku aktow prawa miejscowego z zakresu zasad i warunkow
sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
oraz ogrodzen, regulacje zasad i trybu ich sporzadzanie okresla ustawa z dnia 27
marca 2003 roku o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (tj. Dz.U. z 2020 r.
poz. 293 ze zm.). Zakres upowaznienia ustawowego okresla art. 37a ust. 1-3
powyzszej ustawy, zgodnie z ktorym rada gminy moze podja¢ uchwale ustalajaca
zasady 1 warunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow standardow jakosciowych oraz
rodzajow materialtow W pierwszej kolejnos$ci nalezy wskazac, iz uchwata w §5 ust. 1
pkt 2 Et. ij,m,n, itp. ustala odlegto$¢ bilbordow od drog publicznych, skrzyzowan,
mostow, wiaduktow, tuneli podczas gdy art. 42a ust. 1143 ust. 1 ustawy z dnia 21
marca 1985 roku o drogach publicznych (tj. Dz.U. z 2020 r. poz.470 ze zm.) okresla
zasady umieszczania reklam na drogach publicznych. Oznacza to, ze przepisy
dotyczace minimalnych odlegtosci reklam od drog zostaty okreslone w ustawie o
drogach publicznych, a tym samym regulowanie tych kwestii w uchwale
krajobrazowej stanowi istotne naruszenie art. 7 Konstytucji RP, zgodnie z ktorym
organy wladzy publicznej dziataja na podstawie i w granicach prawa.

Wskaza¢ rowniez nalezy, iz art. 37a ust. 1 ustawy z dnia 27 marca 2003 roku o
planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (tj. Dz.U. z 2020 r. poz. 293 ze zm.)
wskazuje, ze rada gminy moze ustali¢ w formie uchwaly zasady i warunki sytuowania
obiektow matej architektury oraz ogrodzen uprawnia jedynie do okreslenia zasad i
warunkow sytuowania tych obiektow. Oznacza to, ze powyzszy artykut nie daje
Radzie Gminy uprawnienia do regulowania kwestii utrzymywania urzadzen
reklamowych. Wedtug stownika jezyka polskiego ,,sytuowanie” oznacza umieszczanie
czego$ w jakims$ miejscu. W zwigzku z tym rada gminy posiada upowaznienie jedynie
do i warunkéw w okreslonym miejscu, dlatego brak jest jakichkolwiek podstaw
prawnych do okreslania przez rad¢ gminy zasad i warunkow utrzymywania w
przysztosci w okre§lonym stanie usytuowanych juz obiektow. Tymczasem uchwata w
§10 okreslono terminy dostosowania tablic reklamowych, co stanowi okreslenie
warunkow utrzymywania w przysztosci w okreslonym stanie obiektow juz
usytuowanych, wykracza to poza regulacje ustawowe i jest sprzeczne z art. 7
Konstytucji RP.

Uwaga nieuwzgledniona

Uchwata nie ustala wskaznikow juz okreslonych w aktach
prawnych wyzszego rzedu w tym przypadku w art. 43 ustawy
o drogach publicznych, w ktoérym okreslono minimalne
odlegtosci od zewngtrznych krawedzi drég publicznych
obiektow budowlanych oraz niebgdacych obiektami
budowlanymi reklamy.

W wymienionych paragrafach okresla odlegto$ci maksymalne
jakie przy sytuowaniu okre$lonych urzadzen reklamowych
nalezy zachowa¢ od zewnetrznej krawedzi jezdni, czyli ,,nie
mniejsze niz...”.

Nalezy zwroci¢ uwage, ze w tresci uchwaty nie wprowadzono
regulacji dotyczacej zasad utrzymania urzadzen reklamowych
w okre$lonym stanie, w tym np. utrzymanie ich w czystosci,
czy sposobu i czgstotliwosci konserwacji.

Zgodnie z art. 37a ust. 9 uchwata, musi zawiera¢ warunki i
terminy dostosowania istniejacych w dniu jej wejscia w zycie
obiektow malej architektury, ogrodzen oraz tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych do zakazéw, zasad i
warunkow w niej okreslonych, nie krotszy niz 12 miesigcy od
dnia wejscia w zycie uchwaty. W wprowadzone w §10
uchwaly okresy dostosowawcze sg realizacja ustawowo
okreslonego obowiazku.

Uwaga
nieuwzgledniona
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27.8

VII. ZASTRZEZENIA Z UWZGLEDNIENIM REGULACJI WEWNETRZYNCYH
SIECI BIEDRONKA

Obecnie w granicach administracyjnych Miasta Poznan zlokalizowanych jest 66
sklepow sieci ,,Biedronka”. Z przypisania adreséw sklepow do obszaréw
wyznaczonych zgodnie z §3 ust. 1 projektu uchwaly wynika, ze sklepy ,,Biedronka”
znajduja si¢ w trzech z czterech obszardw, tj. w obszarze centrum i historycznych
dzielnic, obszarze zurbanizowanym oraz w obszarze przyrodniczym.

Sklepy ,,Biedronka” oznaczane sg indywidualnie dobranym zestawem znakow
reklamowych, ktérego konkretna posta¢ uzalezniana jest od uwarunkowan danej
lokalizacji. W zaleznosci od potrzeb montowane sg na nieruchomosciach nastgpujace
typu znakow reklamowych:

1. Logotyp

Logotyp jest kluczowym elementem identyfikacji danej lokalizacji z marka
,,Biedronka”. Dzigki swojej brawie i ksztaltowi jest rozpoznawalny w ciggu dnia,
natomiast po zmroku identyfikacja jest dodatkowo mozliwa dzigki podswietleniu.
Sklepy sieci ,,Biedronka” otwarte s do siedmiu dni w tygodniu w zakresie
godzinowym obejmujgcym zarowno pore dnia, jak i czgsciowo pore nocy, aby
zapewni¢ lokalnej spotecznosci dostep do artykutow pierwszej potrzeby.

Logotypy wystepuja w kilku ustandaryzowanych rozmiarach i moga by¢ montowane
zaro6wno na elewacji budynku, jak i na totemach (pylonach), ktore rowniez wystepuja

w kilku wariantach wysoko$ci. Logotypy wykonane sg ze stali i tworzywa sztucznego.

Lico logotypu wyklejane jest folig Oracal 8500.

a. Logotyp w formie znaku $wietlnego montowanego na elewacji budynku:
Typ 2 - wymiary: szeroko$¢ 4 m, wysokos¢ 1,78 m, gtebokosé¢ 0,23 m,

Typ 2.5 — wymiary: szerokos$¢ 4,8 m, wysoko$¢ 2,13 m, glebokosc¢ 0,265 m,
Typ 3 - wymiary: szeroko$¢ 5,7 m, wysokos¢ 2,550 m, gtebokos¢ 0,3 m.

b. Logotyp w formie dwustronnego znaku §wietlnego montowanego na totemie
(pylonie) o wysokosci:

9 m z dwustronnym logotypem Typ 2,

12 m z dwustronnym logotypem Typ 2.5,

Uwaga uwzgledniona w czgsci

Dopuszczono szyld w formie kasetonu o powierzchni do 4 m2
zmiana w §5 ust. 2 pkt 2 lit. a, §6 ust. 2 pkt 2 lit. a, §7 ust. 2
pkt 2 lit. f

W obszarze Staromiejskim i Centrum historyczne dzielnice
dopuszczono pylon w wersji 2 do 3 m wysokosci. Ze wzgledu
na dominujacy charakter zabudowy zwartej, pierzejowej o
walorach historycznych nie dopuszczono wyzszych form
szyldow.

Dla pozostatych obszarow dopuszczono pylony o wysokosci
do 8 m.

Dopuszczono gablotg o powierzchni do 1 m2

zmiana w §5 ust. 2 pkt 2, §6 ust. 2 pkt 2, §7 ust. 2 pkt 2.
Dopuszczone formy tablic i urzadzen reklamowych nie
powinny stanowi¢ elementow ostaniajacych nieestetyczne
obiekty znajdujace si¢ na nieruchomosci. Problem dbatosci o
estetyke np. wiaty z pojemnikami na odpady czy trafostacji
nalezy rozwigzywac w inny sposob.

Informacje o godzinach otwarcia sklepu, zasadach korzystania
z parkingu, a takze wyklejenia tzw. maskujace nie stanowia
tre$ci reklamowych.

Dopuszczono tablice systemowe o powierzchni do 4 m2
umieszczone na budynku, zmiana w §5 ust. 2 pkt 2, §6 ust. 2
pkt 2, §7 ust. 1 pkt 2.

Uwaga
nieuwzgledniona
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18 m z dwustronnym logotypem Typ 3.

Logotypy sytuowane sa w liczbie 2 lub 3 na elewacji budynku w zaleznosci od jego
zorientowania wzglgdem ciggdw komunikacyjnych oraz, opcjonalnie, na totemie
(pylonie) reklamowym, jezeli na nieruchomosci istnieja techniczne mozliwosci
montazu takiego urzadzenia.

[logotyp w $wietle postanowien projektowanej uchwaty]

a. centrum i historycznych dzielnice:

-zgodnie §5 ust. 2 pkt 1 lit. ¢) projektu uchwaty dla kazdego podmiotu prowadzacego
dziatalno$¢ na nieruchomosci ustala si¢ lokalizacje nie wigcej niz dwoch form
szyldow,

forma szyldu odpowiadajaca logo typowi dopuszczona jest na podstawie §5 ust. 2 pkt
2) lit. e) projektu uchwaty lecz w tym przypadku maksymalne wymiary logotypu to:
wysoko$¢ 800 mm, gteboko$¢ 150 mm i dtugos¢ nie przekraczajaca 80% diugosci
jednej elewacji,

w tym obszarze w przypadku nieruchomosci, w ktorych zlokalizowane sa sklepy nie
dopuszczono mozliwosci instalacji toteméw (pylonow) z logotypem,

b. obszar zurbanizowany:

zgodnie §6 ust. 2 pkt 1 lit. ¢) projektu uchwaty dla kazdego podmiotu prowadzacego
dziatalno$¢ na nieruchomosci ustala si¢ lokalizacj¢ nie wigcej niz trzech form
szyldow,

forma szyldu odpowiadajaca logo typowi dopuszczona jest na podstawie §6 ust. 2 pkt
2) lit. f) projektu uchwaty lecz w tym przypadku maksymalne wymiary logotypu to:
wysokos¢ 0,8 m, glebokosé 0,15 m i dlugo$é nie przekraczajaca 80% diugosci jedne;j
elewacji,

dodatkowo §6 ust. 2 pkt 2) lit. ¢) projektu uchwaty dopuszcza zamontowanie szyldu w
formie zwartej kompozycji szyldow w dwdch miejscach na elewacji budynku
handlowo-ustugowego lub przemystowego, o tacznej powierzchni ekspozycji nie
wigkszej niz 20% powierzchni tej elewacji i jednoczes$nie nie wigcej niz 100 m2,

§6 ust. 2 pkt 2) lit. p) tiret 3. oraz §6 ust. 2 pkt 2) lit. r) tiret 1. projektu uchwaty
dopuszczaja postuzenie si¢ totemem (pylonem) w rozmiarze 2 i 3, co odpowiada
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pylonom o wysokosci odpowiednio 3 mi 8 m i szerokosci 1 mi 2,5 mm,

ponadto §6 ust. 1 pkt 2) lit. s) projektu uchwaty dopuszcza montaz totemu (pylonu) w
rozmiarze 4, tj. o wysokosci do 15 m, szerokosci 5,5 m oraz o tacznej powierzchni
ekspozycji nie wigkszej niz 60 m2, lecz jedynie wzdtuz drog gtéwnych ruchu
przyspieszonego oraz glownych, o dwoch pasach ruchu w kazdym kierunku,

c. obszar przyrodniczy:

zgodnie §7 ust. 2 pkt 1 lit. ¢) projektu uchwaty dla kazdego podmiotu prowadzacego
dziatalno$¢ na nieruchomosci ustala si¢ lokalizacj¢ nie wigcej niz trzech form
szyldow,

forma szyldu odpowiadajaca logo typowi dopuszczona jest na podstawie §7 ust. 2 pkt
2) lit. e) projektu uchwaty lecz w tym przypadku maksymalne wymiary logotypu do
wysokos$¢ 0,8 m, glebokosé 0,15 mi dtugos$¢ nie przekracza 80% diugosci jednej
elewacji,

- §7 ust. 2 pkt 2) lit. n) projektu uchwaty dopuszcza postuzenie si¢ totemem (pylonem)
w rozmiarze 3, co odpowiada pylonowi o wysokosci odpowiednio 8 m i szerokosci 2,5
m.

Wszystkie powyzsze obszary nalezy zrowna¢ w zakresie parametrow znakow
reklamowych i szyldow z obszarem zurbanizowanym oraz uwzgl¢dni¢ wszystkie
wymienione wyzej znaki reklamowe z uwzglednieniem ich obecnych wymiarow, ze
zwrdceniem szczegblnej uwagi na totemy (pylony).

2. Znak kierunkowy przy wjezdzie na nieruchomos¢.

W lokalizacjach w zabudowie ciaglej i przy braku mozliwosci zamontowania totemu
(pylonu) reklamowego, wjazdy na teren nieruchomosci ze sklepem oznaczone sa
znakiem kierunkowym w formie tablicy informacyjnej z miniaturg logotypu, strzatka
kierunkowg oraz znakiem parkingu i miejsc postojowych dla 0sob niepetnosprawnych.
Tablice wykonane sa z plyty kompozytowej o wymiarach 1,2 m szeroko$ci i 0,5 m
wysokosci. Zamontowane sa na wysokosci 1,5 m od powierzchni gruntu na
malowanych proszkowo, czarnych profilach stalowych o wymiarach 50 x 50 x 2 mm.

[znak kierunkowy w $wietle postanowien projektowanej uchwaty]
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W kazdym z rozwazanych obszaréw Miasta Poznan dopuszczono pylon w rozmiarze
2, tj. o0 wysokosci do 3 m i szerokosci 1 m przy wejsciu lub wjezdzie na nieruchomosé.
W zwiagzku z powyzszym nalezy dostosowac w tym zakresie postanowienia projektu
uchwaly do wyzej wskazanych wymiarow znaku kierunkowego.

Gabloty na plakaty

Najlepszym i oczekiwanym przez klientow sposobem informowania klientow o
biezacej ofercie handlowej jest umieszczenie okresowo wymienianych plakatow w
wolnostojacej gablocie przy wejsciu do sklepu. Obecnos¢ tego elementu znajduje
uzasadnienie w wynikach badan marketingowych, w ktorych klienci wyraznie
wskazali potrzebe takiej formy prezentacji oferty. Rama gabloty wykonana jest z
aluminium i posiada wymiary 2,17 m szerokosci, 0,94 m wysokos$ci oraz 50 mm
glebokosci oraz zamontowana jest na wysokosci 2,14 m od powierzchni gruntu na
malowanych proszkowo, czarnych profilach stalowych o wymiarach 50 x 50 x 2 mm.
W gablocie mieszczg si¢ cztery plakaty w formacie B2 o wymiarach 0,478 m
szerokosci i 0,68 m wysokosci.

[gabloty na plakaty w §wietle postanowien projektowanej uchwaty]

W Zzadnym z obszaréw bedacych przedmiotem regulacji projektowanej uchwaty nie
dopuszczono stosowania gablot na plakaty przy nieruchomosciach, w ktorych
prowadzona jest dziatalno$¢ handlowo-ustugowa. Gabloty oraz wolno stojace pulpity
z menu przewidziane zostaty dla lokali gastronomicznych. Nosniki te zawieraja oferte
danego podmiotu prowadzacego dziatalno$¢ na nieruchomosci, a wige na zasadzie
analogii dozwolone by¢ powinny takie urzadzenia przy lokalach handlowo-
ustugowych.

W tym stanie rzeczy nalezy dopusci¢ tego rodzaju nosniki przy lokalach handlowo-
ustugowych z zachowaniem wskazanych wyzej parametrow gablot na plakaty przy
sklepach sieci ,,Biedronka”.

Wolnostojace tablice reklamowe w formie przeset

W niektorych przypadkach, w zaleznosci od specyfiki danej lokalizacji na
nieruchomos$ciach zabudowanymi sklepami ,,Biedronka” montowane sa jednostronne
lub dwustronne, wolnostojace tablice reklamowe (ozdobne) o wymiarach 3 m
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szerokosci 1 2 m wysokosci, ktorych podstawowa funkcja jest ostonigcie
nieatrakcyjnych wizualnie obiektow, jak wiata na pojemniki na odpady, czy
znajdujaca si¢ na nieruchomosci trafostacja. Tablice te, w zwigzku z pelniong funkcja,
wystepuja w ciggach sktadajacych sie z kilku sztuk.

[wolnostojace tablice reklamowe w §wietle postanowien projektowanej uchwaty]

Ze wzgledu na fakt, ze "wyzej okre$lone tablice nie wpisuja si¢ w definicjg billboardu,
o ktorej mowa w §2 pkt. 1) projektu uchwaty, jak i nie zostaty dopuszczone w
zapisach projektu uchwaty dotyczacych ogrodzen (§9 projektu uchwaty), tym samym
uznaé nalezy, ze w og6le nie dopuszcza si¢ ich sytuowania. Postuluje si¢ zatem
uwzglednienie takich tablic jako dopuszczalnych w $wietle projektowanej uchwaty.

5. Zewngtrzne banery $cienne i oklejanie drzwi wejsciowych grafika na folii

Wyzej przywotane nosniki sa najczgéciej wykorzystywane do prezentowania ofert
produktowo- cenowych wynikajgcych z dlugoterminowych umoéow handlowych z
dostawcami oraz do komunikacji projektow spotecznych, jak np. promocja
reprezentacji Polski w pilce noznej, pomoc seniorom podczas pandemii, itp. Dziatania
te spotykaja si¢ z pozytywnym odbiorem klientow i sa oczekiwane od lidera rynku.
Oprocz powyzszych tresci grafiki na drzwiach informuja o godzinach otwarcia sklepu,
zasadach korzystania z parkingu, itp.

Aktualnie na elewacjach i $lepych $cianach budynkow, w ktorych mieszcza si¢ sklepy
,.Biedronka” stosowane sg tablice §cienne o wymiarach 2,67 m szerokosci i 5,34 m
wysoko$ci w liczbie od jednej do czterech sztuk.

[banery $cienne w §wietle postanowien projektowanej uchwaty]

Zgodnie z przedstawionym projektem uchwaly wyzej opisane no$niki reklamowe
dopuszczone zostaty jedynie w obszarze zurbanizowanym, na mocy §6 ust 1 pkt 2) lit.
h) i) projektu uchwaty, w nastepujacym zakresie:

umieszczania na elewacji budynku handlowo-ustugowego, przemystowego i
magazynowego, o tacznej powierzchni ekspozycji nie wigkszej niz 30% powierzchni
jednej elewacji, przy czym powierzchnia jednego urzadzenia nie moze przekracza¢ 12
m2,
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umieszczania na $lepej $cianie budynku o tacznej podswietlanej ekspozycji nie
wigkszej niz 36 m2.

W zwigzku z tym powinni si¢ zrowna¢ w tym zakresie wszystkie omawiane obszary z
obszarem zurbanizowanym oraz dostosowanie parametréw dopuszczonych urzadzen
reklamowych do tych stosowanych w sklepach ,,Biedronka”, a takze zwigkszenie
procentowego udzialu powierzchni tych urzadzen w powierzchni elewacji.

Na marginesie nalezy takze zaznaczy¢, ze doprecyzowania na gruncie uchwaty
wymaga pojecie ,,.baneru”, aby byto ono spojne z definicja ,.tablicy reklamowe;j” z art.
2 pkt 16b) ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym z dnia 27 marca
2003 roku (tj. Dz. U. z 2020 r. poz. 293 ze zm.).

[oklejanie drzwi wejSciowych grafika na folii w $wietle postanowien projektowanej
uchwaty]

W obszarze centrum i historycznych dzielnic oraz w obszarze zurbanizowanym w §5
ust. 1 pkt 1) lit. d) oraz w §6 ust. 1 pkt 2) lit. d) projektu uchwaty dopuszczono
wyklejenie szyb na powierzchni nie wigkszej niz 20% powierzchni okna lub drzwi.
Natomiast w obszarze przyrodniczym w ogoéle nie przewidziano tej formy sytuowania
tablic i urzadzen reklamowych.

W tym stanie rzeczy nalezy si¢ zrownaé w tym zakresie wszystkie obszary oraz o
nieregulowanie parametru procentowego udzialu wyklejenia w powierzchni szyby.

6. Oklejanie witryn grafika na folii

Podstawowym zatozeniem przy projektowaniu i utrzymywaniu sklepow jest
zapewnienie jak najwigkszego dostgpu naturalnego $wiatla oraz prezentacja wngtrza
sklepu dla klientéw z zewnatrz. Istnieja jednak przypadki, w ktorych witryng
sklepowe musza zosta¢ zastonigte, tj.: ekspozycja na stonice potudniowej witryny, przy
ktorej znajduja si¢ urzadzenia kasowe — intensywne $wiatto stoneczne zaktoca prace
skanerow i jest uciazliwe dla pracownikow,

ekspozycja na stonce potudniowej witryny, przy ktorej znajduja si¢ regaty i urzadzenia
chtodnicze.

[oklejanie witryn grafika na folii w $wietle postanowien projektowanej uchwaty]

Zgodnie z uwagami poczynionymi w pkt. 5. powyzej w tym przypadku rowniez postuluje si¢
zrownanie wszystkich obszarow w zakresie dopuszczenia tej formy urzadzen reklamowych
oraz o nieregulowanie parametru procentowego udziatu wyklejenia powierzchni szyby. Jak
wskazano powyzej, zdarzajq si¢ przypadki, w ktorych catkowite wyklejenie szyby jest
niezbgdne z obiektywnych wzgledow technicznych. Podkresli¢ takze wypada, ze co do zasady
tre$¢ zawarta na wyklejeniu szyby nie wpisuje tej formy w definicj¢ reklamy w rozumieniu art.
art. 2 pkt 16a) ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym z dnia 27 marca 2003
roku (tj. Dz. U. z 2020 r. poz. 293 ze zm.), gdyz nie promuje ona przedsigbiorcy, czy
konkretnych towarow lub ustug, a zawiera ozdobna grafike w postaci, na przyktad, kompozycji
Warzyw.

VIII. OPINIA

Opinia w zakresie rozpoznawalno$ci wizerunku marki ogéInopolskiej w kontekscie projektu
zmian wygladu wizualnego reklam w przestrzeni miejskiej Poznania z dnia 16 marca 2021
roku przygotowana przez biegtego sadowego dr Pawta Buszko wskazuje, ze obecna forma i
logo marki ,,Biedronka” jest na tyle utrwalone w $wiadomosci spotecznej, ze jakakolwiek
zmiana w tym zakresie moze wplyna¢ na obnizenie rentownos$ci prowadzonej przez spotke
rentownosci. Biegly stusznie wskazuje, iz projekt uchwaty krajobrazowej przygotowany
przez Miasto Poznan jest jednym z bardziej restrykcyjnych. Uchwaty krajobrazowe
obowiazujace w innych miastach Polski w tym zakresie wprowadzity Liczne wyjatki dla tego
typu obiektow. Biegly sadowy stusznie wskazuje, iz postanowienia uchwaty delegalizuja w
znacznej czgscei istniejace nosniki reklamowe i to bez zadnego uzasadnienia. Delegalizacja
istniejacych obiektow, jak i w ich miejsce posadowienie nowych bedzie si¢ wiazato dla spotki
z duzym naktadem finansowy, o czym byta mowa powyzej.
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Zabka
Polska
Sp. z o.0.

dotyczy wszystkich nieruchomosci oddanych w najem na nasza rzecz na obszarze
objetym uchwata, w szczegolnosci na terenie Parku Kulturowego Stare Miasto.

1. W paragrafie 4 projektu, w czesci ,,W zakresie zasad i warunkow sytuowania
szyldow, ich gabarytow oraz liczby”, obecny zapis brzmi:

"2) dopuszcza si¢ szyldy:

()

b) w formie ptaskich liter lub znakéw mocowanych rownolegle do $ciany badz
wykonanych bezposrednio na $cianie budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu
sprzedazy ulicznej, w obrebie pasa ekspozycyjnego, na dtugosci nie wigkszej niz 80%
jednej elewacji i wysokosci nie wigkszej niz 0,8 m"

Wnosimy o zmiang zapisu na paragraf 9 cz¢s¢ " W zakresie ogolnych zasad lokalizacji

szyldow ustala si¢" z Uchwaty Nr LXI1/1151/VI11/2018 Rady Miasta Poznania z dnia
27 lutego 2018 r dot. utworzenia ,,Parku Kulturowego Stare Miasto” w Poznaniu.

"W zakresie form i zasad mocowania szyldow ustala sig:

1) dla szyldow sytuowanych rownolegle do $ciany budynku, jedna z form:

a) odrgbnych, wycigtych liter lub znakow:

- tworzacych na jednej elewacji wytacznie jeden napis,

- w pasie elewacji budynku ponad otworami okiennymi i drzwiowymi parteru,

- na dtugosci do 80% jednej elewacji i wysokosci do 0,8 m".

Argumentujemy to obwigzujaca uchwatg Parku Kulturowego Stare Miasto
pokrywajaca czesciowo ten sam obszar. Projekt uchwaty zaktada inne zapisy
wzgledem szyldow dla tej strefy, co oznacza konieczno$¢ wprowadzenia zmian we
wszystkich lokalach, ktore byty projektowane pod uchwat¢ Parku Kulturowego.
Whioskujemy o ujednolicenie zapisow strefy do zapisow obowiazujacego od lutego
2018 Parku Kulturowego Stare Miasto.

Uwaga nieuwzgledniona

Zapisy obu uchwal nie sa ze sobg sprzeczne.

Uwaga
nieuwzgledniona
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2. W paragrafie 4 projektu, w czesci "W zakresie zasad i warunkow sytuowania tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych niebgdacych szyldami, ich gabarytow,
standardéw jakos$ciowych oraz rodzajow materiatdw budowlanych, z jakich moga by¢
wykonane "obecny zapis brzmi:

" 2) dopuszcza sig tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe:

(...)

b) w oknie lokalu niemieszkalnego znajdujacego si¢ w parterze budynku, kiosku
ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej, z wytaczeniem wyswietlaczy, w odleglosci
nie mniejszej niz 0,1 m od wewngtrznej strony szyby i powierzchni ekspozycji nie
wigkszej niz 30% powierzchni okna"

paragrafach 5,6,7 w czgéciach "W zakresie zasad i warunkow sytuowania tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych niebedacych szyldami, ich gabarytow,
standardéw jakos$ciowych oraz rodzajow materiatow budowlanych, z jakich moga by¢
wykonane" zapis brzmi:

"2) dopuszcza si¢ tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe:

()

b) w oknie lokalu niemieszkalnego znajdujacego si¢ w parterze budynku, kiosku
ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej, w odleglosci nie mniejszej niz 0,1 m od
wewngtrznej strony szyby i powierzchni ekspozycji nie wigkszej niz 30% powierzchni
okna,

¢) po wewngtrznej stronie szklanej elewacji budynku niemieszkalnego, w odlegtosci
nie mniejszej niz 0,1 m od szyby i powierzchni ekspozycji nie wigkszej niz 30% tej
elewacji"

Whnosimy o zmiang wytycznych ekspozycji tablic reklamowych w dystansach
mniejszych niz 0,1 m od szklenia na mozliwo$¢ ekspozycji o wskazanych wymiarach
bezposrednio na/przy szkleniu od wewngtrznej strony lokalu, rozwigzanie to jest
bezpieczniejsze, wielkos¢ i czytelnos¢ komunikatu i widocznos$é wngtrza lokalu
pozostaje bez zmian wzgledem zapisow projektu.

Propozycja zmiany zapisow:

"2) dopuszcza si¢ tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe:

()

b) w oknie lokalu niemieszkalnego znajdujacego si¢ w parterze budynku, kiosku
ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej, od wewngtrznej strony szyby i
powierzchni ekspozycji nie wigkszej niz 30% powierzchni okna,

¢) po wewngtrznej stronie szklanej elewacji budynku niemieszkalnego i powierzchni
ekspozycji nie wigkszej niz 30% tej elewacji"

Uwaga nieuwzgledniona

Nie przyjeto propozycji zmiany we wnoszonym zakresie,
gdyz w par. 4 pkt 2 lit ¢ dopuszczona jest inna forma reklamy
naklejanej bezposrednio na szybg od wewnatrz w formacie
A4. Ponadto na szybie przewidziano mozliwos$¢ umieszczania
szyldow w kilku formach zaréwno ptaskich jak i
przestrzennych. Natomiast wprowadzone odlegtosci dla tej
formy reklamy celowo narzucaja dystans od szyby tak aby
witryna sklepowa byta zaaranzowana przestrzennie bez
oklejania szyby na znacznej powierzchni.

Uwaga
nieuwzgledniona

123

283

Wnosimy o dopuszczenie w obszarze centrum (paragraf 5) i przyrodniczym (paragraf
7) zapisu obszaru zurbanizowanego z paragrafu 6 czesci "W zakresie zasad i
warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych niebgdacych
szyldami, ich gabarytéw, standardow jakosciowych oraz rodzajéw materiatow
budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane" brzmiacego:

"2) dopuszcza si¢ tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe:

umieszczane na elewacji budynku handlowo-ustugowego, przemystowego i
magazynowego, z wylaczeniem banerow, o tacznej powierzchni ekspozycji nie
wigkszej niz 30% powierzchni jednej elewacji, przy czym powierzchnia jednego
urzadzenia nie moze przekracza¢ 12 m*"

Spis nieruchomosci, ktorych dotycza powyzsze uwagi dotaczam w zataczniku.

Jesli ktoras z powyzszych kwestii wymagataby doprecyzowania prosze o kontakt.

Uwaga nieuwzgledniona

Zasady sytuowania szyldow, okreslone w projekcie uchwaty,
stuza zapewnieniu ochrony tadu przestrzennego i brak jest
podstaw brak podstaw do wprowadzenia postulowanych w
uwadze zmian

Uwaga
nieuwzgledniona
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poczta

Migdzyn
arodowe
Targi
Poznansk
ie sp.z
0.0.

Dziatajac jako Zarzad spotki pod firma Migdzynarodowe Targi Poznanskie sp. z 0. o.
z siedziba w Poznaniu, sktadamy nastgpujace uwagi do projektu uchwaty w sprawie
zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, czyli tzw. uchwaty krajobrazowej (dalej jako:
Uchwata krajobrazowa):

1) wprowadzenie obszaru indywidualnej promocji obejmujacego teren
Migdzynarodowych Targéw Poznanskich.

Wprowadzenie obszaru indywidualnej promocji obejmujacego teren
Migdzynarodowych Targéw Poznanskich (obszar A) uzasadnione jest duza liczba
potencjalnych odbiorcow zainteresowanych ustugami na terenie Miasta Poznania, w
tym w szczegodlnosci: zwiedzajacych targi i uczestnikow innych wydarzen oraz osb
podrdzujacych stuzbowo z catego kraju i zza granicy. Informacje oraz reklamy
zamieszczone na terenie Migdzynarodowych Targéw Poznaniskich moga pozytywnie
wplynaé na zwigkszenie ruchu w centrum, korzystanie z ustug lokalnych
przedsigbiorcow i tym samym zwigkszenie przychodéw dla Miasta Poznania
Uchwata krajobrazowa powinna uwzglednia¢ odrebny obszar indywidualnej promocji
obejmujacy teren Migdzynarodowych Targéw Poznanskich, na ktorym obowiazywaé
beda nastgpujace zasady:

1. W zakresie zasad i warunkoéw sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych nieb¢dacych szyldami, ich gabarytéw, standardow jakosciowych oraz
rodzajow materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane:

1) ustala sig:

a) sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w sposob niezastaniajacy
istotnych elementow i detali architektonicznych, takich jak: stolarki okienne i
drzwiowe, a takze tablice informacyjne,

b) dla wolno stojacych tablic i urzadzen reklamowych potozonych wzdhiz drog
publicznych zachowanie tych samych gabarytow w ramach dopuszczonych form, a
takze kierunkow powierzchni ekspozycji reklamowej, na odcinku nie mniejszym niz
odleglo$¢ pomigdzy najblizszymi skrzyzowaniami,

¢) zastosowanie materiatow takich jak: metal, drewno, szkto lub jego imitacje, ptyty
kompozytowe, a w przypadku baneréw — rOwniez tworzywa i tkaniny sztuczne;

2) dopuszcza sig tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe:

a) w formie gabloty o powierzchni nie wigkszej niz 0,5 m? i grubosci nie wigkszej niz
0,1 m lub tablicy o powierzchni nie wigkszej niz 0,7 m? umieszczonej rownolegle do
$ciany na elewacji budynku, przy wejsciu do lokalu gastronomicznego,

b) w oknie lokalu niemieszkalnego znajdujacego si¢ w parterze budynku lub pawilonu
sprzedazy ulicznej, w odlegtosci nie mniejszej niz 0,1 m od wewngtrznej strony szyby
i powierzchni ekspozycji nie wigkszej niz 30% powierzchni okna,

¢) w formie wyklejania od wewngtrznej strony szyby lokalu niemieszkalnego
znajdujacego si¢ w parterze budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy
ulicznej, na powierzchni nie wigkszej niz 20% tgcznej powierzchni okna lub drzwi,
d) po wewnetrznej stronie szklanej elewacji budynku, w odlegtosci nie mniejszej niz
0,1 m od szyby i powierzchni ekspozycji nie wigkszej niz 30% tej elewacji,

¢) malowane na $cianie $lepej budynku, o powierzchni ekspozycji nie wigkszej niz
30% powierzchni tej §ciany,

f) w formie baneru umieszczonego pionowo na elewacji budynku lub obiektu
budowlanego, mocowanego w odlegtoéci nie mniejszej niz 0,1 m od $ciany,
rownolegle lub prostopadle, o wysiggu zewnetrznej krawedzi nie wigkszym niz 0,8 m,
pod warunkiem ze baner skierowany bedzie do odbiorcow znajdujacych si¢ wewnatrz
obszaru indywidualnej promocji

g) w formie nadrukéw na siatkach ochronnych umieszczanych na rusztowaniach na
czas trwania rob6t budowlanych zwigzanych z remontem elewacji:

Uwaga nieuwzgledniona

Proponowany zapis o charakterze podmiotowym zaburzatby
zasadg rownego traktowania podmiotow przez przeznaczong
do ogolnego stosowania norm¢ prawng. Zgodnie z przepisami
ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym,
uchwala krajobrazowa moze wydziela¢ w ramach obszaru
gminy rozne strefy o odmiennych zasadach i warunkach
sytuowania tablic i urzadzen reklamowych. W zwiazku z tym,
z uwagi na kryteria funkcjonalne w tym charakterystyczne dla
dominujacego sposobu zagospodarowania, takie obszary w
terenie miasta zostaty wydzielone.

Projekt uchwaty ze wzgledu na rowne traktowanie
przedsigbiorcow i watécicieli nieruchomosci nie wprowadza
zwolnien podmiotowych w zakresie wymogu dostosowania
istniejacego sposobu zagospodarowania do warunkéw
okreslonych w projekcie.

Wprowadzanie tadu opiera si¢, co do zasady, na
eliminowaniu, a wi¢c zakazywaniu dzialan niezgodnych z
przyjetymi normami. Nalezy ponadto podkresli¢, ze
nadrz¢dnym celem i dyspozycja ustawowa Uchwaly nie jest
wspieranie interesow ekonomicznych poszczegdlnych
inwestorow, ale wspieranie interesu publicznego w drodze
poprawy jakosci przestrzeni publicznych i przywrocenie tadu
przestrzennego na obszarze miasta Poznania poprzez
uporzadkowanie zasad i warunkow sytuowania no$nikow
reklamowych.

Uwaga
nieuwzgledniona
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- reklama nie moze zajmowa¢ wiegcej niz 30% powierzchni siatki ochronnej,

- na okres nie dluzszy niz 1 rok, przy czym reklam¢ mozna ponownie umiescic nie
weczesniej niz po uptywie 5 lat od ostatniego zakonczonego okresu,

h) umieszczane na ogrodzeniu placu budowy na okres nie dluzszy niz 2 lata, przy
czym powierzchnia ekspozycji nie moze przekracza¢ 50% powierzchni tego
ogrodzenia,

i) w formie citylightow:

- wolno stojacych lub na elewacji w obrebie parteru budynku, nie wigcej jednak niz 2
citylighty na kazde skonczony 0,5 ha powierzchni:

- stanowigcych element wiat przystankowych, w liczbie nie wigkszej niz trzy, w
odleglos$ci nie mniejszej niz 20 m od stupa reklamowego,

j) w formie wyswietlaczy umieszczanych na elewacji budynku lub obiektu
budowlanego, pod warunkiem, ze wyswietlacz skierowany bedzie do odbiorcow
znajdujacych si¢ wewnatrz obszaru indywidualnej promocji,

k) w formie masztow o wysokosci nie wigkszej niz 8 m, z banerem reklamowym o
powierzchni nie wigkszej niz 5 m? i wysiggu nie wigkszym niz 1,2 m, w liczbie nie
wigkszej niz cztery maszty na kazde skonczone 0,5 ha powierzchni,

1) w formie billboardéw w wersji I lub II w liczbie nie wigkszej niz 1 billboard na
kazde skonczone 0,5 ha powierzchni,

m) w formie pylonu w rozmiarze 3, w odlegtosci nie mniejszej niz 30 m od stupa
reklamowego oraz billboardu, przy czym nie wigcej niz 1 pylon na kazde skonczone
0,5 ha powierzchni,

n) w formie pylonu w rozmiarze 4 przed gtdéwnymi wejsciami na obszar
indywidualnej promocji,

0) w formie stupéw reklamowych w wersji A oraz B w liczbie nie wigkszej niz 2
shupy reklamowe na kazde skonczone 0,5 ha powierzchni i w odleglosci nie mniejszej
niz 20 m od stupa reklamowego,

p) w formie przeno$nego, wolno stojacego pulpitu z menu w formacie A3,
umieszczonego na nodze o wysokosci nie wigkszej niz 1,5 m, lub potykacza,
wystawianego w godzinach otwarcia lokalu gastronomicznego, przy czym nie wigcej
niz jeden na lokal,

q) w formie ekspozytoréw umieszczanych na terenie wydarzenia odbywajacego si¢ na
obszarach przestrzeni publicznych,

r) w formie nadrukéw na lambrekinach parasoli stanowigcych wyposazenie
sezonowych ogrodkéw gastronomicznych,

s) w innych formach pod warunkiem, ze tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe
bedzie montowane/instalowane na okres nie dtuzszy niz 1 miesiac,

2. W zakresie zasad i warunkow sytuowania szyldow, ich gabarytow oraz liczby —
dopuszczalno$¢ szyldow ich gabarytow oraz liczby analogicznie jak w przypadku
obszaru zurbanizowanego.

Obszar indywidualnej promocji obejmuje teren wskazany w Zataczniku nr 1 (obszar
A) do niniejszego pisma.
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125 (29.2 2) Zakaz citylightéw na Obszarze zurbanizowanym. Uwaga nieuwzgledniona
Uchwata krajobrazowa nie powinna dopuszcza¢ urzadzen reklamowych w formie
citylightow na terenach zurbanizowanych, za wyjatkiem citylightow stanowiacych Wriasciwie dostosowany do kontekstu urbanistycznego no$nik
elementy wiat przystankowych lub umieszczonych na $cianach przejsé¢ podziemnych, reklamowy o ograniczonym formacie nie wptywa negatywnie
toalet publicznych. Dopuszczenie urzadzen reklamowych w formie citylightow wolno na tad przestrzenny. Okres$lony w projekcie uchwaly sposob
stojacych, nawet przy zachowaniu minimalnych odlegtosci wskazanych w Uchwale mozliwego rozmieszczenia citylightow na obszarze
krajobrazowej, moze spowodowac nast¢gpujace negatywne konsekwencje: zurbanizowanym poddany zostatl ponownej analizie, ktora
1. zasmiecanie przestrzeni miejskiej — przestrzen miejska powinna by¢ wykazata jednak, ze dopuszczenie tego typu nosnikow jest
zharmonizowana, uporzadkowana. Obszar zurbanizowany charakteryzuje si¢ mniejsza akceptowalne z punktu widzenia tadu przestrzennego z uwagi
gestoscig zabudowy niz obszar staromiejski lub centrum i dzielnice historyczne, co na lokalne uwarunkowania urbanistyczne.
moze spowodowac zbyt duzg liczbe citylightow na danym obszarze (nawet Na podstawie analizy stanu istniejagcego uznano, ze ustalona
respektujac zatozenia odlegtosciowe i ilosciowe wskazane w Uchwale krajobrazowe;). odlegtos¢ przy uwzglednieniu innych elementow
W sytuacji instalacji maksymalnej dopuszczalnej liczby citylightow na danym stanowigcych wyposazenie przestrzeni publicznych dajaca
obszarze, mieszkaniec moze by¢ narazony na stalg ekspozycje nawet kilku lub gwarancj¢ jej nieprzetadowania. Zapisy dotyczace
kilkunastu urzadzen reklamowych naraz (widocznych np. z okien mieszkania). parametrow tablic i urzadzen reklamowych oraz ograniczen Uwaga
Dodatkowo obszar zurbanizowany nie jest jednolicie zabudowany, mieszkancy dotyczacych ich lokalizacji zostaty doprecyzowane, z nieuwzgledniona
zglaszajg potrzebg zwigkszenia ilosci zieleni miejskiej, a nie kolejnych punktow uwzglednieniem ochrony krajobrazu i fadu przestrzennego i
$wietlnych. brak jest racjonalnego uzasadnienia do wprowadzenia
2. przeciazenie sensoryczne uczestnikow ruchu a takze mieszkancow stanowigce wnoszonego zakazu w Obszarze Zurbaniziwanym.
czynnik stresogenny i negatywnie wplywajacy na komfort mieszkancow obszarow
zurbanizowanych,
3. negatywny wplyw na $rodowisko poprzez zezwolenie na dodatkowa emisje¢ $wiatta
i tym samym zanieczyszczenie sztucznym $wiattem.
W zwigzku z powyzszym wykreslone powinny by¢ postanowienia § 6 ust. 1 pkt 2 lit.
k tiret 1-3 i odpowiednio zmodyfikowany powinien zosta¢ § 6 ust. 1 pkt 2 lit. k tiret 5.

126 [29.3 3) Przepisy tymczasowe. Uwaga uwzgledniona w czeSci
Uchwata krajobrazowa powinna w sposob jasny wskazywac¢ na kolejnosé
dostosowania tablic reklamowych w przypadku niespetnienia warunkéw odlegtosci Zasady dostosowania doprecyzowano w §10 uchwaty.
oraz dawac pierwszenstwo inwestorom dziatajacym zgodnie z przepisami prawa,
tymczasem projektowane brzmienie § 10 Uchwaty krajobrazowej powoduje, ze tablice
reklamowe i urzadzenia reklamowe posadowione niezgodnie z obowigzujacymi
przepisami prawa, w szczegolnosci bez wymaganej decyzji o pozwoleniu na budowe
lub bez wymaganego zgtoszenia, maja pierwszenstwo przed nosnikami reklamowymi,
ktére inwestor planuje posadowi¢ zgodnie z przepisami prawa (w tym w szczegolnosci
w oparciu o pozwolenie na budowg lub zgloszenie).
W zwigzku z powyzszym zmianie powinny ulec przepisy tymczasowe w
nastgpujacym zakresie:
1. ustalenie kolejnosci dostosowania tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych
w przypadku niespetnienia warunku odleglosci pomigdzy tablicami reklamowymi lub
urzadzeniami reklamowymi wedhlug nastepujacej kolejnoscei: Uwaga
1) obowiazek usuniecia tablic reklamowych i urzadzen reklamowych posadowionych nieuwzgledniona

niezgodnie z przepisami prawa obowigzujacymi w dniu posadowienia/instalacji danej
tablicy reklamowej/ urzadzenia reklamowego, w tym w szczegdlnosci posadowionych
bez wymaganej decyzji o pozwoleniu na budowe lub bez wymaganego zgloszenia,

2) obowiazek usunigcia tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych
niestanowigcych elementu wiaty przystankowej,

3) obowiazek usunigcia tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego o wigkszej
powierzchni ekspozycji reklamy,

4) obowiazek usunigcia tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego
umieszczonego pozniej w danej lokalizacji.

2. Wskazanie, ze w przypadku woli posadowienia nowe;j tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego, przy wydawaniu decyzji o pozwoleniu na budowg
/podejmowaniu decyzji w sprawie zgloszenia sprzeciwu, organ administracji
architektoniczno-budowlanej nie bierze pod uwagg tablic reklamowych lub urzadzen
reklamowych posadowionych w sposéb niezgodny z przepisami prawa. W przypadku
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gdyby tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe posadowione w sposob
niezgodny z przepisami prawa uniemozliwiato (w $wietle Uchwaty krajobrazowej)
posadowienie nowego nosnika reklamowego, organ administracji architektoniczno-
budowlanej wyda decyzj¢ nakazujaca usunigcie tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego posadowionego niezgodnie z przepisami prawa.
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Adversus
Reklama
Wielkofo
rmatowa
Sp. zo.0.

Sktadam uwagi co do nastepujacych zapisow projektu uchwaty:

Obszar staromiejski:

- powiekszenie wielko$ci malowidta do 20% wielkosci §lepej $ciany. Dopuscié
mozliwo$¢ wykorzystania innych materiatow i form do ekspozycji na §lepych
$cianach po wezesniejszych uzgodnieniach. Liczy si¢ kompozycja, a nie prymat
formatu.

- powigkszenie wielko$ci powierzchni reklamowej do 50% siatki ochronnej. Jak do
tego zapisu majg si¢ siatki ochronne mocowane przez firmy budowlane? Przewaznie
sg to stare materialy uzywane do $mierci technicznej. Na pewno nie chodzi o estetyke
na czas remontu. Dodatkowo wyznaczenie karencji pomigdzy ekspozycja reklamy na
rusztowaniach na 5 lat ogranicza prawo wtasnosci: jezeli whasciciel musi wykonaé
remont (ktory moze by¢ niezapowiedziany lub wywolany awaria), to dlaczego nie
moze osloni¢ rusztowania estetyczng siatkg ochronng, ktéra rowniez moze mu zwrocic
koszty ustawienia rusztowania. To po stronie odpowiednich urzedoéw jest sprawdzanie
zasadno$ci wykonywania prac na obiekcie i konieczno$¢ ewentualnego ustawienia
rusztowania. Oczywiscie aspekt pozyskiwania $srodkow dla wspdlnot lub innych
wiascicieli prywatnych moze by¢ obcy dla urz¢dnikéw, ale zapewniam, ze jest on dla
takich ludzi bardzo wazny. Prosz¢ administracyjnie nie zamykac takiej $ciezki
pozyskiwania §rodkow dla administracji obiektow. Byty naduzycia w zakresie
stawiania rusztowan pod pretekstem prowadzenia remontéw i to one rowniez byty
jednym z pretekstow do wywotania ustawy krajobrazowej. W Poznaniu najgtosniejszy
przypadek takiego dziatania mial miejsce na ul. Krolowej Jadwigi i wywotany byt
przez firm¢ Braughman Group Media. Niestety pami¢¢ urzgdnikow jest bardzo krotka,
poniewaz ta sama firma otrzymata zezwolenie na umieszczenie przedstawiona na
konsultacjach w Urzgdzie Miasta jako nowatorska forma. Podczas spotkania na
konsultacjach w Concordii Design nizej podpisany poprosit o spotkanie wiasnie w
sprawie oryginalnych form reklamowych, ale Petnomocnik Prezydenta Miasta
Poznania ds. Estetyki Miasta nie widziat takiej potrzeby. Obecnie Migdzynarodowe
Targi Poznanskie szykuja si¢ do zamontowania rowniez nowatorskiej formy
reklamowej w postaci ogromnego ekranu elektronicznego we Wschodnim Holu
Wejsciowym. Pomijam juz fakt, ze wielokrotnie powtarzane byto to, ze widok na

Uwaga uwzgledniona w czesci

Wprowadzono definicj¢ muralu reklamowego. Celem
wprowadzenia do upzp. zapiséw regulujacych zagadnienie
sytuowania tablic i urzadzeni reklamowych byto
wprowadzenie rozwigzan, ktore mialy na celu ochrong
krajobrazu miejskiego i zadbanie o tad przestrzenny.
Wprowadzona regulacja umozliwia gminie ograniczenie
jednego dobra jakim jest interes indywidualny ze wzglgdu na
ochrong innego dobra jakim jest tad przestrzenny.

Z uwagi na ochrong tadu przestrzennego w historycznej czgsci
miasta brak jest podstaw do proponowanej zmiany zapiséw w
zakresie zwigkszenia powierzchni reklamy na siatkach
ochronnych.

Uwaga
nieuwzgledniona
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Wieze¢ Gornoslaska nigdy nie bedzie zastonigty. Najwazniejsze jest to, ze Grupa MTP
otrzymuje zezwolenie na nowatorskie formy reklamowe o ktorych nie ma mowy w
projekcie uchwaty. Czy jest to spowodowane uprzywilejowana pozycja Grupy MTP?
Skupia ona w swoich r¢kach juz reklamy na stupach oraz reklamy na Lotnisku
Lawica. Inwestuje w tablice pod§wietlane 6x3 oraz jest operatorem wiat
przystankowych. Niestety zapisy uchwaty krajobrazowej spowoduja monopolizacj¢
rynku reklamowego. Ograniczenia w odleglosciach pomigdzy no$nikami powoduja, ze
nie bedzie mozliwo$ci ustawienia nowych nosnikow. Gesta sie¢ wiat przystankowych
i stupow reklamowych nalezacych do Grupy MTP automatycznie uniemozliwia
ustawienie innych no$nikéw w poblizu.

Obszar centrum i historyczne dzielnice:

- malowanie na $lepej $cianie budynku do 50% wraz z mozliwo$cia stosowania innych
technik i materiatow oprocz techniki malarskiej. Skoro firmy Braughman Group
Media i Grupa MTP moga stosowa¢ nowatorskie techniki reklamowe — wskazane
byloby, aby taka mozliwos$¢ miaty rowniez

inne podmioty. Chyba, ze chodzi o wyktadni¢ rozszerzajaca — co nie jest zabronione,
jest dozwolone. Urzad moze sobie zostawi¢ furtke do aprobowania ciekawych
rozwiagzan w zakresie technik wizualnych. Dobrze jednak by byto, zeby taka
mozliwo$¢ byta wprost wypowiedziana w przepisie. Mozna si¢ domysle¢, ze pewne
formy sa bardziej akceptowane przez Miasto Poznan. Wpisuje si¢ w to ostatnia
reklama jaka wykonata firma Braughman Group Media dla sklepu z alkoholami Big
Ben. Mamy powr6t do historycznego sztafazu nawigzujacemu do wezesniejszej
reklamy z lat 80-tych XX wieku. Nowatorskie jest podswietlenie po zmierzchu
samego logo sklepu. Rozumiem, ze w ramach poprawiania krajobrazu miasta
promujemy w Poznaniu alkohole. Najwazniejsze jest jednak to, ze firma Braughman
Group Media rozszerza swoj stan posiadania w naszym miescie, ktore zgodnie z
zapewnieniami urzgdnikow walczy z nielegalnymi no$nikami, zwlaszcza
wielkopowierzchniowymi. Mimo poinformowania z naszej strony Urzgdu Miasta, ze
firma ta przejmuje poszczegdlne miejsca pod reklamy na ulicy Glogowskiej, nic w tej
sprawie si¢ nie wydarzyto. Nawet nielegalne przycigcie drzew pod reklama tej firmy
przy Garbarach i Estkowskiego nie spowodowato natychmiastowej reakcji. W innych
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przypadkach Miasto Poznan moze dziata¢ w sposob stanowczy jak pokazuje przyktad
demontazu reklam przy rondzie Srodka. Nie chcialbym by¢ ztym prorokiem, ale po
pewnym czasie moze si¢ okazac¢, ze wszystkie lokalizacje tej firmy zostang
zalegalizowane ze wzgledu na wykonanie ciekawych malowidet lub zastosowanie
nowatorskich technologii. - powigkszenie wielko$ci powierzchni reklamowej do 50%
siatki ochronnej na czas prowadzonego remontu oraz dostosowanie okresu ekspozycji
do prowadzenia rzeczywistych prac na obiekcie. - umieszczenie materialow
reklamowych na ogrodzeniach budowy przez caty okres prowadzenia budowy w
zakresie 80% powierzchni wygrodzenia. Rozumiem, ze Miasto Poznan w ramach
estetyki popiera ogrodzenia z blachy trapezowej, ptyty OSB lub innych tego typu
materiatow. W przypadku ogrodzen budowlanych nie powinna by¢ priorytetem
powierzchnia przeznaczona po reklame, ktora zakrywa i tak przewaznie szpetny ptot —
ale catosciowa forma. Przy ciekawym zaaranzowaniu reklamy moze si¢ okazac, ze
wystarczy nawet mniejsza powierzchnia niz 50%, ale moga by¢ rowniez §wietne
pomysty, ktore beda dobrze wygladaty na 100% powierzchni. Podczas spotkan
chwalili si¢ Panstwo, ze zbierali materiaty na catym $wiecie na temat reklam. Duzo
reklam jest eksponowanych wtasnie podczas remontu starych lub budowy nowych
obiektow. Sa to czasem spektakularne dokonania: jedne z najciekawszych uwazam te,
ktore byty w Watykanie oraz w Wenecji.

- umiejscowienie citylightow w odlegltosci co najmniej 30 metrow od stupa
reklamowego. Taki zapis powoduje monopolizacj¢ powierzchni tego typu przez Grupg
MTP — najwigkszego operatora stupow reklamowych w miescie. Miasto Poznan w
sposoOb bezposredni wspiera podmiot od siebie zalezny wprowadzajac zapisy
administracyjne ograniczajace konkurencj¢. Zapis taki nie powinien mie¢ miejsca,
albo powinien by¢ zmieniony. Wykluczenie takie ma réwniez miejsce w zapisach
odno$nie umiejscowienia billboardow, gdzie oprocz dystansu od stupéw dochodza
dystanse od samych billboardow i innych obiektow (drzewa, domy).

Obszar zurbanizowany:

- powigkszenie powierzchni reklamy na siatce ochronnej umieszczonej na rusztowaniu
podczas prac — do 70% oraz dostosowanie okresu ekspozycji do prowadzenia
rzeczywistych prac na obiekcie. - umieszczenie materiatow reklamowych na
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ogrodzeniach budowy przez caty okres prowadzenia budowy w zakresie 80%
powierzchni wygrodzenia. - malowanie na §lepej $cianie budynku w zakresie 60% i
mozliwo$ci stosowania innych technik reklamowych poza malarska. Stwierdzili
Panstwo podczas konsultacji w Urzgdzie Miasta, ze duze reklamy ,,kradna spojrzenia”
i teraz nadszedt czas, aby wspolnoty, ktore czerpaty korzysci z eksponowania tych
reklam po wprowadzeniu uchwaly przestaty tego procederu. Nie biorg Panstwo pod
uwagg, ze w bardzo wielu przypadkach to wiasnie reklamy (zwlaszcza w przypadku
braku lokali handlowych w obiekcie) utrzymuja takie wspolnoty i chronia je przed
podwyzka optat. Nie muszg by¢ Panstwo zainteresowani losem tych ludzi, bo w koncu
beda musieli sobie znalez¢ gdzies srodki na fundusze remontowe. Warto jednak mie¢
na uwadze dobrostan chociazby obiektow zabytkowych. Dzigki zdobyciu funduszy z
zewnatrz udato si¢ nam wyremontowac kilka obiektow charakterystycznych dla
Poznania (m.in. Patac Anderschow, jeden z Domkow budniczych, kamienicg na
narozniku $w. Marcin i Ratajczaka, wiez¢ Zamku). Wszystko w uzgodnieniu z MKZ
w Poznaniu.

Pisz¢ o tym, poniewaz zawsze staraliSmy si¢ w pierwszym rzedzie wspolpracowac z
Miastem, aby co$ zostato w Poznaniu po ekspozycjach. Niestety nasz punkt widzenia
nie jest obecnie atrakcyjny dla samego Miasta. Wprowadzane sg takie zapisy, ktore
powoduja przystowiowe ,,wylanie dziecka z kapiela”. Trudno znalez¢ inwestora, ktory
dla reklamy na 30% powierzchni siatki ostonowej wyremontuje cata elewacj¢. Juz
obecnie polityka prowadzona przez Urzad Miasta kieruje naszych potencjalnych
klientow w strong nielegalnych powierzchni. Sg one po prostu tansze i dostgpne od
reki. Dzigki takim dziataniom niektore firmy moga przekierowa¢ skumulowane $rodki
z nielegalnych reklam na nowoczesne technologie, ktore sa juz akceptowane przez
Urzad Miasta. Nie sg brane rowniez skutki podatkowe wprowadzenia uchwaty w
takiej formie. To, ze ubedzie ile$ miejsc pracy, to juz wiemy. Natomiast po
zmonopolizowaniu rynku przez Grupg MTP zmniejsza si¢ rOwniez wptywy do
budzetu Poznania. Obecnie jest wielu operatoréw z malg ilo$cia powierzchni
reklamowych — przyttaczajaca wigkszo$¢ to podatnicy ze stolicy Wielkopolski. Po
wprowadzeniu przepisow w zaproponowanej formie pozostana tylko firmy sieciowe w
postaci AMS i Stroer, dla ktorych miejscem ptacenia podatkow jest Warszawa. Jako
dygresje co do ,,kradzenia spojrzen” przez te ,,zte reklamy” — moge Panstwu
zaproponowa¢ wybranie si¢ na ulicg, gdzie mieszkam. Na ostatniej wolnej dzialce
Panstwa Wydzial wydat zezwolenie na wybudowanie domu zupetnie odbiegajacego
od architektury innych budynkoéw — wszystkie budynki majg dachy ze spadami, a ten
jeden dostat zgodg na dach ptaski. Nie moéwiac o tym, ze budynek jest przeskalowany
i ledwie miesci si¢ w warto$ciach minimalnych od granic sgsiednich dziatek. Dzigki
decyzji Panstwa Wydziatu codziennie bgdzie mi ,,kradta spojrzenie” bryta zupehie nie
przystajaca do okolicy.

Okres dostosowawczy — co do kazdego z obszarow powinien by¢ przedtuzony o co
najmniej 18 miesigcy. Uwazam za rzecz co najmniej budzaca mieszane uczucia, ze
uchwata jest procedowana w okresie najwickszej tragedii jaka si¢ wydarzyta od
czasow I wojny §wiatowej. Nasza firma, jak i firmy naszych znajomych walcza o
utrzymanie si¢ na rynku w tych trudnych czasach. Liczyliby$my na minimum
zrozumienia w wstrzymanie prac do okresu zakonczenia pandemii, albo wydtuzenie
okresow dostosowawczych. Co ciekawe okres dostosowawczy dla ogrodzen petnych
wynosi 5 lat. Czyli sa elementy przestrzenne bardziej uprzywilejowane w projekcie
uchwaty.

Brak uznania praw nabytych. Uchwata zupelnie nie bierze pod uwagg prawa nabyte w
zakresie reklam, ktore s aktualnie legalne. Zwlaszcza, ze legalizuje si¢ istniejace
obiekty matej architektury.
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Adversus
Reklama
Wielkofo
rmatowa
Sp. z o.0.

Adversus Reklama Wielkoformatowa Sp. z 0.0. z siedziba w Poznaniu ponownie
ponizej prezentuje swoje stanowisko co do projektu uchwaty krajobrazowe;.

Miasto Poznan pod pozorem porzadkowania przestrzeni miejskiej za pomocg uchwaty
krajobrazowej zamierza zlikwidowa¢ wszystkie istniejace no$niki reklamowe w
miescie za wyjatkiem citylightow umieszczonych we wiatach przystankowych oraz
shupow reklamowych (oba systemu naleza do Migdzynarodowych Targow
Poznanskich). W ten sposob Miasto Poznan chce zmonopolizowaé rynek reklamowy
w miescie dajac Miedzynarodowym Targom Poznanskim narzgdzia do
przeprowadzenia tego dzialania. To nosniki, ktore stawiaja MTP otrzymuja zgody na
posadowienie na terenie staromiejskim, dzielnicach historycznych i innych
kluczowych miejscach Poznania. MTP probuja takze przeja¢ wszystkie nosniki
reklamowe na terenie portu lotniczego Lawica.

Fikcyjne dla wigkszo$ci obecnie istniejacych no$nikow typu backlite 6 x 3
(nazywanych w projekcie uchwaty krajobrazowej billboardami cyfrowymi lub
podswietlanymi od wewnatrz) sg proponowane kryteria ich sytuowania w przysztosci.
Wskazane w projekcie odlegtosci od drzew, ptotow, budynkow praktycznie eliminuja
istniejace nos$niki. Ewentualnie cz¢$¢ z tych kryteriow moze spetnic¢ tajemniczy
proponowany w uchwale podswietlany od wewnatrz badz cyfrowy billboard 8,7 m.
kw. — nikt w Polsce ani w Europie nie posiada takiego systemu no$nikow — zapewne
MTP zleci ich produkcje i montaz.

Absurdalny w projekcie uchwaty krajobrazowej jest zakaz instalowania reklam
wielkoformatowych na pozbawionych otwordéw okiennych §cianach budynkow.
Argumentacja Pana Plastyka, ze budynki nie sg nosnikami reklamowymi jest staba, w
naszej opinii wiaty przystankowe rowniez nie sg nosnikami reklamowymi a jednak
kazda osoba stojaca na przystanku musi na te reklamy patrzec.

W naszym przekonaniu stuszne bytoby uporzadkowanie bataganu reklamowego w
Poznaniu a nie likwidacja wszystkich istniejacych reklam po to by MTP mogto
zbudowac¢ sobie monopol na reklame¢ w miescie. 90% istniejacych reklam wg stow
Pana Plastyka jest nielegalnych — wystarczy zatem je zlikwidowac. A zostawi¢
legalne. Jak? W prosty sposob- kazdy wiasciciel terenu czy budynku, na ktorym
istnieje reklama musiatby udowodnic, ze jest to reklama legalna wg stanu prawnego
na dzien, na ktory byta legalizowana.

Proponowana uchwata krajobrazowa nie sprawi, ze z ulic czy $cian budynkow znikng
mate, szpetne banery, ktorych niekiedy jest kilkanascie na jednym obiekcie. Ulica
Obornicka nie wypigknieje, gdy zostana z niej usunigte wolnostojace reklamy
sieciowe, poniewaz caly istniejacy dookota syf, wskazowki, banery, wyklejanki nadal
zostang.

Propozycje uchwaty krajobrazowej prezentuja subiektywne przekonania osob, ktore ja
tworzyty. Prawo nie powinno by¢ subiektywne. Ochronie powinny podlega¢ rowniez
prawa nabyte. Dlaczego estetyczna, legalna reklama wielkoformatowa umieszczona
na pozbawionej okien elewacji budynku jest zta i niedopuszczalna w projekcie
uchwaly a citylighty na wiatach przystankowych i tzw. stupy reklamowe sg w
porzadku? Stawianie stupa reklamowego to zabieranie przestrzeni chodnika czy
trawnika, montaz legalnej reklamy wielkoformatowej na $cianie budynku nikomu ani
niczemu przestrzeni nie zabiera. Populistyczne hasto, ze ,,ludzie sa zmuszeni patrzeé
na te reklamy” to pusty slogan. Nikt nie stoi vis a vis §ciany budynku bo jest
zmuszony patrze¢ na reklame¢ wielkoformatowa. Musi natomiast czasami nawet wiele
minut patrze¢ na citylighty na wiatach przystankowych.

Naszym zdaniem nalezy ustawe krajobrazowa wykorzysta¢ do likwidacji nielegalnych
reklam a nie do tworzenia prawa stuzacego interesom jednej miejskiej spotki.

Uwaga nieuwzgledniona

Uwaga nie jest poparta argumentacja i nie wskazuje, ktore
przepisy projektu uchwaly sa nieprawidtowe, wymagaja
zmiany i w jakim zakresie. Z tego powodu nie jest mozliwa do
uwzglednienia.

Uwaga
nieuwzgledniona
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1. § 2. Ilekro¢ w dalszych przepisach uchwaly jest mowa o:

1) billboardzie -nalezy przez to rozumie¢ wolno stojace urzadzenie reklamowe, o
jedno lub dwustronnej powierzchni ekspozycji na wspolnej konstrukcji no$nej w
ukladzie poziomym, o wysokosci sytuowania dolnej krawedzi powierzchni ekspozycji
nie mniejszej niz 2,2 m, dopuszczone w nast¢pujacych wersjach:

a) wersja I — pod$wietlana lub w formie wy$wietlacza powierzchni ekspozycji o
wielkosci jednej strony od 6 m2 do 8,7 m2 i wysokosci urzadzenia nie wigkszej niz 6
m,

b) wersja II — pod$wietlana powierzchnia ekspozycji o wielkosci od 17 m2 do 18 m2 i
wysokosci urzadzenia nie wigkszej niz 8 m;

Proponujemy zmiany dotyczace wysokosci urzadzenia, tak w wersji I, jak i w wersji
I ze wzglgdu réznorodnos¢ terenu i ewentualne mozliwosci sytuowania dalej od
drogi:

§ 2 Ilekro¢ w dalszych przepisach uchwaty jest mowa o:

1) billboardzie - nalezy przez to rozumie¢ wolno stojace urzadzenie reklamowe, o
jedno- lub dwustronnej powierzchni ekspozycji na wspolnej konstrukcji no$nej w
uktadzie poziomym, o wysokosci sytuowania dolnej

krawedzi powierzchni ekspozycji nie mniejszej niz 2,2 m, dopuszczone w
nastepujacych wersjach:

a) wersja I — podswietlana lub w formie wyswietlacza powierzchni ekspozycji o
wielkosci jednej strony od 6 m2 do 8,7 m2 i wysokosci urzadzenia nie wigkszej niz 8
m,

b) wersja II — pod$wietlana powierzchnia ekspozycji o wielkosci od 17 m2 do 18 m2
i wysokosci urzadzenia nie wiekszej niz 10 m;

Uwaga uwzgledniona w czeSci

Zmieniono wysokosc¢ billboardu wersji I1.

Z uwagi na ochrong tadu przestrzennego, brak jest podstaw,
by dopusci¢ wigksza wysokos$¢ billboardu w wersji 1.
Dopuszczono wigksza powierzchni¢ ekspozycji zachowujac
dotychczasowg wysokosc.

Uwaga
nieuwzgledniona
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2. § 2. llekro¢ w dalszych przepisach uchwaty jest mowa o:

11) Stupie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ wolno stojace urzadzenie
reklamowe w ksztafcie walca o wysokosci od 3,25 m do 4,5 m i $rednicy od 1,25 m do
1,75 m oraz powierzchni ekspozycji od 6 m2 do 11 m2, dopuszczone w dwoch
wersjach.

Propozycja

W zwigzku z faktem, ze nowoczesne stupy reklamowe tworzone sa w standardach
dopasowania powierzchni ekspozycyjnych do wielkosci citylight, proponujemy
zmiang zapisu uwzgledniajaca mozliwos¢ sytuowania stupow posiadajacych szesc
ekspozycji typu citylight:

§ 2 Tlekro¢ w dalszych przepisach uchwaty jest mowa o:

11) Stupie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ wolno stojace urzadzenie
reklamowe w ksztalcie walca o wysokosci od 3,25 m do 4,5 m i $rednicy od 1,25 m do
1,75 m oraz powierzchni ekspozycji od 6 m2 do 13 m2, dopuszczone w dwoch
wersjach.

Uwaga nieuwzgledniona

Celowo wprowadzono ograniczenie powierzchni ekspozycji
reklamy, tak aby unikna¢ wrazenia cato$ciowego obklejenia
stupa reklamowego.

Uwaga uwzgledniona
W ostatecznej wersji
dokumentu
zwigkszono
powierzchnig
ekspozycji shupa
reklamowego do 13 m
kw.

Uwaga
nieuwzgledniona
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132 (323 3. §4. Uwaga nieuwzgledniona
1. W zakresie zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych niebedacych szyldami, ich gabarytow, standardow Przepis dopuszcza umieszczanie siatki reklamowej na
jakosciowych oraz rodzajow materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane: rusztowaniach, z ktorych prowadzone sa prace remontowe lub
2) dopuszcza si¢ tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe: budowlane na elewacji budynku, czyli rusztowaniach
f) w formie nadrukéw na siatkach ochronnych umieszczanych na rusztowaniach na roboczych, ochronnych lub systemowych, o ktorych mowa w
czas trwania robot budowlanych zwigzanych z remontem elewacji budynku: Rozporzadzeniu Ministra Infrastruktury z dnia 6 lutego 2003
- reklama nie moze zajmowa¢ wigcej niz 30% powierzchni siatki ochronnej, r. w sprawie bezpieczenstwa i higieny pracy podczas
wykonywania robot budowlanych. Stosowanie rusztowan jest
Propozycja obowigzkowe podczas wykonywania robot murarskich i
Dla zachowania proporcji proponujemy, aby powierzchnia reklamowa na siatce tynkarskich na wysokos$ci powyzej 1 m. Do zabezpieczen
stanowita 40% powierzchni siatki. Woéwczas stosowny zapis przyjmuje brzmienie: stanowisk pracy na wysokosci stuza rowniez siatki ochronne i
§4 siatki bezpieczenstwa. Okna lokali mieszkalnych sa
1. W zakresie zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen przestonigte podczas prowadzonych prac remontowych, w Uwaga
reklamowych niebedacych szyldami, ich gabarytow, standardow jako$ciowych oraz zwigzku z czym projekt uchwaly przewiduje mozliwos¢ nieuwzgledniona
rodzajow materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ umieszczenia na siatkach ochronnych i zabezpieczajacych
wykonane: nadruku reklamowego w okreslonym %.
2) dopuszcza si¢ tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe: Z uwagi na ochrong fadu przestrzennego w historycznej czgsci
f) w formie nadrukow na siatkach ochronnych umieszczanych na rusztowaniach na miasta brak jest podstaw do proponowanej zmiany zapisow w
czas trwania robot budowlanych zwigzanych z remontem elewacji budynku: zakresie zwigkszenia powierzchni reklamy na siatkach
- reklama nie moze zajmowaé wigcej niz 40% powierzchni ochronnych.
siatki ochronnej,
134 |32.5 5.8§5 Uwaga nieuwzgledniona
1. W zakresie zasad i warunkoéw sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych niebgdacych szyldami, ich gabarytow, standardow Przepis dopuszcza umieszczanie siatki reklamowej na
jakosciowych oraz rodzajow materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane: rusztowaniach, z ktorych prowadzone sg prace remontowe lub
2) dopuszcza si¢ tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe: budowlane na elewacji budynku, czyli rusztowaniach
g) w formie nadrukéw na siatkach ochronnych umieszczanych na rusztowaniach na roboczych, ochronnych lub systemowych, o ktorych mowa w
czas trwania robot budowlanych zwigzanych z remontem elewacji budynku: Rozporzadzeniu Ministra Infrastruktury z dnia 6 lutego 2003
- reklama nie moze zajmowac wigcej niz 30% powierzchni siatki ochronnej, r. w sprawie bezpieczenstwa i higieny pracy podczas
Propozycja: wykonywania robot budowlanych. Stosowanie rusztowan jest
Dla zachowania proporcji proponujemy, aby powierzchnia reklamowa na siatce obowiagzkowe podczas wykonywania robot murarskich i
stanowita 40% powierzchni siatki. Wowczas stosowny zapis przyjmuje brzmienie: tynkarskich na wysokosci powyzej 1 m. Do zabezpieczen
§5 stanowisk pracy na wysokosci stuza rowniez siatki ochronne i
1. W zakresie zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen siatki bezpieczenstwa. Okna lokali mieszkalnych sa
reklamowych nieb¢dacych szyldami, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz przestonigte podczas prowadzonych prac remontowych, w
rodzajow materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ zwiazku z czym projekt uchwaly przewiduje mozliwo$é
wykonane: umieszczenia na siatkach ochronnych i zabezpieczajacych Uwaga
2) dopuszcza sig tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe: nadruku reklamowego w okreslonym %. nieuwzgledniona

g) w formie nadrukow na siatkach ochronnych umieszczanych na rusztowaniach na
czas trwania robot budowlanych zwigzanych z remontem elewacji budynku:
- reklama nie moze zajmowac wigcej niz 40% powierzchni siatki ochronnej,

Z uwagi na ochrong tadu przestrzennego w historycznej czgsci
miasta brak jest podstaw do proponowanej zmiany zapisow w
zakresie zwigkszenia powierzchni reklamy na siatkach
ochronnych.
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32.6

6.8§5

1. W zakresie zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych niebedacych szyldami, ich gabarytow, standardow

jakosciowych oraz rodzajow materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane:
2) dopuszcza si¢ tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe:

i) w formie citylightow:

- wolno stojacych, potozonych na nieruchomosci zabudowanej budynkiem handlowo-
ustugowym, przy czym nie wigcej niz cztery urzadzenia reklamowe na kazde
skonczone 0,5 ha terenu, w odlegto$ci nie mniejszej niz 30 m od stupa reklamowego,
- wolnostojacych, potozonych przed budynkami kultury, w liczbie nie wigkszej niz
cztery, w odleglo$ci nie mniejszej niz 5 m od siebie i nie mniejszej niz 30 m od stupa
reklamowego,

- wolno stojacych potozonych wzdtuz drég publicznych w odleglosci nie mniejszej niz
3 m od budynku, nie mniejszej niz 30 m od stupa reklamowego lub pylonu i nie
mniejszej niz 20 m od innego wolno stojacego citylightu,

Propozycja:

Urzadzenia w formie citylightow sa sytuowane w ciagach pieszo-jezdnych, przede
wszystkich w centrach miasta, przy zwartej zabudowie (sytuowanie takich nosnikow
przy drogach szybkich jest niecelowe). W zwiazku z tym odlegto$ci migdzy takimi
nos$nikami oraz migdzy takimi no$nikami i innymi no$nikami matogabarytowymi
winny by¢ mniejsze.

Dlatego proponujemy zmiang tych zapisoéw na:

§5

1. W zakresie zasad i warunkéw sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych niebgdacych szyldami, ich gabarytéw, standardow jakosciowych oraz
rodzajow materiatdéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane:

2) dopuszcza si¢ tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe:

i) w formie citylightow:

- wolno stojacych, potozonych na nieruchomosci zabudowanej budynkiem handlowo-
ustugowym, przy czym nie wigcej niz cztery urzadzenia reklamowe na kazde
skonczone 0,5 ha terenu, w odlegtosci nie mniejszej niz 20 m od stupa reklamowego,
- wolnostojacych, potozonych przed budynkami kultury, w liczbie nie wigkszej niz
cztery, w odlegto$ci nie mniejszej niz 5 m od siebie i nie mniejszej niz 20 m od stupa
reklamowego,

- wolno stojacych potozonych wzdtuz drog publicznych w odlegtosci nie mniejszej niz
1 m od budynku, nie mniejszej niz 20 m od stupa reklamowego lub pylonu i nie
mniejszej niz 20 m od innego wolno stojacego citylightu,

Uwaga nieuwzgledniona

Na podstawie analizy stanu istniejagcego uznano, ze ustalona
odlegtos¢ 30 m jest minimalng dopuszczalng odlegloscia,
ktora przy uwzglednieniu innych elementow stanowigcych
wyposazenie przestrzeni publicznych dajaca gwarancj¢ jej
nieprzetadowania. Wprowadzenie tego ograniczenia jest
uzasadnione dbatoscia o srodowisko, krajobraz, tad
przestrzenny, czyli ogdlnie rzecz biorac wazny interes
publiczny. W interesie publicznym jest bowiem
uporzadkowanie dotychczasowego chaosu reklamowego,
nawet jesli oznacza to dla przedsigbiorcy prowadzacego
dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie reklamy zmiang
polegajaca na koniecznosci respektowania pewnych
ograniczen, w miejsce poprzedniej dowolnosci.

Uwaga
nieuwzgledniona
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7.85

1. W zakresie zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych

i urzadzen reklamowych niebedacych szyldami, ich gabarytow, standardow
jakosciowych oraz rodzajow materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane:
2) dopuszcza si¢ tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe:

1) w formie billboardow w wersji I lub II, ustawionych prostopadle do osi jezdni,
potozonych wzdtuz gtéwnych drog ruchu przyspieszonego, z wytaczeniem odcinkow
drog przebiegajacych przez tereny parkow oraz skweréw, w odlegtosci nie wiekszej
niz 16 m od zewngtrznej krawedzi jezdni oraz w odlegtosci nie mniejszej niz:

- 10 m od pnia drzewa, - 1 m od ogrodzenia,

- 10 m od budynku,

- 25 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego,

- 100 m od budynku indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkow,

- 200 m od sasiedniego billboardu, potozonego wzdhuz tej samej strony drogi,

- 30 m od pylonu w rozmiarze 3, potozonego wzdtuz tej samej strony drogi,

- 30 m od stupa reklamowego

Propozycja:

Analizujac mozliwosci sytuowania no$nikow w formie billboardéw w Obszarze
centrum i historyczne dzielnice stwierdzamy, ze takie zestawienie ,,parametrow
odlegtosciowych” wyklucza wigkszo$¢ mozliwych lokalizacji.

Dlatego wnosimy o zmiang tych parametréw na:

§5

1. W zakresie zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych niebedacych szyldami, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz
rodzajow materiatdow budowlanych, z jakich moga by¢

wykonane:

2) dopuszcza si¢ tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe:

1) w formie billboardéw w wersji I lub II, ustawionych prostopadle do osi jezdni,
potozonych wzdtuz gtownych drog ruchu przyspieszonego, z wytaczeniem odcinkdw
drog przebiegajacych przez tereny parkow oraz skwerdw, w odleglosci nie wigkszej
niz 16 m od zewngtrznej krawedzi jezdni oraz w odlegtosci nie mniejszej niz:

- 8 m od pnia drzewa,

- 1 m od ogrodzenia,

-5 m od budynku, - 10 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego,

- 50 m od budynku indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkow,

- 100 m od sasiedniego billboardu, potozonego wzdhuz tej samej strony drogi,

- 30 m od pylonu w rozmiarze 3, potozonego wzdtuz tej samej strony drogi,

- 20 m od stupa reklamowego

Uwaga nieuwzgledniona

Wprowadzone wymogi maja na celu ograniczenie
"zageszczenia reklam", zwlaszcza tych o duzych gabarytach,
bardzo intensywnie ingerujacych w przestrzen i krajobraz
miejski. Wprowadzone ograniczenia w zakresie sytuowania
billboardow bgdacych wolno stojacymi urzadzeniami
reklamowymi maja na celu ochrong tadu przestrzennego oraz
walorow krajobrazowych przestrzeni miasta. Zatem ze
wzgledu na ochrong waloréw widokowych brak jest podstaw
do wprowadzenia postulowanej zmiany.

Uwaga
nieuwzgledniona
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32.8

8.8§5

1. W zakresie zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych niebedacych szyldami, ich gabarytow, standardow

jakosciowych oraz rodzajow materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane:
2) dopuszcza si¢ tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe:

0) w formie stupéw reklamowych w wersji A oraz B zlokalizowanych w odleglosci
nie mniejszej niz:

- 50 m od innego stupa reklamowego,

-20 m od citylightow stanowiacych wyposazenie wiat przystankowych,

- 30 m od billboardu, pylonu lub wolno stojacego citylightu.

Propozycja:

Billboardy, pylony i czg¢$ciowo citylighty sa przeznaczone dla nieco innego odbiorcy
anizeli stupy reklamowe (billboardy i pylony zazwyczaj dla ruchu

samochodowego). W zwigzku z tym nie ma potrzeby by migdzy tymi no$nikami byty
powickszone odlegtosci. Dlatego proponujemy zmiang tego zapisu na:

§5

1. W zakresie zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych niebedacych szyldami, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz
rodzajow materiatow budowlanych, z jakich moga by¢

wykonane:

2) dopuszcza sig tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe:

0) w formie stupéw reklamowych w wersji A oraz B zlokalizowanych w odlegtosci
nie mniejszej niz:

- 50 m od innego stupa reklamowego,

- 20 m od citylightow stanowigcych wyposazenie wiat przystankowych,

- 20 m od billboardu, pylonu lub wolno stojacego citylightu.

Uwaga nieuwzgledniona

Na podstawie analizy stanu istniejagcego uznano, ze ustalona
odlegtos¢ 30 m jest minimalng dopuszczalng odlegloscia,
ktora przy uwzglednieniu innych elementow stanowigcych
wyposazenie przestrzeni publicznych dajaca gwarancjg jej
nieprzetadowania. Wprowadzenie tego ograniczenia jest
uzasadnione dbatoscia o srodowisko, krajobraz, tad
przestrzenny, czyli ogdlnie rzecz biorac wazny interes
publiczny. W interesie publicznym jest bowiem
uporzadkowanie dotychczasowego chaosu reklamowego,
nawet jesli oznacza to dla przedsigbiorcy prowadzacego
dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie reklamy zmiang
polegajaca na koniecznosci respektowania pewnych
ograniczen, w miejsce poprzedniej dowolnosci.

Uwaga
nieuwzgledniona

89




138

329

9.8§6

1. W zakresie zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych niebedacych szyldami, ich gabarytow, standardow

jakosciowych oraz rodzajow materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane:
2) dopuszcza si¢ tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe:

k) w formie citylightow:

- wolno stojacych, potozonych na nieruchomosci zabudowanej budynkiem handlowo-
ustugowym, przy czym nie wigcej niz cztery urzadzenia reklamowe na kazde
skonczone 0,5 ha terenu, w odlegtosci nie mniejszej niz 30 m od stupa

- wolnostojacych, potozonych przed budynkami kultury, w liczbie nie wigkszej niz
cztery, w odleglo$ci nie mniejszej niz 5 m od siebie i nie mniejszej niz 30 m od stupa
reklamowego,

- wolno stojacych potozonych wzdtuz drég publicznych w odleglosci nie mniejszej niz
3 m od budynku, nie mniejszej niz 30 m od stupa reklamowego lub pylonu i nie
mniejszej niz 20 m od innego wolno stojacego citylightu,

Urzadzenia w formie citylightow sa sytuowane w ciagach pieszo-jezdnych, przede
wszystkich w centrach miasta oraz centrach obszaréw zurbanizowanych, przy zwartej
zabudowie (sytuowanie takich no$nikow przy drogach szybkich jest niecelowe). W
zwiazku z tym odlegtosci migdzy takimi nos$nikami oraz migdzy takimi no$nikami i
innymi no$nikami matogabarytowymi winny by¢ mniejsze. Dlatego proponujemy
zmiang tych zapisow na:

Propozycja:

§6

1. W zakresie zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych niebedacych szyldami, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz
rodzajow materiatow budowlanych, z jakich moga by¢

wykonane:

2) dopuszcza sig tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe:

k) w formie citylightow:

- wolno stojacych, potozonych na nieruchomos$ci zabudowanej budynkiem handlowo-
uslugowym, przy czym nie wigcej niz cztery urzadzenia reklamowe na kazde
skonczone 0,5 ha terenu, w odlegto$ci nie mniejszej niz 20 m od stupa reklamowego,
- wolnostojacych, potozonych przed budynkami kultury, w liczbie nie wigkszej niz
cztery, w odlegtosci nie mniejszej niz 5 m od siebie i nie mniejszej niz 20 m od stupa
reklamowego,

- wolno stojacych potozonych wzdtuz drog publicznych w odleglosci nie mniejszej niz
1 m od budynku, nie mniejszej niz 20 m od stupa reklamowego lub pylonu i nie
mniejszej niz 20 m od innego wolno stojacego citylightu,

Uwaga nieuwzgledniona

Na podstawie analizy stanu istniejagcego uznano, ze ustalona
odlegtos¢ 30 m jest minimalng dopuszczalng odlegloscia,
ktora przy uwzglednieniu innych elementow stanowigcych
wyposazenie przestrzeni publicznych dajaca gwarancj¢ jej
nieprzetadowania. Wprowadzenie tego ograniczenia jest
uzasadnione dbatoscia o srodowisko, krajobraz, tad
przestrzenny, czyli ogdlnie rzecz biorac wazny interes
publiczny. W interesie publicznym jest bowiem
uporzadkowanie dotychczasowego chaosu reklamowego,
nawet jesli oznacza to dla przedsigbiorcy prowadzacego
dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie reklamy zmiang
polegajaca na koniecznosci respektowania pewnych
ograniczen, w miejsce poprzedniej dowolnosci.

Uwaga
nieuwzgledniona

920




139

32.10

10.§ 6
1. W zakresie zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych niebedacych szyldami, ich gabarytow, standardow

jakosciowych oraz rodzajow materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane:

2) dopuszcza si¢ tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe:

o) w formie billboardow w wersji I, potozonych na nieruchomosci zabudowane;j
budynkiem niemieszkalnym lub obiektem sportu o powierzchni zabudowy nie
mniejszej niz 15 tys. m2, przy czym nie wigcej niz cztery urzadzenia reklamowe tego
typu na kazde skonczone 0,5 ha terenu w odlegto$ci nie mniejszej:

- 10 m od pnia drzewa,

- 1 m od ogrodzenia,

- 10 m od budynku,

- 25 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego,

- 100 m od budynku indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkow,

- 200 m od sasiedniego

billboardu, potozonego wzdtuz tej samej strony drogi,

- 30 m od pylonu w rozmiarze 3 lub 4, polozonego wzdtuz tej samej strony drogi,
- 30 m od stupa reklamowego

Propozycja:

Analizujac mozliwosci sytuowania nosnikéw w formie billboardow potozonych na
nieruchomosci zabudowane;. ..

w Obszarze zurbanizowanym stwierdzamy, ze takie zestawienie ,,parametrow
odlegtosciowych” wyklucza wigkszos¢ mozliwych lokalizacji.

Dlatego wnosimy o zmiang tych parametréw na:

§6

1. W zakresie zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych niebgdacych szyldami, ich gabarytéw, standardow jakosciowych oraz
rodzajéw materiatow budowlanych, z jakich moga by¢

wykonane:

2) dopuszcza si¢ tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe:

o) w formie billboardow w wersji I, potozonych na nieruchomosci zabudowanej
budynkiem niemieszkalnym lub obiektem sportu o powierzchni zabudowy nie
mniejszej niz 15 tys. m2, przy czym nie wigcej niz cztery urzadzenia reklamowe tego
typu na kazde skonczone 0,5 ha terenu w odlegtosci nie mniejszej:

- 8 m od pnia drzewa,

- 1 m od ogrodzenia,

- 5 m od budynku,

- 10 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego,

- 50 m od budynku indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkow,

- 50 m od sasiedniego billboardu, potozonego wzdtuz tej samej strony drogi,

- 30 m od pylonu w rozmiarze 3 lub 4, potozonego wzdtuz tej samej strony drogi,

- 20 m od stupa reklamowego

Uwaga nieuwzgledniona

Wprowadzone wymogi maja na celu ograniczenie
"zageszczenia reklam", zwlaszcza tych o duzych gabarytach,
bardzo intensywnie ingerujacych w przestrzen i krajobraz
miejski. Wprowadzone ograniczenia w zakresie sytuowania
billboardow bedacych wolno stojacymi urzadzeniami
reklamowymi maja na celu ochrong tadu przestrzennego oraz
walorow krajobrazowych przestrzeni miasta. Zatem ze
wzgledu na ochrong waloréw widokowych brak jest podstaw
do wprowadzenia postulowanej zmiany.

Uwaga
nieuwzgledniona

91




140

32.11

11.§6

1. W zakresie zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych niebedacych szyldami, ich gabarytow, standardow

jakosciowych oraz rodzajow materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane:
2) dopuszcza si¢ tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe:

p) w formie billboardow w wersji I, ustawionych prostopadle do osi jezdni,
potozonych wzdtuz drég gtownych ruchu przyspieszonego oraz gtéwnych,

z wylaczeniem odcinkow drog przebiegajacych przez tereny parkow oraz skwerow, w
odlegtosci nie wigkszej niz 16 m od zewngtrznej krawedzi jezdni oraz w odlegtoscei nie
mniejszej niz:

- 10 m od pnia drzewa,

- 1 m od ogrodzenia,

- 10 m od budynku,

- 25 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego, - 100 m od budynku
indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkow,

-200 m od sasiedniego

billboardu, potozonego wzdtuz tej samej strony drogi,

-30 m od pylonu w rozmiarze 3

lub 4, potozonego wzdhuz tej samej strony drogi,

- 30 m od stupa reklamowego

Propozycja:

Analizujac mozliwosci sytuowania no$nikow w formie billboardow potozonych przy
drogach w Obszarze zurbanizowanym stwierdzamy, ze takie zestawienie ,,parametréw
odlegltosciowych” wyklucza wigkszo$¢ mozliwych lokalizacji.

Dlatego wnosimy o zmiang tych parametréw na:

6 1. W zakresie zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych niebgdacych szyldami, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz
rodzajéw materiatow budowlanych, z jakich moga by¢

wykonane:

2) dopuszcza si¢ tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe: p) w formie
billboardow w wersji I, ustawionych prostopadle do osi jezdni, potozonych wzdhuz
drog gtownych ruchu przyspieszonego oraz gloéwnych, z wytaczeniem odcinkdéw drog
przebiegajacych przez tereny parkow oraz skweréw, w odleglosci nie wigkszej niz 30
m od zewnetrznej krawedzi jezdni oraz w odlegto$ci nie mniejszej niz:

- 8 m od pnia drzewa,

- 1 m od ogrodzenia,

- 5 m od budynku,

- 10 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego,

- 50 m od budynku indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkow,

- 100 m od sasiedniego billboardu, potozonego wzdtuz tej samej strony drogi,

- 30 m od pylonu w rozmiarze 3 lub 4, potozonego wzdtuz tej samej strony drogi,

- 20 m od stupa reklamowego

Uwaga nieuwzgledniona

Wprowadzone wymogi maja na celu ograniczenie
"zageszczenia reklam", zwlaszcza tych o duzych gabarytach,
bardzo intensywnie ingerujacych w przestrzen i krajobraz
miejski. Wprowadzone ograniczenia w zakresie sytuowania
billboardow bedacych wolno stojacymi urzadzeniami
reklamowymi maja na celu ochrong tadu przestrzennego oraz
walorow krajobrazowych przestrzeni miasta. Zatem ze
wzgledu na ochrong waloréw widokowych brak jest podstaw
do wprowadzenia postulowanej zmiany.

Uwaga
nieuwzgledniona
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32.12

12.§6

1. W zakresie zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych niebedacych szyldami, ich gabarytow, standardow

jakosciowych oraz rodzajow materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane:
2) dopuszcza si¢ tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe:

r) w formie billboardow w wersji I lub II, ustawionych prostopadle do osi jezdni,
potozonych wzdtuz drég gtownych ruchu przyspieszonego oraz gtéwnych, o dwoch
pasach ruchu w kazdym kierunku, z wytaczeniem odcinkow drog przebiegajacych
przez tereny parkow oraz skwerow, w odlegtosci nie wigkszej niz 16 m od
zewngtrznej krawedzi jezdni

oraz w odleglo$ci mniejszej niz:

- 10 m od pnia drzewa,

- 1 m od ogrodzenia,

- 10 m od budynku,

- 25 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego,

- 100 m od budynku indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkow,

- 200 m od sasiedniego billboardu, potozonego wzdiuz tej samej strony drogi,

- 30 m od pylonu w rozmiarze 3 lub 4, polozonego wzdtuz tej samej strony drogi,

- 30 m od stupa reklamowego

Propozycja:

Analizujac mozliwosci sytuowania nosnikéw w formie billboardow potozonych przy
drogach w Obszarze zurbanizowanym stwierdzamy, ze takie zestawienie ,,parametrow
odleglosciowych” wyklucza wigkszos¢

mozliwych lokalizacji.

Dlatego wnosimy o zmiang tych parametréw na:

§6

1. W zakresie zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych niebgdacych szyldami, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz
rodzajéw materiatow budowlanych, z jakich moga by¢

wykonane: 2) dopuszcza si¢ tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe:

r) w formie billboardow w wersji I lub II, ustawionych prostopadle do osi jezdni,
potozonych wzdtuz drég glownych ruchu przyspieszonego oraz gtownych, o dwoch
pasach ruchu w kazdym kierunku, z wytaczeniem odcinkow drog przebiegajacych
przez tereny parkow oraz skwerow, w odleglosci nie wigkszej niz 30 m od
zewngtrznej krawedzi jezdni oraz w odleglosci mniejszej niz:

- 8 m od pnia drzewa,

- 1 m od ogrodzenia,

- 5 m od budynku,

- 10 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego, - 50 m od budynku
indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkow, - 100 m od sasiedniego billboardu,
potozonego wzdtuz tej same;j strony drogi,

- 30 m od pylonu w rozmiarze 3 lub 4, potozonego wzdtuz tej samej strony drogi,

- 20 m od stupa reklamowego

Uwaga nieuwzgledniona

Wprowadzone wymogi maja na celu ograniczenie
"zageszczenia reklam", zwlaszcza tych o duzych gabarytach,
bardzo intensywnie ingerujacych w przestrzen i krajobraz
miejski. Wprowadzone ograniczenia w zakresie sytuowania
billboardow bgdacych wolno stojacymi urzadzeniami
reklamowymi maja na celu ochrong tadu przestrzennego oraz
walorow krajobrazowych przestrzeni miasta. Zatem ze
wzgledu na ochrong waloréw widokowych brak jest podstaw
do wprowadzenia postulowanej zmiany.

Uwaga
nieuwzgledniona
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142 |32.13 13.§6 Uwaga nieuwzgledniona
1. W zakresie zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych niebedacych szyldami, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz Na podstawie analizy stanu istniejagcego uznano, ze ustalona
rodzajow materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane: odlegtos¢ 30 m jest minimalng dopuszczalng odlegloscia,
2) dopuszcza sig¢ tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe: ktora przy uwzglednieniu innych elementdéw stanowigcych
t) w formie stupéw reklamowych w wersji A oraz B, lokalizowanych w odleglo$ci nie wyposazenie przestrzeni publicznych dajaca gwarancj¢ jej
mniejszej niz: nieprzetadowania. Wprowadzenie tego ograniczenia jest
- 50 m od innego stupa reklamowego, uzasadnione dbatoscia o srodowisko, krajobraz, fad
-20 m od citylightow stanowiacych wyposazenie wiat przystankowych, przestrzenny, czyli ogdlnie rzecz biorac wazny interes
- 30 m od billboardu, pylonu w rozmiarze 3 lub wolno stojacego citylightu. publiczny. W interesie publicznym jest bowiem
Propozycja: uporzadkowanie dotychczasowego chaosu reklamowego,
Billboardy, pylony i czg¢$ciowo citylighty sa przeznaczone dla nieco innego odbiorcy nawet jesli oznacza to dla przedsigbiorcy prowadzacego
anizeli stupy reklamowe (billboardy i pylony zazwyczaj dla ruchu dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie reklamy zmiang
samochodowego). W zwigzku z tym nie ma potrzeby by migdzy tymi no$nikami byly polegajaca na koniecznosci respektowania pewnych
powickszone odlegtosci. Dlatego proponujemy zmiang tego zapisu na: ograniczen, w miejsce poprzedniej dowolnosci.
§6
1. W zakresie zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
. .. . AU Uwaga
reklamowych niebedacych szyldami, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz A .
rodzajow materiatdw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane: nieuwzgledniona
2) dopuszcza sig tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe:
t) w formie stupow reklamowych w wersji A oraz B, zlokalizowanych w odlegtosci
nie mniejszej niz:
- 50 m od innego stupa reklamowego,
- 20 m od citylightow stanowiacych wyposazenie wiat przystankowych,
- 20 m od billboardu, pylonu w rozmiarze 3 lub wolno stojacego citylightu,
143 |32.14 14.§7 Uwaga nieuwzgledniona
1. W zakresie zasad i warunkéw sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych niebgdacych szyldami, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz Na podstawie analizy stanu istniejacego uznano, ze ustalona
rodzajow materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane: odleglto$¢ 30 m jest minimalng dopuszczalng odlegloscia,
2) dopuszcza si¢ tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe: ktora przy uwzglednieniu innych elementéw stanowiacych
f) w formie citylightow: wyposazenie przestrzeni publicznych dajaca gwarancjg jej
- wolno stojacych, potozonych przed budynkami kultury i obiektami sportu oraz nieprzetadowania. Wprowadzenie tego ograniczenia jest
budynkami o$wiaty, w liczbie nie wigkszej niz cztery, w odlegtosci nie mniejszej niz 5 uzasadnione dbatoscig o srodowisko, krajobraz, tad
m od siebie i 30 m od stupa reklamowego, przestrzenny, czyli ogélnie rzecz biorgc wazny interes
Propozycja: publiczny. W interesie publicznym jest bowiem
Urzadzenia w formie citylightow sa sytuowane w ciggach pieszo-jezdnych. W uporzadkowanie dotychczasowego chaosu reklamowego,
zwigzku z tym odlegtosci migdzy takimi no$nikami oraz mig¢dzy takimi no$nikami i nawet jesli oznacza to dla przedsigbiorcy prowadzacego Uwaga
innymi no$nikami matogabarytowymi winny by¢ mniejsze. dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie reklamy zmiane nieuwzgledniona

Dlatego proponujemy zmiang tych zapisow na:

§7

1. W zakresie zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych niebedacych szyldami, ich gabarytow, standardow jako$ciowych oraz
rodzajoéw materiatow budowlanych, z jakich moga by¢

wykonane: 2) dopuszcza si¢ tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe:

f) w formie citylightow:

- wolno stojacych, potozonych przed budynkami kultury i obiektami sportu oraz
budynkami o$wiaty, w liczbie nie wigkszej niz cztery, w odlegtosci nie mniejszej niz 5
m od siebie i 20 m od stupa reklamowego,

polegajaca na koniecznosci respektowania pewnych
ograniczen, w miejsce poprzedniej dowolnoscei.

9




144

32.15

15.87

1. W zakresie zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych niebedacych szyldami, ich gabarytow, standardow

jakosciowych oraz rodzajow materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane:
2) dopuszcza si¢ tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe:

i) w formie stupéw reklamowych w wersji A oraz B zlokalizowanych w odlegtosci nie
mniejszej niz:

- 50 m od innego stupa reklamowego,

-20 m od citylightow stanowiacych wyposazenie wiat przystankowych,

- 30 m od billboardu, pylonu lub wolno stojacego citylightu.

Propozycja:

Billboardy, pylony i czgsciowo citylighty sa przeznaczone dla nieco innego odbiorcy
anizeli stupy reklamowe (billboardy i pylony zazwyczaj dla ruchu samochodowego).
W zwigzku z tym nie ma potrzeby by mig¢dzy tymi no$nikami byty powigkszone
odlegtosci. Dlatego proponujemy zmiang tego zapisu na

§7

1. W zakresie zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych niebedacych szyldami, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz
rodzajéw materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane:

2) dopuszcza sig tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe:

i) w formie stupow reklamowych w wersji A oraz B zlokalizowanych w odlegto$ci nie
mniejszej niz:

- 50 m od innego stupa reklamowego,

- 20 m od citylightow stanowigcych wyposazenie wiat przystankowych,

- 20 m od billboardu, pylonu lub wolno stojacego citylightu.

Uwaga nieuwzgledniona

Na podstawie analizy stanu istniejagcego uznano, ze ustalona
odlegtos¢ 30 m jest minimalng dopuszczalng odlegloscia,
ktora przy uwzglednieniu innych elementow stanowigcych
wyposazenie przestrzeni publicznych dajaca gwarancj¢ jej
nieprzetadowania. Wprowadzenie tego ograniczenia jest
uzasadnione dbatoscig o srodowisko, krajobraz, tad
przestrzenny, czyli ogdlnie rzecz biorac wazny interes
publiczny. W interesie publicznym jest bowiem
uporzadkowanie dotychczasowego chaosu reklamowego,
nawet jesli oznacza to dla przedsigbiorcy prowadzacego
dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie reklamy zmiang
polegajaca na koniecznosci respektowania pewnych
ograniczen, w miejsce poprzedniej dowolnosci.

Uwaga
nieuwzgledniona
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22.03.2021
poczta

SMEC
Sp. z 0.0

Dziatajac w imieniu wiasnym, jako Prezes Zarzadu agencji reklamowej ,,SMEC" sp. z
0.0., prowadzacej dziatalno$¢ gospodarcza pod adresem ul. Glogowska 31/33 w
Poznaniu, zarejestrowanej przez Sad Rejonowy Poznan Nowe Miasto i Wilda w
Poznaniu, VIII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego o numerze KRS:
0000356530, REGON: 301439830, NIP: 7811851178, wnosz¢ o zmiany zapisu w
proponowanym projekcie uchwaty w sprawie zasad i warunkéw sytuowania obiektow
matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen na
terenie miasta Poznania zwanej uchwata krajobrazowa ,,Odkryjmy Poznan"
dotyczacego dopuszczalnej wielkosci wielkoformatowych obiektow reklamowych
usytuowanych na $lepych szczytowych $cianach kamienic w obszarach o ktorych
mowa w projekcie uchwaly, jako uzasadnionego w ponizszej argumentacji wyjatku
umozliwiajacego utrzymanie znajdujacych si¢ tam no$nikow reklamowych.

Reklama zewngtrzna, outdoorowa pojawita si¢ juz w czasach starozytnych, natomiast
w formie jakg znamy jest stosowna od 200 lat. Reklama estetycznie dynamizuje
wizerunek kazdej przestrzeni miejskiej stajac sie nierzadko jej wizytowka. Nowojorski
Time Squer czy londynski Piccadilly Circus od dziesigcioleci sa duma mieszkancow
tych miast, hipnotyzuja rzesze turystow jednoczesnie stanowia synonim wolnego
rynku i dynamicznej gospodarki. Poznan, ktory nawet w czasach siermi¢znego PRL-u
byl pre¢znie rozwijajacym si¢ miastem, a dzigki odbywajacym si¢ w nim
Migdzynarodowym Targom Poznanskim oraz wydarzeniom im towarzyszacym, takze
oknem na $wiat Zachodu, dzi§ wydaje si¢ z tego dynamizmu rezygnowac.
Wyrzucenie z przestrzeni miejskiej Poznania reklamy w formie dotychczas
funkcjonujacej i wprowadzenie ,,nowego" systemu reklamowego promujacego
uwstecznienie technologiczne nie przyczyni si¢ przeciez do rozwoju miasta. Czy taki
jest zamyst uchwaty krajobrazowej?

Nosnik reklamowy, ktory w pierwszej kolejnosci pada ofiarg dziatan restrykcji w
proponowanym przez Samorzad zapisie, wydaje si¢ by¢ najmniejszym problemem,
zakrywa on bowiem zdecydowanie powazniejszy problem, a mianowicie braku fadu
przestrzennego - zawalone sprzetem podworka, wieloletnie tymczasowe dobudowki z
kiepskiej jakosci materiatow, patchworkowe ogrodzenia - ktory bynajmniej nie
wynika z takich, czy innych zapisow regulujacych instalacj¢ no$nikow reklamowych.
Same za§ wspomniane nosniki dzigki profesjonalnemu przygotowaniu, wlasciwej

Uwaga nieuwzgledniona

Uwaga nie zawiera propozycji zmiany zapisoOw projektu
uchwaly i z tego powodu nie jest mozliwa do uwzglednienia.
Brak jest czytelnego zwigzku migdzy dochodami wtascicieli
nieruchomosci czy stabego stanu technicznego budynkow a
dotyczacymi reklam regulacjami, zawartymi w projekcie
uchwaty, bowiem nie zakazuje on ich sytuowania, a jedynie
ogranicza skalg i lokalizacje¢. Nalezy podkreslic, ze cel i
dyspozycja ustawowa Uchwaly jako aktu prawa miejscowego
opiera si¢ na realizacji interesu publicznego poprzez
uzyskanie diugoterminowych korzysci ogélnospotecznych i
gospodarczych. Celem tym jest przywrdcenie tadu
przestrzennego poprzez uporzadkowanie zasad i warunkow
sytuowania no$nikow reklamowych. Prawo miejscowe jest
jednym z licznych aktow prawnych wptywajacych na warunki
prowadzenia dzialalno$ci gospodarczej, za$ ryzyko zmiany
otoczenia prawnego stanowi standardowy element
funkcjonowania przedsigbiorstw.

Poprawienie istniejacego w miescie stanu rzeczy dotyczacego
sytuowania reklam i zniwelowanie tzw. chaosu reklamowego,
nawet jesli oznacza to dla przedsigbiorcy prowadzacego
dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie reklamy zmiang
polegajaca na koniecznosci respektowania pewnych
ograniczen, w miejsce poprzedniej dowolnosci. Jest to jednak
ograniczenie, ktore odpowiada dwom warunkom:
wprowadzone zostato ustawa i ze wzglgdu na wazny interes
publiczny (art. 22 Konstytucji RP), nie jest zatem sprzeczne z
prawem, choé rzeczywiscie interes prawny przedsiebiorcy
narusza. Jednak prowadzenie dziatalnosci gospodarczej nie
jest niczym nieograniczone (por. wyrok Trybunatu
Konstytucyjnego z 8 kwietnia 1998 r., K 10/97, OTK ZU nr
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instalacji, serwisowi oraz kontroli sa estetycznie i rownie estetycznie prezentuja
reklame, bardzo czgsto zakrywajac 6w brak tadu. Reklamy na $lepych szczytowych
$cianach kamienic, co trzeba podkresli¢, $cianach pozbawionych opracowania
architektonicznego, a tym samym warto$ci estetycznych, bardzo czgsto zastaniaja
zniszczenia, liczne pgknigcia i ubytki, a czasem nawet $lady po odtamkach i kulach z
okresu II wojny §wiatowej.

Dowad:

zdjgcie przedstawiajace wielkoformatowy obiekt reklamowy usytuowany na $lepej
szczytowej $cianie kamienicy przy ulicy Dabrowskiego 8 w Poznaniu,

zdjecie przedstawiajace wielkoformatowy obiekt reklamowy usytuowany na §lepej
szczytowej $cianie kamienicy przy ulicy Strzeleckiej 13 w Poznaniu,

zdjgcie przedstawiajace wielkoformatowy obiekt reklamowy usytuowany na $lepej
szczytowej §cianie kamienicy przy ulicy Krakowskiej 25 w Poznaniu,

zdjecie przedstawiajace wielkoformatowy obiekt reklamowy usytuowany na §lepej
szczytowej $cianie kamienicy przy ulicy Przemystowej 11 w Poznaniu,

zdjgcie przedstawiajace wielkoformatowy obiekt reklamowy usytuowany na $lepej
szczytowej §cianie kamienicy przy ulicy Mieczystawa Niedzialkowskiego 1 w
Poznaniu,

zdjgcie przedstawiajace wielkoformatowy obiekt reklamowy usytuowany na $lepej
szczytowej $cianie kamienicy przy ulicy Glogowskiej 123 w Poznaniu.

zdjecie przedstawiajace wielkoformatowy obiekt reklamowy usytuowany na slepej
szczytowej $cianie kamienicy przy ulicy Zeylanda 6 w Poznaniu.

Reklamy na §lepych szczytowych $cianach kamienic to takze, co niezwykle istotne,
state zrodto dochodu dla ich wiascicieli. Pieniadze pozyskane dzigki zamieszczonym
tam reklamom w sposob znaczacy zasilaja budzety przeznaczone na utrzymanie i
prace remontowe kamienic. Pozbawiajac wiascicieli nieruchomosci tych zrodet
dochodu, pozbawiamy kamienice nie tylko ich zewnetrznego blasku, o ktory trzeba
caly czas dbac, ale takze przyczyniamy si¢ do pogorszenia ich stanu technicznego, w
ktory trzeba caty czas inwestowaé. Odbieranie mozliwo$ci reklamy na $lepych
szczytowych $cianach kamienic, to odbieranie mozliwos$ci zarobkowania poznanskim
kamienicznikom. Jesli te reklamy znikng pozostanie nam widok nieestetycznych $cian,
ktoére niezagospodarowane jeszcze bardziej beda niszcze¢, a nieremontowane

3/1998). Trybunat wielokrotnie zaznaczat, ze dopuszczalne
jest ograniczenie wskazanych wartosci i zasad
konstytucyjnych, jezeli nie ma ono charakteru arbitralnego.
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kamienice coraz bardziej oszpeca¢ miejska przestrzen. Czy taki jest zamyst uchwaty
krajobrazowe;j?

Nie ulega watpliwosci, ze uporzadkowanie przestrzeni miejskiej jest sprawa wazka,
jednak nie mozna tego robi¢ niszczac lokalne firmy i zabierajac miejsca pracy. W
efekcie wprowadzenia proponowanych obostrzen firmy wyspecjalizowane w
$wiadczeniu usthug z zakresu lokalnej wielkoformatowej reklamie zewngtrznej, a wige
firmy takie jak moja, zostang zmiecione z rynku. W rezultacie nie tylko ja pozostang
bez $rodkoéw do zycia i mozliwos$ci zarobkowania, pracg straca cate rzesze ludzi
funkcjonujacych zawodowo w tym sektorze, poczawszy od grafikow i copywriterow,
poprzez alpinistow, a skonczywszy na pracownikach takich, jak moja agencji
reklamowych i drukarni. Trzeba pamigtac, ze jest to sektor w zdecydowanej
wigkszos$ci obstugiwany przez niskoptatnych freelancerow. Jesli nie bedzie reklam to
nie bedzie ziecen, jesli nie bedzie zlecen to nie bedzie pracy i zarobkoéw dla osob,
ktorych nie obejmuja swa ochrong zadne tarcze kryzysowe i ktorzy nie moga liczy¢ na
zadng pomoc ze strony Panstwa. Pozbawienie ich srodkéw do zycia w tak trudnym
czasie, jak aktualnie, czasie wydaje si¢ spotecznym bestialstwem.

Spolecznym bestialstwem wydaje si¢ rOwniez pozbawienie lokalnych firm, nierzadko
matych i rodzinnych, najcz¢$ciej z branzy restauracyjnej, hotelarskiej, fryzjerskiej,
kosmetycznej, deweloperskiej, motoryzacyjnej, a wige tych sektorow gospodarki,
ktore najdotkliwiej odczuty skutki panujacej pandemii i ktore dzi§ z mozotem walcza
o przetrwanie na rynku, szansy na reklam¢ swoich produktow oraz ustugi i
promowanie prowadzonej przez siebie dziatalnosci. Reklame, ktora ratuje ich
niszczone pandemig funkcjonowanie i reklame, co trzeba podkresli¢, na ktorg te mate
firmy sta¢. Wprowadzone w propozycji uchwaty krajobrazowej obostrzenia poprzez
diametralne zmniejszenie dopuszczalnych form wielkoformatowej reklamy
outdoorowej moga spowodowac podniesienie si¢ stawek za reklame, ktora w
przestrzeni miejskiej bedzie dozwolona. Wiele podmiotow, pozbawionych mozliwosci
reklamy swoich produktow czy ustug zniknie z rynku, co z kolei uszczupli ptynace z
podatkow wptywy do budzetu Samorzadu i Panstwa. Reasumujac, wprowadzenie
uchwaty krajobrazowej w proponowanym przez Samorzad zapisie odbgdzie si¢
kosztem rozwoju gospodarczego i wzrostu bezrobocia. Czy taki jest zamyst uchwaty
krajobrazowej?

Nie kwestionuj¢ koniecznosci uporzadkowania przestrzeni miejskiej Poznania, jednak
przyjgcie uchwaly krajobrazowej w proponowanym przez Samorzad brzmieniu
nasuwa wiele niepokojacych pytan i budzi, moim zdaniem, zasadne watpliwosci, co
do rzetelnosci procedowania powyzszej uchwaty. Proponowany zapis moze bowiem
stawia¢ w uprzywilejowanej pozycji wybrane firmy (m.in. spotke¢ MTP), ktore beda
oferowac reklame zewnetrzng wpisujaca si¢ w wytyczne uchwaty, kosztem eliminacji
z rynku innych przedsigbiorcow, prowadzac w efekcie do ograniczenia do rynku
reklamy zewngtrznej, co moze przyczynic sig, i do wzrostu stawek za wynajem
powierzchni reklamowej, i do zmonopolizowania przez wybrane podmioty
poznanskiego rynku reklamy zewnetrznej, a to z kolei narusza obowigzujace w Polsce
przepisy zawarte w ustawie o ochronie konkurencji i konsumentow. Czy taki jest
zamyst uchwaty krajobrazowe;j?

Majac $wiadomos$¢ zarowno swoich praw obywatelskich, jako mieszkanca Poznania,
jak i praw wynikajacych z prowadzonej przeze mnie dziatalnosci gospodarczej
wnosz¢ o zmiang zapisow dotyczacych dopuszczalnej wielkosci wielkoformatowych
obiektow reklamowych usytuowanych na slepych szczytowych $cianach kamienic w
proponowanym projekcie uchwaty krajobrazowej ,,Odkryjmy Poznan", ukazujac w
powyzszej argumentacji ich szkodliwos¢ z punktu widzenia estetycznego,
ekonomicznego, a takze wskazujac na ich sprzecznosci z ogdlno pojetym interesem
spotecznym.
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Dziatajac w imieniu Wspolnoty Mieszkaniowej potozonej przy ul. Zeylanda 6 w
Poznaniu na podstawie zawartej umowy o administrowanie nieruchomoscia wspélna z
dnia 19-01-2014 jako zarzadca nieruchomosci potozonej na terenie miasta Poznania
przy ulicy Zeylanda B, dziatka nr 100, ark. 13, obrab Jezyce, niniejszym wnosz¢ o
zmiang zapisu w proponowanym projekcie uchwaty w sprawie zasad i warunkow
sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
oraz ogrodzen na terenie Miasta Poznania zwanej uchwalg krajobrazowa ,,odkryjmy
Poznan", dotyczacego dopuszczalnej wielkosci wielkoformatowych obiektow
reklamowych usytuowanych na §lepych szczytowych $cianach kamienic w obszarach,
o ktorych mowa w projekcie uchwaty, jako uzasadnionego w ponizszej argumentacji
wyjatku umozliwiajacego utrzymanie znajdujacych si¢ tam no$nikéw reklamowych.
Nosnik reklamowy, ktory w pierwszej kolejnosci pada ofiar¢ dziatan restrykcji w
proponowanym przez Samorzad zapisie, wydaje si¢ by¢ najmniejszym problemem.
Problem estetyczny, techniczny itp. tak naprawdg tworzy to co no$nik reklamowy
zakrywa, a mianowicie braku tadu przestrzennego - zawalone sprzetem podworka,
wieloletnie tymczasowe dobudowki z kiepskiej jakosci materiatow, patchworkowe
ogrodzenia. 5¢ to problemy, ktore nie wynikaja z takich, czy innych zapisow
regulujacych instalacj¢ nosnikéw reklamowych. Same za§ wspomniane no$niki dzigki
profesjonalnemu przygotowaniu, wlasciwej instalacji, serwisowi oraz kontroli sa
estetycznie i rownie estetycznie prezentuje reklame, bardzo czesto zakrywajac ow
brak porzadku

Reklamy na §lepych szczytowych $cianach kamienic, co trzeba podkresli¢, $cianach
pozbawionych opracowania architektonicznego, a tym samym wartosci estetycznych,
bardzo czgsto zastaniaja zniszczenia, liczne peknigeia i ubytki, a czasem nawet §lady
po odtamkach i kulach z okresu II wojny $wiatowej. To takze, co niezwykle istotne,
stanowi state zrodto dochodu dla whascicieli kamienic. Pieniadze pozyskane dzigki
zamieszczonym reklamom w sposob znaczacy zasilaja fundusz remontowy
przeznaczony na utrzymanie stanu technicznego kamienicy. Uchwata pozbawi
wiasciciela kamienicy $§rodkoéw remontowych, bez nadziei rekompensaty ze strony
Samorzadu. Ponadto zapis uchwaty uniemozliwia Wspdlnocie Mieszkaniowej
dysponowanie nieruchomoscia wedlug ustalonych z wydzierzawiajacym powierzchnig
reklamowa zasad, zawartych w umowie najmu.

Jesli z elewacji poznanskich kamienic znikna reklamy to w wielu przypadkach
pozostanie widok nieestetycznych $cian, ktore niezagospodarowane beda jeszeze
bardziej niszcze¢ i oszpeca¢ miejska przestrzen.

Uporzadkowanie przestrzeni miejskiej jest sprawa niezwykle wazna, jednak
wprowadzenie przedmiotowej uchwaly przyczyni si¢ do powolnego znikania
lokalnych firm, utrata miejsc pracy dla tysigcy osob. Firmy wyspecjalizowane w
$wiadczeniu ustug z zakresu lokalnej wielkoformatowej reklamy zewngtrznej zaczna
si¢ zamykac. W rezultacie pracg i mozliwosci zarobkowania stracg cate rzesze ludzi
zaangazowanych w prace w tym sektorze, poczawszy od grafikow i copywriterow,
poprzez alpinistow, a skoficzywszy na pracownikach agencji reklamowych i drukarni.
Trzeba pamigtaé, ze jest to sektor w zdecydowanej wigkszosci obstugiwany przez
nisko platnych freelanceréw.

Nowe przepisy bardzo dotkne sektor reklamowy, ktorych nie jest objety tarczg
kryzysowa.

Dodatkowo dotknie to osoby, najczesciej z branzy restauracyjnej, hotelarskie;j,
fryzjerskiej, kosmetycznej, deweloperskiej, motoryzacyjnej, ktore dzi§ z mozotem
walcze o przetrwanie na rynku. Reklama jest szans¢ wypromowania ich wlasnych
produktow oraz ustug. Zmniejszenie dopuszczalnych form wielkoformatowej reklamy
outdoorowej moze spowodowac podniesienie si¢ stawek za reklame, na ktorg mniejsi
przedsigbiorcy nie bedg mogli sobie pozwoli¢. Zmniejszenie przedsigbiorczosci
mocno wplynie na wysoko$¢ budzetu Samorzadu i Panstwa, co dotknie nas
wszystkich.

Majac na wzgledzie powyzsza argumentacj¢ oraz zaproponowana przez Samorzad
tre$¢ dokumentu nie chciata bym aby niektore wielkie firmy, ktore bede oferowac

Uwaga nieuwzgledniona

Uwaga nie zawiera propozycji zmiany zapisoOw projektu
uchwaly i z tego powodu nie jest mozliwa do uwzglednienia.
Brak jest czytelnego zwigzku migdzy dochodami wtascicieli
nieruchomosci czy stabego stanu technicznego budynkow a
dotyczacymi reklam regulacjami, zawartymi w projekcie
uchwaty, bowiem nie zakazuje on ich sytuowania, a jedynie
ogranicza skalg i lokalizacje. Nalezy podkreslic, ze cel i
dyspozycja ustawowa Uchwaly jako aktu prawa miejscowego
opiera si¢ na realizacji interesu publicznego poprzez
uzyskanie diugoterminowych korzysci ogolnospotecznych i
gospodarczych. Celem tym jest przywrdcenie tadu
przestrzennego poprzez uporzadkowanie zasad i warunkow
sytuowania no$nikow reklamowych. Prawo miejscowe jest
jednym z licznych aktow prawnych wptywajacych na warunki
prowadzenia dzialalno$ci gospodarczej, za$ ryzyko zmiany
otoczenia prawnego stanowi standardowy element
funkcjonowania przedsigbiorstw.

Poprawienie istniejacego w miescie stanu rzeczy dotyczacego
sytuowania reklam i zniwelowanie tzw. chaosu reklamowego,
nawet jesli oznacza to dla przedsigbiorcy prowadzacego
dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie reklamy zmiang
polegajaca na koniecznosci respektowania pewnych
ograniczen, w miejsce poprzedniej dowolnosci. Jest to jednak
ograniczenie, ktore odpowiada dwom warunkom:
wprowadzone zostato ustawa i ze wzglgdu na wazny interes
publiczny (art. 22 Konstytucji RP), nie jest zatem sprzeczne z
prawem, choé rzeczywiscie interes prawny przedsiebiorcy
narusza. Jednak prowadzenie dziatalnosci gospodarczej nie
jest niczym nieograniczone (por. wyrok Trybunatu
Konstytucyjnego z 8 kwietnia 1998 r., K 10/97, OTK ZU nr
3/1998). Trybunat wielokrotnie zaznaczat, ze dopuszczalne
jest ograniczenie wskazanych wartosci i zasad
konstytucyjnych, jezeli nie ma ono charakteru arbitralnego.
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reklame zewngtrzng wpisujaca si¢ w wytyczne uchwaty, kosztem eliminacji z rynku
innych przedsigbiorcow i do zmonopolizowania przez wybrane podmioty
poznanskiego rynku reklamy zewnetrznej. Jako przedstawiciel Wspolnoty
Mieszkaniowej potozonej w Poznaniu przy ul. Zeylanda E wnosz¢ o zmiang zapisow
dotyczacych dopuszczalnej wielkosci wielkoformatowych obiektéw reklamowych
usytuowanych na $lepych szczytowych $cianach kamienic w proponowanym projekcie
uchwaly krajobrazowe;j ,,Odkryjmy Poznan".

W zataczeniu przesytam widok reklamy wielkogabarytowej zamieszczonej na
przedmiotowej kamienicy.

147

22.03.2021
poczta

P.M.I

Dziatajac w imieniu wiasnym, jako wiasciciel nieruchomosci potozonej na terenie
miasta Poznania przy ulicy Strzeleckiej ~ w Poznaniu, nr dziatki , niniejszym
Wnosz¢ o zmiang zapisu w proponowanym projekcie uchwaty w sprawie zasad i
warunkow sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen na terenie miasta Poznania zwanej uchwata krajobrazowa
,,Odkryjmy Poznan" dotyczacego dopuszczalnej wielko$ci wielkoformatowych
obiektow reklamowych usytuowanych na slepych szczytowych $cianach kamienic w
obszarach o ktérych mowa w projekcie uchwaty, jako uzasadnionego w ponizszej
argumentacji wyjatku umozliwiajacego utrzymanie znajdujacych si¢ tam no$nikow
reklamowych.

Nosnik reklamowy, ktory w pierwszej kolejnosci pada ofiarg dziatan restrykeji w
proponowanym przez Samorzad zapisie, wydaje si¢ by¢ najmniejszym problemem,
zakrywa on bowiem zdecydowanie powazniejszy problem, a mianowicie braku fadu
przestrzennego - zawalone sprzgtem podworka, wieloletnie tymczasowe dobudowki z
kiepskiej jakosci materiatdw, patchworkowe ogrodzenia - ktory bynajmniej nie
wynika z takich, czy innych zapisow regulujacych instalacj¢ nosnikéw reklamowych.
Same za§ wspomniane no$niki dzigki profesjonalnemu przygotowaniu, wlasciwej
instalacji, serwisowi oraz kontroli sa estetycznie i rownie estetycznie prezentuja
reklame, bardzo czgsto zakrywajac 6w brak tadu. Reklamy na $lepych szczytowych
$cianach kamienic, co trzeba podkresli¢, §cianach pozbawionych opracowania
architektonicznego, a tym samym wartosci estetycznych, bardzo czgsto zastaniaja
zniszczenia, liczne pgknigcia i ubytki, a czasem nawet $lady po odtamkach i kulach z
okresu II wojny §wiatowej.

Reklamy na $lepych szczytowych $cianach kamienic to takze, co niezwykle istotne,
state zrodto dochodu dla ich wiascicieli. Pieniadze pozyskane dzigki zamieszczonym
tam reklamom w sposob znaczacy zasilaja budzety przeznaczone na utrzymanie i
prace remontowe kamienic. Pozbawiajac wlascicieli nieruchomosci tych zrodet
dochodu, pozbawiamy kamienice nie tylko ich zewnetrznego blasku, o ktory trzeba
caly czas dbac, ale takze przyczyniamy si¢ do pogorszenia ich stanu technicznego, w
ktory trzeba caly czas inwestowac.

Proponowany zapis uchwaty pozbawia mnie oraz innych wiascicieli kamienic prawa
do dysponowania swoja nieruchomoscia wedlug wczesniej ustalonych z

Uwaga nieuwzgledniona

Uwaga nie zawiera propozycji zmiany zapiséw projektu
uchwaty i z tego powodu nie jest mozliwa do uwzglgdnienia.
Brak jest czytelnego zwigzku mi¢dzy dochodami wiascicieli
nieruchomosci czy stabego stanu technicznego budynkéw a
dotyczacymi reklam regulacjami, zawartymi w projekcie
uchwaty, bowiem nie zakazuje on ich sytuowania, a jedynie
ogranicza skalg i lokalizacj¢. Nalezy podkreslic, ze cel i
dyspozycja ustawowa Uchwaty jako aktu prawa miejscowego
opiera si¢ na realizacji interesu publicznego poprzez
uzyskanie dtugoterminowych korzysci ogdlnospotecznych i
gospodarczych. Celem tym jest przywrocenie fadu
przestrzennego poprzez uporzadkowanie zasad i warunkow
sytuowania no$nikow reklamowych. Prawo miejscowe jest
jednym z licznych aktéw prawnych wptywajacych na warunki
prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej, za$ ryzyko zmiany
otoczenia prawnego stanowi standardowy element
funkcjonowania przedsigbiorstw.

Poprawienie istniejgcego w miescie stanu rzeczy dotyczacego
sytuowania reklam i zniwelowanie tzw. chaosu reklamowego,
nawet jesli oznacza to dla przedsigbiorcy prowadzacego
dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie reklamy zmiang
polegajaca na koniecznosci respektowania pewnych
ograniczen, w miejsce poprzedniej dowolnosci. Jest to jednak
ograniczenie, ktore odpowiada dwom warunkom:
wprowadzone zostato ustawa i ze wzgledu na wazny interes
publiczny (art. 22 Konstytucji RP), nie jest zatem sprzeczne z
prawem, cho¢ rzeczywiscie interes prawny przedsigbiorcy
narusza. Jednak prowadzenie dziatalnoéci gospodarczej nie
jest niczym nieograniczone (por. wyrok Trybunatu
Konstytucyjnego z 8 kwietnia 1998 r., K 10/97, OTK ZU nr

Uwaga
nieuwzgledniona

100




wydzierzawiajacym powierzchni¢ reklamowa zasad, zawartych umoéw i ustalen
biznesowych. Ponadto wprowadzenie proponowanych w uchwale obostrzen
spowoduje utrate znaczacych dla mojej nieruchomosci dochodéw, na dodatek w czasie
trwania pandemii, pozostawiajac mnie bez zadnej mozliwosci ich rekompensaty ze
strony Samorzadu, co wydaje si¢ dziataniem dalece nieetycznym oraz budzacym
uzasadniony niepokoj i nasuwajacym watpliwosci, co do rzeczywistych celow
wprowadzenia powyzszych obostrzen.

Odbieranie mozliwosci reklamy na $lepych szczytowych $cianach kamienic, to
odbieranie mozliwosci zarobkowania poznanskim kamienicznikom.

Jesli te reklamy znikng pozostanie nam widok nieestetycznych $cian, ktore
niezagospodarowane beda jeszcze bardziej niszcze¢, a nieremontowane kamienice
coraz bardziej oszpeca¢ miejska przestrzen.

Nie ulega watpliwosci, ze uporzadkowanie przestrzeni miejskiej jest sprawa wazka,
jednak nie mozna tego robi¢ niszczac lokalne firmy i zabierajac miejsca pracy. W
efekcie wprowadzenia proponowanych obostrzen firmy wyspecjalizowane w
$wiadczeniu ustug z zakresu lokalnej wielkoformatowej reklamie zewnetrznej zostana
zmiecione z rynku. W rezultacie pracg i mozliwosci zarobkowania stracg cale rzesze
ludzi zaangazowanych w prac¢ w tym sektorze, poczawszy od grafikow i
copywriterow, poprzez alpinistow, a skonczywszy na pracownikach agencji
reklamowych i drukarni. Trzeba pamigtaé, ze jest to sektor w zdecydowane;j
wigkszosci obstugiwany przez niskoptatnych freelanceréw. Jesli nie bedzie reklam to
nie bedzie zlecen, jesli nie bedzie zlecen to nie bedzie pracy i zarobkow dla oséb,
ktorych nie obejmujg swa ochrong zadne tarcze kryzysowe i ktorzy nie moga liczy¢ na
zadna pomoc ze strony Panstwa. Pozbawienie ich srodkow do zycia w tak trudnym
czasie, jak aktualnie, czasie wydaje si¢ spotecznym bestialstwem.

Spotecznym bestialstwem wydaje si¢ rOwniez pozbawienie lokalnych firm, nierzadko
matych i rodzinnych, najczgsciej z branzy restauracyjnej, hotelarskiej, fryzjerskiej,
kosmetycznej, deweloperskiej, motoryzacyjnej, a wige tych sektoréw gospodarki,
ktore najdotkliwiej odczuty skutki panujacej pandemii i ktore dzi§ z mozotem walcza
o przetrwanie na rynku, szansy na reklame swoich produktow oraz ustugi i
promowanie prowadzonej przez siebie dziatalno$ci. Reklame, ktora ratuje ich
niszczone pandemia funkcjonowanie i reklame, co trzeba podkresli¢, na ktora te mate
firmy sta¢. Wprowadzone w propozycji uchwaty krajobrazowej obostrzenia poprzez
diametralne zmniejszenie dopuszczalnych form wielkoformatowej reklamy
outdoorowej moga spowodowac podniesienie si¢ stawek za reklame, ktora w
przestrzeni miejskiej bedzie dozwolona. Wiele podmiotow, pozbawionych mozliwosci
reklamy swoich produktéw czy ustug zniknie z rynku, co z kolei uszczupli ptynace z
podatkow wptywy do budzetu Samorzadu i Panstwa. Reasumujac, wprowadzenie
uchwaly krajobrazowej w proponowanym przez Samorzad zapisie odbgdzie sig
kosztem rozwoju gospodarczego i wzrostu bezrobocia.

Nie kwestionuj¢ konieczno$ci uporzadkowania przestrzeni miejskiej Poznania, jednak
przyjecie uchwaly krajobrazowej w proponowanym przez Samorzad brzmieniu
nasuwa wiele niepokojacych pytan i budzi, moim zdaniem, zasadne watpliwosci, co
do rzetelnosci procedowania powyzszej uchwaty. Proponowany zapis moze bowiem
stawia¢ w uprzywilejowanej pozycji wybrane firmy (m.in. spétke¢ MTP), ktore beda
oferowac reklame zewnetrzng wpisujaca si¢ w wytyczne uchwaty, kosztem eliminacji
z rynku innych przedsigbiorcow, prowadzac w efekcie do ograniczenia do rynku
reklamy zewngtrznej, co moze przyczynic sig, i do wzrostu stawek za wynajem
powierzchni reklamowej, i do zmonopolizowania przez wybrane podmioty
poznanskiego rynku reklamy zewnetrznej, a to z kolei narusza obowigzujgce w Polsce
przepisy zawarte w ustawie o ochronie konkurencji i konsumentow.

Majac $wiadomos¢ swoich praw, jako wiasciciela nieruchomosci, wnosz¢ o zmiang
zapisow dotyczacych dopuszczalnej wielkosci wielkoformatowych obiektow
reklamowych usytuowanych na slepych szczytowych $cianach kamienic w
proponowanym projekcie uchwaty krajobrazowej ,,Odkryjmy Poznan", ukazujac w
powyzszej argumentacji ich szkodliwo$¢ z punktu widzenia estetycznego,
ekonomicznego, a takze wskazujac na ich sprzecznosci z 0gdlno pojetym interesem
spotecznym.

3/1998). Trybunat wielokrotnie zaznaczat, ze dopuszczalne
jest ograniczenie wskazanych wartosci i zasad
konstytucyjnych, jezeli nie ma ono charakteru arbitralnego.
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Dziatajac w imieniu wlasnym, jako wlasciciel nieruchomosci potozonej na terenie
miasta Poznania przy ulicy Krakowskiej , nr dziatki , niniejszym wnoszg o zmiang
zapisu w proponowanym projekcie uchwaty w sprawie zasad i warunkéw sytuowania
obiektow malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen na terenie miasta Poznania zwanej uchwatg krajobrazowa ,,Odkryjmy
Poznan" dotyczacego dopuszczalnej wielkosci wielkoformatowych obiektow
reklamowych usytuowanych na §lepych szczytowych $cianach kamienic w obszarach
o ktorych mowa w projekcie uchwaty, jako uzasadnionego w ponizszej argumentacji
wyjatku umozliwiajacego utrzymanie znajdujacych si¢ tam nosnikow reklamowych.
Nosnik reklamowy, ktory w pierwszej kolejnosci pada ofiarg dziatan restrykcji w
proponowanym przez Samorzad zapisie, wydaje si¢ by¢ najmniejszym problemem,
zakrywa on bowiem zdecydowanie powazniejszy problem, a mianowicie braku fadu
przestrzennego - zawalone sprzgtem podworka, wieloletnie tymczasowe dobudowki z
kiepskiej jako$ci materiatow, patchworkowe ogrodzenia - ktory bynajmniej nie
wynika z takich, czy innych zapisow regulujgcych instalacj¢ nosnikéw reklamowych.
Same za$ wspomniane no$niki dzigki profesjonalnemu przygotowaniu, wlasciwej
instalacji, serwisowi oraz kontroli sg estetycznie i rownie estetycznie prezentuja
reklamg, bardzo czgsto zakrywajac 0w brak fadu. Reklamy na §lepych szczytowych
$cianach kamienic, co trzeba podkresli¢, $cianach pozbawionych opracowania
architektonicznego, a tym samym warto$ci estetycznych, bardzo czesto zastaniaja
zniszczenia, liczne peknigceia i ubytki, a czasem nawet $lady po odtamkach i kulach z
okresu IT wojny §wiatowej.

Reklamy na §lepych szczytowych $cianach kamienic to takze, co niezwykle istotne,
state zrodto dochodu dla ich wihascicieli. Pieniadze pozyskane dzigki zamieszczonym
tam reklamom w sposob znaczacy zasilaja budzety przeznaczone na utrzymanie i
prace remontowe kamienic. Pozbawiajac wiascicieli nieruchomosci tych zrodet
dochodu, pozbawiamy kamienice nie tylko ich zewnetrznego blasku, o ktory trzeba
caly czas dbac, ale takze przyczyniamy si¢ do pogorszenia ich stanu technicznego, w
ktory trzeba caly czas inwestowac.

Proponowany zapis uchwaty pozbawia mnie oraz innych wlascicieli kamienic prawa
do dysponowania swoja nieruchomoscia wedlug wezesniej ustalonych z
wydzierzawiajacym powierzchni¢ reklamowa zasad, zawartych umoéw i ustalen

Uwaga nieuwzgledniona

Uwaga nie zawiera propozycji zmiany zapisoOw projektu
uchwaly i z tego powodu nie jest mozliwa do uwzglednienia.
Brak jest czytelnego zwigzku migdzy dochodami wtascicieli
nieruchomosci czy stabego stanu technicznego budynkow a
dotyczacymi reklam regulacjami, zawartymi w projekcie
uchwaly, bowiem nie zakazuje on ich sytuowania, a jedynie
ogranicza skalg i lokalizacje¢. Nalezy podkreslic, ze cel i
dyspozycja ustawowa Uchwaly jako aktu prawa miejscowego
opiera si¢ na realizacji interesu publicznego poprzez
uzyskanie diugoterminowych korzysci ogolnospotecznych i
gospodarczych. Celem tym jest przywrdcenie tadu
przestrzennego poprzez uporzadkowanie zasad i warunkow
sytuowania no$nikow reklamowych. Prawo miejscowe jest
jednym z licznych aktow prawnych wptywajacych na warunki
prowadzenia dzialalno$ci gospodarczej, za$ ryzyko zmiany
otoczenia prawnego stanowi standardowy element
funkcjonowania przedsigbiorstw.

Poprawienie istniejacego w miescie stanu rzeczy dotyczacego
sytuowania reklam i zniwelowanie tzw. chaosu reklamowego,
nawet jesli oznacza to dla przedsigbiorcy prowadzacego
dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie reklamy zmiang
polegajaca na koniecznosci respektowania pewnych
ograniczen, w miejsce poprzedniej dowolnosci. Jest to jednak
ograniczenie, ktore odpowiada dwom warunkom:
wprowadzone zostato ustawa i ze wzgledu na wazny interes
publiczny (art. 22 Konstytucji RP), nie jest zatem sprzeczne z
prawem, choé rzeczywiscie interes prawny przedsiebiorcy
narusza. Jednak prowadzenie dziatalnosci gospodarczej nie
jest niczym nieograniczone (por. wyrok Trybunatu
Konstytucyjnego z 8 kwietnia 1998 r., K 10/97, OTK ZU nr
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biznesowych. Ponadto wprowadzenie proponowanych w uchwale obostrzen
spowoduje utrat¢ znaczacych dla mojej nieruchomos$ci dochodow, na dodatek w czasie
trwania pandemii, pozostawiajac mnie bez zadnej mozliwosci ich rekompensaty ze
strony Samorzadu, co wydaje si¢ dziataniem dalece nieetycznym oraz budzacym
uzasadniony niepokoj i nasuwajacym watpliwosci, co do rzeczywistych celow
wprowadzenia powyzszych obostrzen.

Odbieranie mozliwosci reklamy na $lepych szczytowych $cianach kamienic, to
odbieranie mozliwosci zarobkowania poznanskim kamienicznikom.

Jesli te reklamy znikng pozostanie nam widok nieestetycznych $cian, ktore
niezagospodarowane b¢da jeszcze bardziej niszczeé, a nieremontowane kamienice
coraz bardziej oszpeca¢ miejska przestrzen.

Nie ulega watpliwosci, ze uporzadkowanie przestrzeni miejskiej jest sprawa wazka,
jednak nie mozna tego robi¢ niszczac lokalne firmy i zabierajac miejsca pracy. W
efekcie wprowadzenia proponowanych obostrzen firmy wyspecjalizowane w
$wiadczeniu ustug z zakresu lokalnej wielkoformatowej reklamie zewnetrznej zostang
zmiecione z rynku. W rezultacie pracg i mozliwos$ci zarobkowania straca cate rzesze
ludzi zaangazowanych w prace w tym sektorze, poczawszy od grafikow i
copywriteréw, poprzez alpinistow, a skonczywszy na pracownikach agencji
reklamowych i drukarni. Trzeba pamigtaé, ze jest to sektor w zdecydowanej
wigkszosci obstugiwany przez niskoptatnych freelanceréw. Jesli nie bedzie reklam to
nie bedzie zlecen, jesli nie bedzie zlecen to nie bedzie pracy i zarobkoéw dla osob,
ktorych nie obejmuja swa ochrong zadne tarcze kryzysowe i ktorzy nie mogg liczy¢ na
zadng pomoc ze strony Panstwa. Pozbawienie ich srodkéw do zycia w tak trudnym
czasie, jak aktualnie, czasie wydaje si¢ spotecznym bestialstwem.

Spolecznym bestialstwem wydaje si¢ rOwniez pozbawienie lokalnych firm, nierzadko
matych i rodzinnych, najczgsciej z branzy restauracyjnej, hotelarskiej, fryzjerskiej,
kosmetycznej, deweloperskiej, motoryzacyjnej, a wige tych sektoréw gospodarki,
ktore najdotkliwiej odczuty skutki panujacej pandemii i ktore dzi§ z mozotem walcza
o0 przetrwanie na rynku, szansy na reklame¢ swoich produktéw oraz ustugi i
promowanie prowadzonej przez siebie dziatalnosci. Reklame, ktora ratuje ich
niszczone pandemia funkcjonowanie i reklame, co trzeba podkresli¢, na ktora te mate
firmy sta¢. Wprowadzone w propozycji uchwaty krajobrazowej obostrzenia poprzez
diametralne zmniejszenie dopuszczalnych form wielkoformatowej reklamy
outdoorowej moga spowodowac podniesienie si¢ stawek za reklame, ktora w
przestrzeni miejskiej bedzie dozwolona. Wiele podmiotow, pozbawionych mozliwosci
reklamy swoich produktow czy ustug zniknie z rynku, co z kolei uszczupli ptynace z
podatkow wptywy do budzetu Samorzadu i Panstwa. Reasumujac, wprowadzenie
uchwaty krajobrazowej w proponowanym przez Samorzad zapisie odbgdzie si¢
kosztem rozwoju gospodarczego i wzrostu bezrobocia.

Nie kwestionuj¢ koniecznos$ci uporzadkowania przestrzeni miejskiej Poznania, jednak
przyjecie uchwaty krajobrazowej w proponowanym przez Samorzad brzmieniu
nasuwa wiele niepokojacych pytan i budzi, moim zdaniem, zasadne watpliwosci, co
do rzetelnos$ci procedowania powyzszej uchwaty. Proponowany zapis moze bowiem
stawia¢ w uprzywilejowanej pozycji wybrane firmy (m.in. spotk¢ MTP), ktore beda
oferowac reklamg zewnetrzng wpisujaca si¢ w wytyczne uchwaly, kosztem eliminacji
z rynku innych przedsigbiorcow, prowadzac w efekcie do ograniczenia do rynku
reklamy zewngtrznej, co moze przyczynic¢ si¢, i do wzrostu stawek za wynajem
powierzchni reklamowej, i do zmonopolizowania przez wybrane podmioty
poznanskiego rynku reklamy zewngtrznej, a to z kolei narusza obowiazujace w Polsce
przepisy zawarte w ustawie o ochronie konkurencji i konsumentow.

Majac $wiadomos¢ swoich praw, jako wlasciciela nieruchomosci, wnosz¢ o zmiang
zapisow dotyczacych dopuszczalnej wielkosci wielkoformatowych obiektow
reklamowych usytuowanych na §lepych szczytowych $cianach kamienic w
proponowanym projekcie uchwaty krajobrazowej ,,Odkryjmy Poznan", ukazujac w
powyzszej argumentacji ich szkodliwo$¢ z punktu widzenia estetycznego,
ekonomicznego, a takze wskazujac na ich sprzecznosci z 0gdlno pojetym interesem
spotecznym.

3/1998). Trybunat wielokrotnie zaznaczat, ze dopuszczalne
jest ograniczenie wskazanych wartosci i zasad
konstytucyjnych, jezeli nie ma ono charakteru arbitralnego.
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Opinia i zarzuty do uchwaty PU UA 0006u 402 201T w zakresie nie przeprowadzenia
szerokich konsultacji spotecznych, zlekcewazenia stanowiska poznanskich
przedsigbiorcow, dyskryminacji 0sob prywatnych i nierownego traktowania
podmiotow gospodarczych, arbitralnego narzucenia wymogéw, ktore eliminuja
fizycznie lokalne firmy z rynku reklamowego Poznania oraz monopolizacji rynku
reklamy zewngtrznej w Poznaniu przez urzgdnikow miejskich - dla urzednikoéw
miejskich. Naduzywanie prawa i ograniczanie prawa wlasnosci poprzez
wprowadzenie abstrakcyjnego pojgcia wartosci przestrzeni publicznej i krajobrazu.
Dyskryminowanie prawa poznaniakéw do prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej na
zasadach rownosci uczestnikow rynku pracy poprzez celowe wprowadzenie uchwaty
w obecnym ksztatcie nie w celu rzekomego polepszenia krajobrazu miasta a w
faktycznie przejgcie rynku reklamy zewngtrznej przez spotke miejska niemajaca
zadnego wiedzy branzowej, co naraza Miasto Poznan na zarzut ztego gospodarowanie
mieniem i utratg wptywow do budzetu, co jest sprzeczne z ochrona konkurencyjnosci
zasad rynkowych i zapobieganiu podejrzen o nepotyzm, dziatania polityczne i
korupcje.

Opinia ,,Stowarzyszenia Pro, Liberorum" co do sposobu powstawania uchwaty i
eliminowania glosu mieszkancow Poznania i dyskryminowania praw mieszkancow
oraz co do jej skutkow ekonomicznych i spotecznych.

Przygotowujac stanowisko naszego Stowarzyszenia reprezentujemy ludzi, ktorzy
stracg prace lub dochody z wlasno$ci wskutek dziatan Rady Miasta Poznania wskutek
jego celowych dziatan naruszajacych zasade rownoséci podmiotow gospodarczych,
zasady demokratycznego panstwa prawa oraz zasad funkcjonowania samorzadu
terytorialnego i jego zadan.

WYLOZONY PROJEKT UCHWALY JEST NIEZGODY Z ZASADAMI ZYCIA
SPOLECZNEGO.

MONOPOLIZUJE PRZESTZEN PUBLICZNA POZNANIA, GWALCI PRAWA
NABYTE, WPROWADZA MONOPOL REKLAMOWY, PROPONUJE TYLKO 8
DOPUSZCZLANYCH TYPOW NOSNIKOW REKLAMOWCYH, KTORE SA
DROGIE I BARDZO DROGIE W ZAKUPIE I STSOSOWANE NP. W BERLINIE
TYLKO W CENTRUM MIASTA I TO W POLOWIE, ZABRANIA
ROZNORODNOSCI I WPROWADZA KOLEJNA IDE SZAREJ JEDNOLITOSCI
PRZESTRZENI PUBLICZNEJ, JEST OWY PROJEKT RESTRYKCYINY W
SPOSOB NIEZGODNY Z LITERA I DUCHEM PRAWA ADMINISTRACYJNEGO
1 BUDOWLANEGO. PROWADZI WPROST DO STRAT FINASOWYCH BUDZET
MIASTA ( ZAROWNO POPRZEZ BRAK WPEYWOW, JAKI I BEZPODSTAWNE
WYDATKI) ORAZ MIESZKANCOW POZNANIA.

Jak mozna przeczyta¢ w rocznym sprawozdaniu finansowym ( 2019)
Migdzynarodowych Targéw Poznanskich Sp. z .0.0.: City Marketing
Migdzynarodowe Targi Poznanskie w ramach prowadzonej dzialalno$ci pomagaja w
tworzeniu koncepcji oraz realizuja efektywne kampanie promocyjne firm, marek,
produktow poprzez wykorzystanie ré6znych kanatéw komunikacji marketingowe;.
Doskonale wykwalifikowany zesp6t zajmuje si¢ takze doborem narzgdzi i kanatow
komunikacji z odbiorca, realizuje projekty reklam, wydruki, wypozycza konstrukcje
reklamowe, kreci materiaty filmowe i produkuje spoty reklamowe. W 2019 roku
Spoétka kontynuowata realizacj¢ zadania wlasnego gminy, ktore zostato jej powierzone
z dniem 17 kwietnia 2018 roku, a polegato na wykonywaniu, w granicach
administracyjnych miasta Poznania przebudowy i remontu wiat przystankowych lub
innych budynkow stuzacych pasazerom. Spotka ma prawo czerpania pozytkow z
umieszczonych na wiatach reklam. W efekcie na terenie miasta Poznania powstato
159 nowych wiat (w tym 8 przygotowanych pod ,,dach zielony") a ponadto 23 wiaty
zostaly po wyremontowaniu i zmodernizowaniu relokowane w nowe miejsca, w
ktorych nie byto wiat. Spotka takze rozwija sie¢ no$nikéw reklamowych w zgodzie z
zapisami projektu uchwaly krajobrazowej koncentrujac si¢ w szczegolnosci na stupach
klasycznych i typu citylight a takze i innych przewidzianych w projekcie uchwaty
nosnikach reklamowych w obrebie miasta Poznania, Ponadto Spotka jest operatorem 4
konstrukcji reklamowych przy autostradzie Al i A2. 6.

Wynika z powyzszego wprost, ze Uchwata ma stuzy¢ rozwojowi czerpania pozytkow

Uwaga nieuwzgledniona

Uwaga nie zawiera propozycji zmiany zapisoéw projektu
uchwaty i z tego powodu nie jest mozliwa do uwzglednienia.

Obowiazujace przepisy ustawy o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym w art. 37b daty uprawnienie
Prezydentowi do przygotowania projektu uchwaty tzw.
krajobrazowej, ktora po etapie opiniowania i uzgadniania
zostaje wytozona do publicznego wgladu. Jednak pomimo
braku ustawowego obowiazku przed przygotowaniem
projektu uchwaty zorganizowano szereg spotkan i konsultacji
w celu zebrania opinii i sugestii, ktore stanowily materiat
pomocniczy przy ustalaniu poszczegolnych parametrow.
Konsultacje spoteczne oraz spotkania zwigzanie ze zbieraniem
opinii i uwag dotyczacych zagadnien regulowanych uchwata
przebiegaly w nastepujacy sposob:

- w roku 2017 zorganizowane zostato ‘Otwarte Forum
Dyskusyjne’ dajace szans¢ wypowiedzi na temat
proponowanych wytycznych wszystkim zainteresowanym. Na
przetomie 2017 i 2018 roku Wydziat Urbanistyki i
Architektury UMP zbieral uwagi, opinie, komentarze do
upublicznionych ‘propozycji zapisow do uchwaty
krajobrazowe;j’.

- 12 kwietnia 2019 r. upubliczniony zostat po raz pierwszy
tekst w formie projektu uchwaty krajobrazowej (na
dedykowanej stronie: poznan.pl/krajobrazowa), udostgpniona
zostala takze broszurka — wraz z opracowaniem graficznym,
ktora w przystepny sposob przedstawiata rozwiazania przyjete
w uchwale.

W ramach konsultacji spotecznych zorganizowane zostaty
trzy spotkania otwarte:

- 25 kwietnia 2019 r. — odbyto si¢ spotkanie (w Sali Biatej
Urzedu Miasta Poznania) z przedstawicielami firm
reklamowych, mieszkancami oraz przedstawicielami innych
wydziatoéw i biur Urzgdu. Wydarzenie odbywato si¢ pod
nadzorem pracownikow Gabinetu Prezydenta.

-4 oraz 5 czerwca 2019 r. odbyly si¢ spotkania dedykowane
przede wszystkim przedstawicielom rad osiedli i
mieszkancom. Dyskutowane byly przyjete rozwigzania dla
no$nikéw reklamowych, a takze kwestie zwigzane z
wdrozeniem uchwaty.

Konsultacje trwaty do konca czerwca 2019 r.

12 lutego 2020 r. — odbyto si¢, ogdlnodostepne, posiedzenie
Komisji Polityki Przestrzennej i Rewitalizacji Miasta, udziat
w nim wzi¢li m.in. przedstawiciele firm reklamowych.

Odpowiadajac na wniesiong uwagg nie mozna uznacé, ze
uchwata w jakikolwiek sposob ogranicza prowadzenie przez
skarzacego dziatalnosci gospodarczej, czy tez korzystanie ze
swoich nieruchomosci, skoro jej zapisy przedmiotowe nie
odnoszg si¢ do dziatalnosci, lecz wytgcznie do
funkcjonowania reklam i szyldow w przestrzeni publiczne;j.
Poza tym, uchwata nie wprowadza catkowitego zakazu
reklamy na dziatkach skarzacego, a jedynie wprowadza w tym
zakresie ograniczenia i zakazy co do zasad i warunkow
sytuowania tablic i urzadzen reklamowych oraz ilo$ci
szyldow.

Nalezy podkresli¢, ze cel i dyspozycja ustawowa Uchwaly

Uwaga
nieuwzgledniona
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przez wyzej wymieniong spotke z umieszczonych w wiatach reklamach. Zatem spotka
buduje wiate i osiaga czerpie pozytki ze stratami dla budzetu miasta Poznania o czym
szczegdtowo jest opisane ponizej i co czyni dyskutowana uchwale narzedziem
wzmacniania spotki nalezacej do miasta posrednimi dotacjami.

Zadaniem wladz miejskich jest tworzenie warunkéw dla mieszkancow Poznania do
zapewniania im najlepszych warunkow zycia z zachowaniem im praw do wolnosci i
swobody. Obowigzki te obejmuja rOwniez tworzenie norm prawa miejscowego
dajacego sprawiedliwy dostgp do pracy i funkcjonowania spotecznego. Przedstawiona
Uchwata narusza wyzej wymienione zadania w sposob bezwzgledny. Wprowadzenie
Uchwaty w zycie w sytuacji, w ktorej Miasto Poznan samo chce za pomoca zaleznej
spotki prowadzi¢ dziatalnos¢ reklamowa ( de facto juz tak si¢ dzieje od ok. 2 lat) nie
jest zgodne z interesami mieszkancow, bowiem uszczupla taka dziatalnos¢ dochody
budzetowe miasta oraz ma taki skutek, ze Miasto Poznan nie pozyskuje inwestorow
zewnetrznych, ktorzy z whasnych srodkow wybuduja dla mieszkancoéw infrastrukture
na zaspokojenie ich potrzeb. Takie zasady funkcjonuja w Europie i sa praktykowane
od wielu lat ze znakomitym skutkiem. Podkresli¢ nalezy, ze w standardach
europejskich wladze samorzadowe traktuja kazdego obywatela, jako partnera a nie
petenta. Zadne miasto europejskie nie prowadzi dziatalnosci gospodarczej zwigzanej
ze sprzedaza reklam w wiatach przystankowych, (nawet poprzez podmioty zalezne).
Poznan jest w tej dziedzinie prekursorem i ma pozycj¢ monopolisty, ktora rozszerza
na inne segmenty reklamy zewnetrznej. Nalezy si¢ glgboko zastanowié czy nie jest to
naruszanie regut wykorzystywania funduszy unijnych, bowiem w przypadkach, kiedy
jakiekolwiek miasto w Unii Europejskiej realizuje inwestycje z pienigdzy unijnych i
elementem tej inwestycji sg wiaty przystankowe to przez okres 5 lat nie moze
prowadzi¢ w tych wiatach dziatalnosci reklamowej. W Poznaniu mozna to zauwazy¢
w przypadku wiat na Rondzie Kaponiera lub w uktadzie drogowym wokot Centrum
Handlowym ,,Posnania", gdzie istniejace gabloty reklamowe od wielu lat sg bez
reklam komercyjnych. Pan Piotr Libicki, jako petnomocnik pana Prezydenta Poznania
przekonywat od 3 lat o zaletach ingerencji w rynek reklamowy Poznania,
koniecznosci wprowadzenia zasad porzadkujacych funkcjonowanie reklam a de facto
rynku reklamowego w Poznaniu za pomoca uchwaty, ktora eliminuje wszystkie
dotychczasowe podmioty gospodarcze i wszystkie istniejace reklamy, ale za to
wprowadza jednego operatora, jedynego, ktorym sg Migdzynarodowe Targi
Poznanskie Sp. z 0.0., Ktore w 100 % sa wlasnoscia miasta Poznania. Zatem skoro
wladze miasta realizujg plan monopolizacji prawa do korzysci ptynacych z istnienia
reklamy zewngtrznej w Poznaniu i zabroni¢ poznaniakom korzysta¢ z tego prawa to

jako aktu prawa miejscowego opiera si¢ na realizacji interesu
publicznego poprzez uzyskanie dtugoterminowych korzysci
ogolnospotecznych i gospodarczych. Celem tym jest
przywrdcenie tadu przestrzennego poprzez uporzadkowanie
zasad i warunkow sytuowania no$nikow reklamowych. Prawo
miejscowe jest jednym z licznych aktow prawnych
wplywajacych na warunki prowadzenia dziatalno$ci
gospodarczej, za$ ryzyko zmiany otoczenia prawnego stanowi
standardowy element funkcjonowania przedsigbiorstw.

W zakresie sposobu przedstawienie granic wyznaczonych
obszaréw zmodyfikowano i doprecyzowano sposob ich opisu.
Granice opisano w réznoraki sposob przyjmujac zarowno
stale, charakterystyczne elementy infrastruktury drogowe;j, jak
i granice dziatek ewidencyjnych. Granice wyznaczonych
obszaréw zostaly w sposob wystarczajacy okreslone i
pozwalajg jednoznacznie przyporzadkowac poszczegdlnym
obszarom wiasciwe dla nich regulacje zawarte w projekcie
uchwaty. Uwzgledniajac jednak uwagi poprawiono czg§é
opiséw dotyczacych wyznaczonych granic.
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jest to nieuczciwa konkurencja i dziatanie na szkod¢ mieszkancow Poznania. W toku
spotkan pana pelnomocnika Piotra Libickiego w okresie od 22.11.2017 do 23.03.2018
Przedstawiciele Urzedu Miasta Poznania jak wynika z raportu o konsultacjach
spotecznych do proponowanego ksztattu projektu Uchwaty Rady Miasta Poznania
odbyli 23 spotkania w formie od 1 spotkania z osoba fizyczna, odbyli kilka a spotkan
z firmami o zasi¢gu ogdlnokrajowym (AMS S.A, Cityboard Media Sp. z 0.0. Big
Group Sp. z 0.0. takimi o zasiggu europejskim ( Stroer Sp. z 0.0.) oraz z koncernem o
zasiggu globalnym Clear Channel Poland Sp. z 0.0.). Odbyli tez pojedyncze spotkania
z przedstawicielami sieci handlowo-ustugowych ( Zabka S.A, Poczta Polska S.A,
McDonalds Polska, Apsys wtasciciel CH ,,Posnania"). Wigkszo$¢ spotkan zwigzanych
z istniejgcym juz projektem uchwaty zwanej w sprawie zasad i warunkow sytuowania
obiektow malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen na terenie miasta Poznania, przedstawiciele Urzgdu Miejskiego odbyli we
wlasnym gronie. Co wskazuje, ze projekt byt procedowany w charakterystyczny w
Poznaniu sposéb, czyli urzednicy przedstawili projekt prawa miejscowego, ktory
wzbudza spoteczne kontrowersje w skali historii miasta (po roku 1989) niespotykane;j,
bowiem w proponowanym ksztalcie narusza Konstytucyjne prawo wolnosci i
wiasnos$ci, naktada na mieszkancow podatek z tytutu optaty reklamowe;j,
dyskryminuje poznaniakow prowadzacych swoje mikro przedsigbiorstwa w tym
miescie i tutaj ptacacym podatki, ogranicza mieszkancom Poznania wszystkie
mozliwosci uzyskiwania dochodéw na remonty kamienic, na uzupetnianie swoich
budzetow (czgsto emerytow i rencistow), zabrania prowadzagcym dziatalnosé
gospodarczg informowania o swoich ustugach, uszczupla dochody wtasne gminy
Poznan w postaci braku optat za zajgcie pasa drogowego pod umieszczenie? Reklam,
poprzez brak dochodéw z tytutu podatku od nieruchomosci oraz poprzez utratg
dochodow z podatku dochodowego oraz podatku VAT, co jest naruszeniem zasad
gospodarowania mieniem miasta zgodnie z ustawa o dochodach samorzadu
terytorialnego.

Ponadto wprowadzenie uchwaty w obecnym ksztatcie spowoduje utrate ok. 700
Miejsc w Poznaniu, ktorzy bezposrednio sg zatrudnieni w ustugach zwigzanych z
wyklejaniem, montazem technicznym, marketingiem i sprzedaza ustug, pracownikami
drukarn. Wraz z cztonkami rodzin jest to grupa ponad 3000 oséb, ktorzy straca zrodto
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utrzymania. Doliczajac osoby fizyczne, ktore nie otrzymaja pienigdzy za wynajem
miejsc pod nos$niki reklamowe, lokalnych przedsigbiorcow, ktorzy bezpowrotnie
utraca zyski poprzez brak mozliwosci informacji o swoich ustugach, mieszkancow
spotdzielni mieszkaniowych i wspdlnot mieszkaniowych to wprowadzenie
opiniowanej uchwaly negatywnie do§wiadczy 50 tysigcy poznaniakéw. W obecnym
ksztatcie Uchwatly - Aquanet S.A. Be¢dzie musiat zaprzesta¢ informowania
poznaniakoéw o swoich ustugach, bowiem wykorzystuje on nos$niki wielkoformatowe
w tym celu. Dotknie do rowniez Veola Energia Poznan S.A. Enea S.A. ktore
korzystaja tak jak kazde przedsigbiorstwo $wiadczace ustugi dla mieszkancow. Skutek
ograniczenia prawa do korzystania z wlasno$ci b¢dzie miato bezposrednie skutki
polityczne w kazdych wyborach samorzadowych i parlamentarnych, bowiem
zadaniem samorzadu lokalnego jest dbanie o dobrobyt mieszkancow w sposob
uczciwy, sprawiedliwy i wymierny. Spoteczne skutki wprowadzenia uchwaty sa znane
panu prezydentowi Jaskowiakowi, bowiem w obszernym wywiadzie do Gtosu
Wielkopolskiego w roku 2018 powiedzial, ze o tym wie, ale si¢ z tym nie liczy. Z tego
samego wywiadu wynika, wprost, ze pan Prezydent posiada wiedzg, Ze rocznie w
Poznaniu na réznych nosnikach reklamowych pojawiaja si¢ reklamy kosztujace ok. 60
mln PLN. W okoliczno$ciach lat 2020-2021 z uwagi na stan epidemii rynek ten jest w
stanie walki nie o klienta, ale walki o przezycie. W obliczu stanu epidemii SARS
COVID 19, stowa pana prezydenta brzmia jak wyrok na utrat¢ dochodow dla tysiecy
poznaniakow. Z pewnoscig widzi obecny wlodarz miasta obawy ludzi o przysztose,
Iek o zapewnienie rodzinom bezpieczenstwa ekonomicznego, wie z pewnosciag o
stanie budzetu miasta Poznania a pomimo tej wiedzy wywotuje w obecnej sytuacji
kryzysu spotecznego uchwale, ktora dotkliwie uderzy w poznaniakow. Z retoryki
urze¢dnikow prezentowanych w czasie rozmdw na temat tempa wprowadzania uchwaty
wynikaja wprost dwa wnioski: Pierwszy takie, ze takie jest stanowisko Prezydenta
Miasta Poznania Jacka Jaskowiaka oraz drugi taki, ze reklamy ,.kradna" spojrzenia
poznaniakow i pan Prezydent spowoduje, Ze nie tak nie bedzie, bo reklamy znikng z
przestrzeni publicznej. Pan Prezydent firmujac uchwate w obecnym ksztatcie
monopolizuje przestrzen publiczng i formutuje bezprawny poglad, ze ma do tego
prawo. Tzn. reklama zostanie w krotkim czasie zgodnie z projektem rzagdowym
obcigzona podatkiem medialnym (w tym reklama zewngtrzna). Przeciw czemu
protestuja pracownicy mediéw, politycy Platformy Obywatelskiej i sam pan prezydent
Jaskowiak. Przy czym nie zwazajg na fakt, ze wyzej wymienieni protestujacy
przedstawiaja akt prawny, ( Uchwalg), ktory UNICESTWIA media reklamowe w
Poznaniu, jakim jest tzw. outdoor i to tylko ten w wydaniu firm lokalnych,
poznanskich. To urzgdnicy pana Prezydenta Jacka Jaskowiaka prywatyzuja przestrzen
publiczng mamigc poznaniakow wizja pigknego miasta bez reklam. Co jest
oszukiwaniem swoich wyborcow, bowiem jednoczesnie pan Prezydent Jacek
Jaskowiak agresywnie sprywatyzowal przestrzen publiczng pod swoje zaskakujace
koncepcje, ktore usituje przedstawié, jako jedyne i najlepsze. A jest catkowicie
odwrotnie. Urzgdnicy Miasta Poznania nie przedstawili zadnej opinii prawne;j
dotyczacej kontrowersyjnej ustawie o ochronie i ksztattowaniu krajobrazu, ktora
zostata przyjeta przez Sejm RP glosami Platformy Obywatelskiej tuz przed wyborami
prezydenckimi i parlamentarnymi w roku 2015. Ani razu ta ustawa nie byta
nowelizowana pomimo oczywistych koniczno$ci wynikajacych z jej utomnosci i
negatywnych skutkow spotecznych. Powszechnie znana opinia prawna autorstwa
wybitnego i uznanego w Poznaniu prof. Krystiana Ziemskiego ( w ztaczeniu) m.
innymi wskazuje na konieczno$¢ dopasowania zapisow ustawy do skutkow jej
wprowadzenia. Tak jak w tym przypadku Poznania, zastosowanie jej w formie prawa
lokalnego bedzie miato ksztalt catkowicie nowego ksztattu rynku mediow (reklamy
zewngtrznej) w Poznaniu. Wszyscy ludzie od wielu lat zwigzani zawodowo z praca w
tym rodzaju medidéw stracg swoje firmy. PrzedtoZzony projekt uchwaty wywoluje
skutki porownywalne z wydaniem uchwaty przez Rade Miasta, ktora w ciggu 1 roku
w centrum miasta zakazatby prowadzenia dziatalnosci sklepéw powyzej o
powierzchni 20 m2 a w ciagu 2 lat zakazuje prowadzenia dziatalno$ci sklepow
powyzej 30 m2 w pozostatych obszarach miasta. A jak wlasciciel sklepu, (czyli
biznesu) si¢ nie dopasuje to zostanie ukarany w postgpowaniu administracyjnym lub
karg administracyjna zostanie obcigzony wiasciciel nieruchomosci, na ktorej owy
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sklep jest zlokalizowany. Ale w dziataniach pana prezydenta Poznania pojawila si¢
koncepcja powierzania zadan wlasnych gminy takiemu podmiotowi jak
Migdzynarodowe Targi Poznanskie Sp. z 0.0. W roku 2018 Rada Miasta Poznania na
wniosek pana Prezydenta Poznania powierzyta wykonywanie zadania wlasnego
gminy, jakim jest niewatpliwe zapewnienie korzystajacym z transportu zbiorowego
ochrony przed deszczem, wiatrem lub stonnicem w formie wiat przystankowych. Do
roku 2018 wiaty przystankowe w Poznaniu montowato Miejskie Przedsigbiorstwo
Komunikacyjne Sp. z 0.0. ( czyli spotka miejska), oraz dawno temu Firma Vox
Metalplast Oborniki i Kolporter S.A. Nastgpnie ponad 10 lat temu miasto po
negocjacjach (lub nawet przetargu ofertowego) podpisato dodatkowo umowy z
firmami reklamy zewngtrznej Europlakat Polska Sp z 0.0 i AMS S.A umowy na
wybudowanie wiat przystankowych z wtasnych funduszy i korzystanie z prawa do
pobierania pozytkéw z tytutu udostgpniania powierzchni zwanych citylightami (
pod$wietlanymi, dwustronnymi kasetonami o wymiarach 1, 2x1,8 m.). Lacznie do
roku 2018 w Poznaniu funkcjonowato ok. 700 dwustronnych kasetonéw. Operatorzy
tychze kasetonéw wnosili optate za zajecia pasa drogowego do Zarzadu Drog
Miejskich w wysokosci ok. 50 PLN miesigcznie za jeden dwustronny kaseton.
Operator byl zobowiazany na wlasny koszt utrzymywa¢ wiatg w wymaganym przez
MPK stanie technicznym oraz my¢ wiat¢ zgodnie w harmonogramem. Dodatkowo
taki operator ptacit za koszt energii elektrycznej zuzytej na o$wietlenie kasetonow i
wiaty. Koszt uzyskania wszystkich pozwolen budowlanych nalezat do operatordw.
Umowa skonczyta si¢ w roku 2018 i nie zostata przedtuzona ani tez nie zostat
ogloszony nowy przetarg. W podobne;j sytuacji w Warszawie, kilka lat wczes$niej ( ok.
roku 2010) miasto prowadzito przetarg na dostarczenie, montaz wiat oraz ich
pbzniejsza ich eksploatacje pod cele reklamowe, gdzie wygrywajacy byt zobowigzany
do wybudowania na swoj koszt ponad 1400 wiat przystankowych réznych konstrukcji
a glownym kryterium przetargu byt okres, po ktorym wiaty stang si¢ wiasnoscia
miasta Warszawy. Zwycig¢zyta firma, ktora przeniosta wlasnosé wiat po ok. 8 lat po
ich wybudowaniu. Z dostgpnych informacji wynika, ze koszt catosciowy
wybudowania ok. 1400 wiat wyniost ok. 75 milionow ztotych. Miasto zapewnito
warszawiakom i przyjezdnym przystanki wybudowane ze srodkow firmy i bez
obcigzenia wlasnego budzetu ani tez bez obciazania budzetow spotek miejskich lub
jednostek budzetowych.
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Taki lub podobny model pozyskiwania wiat przystankowych funkcjonuje w Berlinie,
Rzymie, Paryzu i w kazdym innym miescie stosujacym zasady finansowania potrzeb
mieszkancoéw z funduszy pozabudzetowych. W Polsce samorzady daza do
pozyskiwania potrzebnych mieszkancom ustug na zasadach partnerstwa prywatno-
publicznego lub poprzez oglaszanie przetargéw, do czego zobowigzuje samorzad Unia
Europejska oraz nasze rodzime prawo o przetargach publicznych.

Poznan wybrat zasady nieznane w §wiecie. Pan Prezydent, jako cztowiek obeznany w
$wiatowych pomystach na rozwijanie miasta zdecydowat ( nie wiadomo, na jakich
podstawach), ze dziatalno$¢ reklamowa na kasetonach we wiatach bedzie prowadzita
spotka nalezaca do miasta w 100 % i nie jest nig ku zdziwieniu opinii publicznej
Universum a MTP., Przy czym za zgoda Rady Miasta, MTP Sp. z 0.0. Ma gwarancj¢
wplaty tzw. godziwego zysku w wysokosci 15 % za koniczno$¢ realizacji zadan
whasnych gminy, czyli wybudowania wiat przystankowych. Przychod za
udostgpnianie miejsc pod reklamy nie jest zadaniem wlasnym gminy. A Rada Miasta
Poznania nie ma podstaw prawnych do udzielana koncesji lub monopolu na taka
dziatalno$¢. Takim oto sposobem, bez ogtaszania przetargu, Rada Miasta Poznania
natozyla na spotka nalezaca do miasta obowigzek wybudowania kilkuset wiat
przystankowych (wraz z miejscami pod reklamg) za ponad 30 milionéw PLN. w klika
lat. W czasie sesji Rady Miasta 2018), gdy byla dyskusja i glosowanie uchwaty o
powierzeniu tego zadania wlasnego gminy pominigto fakt, ze zadaniem wlasnym
gminy nie jest komercyjna dziatalno$¢ reklamowa. Tylko, ze radni Platformy
Obywatelskiej zagtosowali za tg uchwala jak jeden maz. W czasie ten sesji Owczesny
wiceprezes MTP Sp. z 0.0. Wyglosit przemowienie do panstwa radnych podajgc im
nieprawdziwe informacje jakoby KoelMesse (Targi w Kolonii) byta wiascicielem wiat
przystankowych w Kolonii i czerpata zyski ze sprzedazy reklam w kasetonach w nich
umieszczonych. Z ogoélnodostgpnych wiadomosci kierunek rozwoju KoelMesse jest
catkowicie inny niz Targéw Poznanskich i dziwi¢ musi cel opowiesci pana
wiceprezesa w dobie powszechnosci dostgpu do internetu, gdzie mozna w minute
sprawdzi¢, co jest prawda a co nie. Z pewnoscia tez KoelMesse nie prywatyzuja
przestrzeni publicznej w tym pigknym, zadbanym, nowoczesnym miescie pomimo
tego, ze szefem rady nadzorczej jest pani prezydent miasta.
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Radnych Poznania jak wida¢ na podanym przyktadzie bardzo fatwo wprowadzi¢ w
btad i Zaden radny poprzedniej kadencji nie poczut si¢ obrazony tym, ze zostat
delikatnie moéwigc wprowadzony w btad.

I takim sposobem MTP sp. z 0.0. (100 % udziat Poznania) stat si¢ dysponentem
istniejacych wiat z kasetonami reklamowymi, ktore de facto byty przedmiotem
pozadania a nie zadania wlasne gminy i budowa wiat przystankowych. O czym
wyraznie powiedziat pan Prezydent Poznania w wywiadzie do Glosu Wielkopolskiego
w roku 2018.

W latach 2018-2019 spétka miejska, czyli MTP podpisaty 10 letnie umowy z dwoma
sprzedawcami powierzchni reklamowych w gablotach umieszczonych we wiatach
(tacznie wg danych branzowych) na ponad 1400 stron, ( czyli ok. 700 dwustronnych
gablot zwanych w projekcie uchwaty, cityligtami), za ktore pobiera state optaty
miesi¢czne w wysokosci ok. 270 PLN. Owi posrednicy sprzedaja te powierzchnie w
cenach ok. 1000-800 PLN miesigcznie. Koszty inwestycji w nowe wiaty ponosi spotka
miejska. Wybor operatorow odbyt si¢ bez formy konkursowej. Koszty wymiany
uszkodzonych elementéw wiat, koszta pradu koniecznego do o$wietlenia wiat, koszta
wykonania przylaczy energetycznych, ponosi Miasto Poznan przez MTP. Rada Miasta
przyjeta uchwale zmieniajaca oplaty za zajgcie pasa drogowego za owe citylighty z
0.40 PLN za 1 m2 dziennie na 0.01 PLN. I wskutek czego zamiast 420 tysigcy PLN
rocznie do bezposrednio do budzetu Poznania trafia ok. 9 tysigcy PLN rocznie. I to na
zasadzie przeptywu $rodkow takich, ze Poznan sam sobie wyptaca te pieniadze.
Podatek od nieruchomos$ci w wysokos$ci 2 % rocznie od warto$ci budowli ( wiaty nie
sa zwolnione z tego podatku) rowniez nie jest wptacany przez podmioty zewnetrzne, a
przez miasto samo sobie. Sg to wymierne straty i ekonomiczne dla mieszkancow
Poznania.

Na okoliczno$¢, ze Miasto Poznan prowadzi dziatalno§¢ gospodarcza w obszarze
reklam jest fakt, ze kolejna spotka miejska, czyli Poznanskie Inwestycje Miejskie Sp.
7 0.0. Zajmuje si¢ uzyskiwaniem pozwolen budowlanych z Wydziatu Urbanistyki i
Architektury UM Poznania na owe wiaty reklamowe oraz stupy reklamowe, (w
liczbie ok. 100 sztuk), ktore zostaty przez Miasto Poznan wybudowane w na terenach
miejskich. Stupy reklamowe jak wida¢ gotym okiem nie przynosza zadnych
dochodow dla MTP, bowiem nie ma na nich oznak kampanii komercyjnych od
samego poczatku ich istnienia w przestrzeni publicznej. Co wigcej zostaty
wybudowane na chodnikach, przy skrzyzowaniach, na podstawie zgloszenia zamiaru
wykonania robot budowlanych a nie na podstawie pozwolenia na budowg i to w
strefach ochrony konserwatorskiej. Co wigcej pan zastgpca Prezydenta, Pan Mariusz
Wisniewski w mediach spotecznosciowych pisal, ze owe stupy reklamowe nie
wymagaja uzyskania pozwolen na budowg, ale tez dzielnie interweniowal w
przypadku stupa reklamowego ustawionego przy przejsciu dla pieszych na
skrzyzowaniu ul. Garbary z Estkowskiego. Dzialania Miasta Poznania sa prowadzone
dwukierunkowo. Z jednej strony miasto przygotowato projekt niniejszej uchwaty a z
drugiej zobowigzato si¢ do zmonopolizowania prawa do umieszczania reklam w
obszarach miejskich w ramach naktadéw inwestycyjnych ponoszonych przez grupg
MTP Sp. z 0.0. W tych dziataniach nie ma miejsca na lokalnych przedsigbiorcow,
ktorzy zgodnie z zapisami uchwaty maja by¢ wyeliminowani z rynku a cato$¢ zadan
zaspokojenia potrzeb mieszkancow, innych przedsigbiorcéw przejmie miasto Poznan
poprzez wlasna spotke zalezna, ktora nie ma zadnej wiedzy branzowej, zadnego
doswiadczenia i inwestuje pieniadze w przedsiewzigcia, ktore moga by¢ zrealizowane
z funduszy poza budzetowych miasta Poznania lub ich spotek zaleznych.

Miasto w osobie pana Prezydenta, ktory deklaruje umitowanie wolnosci prowadzi
projekt, ktory jest zaprzeczeniem zasad roOwnosci obywateli i naraza poznaniakéw na
konieczno$¢ finansowania pomystow z budzetu miasta i to w dhugiej perspektywie
czasowe;j.

Takie dziatania wpisuja si¢ w charakterystyczny dla wlodarzy miasta sposob
prowadzenia polityki miejskiej. Wszystkie plany zagospodarowania przestrzennego
zakazuja umieszczania reklam na ternach objetych nimi. Przez 30 lat zaden
przedstawiciel miasta nie podjat Zadnych konstruktywnych rozméw i ustalen z
firmami reklamy zewngtrznej na temat zasad umieszczania reklam. Miasto
dysponowato i dysponuje mozliwo$ciami regulacji zasad umieszczania reklam w
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przestrzeni miejskiej tylko nigdy nie widziato potrzeby wspotpracy na zasadach
partnerskich. Wing za stan obecny zostali uznani ci, ktérzy nadazali za potrzebami
rynkowymi i zamowieniami klientow, czyli aktywni i przedsigbiorczy mieszkancy
Poznania. Zatozeniami uchwaty jest wprost wyrzucenie wszystkich istniejacych
reklam na wzor Gdanska i wprowadzenie tzw. swojego operatora reklam, co juz si¢ w
Poznaniu dzieje. Takie dziatanie jest dzialaniem stricte politycznym a nie
samorzadowym. Jezeli samorzad chce decydowac, kto bedzie dysonowatl nosnikami
reklamowymi w Poznaniu i kogo i co bedzie prezentowat na tych nosniach to jest to
sprzeczne z zapisami Ustawy tzw. krajobrazowej, bowiem przekroczona zostata jej
idea (zreszta watpliwa) dbania o krajobraz. Zostata ona wykorzystana do
zmonopolizowania rynku reklamowego przez ten sam samorzad. Jest on sedzig we
wilasnej sprawie. Sposob dziatania samorzadu Poznania przekroczyt zasady
praktykowane przez tak krytykowanego przez Pana Prezydenta Jaskowiaka rzadu
Prawa i Sprawiedliwosci. Opinia i zarzuty odno$nie zatagcznikow nr 2 i 3 uchwaty PU
UA 0006u 402 201T.

Obszary opisane w zataczniku nr 2 do Uchwaty Rady Miasta, sg catkowicie btgdnie
opisane. Przyjety sposob okreslenia granic obszarow nie zawiera odniesien
uzywanych w geodezyjnych okresleniach zasiggdw obszarowych, czyli numerow
dziatek, arkuszy map, czy tez obrgbow geodezyjnych a bazujg na humanistycznym
opisie granic, np. obszaru staromiejskiego przecinana osi ulic, miejsc przecigcia
lewoskretow, srodkami przejs¢ dla pieszych, srodka skrzyzowania, stykow dziatek
geodezyjnych, granicami wyznaczonymi murami nadbrzeznymi, torami kolejowymi,
brzegami rzek, krawedziami pasa rozdziatu jezdni czy na koncu $rodkiem mostu nad
rzeka.

Takie wyznaczanie opisOw granic obszar6w miasta jest wprost kuriozalne. Powoduje
taka metodyka okreslenia Ich granic catkowity chaos, zupetng dowolnos¢ w ustaleniu,
ktora lokalizacja znajduje si¢ w jakiem obszarze i w efekcie koncowym, co jak jest
chroniony krajobrazowo dany obszar przez zapisy proponowanej Uchwaty. Nadto jak
wynika z prostego poréwnania np. ponizszego opisu z mapa ( zatacznik nr 3 do
Uchwaty) do opis nie odpowiada konturom koloréw na mapie albo odwrotnie.

§1 Opis granic obszaru staromiejskiego, oznaczonego w czesci graficznej kolorem
czerwonym oraz symbolem OS Za poczatek granicy obszaru staromiejskiego przyj¢to
punkt przecigcia osi ulicy Solnej z Al. Karola Marcinkowskiego. Jest to punkt
wysunigty najdalej na pétnocny-zachdod, umiejscowiony na skrzyzowaniu ww. ulic, w
miejscu przecigcia lewoskretow. Dalej od potnocy granica przebiega w kierunku
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wschodnim w osi pasa zieleni rozdzielajacego jezdnie w ciagu ul. Solnej, Wolnicy,
Mate Garbary. Dalej granica przebiega przez $rodek przejscia dla pieszych (na
wysokosci przystanku tramwajowego Male Garbary), a nastgpnie przecina srodek
skrzyzowania Garbary - Estkowskiego. Pdzniej granice stanowi o$ ul. Estkowskiego w
kierunku ronda Srodka. W punkcie styku osi ulicy z dziatkami nr 6/4,1/4, arkusz 05,
obrgb Poznan, granica skrgca w kierunku potnocnym (przecina potnocna jezdnig ul.
Estkowskiego, chodnik oraz teren zieleni) i dalej przebiega wzdtuz granic dziatek nr
1/4,1/6,1/7, arkusz 05, obrgb Poznan potozonych bezposrednio przy nadbrzeznym
murze oporowym stanowigcym zachodni brzeg dawnego portu rzecznego. Nastgpnie
granica przebiega w granicy dziatki nr 18, arkusz 03, obr¢b Poznan, na zachodnim
brzegu rzeki az do wiaduktu linii kolejowej Warszawa Zachodnia - Kunowice. Z
punktu styku na granicy dziatek 17,18, arkusz 03, obreb Poznan granica przebiega w
osi potudniowego toru kolejowego w kierunku stacji Poznan- Wschod. Na wysokos$ci
wiaduktu kolejowego znajdujacego si¢ nad ul. Prymasa Augusta Hlonda (dziatka nr
2/1, arkusz 05, obreb Srodka) granica skreca w kierunku potudniowo-wschodnim i
przebiega wschodnig krawedzia pasa rozdziatu jezdni ul. Podwale i nastepnie
przechodzi w osi wyjazdowego toru tramwajowego z petli Zawady w kierunku ronda
Srodka. Na rondzie Srodka granica skreca w 0§ ponocno-zachodniej jezdni ronda i
dalej przebiega osig polnocnego toru tramwajowego biegnacego srodkiem ul. Prymasa
Stefana Wyszynskiego. Na wysokosci srodka mostu Mieszka I (dziatka nr 12, arkusz
11, obreb Srodka) granica skreca na potudnie i dalej przebiega osia rzeki Cybiny i
dalej w kierunku rozwidlenia Warty,

Oczywiste jest, ze obszary musza by¢ takie same jak dane geodezyjne, gdzie sa
logicznie i w zgodzie z prawem okreslone zasiggi geodezyjne.

W przedtozonej Radzie Miejskiej uchwale tzw. obszary ( ztacznik nr 3) sa okreslone
niespojnie z opisem z trescig zatacznika nr 2. Wskazane w tym zataczniku opisy sa
nieprecyzyjne, sprzeczne z logika i wprowadzaja do obrotu prawnego poj¢cia
wyznaczania granic obszaréw odniesionych do np. miejsca przejs$¢ dla pieszych. A jak
miejsce dla pieszych zostanie zmienione to, jakie tego beda skutki? Wyznaczone
obszary majg znaczenie dla zasad umieszczania reklam i obiektow matej architektury
oraz ogrodzen, zatem projekt uchwaty Rady Miasta wymaga w tym miejscu
koniecznych zmian i wyznaczenia granic zgodnie z podziatami geodezyjnymi, ktore sa
dostepne z zasobach Katastru Miejskiego.

Projekt uchwat tzw. krajobrazowych Szczecina opiera si¢ literalne na wyznaczonych
obszarach okreslonych zasiggami dziatek geodezyjnych opisanych numerami a nie
barwnymi opisami linii rozdziatu $rodka pasa rozdziatu jezdni, ktérych nie ma
naniesionych na dane geodezyjne dost¢pne na mapie SIM Poznania. Uchwaty
Krakowa czy nawet Gdanska opisuja obszary doktadnie wg zasiggu dziatek,
najpewniej tylko i az po to, aby nie byto dowolnosci interpretacji zasiggu obszaru np.
zurbanizowanego.
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150 (37.2 Opinie Stowarzyszenia ,,Pro Liberorum" do tresci Uchwaty. Uwaga nieuwzgledniona
1. Definicja billboardu w 2§ 1 a jest catkowicie btgdna i sprzeczna ze stanem
materialnym. Wymog pod$wietlenia w wersji ,,a i b" definiuje te billboardy, jako Definicje wprowadzono opierajac si¢ ma charakterze
BACKLIGHTY lub no$niki cyfrowe w formacie opisane w punkcie a. istniejacych w przestrzeni publicznej reklamach
Uchwato dawca tym sposobem wyklucza z Poznania ok. 2400 sztuk powierzchni wielkoformatowych.
reklamowych, na ktorych montuje si¢ plakat reklamowy wydrukowany z papieru. Przyjete w uchwale definicje billboardow jako pod$wietlana
Takie plakaty istnieja na catym $wiecie. Pan Plastyk nie wyjawit wtoku spotkan, co powierzchnia ekspozycji lub w formie wyswietlacza nie
lezy u podwalin takiego zapisu uchwaty, ale po podpisaniu umowy Miasta Poznania z wyklucza mozliwosci uzycia plakatow papierowych. Istotny Uwaga uwzgledniona
MTP sprawa si¢ wyjasnita. Wg oczywistych wnioskow MTP SP z 0.0. nie ma jest sposob oraz miejsc zamontowania zrodta $wiatta W osbtittccan Cversii
koncepcji jak taki no$nik zamontowacé, ( dlatego konieczna jest wsparcie Poznanskich oswietlajacego ten plakat. dokun‘len fu d )
Inwestycji Miejskich) ani sprzedac klientowi (do tego sg mu koniczni AMS S.A i B
Stroer Sp z 0.0) gdyz samodzielnie nie potrafig sprzeda¢ powierzchni reklamowych Z,rcz,}‘/gny(m anoz
nawet bedac monopolista w Poznaniu oraz w Lublinie, Wroctawiu, Gdansku czy Z‘,lpflso“ d.m'. Uwaga
Warszawie. Zakaz korzystania z dostgpnego dla Polaka z Poznania plakatu osw!et!ema ! nieuwzgledniona
papierowego i szerokiej oferty miejsc pod jego umieszczenie jest dziataniem pods(;vlerllema
sprzecznym z rola samorzadu terytorialnego. Tworcy projektu nie uwzglednili, ze :sli?alflzlzwch tvpu
reklamy emitujace $wiatto ( punkt 1 a) sg niebezpieczne dla uczestnikow ruchu billboard. . ’
drogowego. o
2. W punkcie 5, okreslony jest, ,,ekspozytor" jako tablicg reklamowa lub urzadzenie
niepotaczone trwale z gruntem przeznaczonej do czasowej promocji ( balony, flagi,
powloki pneumatyczne). Opinia Stowarzyszenia jest nastepujaca. Przepis jest
sprzeczny z logika i prawem budowlanym. Tablica reklamowa ( nie istnieje jej
definicja w Uchwale - jest billboard), tablica nie jest balonikiem ani flagg ani
pompowanym Jasiem z Michelin. Takie zapisy sa wprost dowodem na miatkosé¢
proponowanej uchwaty.
154 |37.6 5. W § 1 w punktach 2 i 3 uchwata definiuje budynek kultury i budynek oswiaty. Nie Uwaga nieuwzgledniona
jest okreslony procent zaj¢cia budynku na te cele w przypadku wspotdzielenia go ze
sklepem odziezowym lub salonem fryzjerskim lub innymi formami. Moze by¢ tak, ze Definicja nie wymaga doprecyzowania. Funkcj¢ budynku
taki budynek nie bedzie szkota lub obiektem kultury, bo bgdzie w nim kawiarnia lub okresla si¢ na podstawie funkcji przewazajacej, gdzie Uwaga
ksiegarnia. dopuszczalne jej uzupehienie o funkcje wspottowarzyszaca. nieuwzgledniona
155 |37.7 6. W definicjach, w § 4 pkt. 2 opisywane sg odleglosci i wymiary w formie uktadu Uwaga nieuwzgledniona
metrycznego i dalej podawane sa normy w odniesieniu do formatéw drukarskich A4.
Konieczne jest, aby uchwata postugiwata si¢ jednolitym systemem metrycznym Przy okreslaniu zarowno powierzchni jak i odleglosci uzyto Uwaga
inaczej proponuje wcielenie uktadu calowego lub np. wiorstowego. jednostek podstawowych w uktadzie SI — metry w odniesieniu nieuwzgledniona
do dtugosci i m2 w odniesieniu do powierzchni.
157 (379 8. W § 4 pkt. 2 ust. f. Na jakiej podstawie zostal wyliczony procent reklamy a jak Uwaga nieuwzgledniona
proporcja roku z przerwa 5 letnia? Proponujemy 75 procent reklamy i na 3 lata z
przerwa 1 miesigc. Takie s3 wyniki analiz rynku reklamowego. Nie jest zrozumiaty Przepis dopuszcza umieszczanie siatki reklamowej na
podziw dla istnienia w tym obszarze rusztowan z siatkami technicznymi baumitu, rusztowaniach, z ktorych prowadzone sa prace remontowe lub
teranova czy nobilesu. Naszym zdaniem powinien ten zapis mie¢ form¢ przymusu budowlane na elewacji budynku, czyli rusztowaniach
obligatoryjnego zastaniania rusztowan na czas remontu estetycznymi reklamami jak to roboczych, ochronnych lub systemowych, o ktorych mowa w
jest w Rzymie czy Paryzu. Nadto w takich przypadkach uchwata nie okre$la czy taka Rozporzadzeniu Ministra Infrastruktury z dnia 6 lutego 2003
reklama na rusztowaniu podlega optacie za zajgcia pasa drogowego zgodnie z ustawa r. w sprawie bezpieczenstwa i higieny pracy podczas
o drogach publicznych. wykonywania robot budowlanych. Stosowanie rusztowan jest
obowigzkowe podczas wykonywania robot murarskich i
tynkarskich na wysokosci powyzej 1 m. Do zabezpieczen Uwaga
stanowisk pracy na wysokosci stuza rowniez siatki ochronne i . .
nieuwzgledniona

siatki bezpieczenstwa. Okna lokali mieszkalnych sa
przestonigte podczas prowadzonych prac remontowych, w
zwigzku z czym projekt uchwaty przewiduje mozliwos¢
umieszczenia na siatkach ochronnych i zabezpieczajacych
nadruku reklamowego w formie wybranej przez
zainteresowanego i zaleznej od jego gustu. Uchwala nie
rozstrzyga o oplacie wynikajacej z tytutu zajgcia pasa
drogowego, gdyz te kwestie regulujg inne przepisy.
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158 [37.10 9. W § 4 pkt. 2 ust. h. Pomyst, aby w wiacie przystankowej zespot Pana Prezydenta Uwaga nieuwzgledniona
pozwat na umieszczenia maksymalnie 3 citilightow wprost dyskwalifikuje ten projekt.
Takiego naduzywania prawa nie mozna nazwac inaczej niz arogancja. W Szczecinie Uwaga nie zawiera propozycji zmiany zapisoOw projektu
wymyslono, ze citilighty moga zajac do 30 procent powierzchni wiaty. A Poznaniu 2 uchwaly i z tego powodu nie jest mozliwa do uwzglednienia.
citlighty w wiacie w obszarze staromiejskim to nie jest dbanie o przestrzen miejska Nalezy podkresli¢, ze cel i dyspozycja ustawowa Uchwaly
tylko dbanie o interesy MTP Sp. z 0.0. a de facto o interesy sprzedawcoéw reklam na jako aktu prawa miejscowego opiera si¢ na realizacji interesu
tych citililightach. Za 6 powierzchni MTP Sp. z .0.0. Otrzyma za miesigc 1620 PLN publicznego poprzez uzyskanie dtugoterminowych korzysci Uwaga
netto a operator-sprzedawca okoto 5400 PLN netto. Jak wida¢ Prezydenta Poznania ogolnospotecznych i gospodarczych. Celem tym jest nieuwzgledniona
sta¢ na dotowanie sprzedawcow reklam we wiatach przystankowych z budzetu przywrdcenie tadu przestrzennego w Poznaniu poprzez
miasta? Cena ignorancji pana Prezydenta kosztuje miesigcznie poznaniakow ok. 600 uporzadkowanie zasad i warunkéw sytuowania no$nikow
tysigcy PLN. Tyle, bowiem uzyskujg posrednicy na sprzedawaniu citilightow w reklamowych.
wiatach, ktore wybudowato MTP Sp. z 0.0. Ptaca ok. 270 PLN a sprzedaja $rednio po
900 PLN. Stron tych citilightow jest okoto 1400 sztuk. Uwzglednilismy poziom
sprzedazy na 80 procent zajg¢to$ci.
159 [37.11 10. W § 10 pkt. 1 Uchwaty zostaty okreslone terminy dostosowania tablic Uwaga uwzgledniona w czesci
reklamowych lub urzadzen reklamowych na 1 rok dla obszaru staromiejskiego, 3 lata
dla zurbanizowanego, 2 lata dla obszaru centrum i historycznych dzielnic oraz 2 lata Wprowadzono wydtuzony okres dostosowawczy do 5 lat.
dla obszaru przyrodniczego. Zapisy te wskazuja na wyjatkowy pospiech w obrebie Ustalony termin daje wystraczajaco duzo czasu do podjecia
obecnej kadencji wladz samorzadowych, co jest sprzeczne z zasada racjonalnosci dziatan zwigzanych z zagospodarowaniem nieruchomosci
gospodarczej i zasad poszanowania praw nabytych, ktorych te uchwata nie respektuje. zgodnie z obowigzujacymi przepisami.
Oczekujemy wydtuzenie termindw dostosowawczych do 10 lat w przypadku obszarow
zurbanizowanego, 5 lat dla obszaréw obszaru centrum i dzielnic historycznych, 5 lat
dla obszaru przyrodniczego oraz 2 lat dla obszaru staromiejskiego. Argumentem Uwaga
niepodwazalnym jest stan kryzysu spotecznego wywotanego stanem epidemii SARS - nieuwzgledniona
COVID 19 oraz wynikajacym z tego kryzysem ekonomicznym, co ma wptyw na czas
dostosowawczy.
160 [37.12 11. Uchwala dopuszcza maksymalng wielkos¢ billboardow na 18 m 2, co nie zostato Uwaga nieuwzgledniona
wyjasnione jak zespot ja tworzacy uzyskat ten wskaznik. Jest on, zatem wytworzony z
pomieciem audytu krajobrazowego a cata uchwata jest napisana bez jego wykonania. Audyt krajobrazowy nie jest wymagany przy sporzadzaniu tej
W ustosunkowaniu si¢ wiadz miasta do zarzutow, ze nie zostaty policzone reklamy w uchwale.
Poznaniu, urzgdnicy stwierdzili, Ze nie jest to konieczne do stworzenia uchwaly tzw. Wprowadzajac ograniczenia dotyczace powierzchni urzadzen
krajobrazowej. Zatem wniosek jest jeden, ze uchwata jest napisana pod konkretne reklamowych, kierowano si¢ m.in. analizami krajobrazu i
zamowienie i bez zadnej wiedzy na temat stanu ilosci i roznorodnosci reklam. rynku wspotczesnie stosowanych formatow. Zgodnie z
Reklamy o powierzchni do 48 m2 sg estetyczne niz reklamy mniejsze ( od 12 do 18 Raportem OOH 2020 klasyczne nosniki reklamowe o
m2), bo s3 budowlami w rozumieniu prawa i musza spetnia¢ wysrubowane normy wnoszonej powierzchni 48 m2 stanowia nie wigcej niz 2%
techniczne. Postulujemy uzupetienie wymiarow billboardéw o wymiary 12x4 m i ogolnej liczby no$nikow, gdy tymczasem nosniki o pow. do Uwaga
maksymalnej wysokosci 14 metréw liczac od gruntu do dolej ramy billboardu. 18 m2 stanowia tacznie 93% ogolne;j jej liczby. Zatem nieuwzgledniona

wprowadzone ograniczenia dotycza niewielkiej liczby reklam
w skali catego rynku.

Uchwata zaktada generalng zmiang struktury no$nikow
poprzez ograniczenie no$nikow wielkoformatowych w
granicach miasta.
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161 [37.13 12. Uchwata w zaleznosci od obszaru dopuszcza umieszczanie reklam na $lepych Uwaga uwzgledniona w czeSci
$cianach wykonanych tylko w technice malowania mokrego z proporcjach.
Whioskujemy, aby uzupelni¢ mozliwo$¢ umieszczania reklam na obszarach Zmodyfikowano definicj¢ muralu reklamowego i
zurbanizowanym i historycznego centrum na $lepych $cianach wykonanych za doprecyzowano zasady lokalizacji. Nalezy podkresli¢, ze
pomoca materiatdéw poligraficznych typu nadruk na winylu i zachowaé proporcje nadrz¢dnym celem i dyspozycja ustawowa Uchwaly nie jest Uwaga
reklamy dotyczace malowidel za pomoca walka i pgdzla. W czasie konsultacji z wspieranie interesow ekonomicznych poszczegdlnych nieuwzgledniona
tworcami uchwaty ich argumentem przeciwnym byto okreslenie nie, bo nie. Takie inwestorow, ale wspieranie interesu publicznego w drodze
stawisko nie moze by¢ podstawa zadnego aktu prawa miejscowego nawet w Poznaniu. poprawy jakosci przestrzeni publicznych i przywrocenie tadu
Nadto materiat winylowy, jako no$niki reklam sa wykorzystane przez MTP Sp. z 0.0. przestrzennego w Poznaniu poprzez uporzadkowanie zasad i
co moze wskazywac¢ na konieczno$¢ zmian i uzupehienia tre$ci uchwaty. warunkow sytuowania no$nikow reklamowych.
162 [37.14 13. Uchwata lokuje miejsca pod montaz reklam w okreslonych odlegtosciach od Uwaga nieuwzgledniona
drzew. Znajac polityke miasta wobec wycinek drzew konieczna jest definicja
wielkos$ci drzewa majgcego moc dominanty terenowej. Proponujemy, aby drzewo Kazde drzewo w miescie ze wzgledu na swoja warto$¢ oraz
posiadato minimum 4 metry wysokosci i 0,75 metra dlugosci pnia drzewa. wplyw na jakos$¢ srodowiska wymaga szczegolnej ochrony,
wige w celu ochrony korony oraz uniknigcia jej podcinania w Uwaga
przysztosci w miarg jej rozrostu przy lokalizowaniu nieuwzgledniona
billboardow w wersji I i IT o wysokosci 6 i 8 m, nalezy
zachowac¢ odlegtos¢ min. 10 m od pnia.
163 |37.15 14. Uchwata w sposob niejasny i nieprzejrzysty okresla zasady budowy no$nikoéw Uwaga nieuwzgledniona
reklamowych. Zaréwno odlegtosci pomigedzy nimi ( 200 m) jak i nastgpne warunki
terenowe ( odlegtosci od drzew, budynkow, obiektow, itp. I itd. Nie wystepuja w Zasady okres$lono w ramach ustawowych kompetencji.
zadnym akcie prawnym) i zamiast upraszczaé¢ zycie ludziom, powoduje pelna Nalezy podkresli¢, ze nadrzgdnym celem i dyspozycja
dowolno$¢ dla urzednikéw w naktadaniu egzekucji kar administracyjnych. ustawowa Uchwaly nie jest wspieranie interesow
ekonomicznych poszczegdlnych inwestorow, ale wspieranie Uwaga
interesu publicznego w drodze poprawy jakosci przestrzeni nieuwzgledniona
publicznych i przywrdcenie tadu przestrzennego w Poznaniu
poprzez uporzadkowanie zasad i warunkow sytuowania
nos$nikéw reklamowych.
164 |37.16 15. W Uchwale nosnik reklamowy o nazwie ,,stup reklamowy" ma bezzasadny status Uwaga nieuwzgledniona
punktu odniesienia do wszystkich innych wymyslonych w tym projekcie zasad
umieszczania innych reklam. Nie jest wyjasnione w projekcie na jakiej podstawie Uwaga nie zawiera propozycji zmiany zapisOw projektu
aksjologicznej zyskat on w projekcie status absolutnej dominanty krajobrazu miasta uchwaty i z tego powodu nie jest mozliwa do uwzglgdnienia.
Poznania. W tym miejscu wskazujemy, ze wybudowane przez MTP Sp. z o.0. stupy Nalezy podkresli¢, ze nadrzednym celem i dyspozycja
reklamowe sg wyjatkowo szkaradne plastycznie i prymitywne technologiczne. T ustawowg Uchwaly nie jest wspieranie interesow
wywoluja krajobrazowy i przestrzenny chaos. Ponadto sposob i miejsce ich ekonomicznych poszczegdlnych inwestorow, ale wspieranie Uwaga
umiejscowienia wskazuje wprost, ze inwestor nie ma zadnej wiedzy specjalistycznej interesu publicznego w drodze poprawy jakosci przestrzeni nieuwzgledniona
na temat miejsc w jakich takie konstrukcje si¢ montuje. publicznych i przywrdcenie tadu przestrzennego w Poznaniu
poprzez uporzadkowanie zasad i warunkow sytuowania
nos$nikow reklamowych.
165 [37.17 16. Autorzy koncepcji uchwaty nie zrobili zadnych badan spotecznych w celu Uwaga nieuwzgledniona
opisania stosunku spotecznosci Poznania do swoich propozycji i nie zadali pytania
typu: Czy zgadza si¢ Pan/Pani aby budzet miasta doptacat jakiemu$ podmiotowi z Proces konsultacji i zbierania opinii opisano wyzej w uwadze Uwaga
pieni¢dzy przeznaczonych na szkoty i stuzbg zdrowia, drogi chodniki do inwestycji w nr 37.1. nieuwzgledniona
reklamy we wiatach przystankowych, stupach reklamowych?
166 [37.18 17. W swoim projekcie urzgdnicy przewidzieli maksymalng odlegto$¢ 16 m od Uwaga uwzgledniona w czeSci
krawedzi jezdni na ustawienia billboardu typu A czy B. Z tym, ze ustawa o drogach
publicznych méwi o minimalnej odlegtosci krawedzi nosnika reklamowego od Dopuszczono odlegtosci do 20 m od krawedzi jezdni. W
krawedzi jezdni. W zaleznosci od kategorii drogi ( krajowa, wojewodzka, gminna, uwadze nie wskazano jakie prawa matych, lokalnych
lokalna) te odlegto$ci sa jasno okreslone. Zatem wedtug projektu przy drodze przedsigbiorcow nie zostaty uszanowane zatem trudno odnie$¢
wojewodzkiej ( np. Krzywoustego) zostaje pas 6 metrow w ktorym trzeba wcisnac si¢ do tej uwagi. Wprowadzanie tadu opiera sig, co do zasady,
bilbord o szeroko$ci 6 m. Uchwato dawca nie podat tolerancji co wskazuje na braki na eliminowaniu, a wigc zakazywaniu dziatan niezgodnych z
merytoryczne Uchwaty. przyjetymi normami. Nalezy podkresli¢, ze nadrzgdnym U'waga .
nieuwzgledniona

celem i dyspozycja ustawowa Uchwaly nie jest wspieranie
interesow ekonomicznych poszczegdlnych inwestorow, ale
wspieranie interesu publicznego w drodze poprawy jakosci
przestrzeni publicznych i przywrocenie tadu przestrzennego w
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Poznaniu poprzez uporzadkowanie zasad i warunkoéw
sytuowania no$nikow reklamowych.
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23.03.2021
poczta

M.P.

Dziatajac w imieniu wlasnym, jako witasciciel nieruchomosci potozonej na terenie
miasta Poznania przy ulicy Krakowskiej 25, nr dziatki 7, niniejszym wnosz¢ o zmiang
zapisu w proponowanym projekcie uchwaty w sprawie zasad i warunkéw sytuowania
obiektow malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen na terenie miasta Poznania zwanej uchwata krajobrazowa ,,Odkryjmy
Poznan" dotyczacego dopuszczalnej wielkosci wielkoformatowych obiektow
reklamowych usytuowanych na §lepych szczytowych $cianach kamienic w obszarach
o ktorych mowa w projekcie uchwaty, jako uzasadnionego w ponizszej argumentacji
wyjatku umozliwiajacego utrzymanie znajdujacych si¢ tam no$nikow reklamowych.
Nosnik reklamowy, ktory w pierwszej kolejnosci pada ofiarg dziatan restrykcji w
proponowanym przez Samorzad zapisie, wydaje si¢ by¢ najmniejszym problemem,
zakrywa on bowiem zdecydowanie powazniejszy problem, a mianowicie braku fadu
przestrzennego - zawalone sprzgtem podworka, wieloletnie tymczasowe dobudowki z
kiepskiej jakosci materiatdw, patchworkowe ogrodzenia - ktory bynajmniej nie
wynika z takich, czy innych zapisow regulujacych instalacj¢ no$nikow reklamowych.
Same za§ wspomniane nosniki dzigki profesjonalnemu przygotowaniu, wlasciwej
instalacji, serwisowi oraz kontroli sg estetycznie i rownie estetycznie prezentuja
reklame, bardzo czgsto zakrywajac 6w brak tadu. Reklamy na $lepych szczytowych
$cianach kamienic, co trzeba podkresli¢, $cianach pozbawionych opracowania
architektonicznego, a tym samym wartos$ci estetycznych, bardzo czesto zastaniaja
zniszczenia, liczne pgknigcia i ubytki, a czasem nawet $lady po odtamkach i kulach z
okresu II wojny §wiatowej.

Reklamy na $lepych szczytowych $cianach kamienic to takze, co niezwykle istotne,
state zrodto dochodu dla ich wilascicieli. Pieniadze pozyskane dzieki zamieszczonym
tam reklamom w sposob znaczacy zasilaja budzety przeznaczone na utrzymanie i
prace remontowe kamienic. Pozbawiajac wiascicieli nieruchomosci tych zrodet
dochodu, pozbawiamy kamienice nie tylko ich zewnetrznego blasku, o ktory trzeba
caly czas dba¢, ale takze przyczyniamy si¢ do pogorszenia ich stanu technicznego, w
ktory trzeba caly czas inwestowac.

Proponowany zapis uchwaty pozbawia mnie oraz innych wtascicieli kamienic prawa
do dysponowania swoja nieruchomoscia wedlug wezesniej ustalonych z
wydzierzawiajacym powierzchni¢ reklamowa zasad, zawartych umow i ustalen

Uwaga nieuwzgledniona

Uwaga nie zawiera propozycji zmiany zapisoéw projektu
uchwaly i z tego powodu nie jest mozliwa do uwzglednienia.
Nalezy ponadto podkresli¢, ze projekt uchwaty opiera si¢ na
szerokiej analizie obowigzujgcego prawa wraz z
orzecznictwem i potencjalnymi skutkami oraz dwukrotnie
przeprowadzonym procesie konsultacji spotecznych.
Wprowadzanie tadu opiera si¢, co do zasady, na
eliminowaniu, a wigc zakazywaniu dziatan niezgodnych z
przyjetymi normami. Nalezy ponadto podkresli¢, ze
nadrzednym celem i dyspozycja ustawowa Uchwaty nie jest
wspieranie interesow ekonomicznych poszczegolnych
inwestorow, ale wspieranie interesu publicznego w drodze
poprawy jakosci przestrzeni publicznych i przywrdcenie tadu
przestrzennego w Poznaniu poprzez uporzadkowanie zasad i
warunkoéw sytuowania nosnikow reklamowych

Uwaga
nieuwzgledniona
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biznesowych. Ponadto wprowadzenie proponowanych w uchwale obostrzen
spowoduje utrat¢ znaczacych dla mojej nieruchomos$ci dochoddw, na dodatek w czasie
trwania pandemii, pozostawiajac mnie bez zadnej mozliwosci ich rekompensaty ze
strony Samorzadu, co wydaje si¢ dziataniem dalece nieetycznym oraz budzacym
uzasadniony niepokoj i nasuwajacym watpliwosci, co do rzeczywistych celow
wprowadzenia powyzszych obostrzen.

Odbieranie mozliwosci reklamy na $lepych szczytowych $cianach kamienic, to
odbieranie mozliwosci zarobkowania poznanskim kamienicznikom.

Jesli te reklamy znikng pozostanie nam widok nieestetycznych $cian, ktére
niezagospodarowane beda jeszcze bardziej niszcze¢, a nieremontowane kamienice
coraz bardziej oszpeca¢ miejska przestrzen.

Nie ulega watpliwosci, ze uporzadkowanie przestrzeni miejskiej jest sprawa wazka,
jednak nie mozna tego robi¢ niszczac lokalne firmy i zabierajac miejsca pracy. W
efekcie wprowadzenia proponowanych obostrzen firmy wyspecjalizowane w
$wiadczeniu ustug z zakresu lokalnej wielkoformatowej reklamie zewnetrznej zostang
zmiecione z rynku. W rezultacie pracg i mozliwo$ci zarobkowania straca cate rzesze
ludzi zaangazowanych w prac¢ w tym sektorze, poczawszy od grafikow i
copywriteréw, poprzez alpinistow, a skonczywszy na pracownikach agencji
reklamowych i drukarni. Trzeba pamigtaé, ze jest to sektor w zdecydowanej
wigkszosci obstugiwany przez niskoptatnych freelanceréw. Jesli nie bedzie reklam to
nie bedzie zlecen, jesli nie bedzie zlecen to nie bedzie pracy i zarobkoéw dla osob,
ktorych nie obejmuja swa ochrong zadne tarcze kryzysowe i ktorzy nie mogg liczy¢ na
zadng pomoc ze strony Panstwa. Pozbawienie ich srodkéw do zycia w tak trudnym
czasie, jak aktualnie, czasie wydaje si¢ spotecznym bestialstwem.

Spolecznym bestialstwem wydaje si¢ rOwniez pozbawienie lokalnych firm, nierzadko
matych i rodzinnych, najczgsciej z branzy restauracyjnej, hotelarskiej, fryzjerskiej,
kosmetycznej, deweloperskiej, motoryzacyjnej, a wige tych sektorow gospodarki,
ktore najdotkliwiej odczuty skutki panujacej pandemii i ktore dzi§ z mozotem walcza
o przetrwanie na rynku, szansy na reklame swoich produktow oraz ustugi i
promowanie prowadzonej przez siebie dziatalnosci. Reklame, ktora ratuje ich
niszczone pandemia funkcjonowanie i reklame, co trzeba podkresli¢, na ktora te mate
firmy sta¢. Wprowadzone w propozycji uchwaty krajobrazowej obostrzenia poprzez
diametralne zmniejszenie dopuszczalnych form wielkoformatowej reklamy
outdoorowej moga spowodowac podniesienie si¢ stawek za reklame, ktora w
przestrzeni miejskiej bedzie dozwolona. Wiele podmiotow, pozbawionych mozliwosci
reklamy swoich produktow czy ustug zniknie z rynku, co z kolei uszczupli ptynace z
podatkow wptywy do budzetu Samorzadu i Panstwa. Reasumujac, wprowadzenie
uchwaty krajobrazowej w proponowanym przez Samorzad zapisie odbgdzie si¢
kosztem rozwoju gospodarczego i wzrostu bezrobocia.

Nie kwestionuj¢ koniecznos$ci uporzadkowania przestrzeni miejskiej Poznania, jednak
przyjecie uchwaty krajobrazowej w proponowanym przez Samorzad brzmieniu
nasuwa wiele niepokojacych pytan i budzi, moim zdaniem, zasadne watpliwosci, co
do rzetelnos$ci procedowania powyzszej uchwaty. Proponowany zapis moze bowiem
stawia¢ w uprzywilejowanej pozycji wybrane firmy (m.in. spotke¢ MTP), ktore beda
oferowac reklamg zewnetrzng wpisujaca si¢ w wytyczne uchwaly, kosztem eliminacji
z rynku innych przedsigbiorcow, prowadzac w efekcie do ograniczenia do rynku
reklamy zewngtrznej, co moze przyczynic¢ si¢, i do wzrostu stawek za wynajem
powierzchni reklamowej, i do zmonopolizowania przez wybrane podmioty
poznanskiego rynku reklamy zewngtrznej, a to z kolei narusza obowigzujace w Polsce
przepisy zawarte w ustawie o ochronie konkurencji i konsumentow.

Majac $wiadomos¢ swoich praw, jako wlasciciela nieruchomosci, wnosz¢ o zmiang
zapisow dotyczacych dopuszczalnej wielkosci wielkoformatowych obiektow
reklamowych usytuowanych na §lepych szczytowych $cianach kamienic w
proponowanym projekcie uchwaty krajobrazowej ,,Odkryjmy Poznaf", ukazujac w
powyzszej argumentacji ich szkodliwo$¢ z punktu widzenia estetycznego,
ekonomicznego, a takze wskazujac na ich sprzecznosci z 0gdlno pojetym interesem
spotecznym.
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Wykaz uwag wniesionych podczas Il wytozenia projektu uchwaty w sprawie zasad i warunkéw sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen na terenie miasta Poznania

w okresie od 20 pazdziernika 2021 r. do 12 listopada 2021 r.

Termin wnoszenia uwag dotyczacych wyktadanego projektu uchwaty okreslony w ogtoszeniu i obwieszczeniu w tej sprawie uptynat 26 listopada 2021 r.

W wyznaczonym terminie wptyneto 16 pism zawierajacych 83 uwagi. (Uwzgledniono 9 uwag w catosci, 17 uwagi w czesci, nie uwzgledniono w catosci 57 uwag)

przypadku nieruchomosci usytuowanych przy skrzyzowaniu drog, dopuszcza sig
dwa nosniki, po jednym od strony kazdej z drog;
Proponuj¢ zamie$ci¢ analogiczny zapis w uchwale krajobrazowej dla Poznania.

Zapisy uchwaty dopuszczaja okreslone formy tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych nie odnoszac si¢ przy
tym do tresci na nich zamieszczanych. Zatem moga one by¢
rowniez wykorzystywane jako informacja o sprzedazy
nieruchomosci.

ROS;I(’) AS"?IEZE ROZSTRZYGNIECIE RADY
NIA UWAG MIASTA O SPOSOBIE
DATA PRZEZ ROZPATRZENIA UWAG W
LP. LP. WPLYWU | WNOSZA TRESC UWAGI PREZYDEN CALOSCILUB W CZESCI
UWAGI | PISMA UWAGI, CcY (pi . inalna) TA MIASTA UWAGI NIEUWZGLEDNIONYCH
FORMA | UWAGE pisownia oryginaina POZNANIA PRZEZ PREZYDENTA
WNIESIENIA
Uwaga
nieuwzgledni
ona
Uwaga bezprzedmiotowa
Drzieft dobry. Uwaga og6lna zawierajaca pytanie dotyczace wylozenia
projekt uchwaty krajobrazowej znajdowat si¢ na stronie: p rOJ_el,du uchwaly. Uwaga Ni¢ zawiera propozycjl zmiany
20.10.2021 https://www.poznan.pl/krajobrazowa/ ZapISOw pro] .ektfl uchwaly i z tego powodu nie jest mozliwa
1 1.1. em.aill JW. ’ ’ ’ X do uwzglednienia. Uwaga
Gdzie mogg znalez¢ teraz projekt uchwaly wytozony do wgladu? .PrOJ ekt uchwaly zostat udostep niony na stronach nieuwzgledniona
Jesli projekt nie jest dostepny online, prosz¢ o jego przestanie mailem. internetowych: www.poznan.pl/krajobrazowa oraz g
proj J epny » proszg o jego p ' https://bip.poznan.pl/. Informacje o sposobie udostgpnienia
projektu podano rowniez w ogtoszeniu na stronie BIP i
obwieszczeniu zamieszczonym w prasie.
Uwaga nieuwzgledniona
Chciatbym zgtosi¢ uwage do uchwaty krajobrazowej. Uchwata z 2017 roku z igg\?vzlzfe:h‘:lki;;iiav:rls'i?e}flg@ izellf:li?:lzlggaflgzireozumlec
Kotbaskowa przewiduje zamieszczanie tymczasowych tablic z informacjg o up . wJjakiey Zzuane
sprzedazy nieruchomosci: informacji promujacej osoby, przedsigbiorstwa, towary,
%S talenia uchwaly nie d;) tycza: ushugi, przedsigwzigcia lub ruchy spoteczne. Natomiast
4) no$nikow z informacja o sprzedazy nieruchomosci, posadowionych na obiekcie fggfrrrlllizg t;f)(liil11ilt:i(l):rrrllcl)?;valgbsaldfilzeeiloieniia nl: (r):;:; to
2 1.2 budowlanym lub dzialce, z zastrzezeniem konieczno$ci demontazu no$nika X informuiaca o diiaialnoéci qrowa dz(?ne' na nieruchomogci
najpozniej 1 tydzien po sprzedazy. Powierzchnia no$nika reklamowego nie moze na ktérej'qtaqtablica reklamol\))va lub urz szenie reklamowe s,i
przekracza¢ 2 m2 . Na jednej nieruchomosci dopuszcza si¢ jeden nosnik; w by & ¢ | Uwaga
znajduja. nieuwzgledniona




Chciatbym si¢ dowiedzie¢ w jakich godzinach jest dostgpna do wgladu ustawa
krajobrazowa, pod jakim adresem oraz czy trzeba rezerwowac wizyte do wgladu
ustawy krajobrazowe;j.

Uwaga bezprzedmiotowa

Uwaga ogolna zawierajaca pytanie dotyczace wylozenia
projektu uchwaty. Uwaga nie zawiera propozycji zmiany
zapisoOw projektu uchwaty i z tego powodu nie jest mozliwa

2. irlnig 2021 K.B. Bardzo dzigkuj¢ za odpowiedz, jednak po takim wstgpnym zapoznaniu si¢ z do uwzglednienia. U,W*‘ga .
projektem ustawy nurtuje mnie jedna rzecz, a mianowicie gdzie moge znalez& Projekt uchwaty zostat udostepniony na stronach nieuwzgledniona
zalacznik nr 3 do uchwaty o ktérym jest mowa w paragrafie 3, ustep 3. ,,Informacjg internetowych: www.poznan.pl/krajobrazowa oraz
o rozpatrzeniu nieuwzglgdnionych przez Prezydenta Miasta Poznania uwag https://bip.poznan.pl/. Informacje o sposobie udostgpnienia
whniesionych do wylozonego projektu uchwaty stanowi zatacznik nr 3 do uchwaty.” projektu podano réwniez w ogloszeniu na stronie BIP i

obwieszczeniu zamieszczonym w prasie.
Uwaga nieuwzgledniona
1. W obecnej wersji uchwaly jest mowa m.in. o kasetonach i gablotach, jego qud ez art. 37;. L. rada gminy w'uchwale moze ustalié w
R ) - . . L. odniesieniu do obiektow matej architektury, tablic
wymiarach i grubosci, stosowanych materiatach jednakze nie jest doprecyzowany . . ,
. 2 . Lo . . L . reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen zasady
ich kolor. Moim zdaniem w dzielnicach historycznych i w rejonie Starego Miasta . .7 . O
1.11.2021 A L. . . . . . . i warunki ich sytuowania, gabaryty, standardy jako$ciowe
3.1 : K.G. kolor kasetonow i gablot powinien by¢ neutralny i nawigzywac do historycznej . L S )
email . 3 s . S . oraz rodzaje materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ U
architektury (braz, czern, ztoto, szarosci itd.). Powinni$my unikna¢ sytuacji w . T ; . waga
Ktorveh ski 1 . 4 marka Zabk Duzy Ben bed . wykonane. Natomiast w odniesieniu do szyldéw, o ktorych nieuwzgledniona
orych sklepu ustugowe min pod markga Zabka czy Duzy Ben beda swoja o . e
strokato$cia niszczy¢ klimat historycznych dzielnic mowa w qwadze okresla S1¢ zasady ! warunki ich
P : sytuowania, gabaryty oraz liczbg. Nie ma ustawowego
upowaznienia do ustalania rozwigzan dotyczacych
standardéw jakos$ciowych jakimi sa np. kolory.
Uwaga nieuwzgledniona
Whiosek dotyczy zagadnien wykraczajacych poza ustawowe
2. Druga propozycja zmiany w Uchwale Krajobrazowej jest uwzglednienie stoisk upowaznienie okreslone jako mozliwos¢ ustalenia w formie
targowych. Obecnie stosowane materiaty czy kolor na stoiskach targowych min na uchwaly zasad i warunkéw sytuowania obiektow malej
Rynku Jezyckim czy Rynku Bernardynskim pozostawiaja wiele do zyczenia. architektury, tablic reklamowych urzadzen reklamowych
Podobnie jak w przypadku parasoli na Starym Rynku, tutaj rOwniez powinnismy oraz ogrodzen, a takze ich gabarytow, standardy jakosciowe Uwaga
,.wymusi¢” na firmie Targowiska dostosowania si¢ do otaczajacej historycznej oraz rodzaje materiatow budowlanych, z jakich mogg by¢ nieuwzgledniona
architektury. wykonane. Stosowne regulacje dla obszaru Starego Rynku
wprowadzono uchwatg nr LXII/1151/VII/2018 z 27.02.2018
r. w sprawie utworzenia Parku Kulturowego Stare Miasto w
Poznaniu.
Uwaga nieuwzgledniona
jaki$ czas temu pisatem w.nrlos.ek' 0 zmiang¢ mpzp obrqb' Chartowo, d21alk'c,1 2{ 14, Zgodnie 7 art. 12 ust 2 ustawy o zmianie nicktérych ustaw w
adres ul. Florentyny Luboinskiej 5. Otrzymalem decyzj¢ odmowna, w ktorej . L . f
. . ) . . zwigzku ze wzmocnieniem narzedzi ochrony krajobrazu,
napisane zostato, ze wkrotce ma wejs¢ ustawa krajobrazowa. .. L . :
. . ., P ) . . regulacje miejscowych planow zagospodarowania
Czytajac ustawe chciatbym mie¢ pewnosé, ze bedg mogt postawic ptot na dziatce z L . . .
3.11.2021 racji tego, ze mam mieszkanie parterowe. Nasuwaja mi si¢ wigc dwa pytania przestizennego obow1qzujqcych w dniu wejscia w zycie

4.1 eﬁail B.W. ? ’ ' ustawy i przyjetych na podstawie art. 15 ust. 3 pkt 9 ustawy | Uwaga

1. W paragrafie 9, punkt 2f, jest napisane, ze zezwala si¢ postawienie ogrodzenia zmienianej w art. 7, w brzmieniu dotychczasowym, nieuwzgledniona

wzdtuz granicy dziatki.
Chciatbym mie¢ pewnosé, to oznacza, ze na pewno bede mogt si¢ ogrodzi¢ mimo,
ze W mpzp jest zakaz stawiania ogrodzen?

obowiazuja do dnia wejécia w zycie uchwaty, o ktorej mowa
w art. 37a ust. 1 ustawy zmienianej w art. 7, w brzmieniu
nadanym niniejsza ustawa.". Powyzsze oznacza, iz z chwila
wejscia w zycie takiej uchwaty przestana obowigzywac
regulacje plandéw miejscowych w tym zakresie.




5.1

4.11.2021
email

Good
Looking
Studio Sp.
Zo.o.

Obecna definicja:

8) mural reklamowy — nalezy przez to rozumie¢ forme reklamy wykonang
technikami plastycznymi bezposrednio na elewacji budynku, stanowiaca
indywidualng kompozycjg artystyczng w postaci wielkoformatowej grafiki
$ciennej);

a) Pojecie “techniki plastyczne” jest niejednoznaczne — oprocz technik malarskich
obejmuje niezliczong ilo$¢ innych technik (witraz, mozaika/ceramika...). W
definicji pojawia si¢ pojgcie grafiki Sciennej, co moze sugerowac, ze mural
reklamowy moze by¢ wykonany jednak jedynie technikg malarska.

b) Pojecie ,,indywidualna kompozycja artystyczna” jest niejednoznaczne i moze
by¢ dowolnie interpretowane przez Panstwa urzad. Wg mojej wiedzy obecna
definicja z tym sformutowaniem zostata wprowadzone na wniosek Biura
Miejskiego Konserwatora Zabytkow, ktore to biuro wprowadza dodatkowe
ograniczenia w mozliwosci lokalizowania i ekspozycji murali w centrum Poznania
w ramach obszaru wpisanego do rejestru zabytkow. Proszg¢ wziac jednak uwagg, ze
Biuro MKZ i tak ma wptyw na powyzsze, wydajac indywidulane decyzje dla
lokalizacji potozonych na w/w obszarze.

Poniewaz definicja ta odnosi si¢ do wszystkich lokalizacji na terenie Poznania,
czyli w praktyce narzuci na plastyka miejskiego (ktory samodzielnie opiniuje
lokalizacje poza obszarem zabytkowym) koniecznos¢ interpretowania czy
zaproponowany mural jest ,.,kompozycja indywidualng” (?) oraz ,.kompozycja
artystyczna” (?). Kazdy mural jest swego rodzaju kompozycja indywidualng (bo
zostat przygotowany pod dana, niepowtarzalng $ciang). Wymaganie od
reklamodawcow, cheacych korzystac z tej formy reklamy, by reklama miat
znamiona sztuki, jest trudne do weryfikacji, a takze krzywdzace w stosunku do
innych form reklamy dopuszczonych w uchwale (banery reklamowe, billboardy).
W ich przypadku poje¢cie ,.kompozycji artystycznej” si¢ nie pojawia.

W zwigzku z tym sugerujemy definicje:

8) mural reklamowy — nalezy przez to rozumie¢ form¢ reklamy wykonang technika
malarska bezposrednio na elewacji budynku;

[lub, jesli dopuszczacie Panstwo inne techniki]

8) mural reklamowy — nalezy przez to rozumie¢ forme reklamy wykonana
technikami plastycznymi bezposrednio na elewacji budynku, w postaci
wielkoformatowej grafiki $ciennej umieszczonej technikami malarskimi, lub przy
uzyciu innych elementéw przestrzennych takich jak: ceramika, metaloplastyka (...),
przy czym glebokos¢ elementow przestrzennych nie moze przekraczac¢ 15 cm od
powierzchni $ciany.

Uwaga nieuwzgledniona

Wprowadzono definicj¢ muralu reklamowego rozumianego
jako forme reklamy wykonang technikami plastycznymi
bezposrednio na elewacji budynku, stanowigca
indywidualng kompozycj¢ artystyczna w postaci
wielkoformatowej grafiki Sciennej. W definicji przyjeto
ogblne pojecie ,,techniki plastyczne”, aby nie ograniczaé
mozliwosci rozwiazan stanowigcych catoksztalt srodkow i
czynnos$ci zwigzanych z tworczo$cig plastyczng co sam
zauwazyt wnoszacy. Natomiast uzycie zwrotu
indywidualna kompozycja artystyczna” miato na celu
wyeliminowanie rozwigzan, ktorych efektem bytoby
przedstawienie w formie muralu np. billboardu na jednolicie
wymalowanej $cianie. Tresci reklamowe maja stanowié¢
element wkomponowany w mural zajmujacy cata $ciang
budynku. Dopuszczona w uchwale forma reklamy
malowanej na $cianie $lepej budynku swoimi regulacjami
obejmujacymi powierzchnig ekspozycji tresci reklamowych,
a nie artystycznych. Zatem tresci artystyczne moga
pokrywac¢ cata powierzchnig $ciany, a tresci reklamowe
jedynie okreslona jej czes¢.

Uwaga
nieuwzgledniona




Brak informacji o sposobie rozpatrzenia uwag, sktadanych na wezesniejszych
etapach konsultacji.

Jako firma sktadali$my uwagi do projektu uchwaty wytozonego w kwietniu 2019 i

Uwaga bezprzedmiotowa

Uwaga nie zawiera propozycji zmiany zapisow projektu
uchwaty i z tego powodu nie jest mozliwa do uwzglgdnienia.
Uwaga ogolna zawierajaca pytanie dotyczace sposobu
rozpatrzenia uwag wniesionych do projektu uchwaty. Z
zadnego z przepisOw ustawy o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym nie wynika obowigzek
publikacji uwag wniesionych do projektu uchwaty w trakcie
trwania wylozenia oraz 14 dni po jego zakonczeniu. Zgodnie
z art. 37b ust.2 pkt 8 jedynie projekt uchwaly w sprawie
zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architektury,

10 53 w lutym 2021 roku. Niezrozumiate jest dla nas, dlaczego rozpatrzenie uwag nie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen U.waga i
) zostalo opublikowane wraz z projektem uchwaly i ma to nastapi¢ dopiero wraz z wyklada sie do publicznego wgladu na okres co najmniej 21 | nhieuwzgledniona
publikacja samej uchwaty. Jest to sprzeczne z ideg dialogu pomi¢dzy Panstwa dni. Natomiast zebrane w czasie wylozenia i przez okres 14
urz¢dem a interesariuszami. Mozliwo$¢ uzyskania informacji na specjalny wniosek dni po zakonczeniu okresu wytozenia uwagi do tego
uniemozliwia zapoznanie si¢ z uwagami wniesionymi przez inne podmioty, co projektu, prezydent miasta rozpatruje i sporzadza liste
powoduje brak transparentno$ci procesu uchwalania uchwaty. nieuwzglgdnionych uwag. Nastepnie rada gminy uchwalajac
uchwate rozstrzyga o Rada gminy uchwalajac uchwale, o
ktorej mowa w art. 37a ust. 1, rozstrzyga jednocze$nie o
sposobie rozpatrzenia uwag nieuwzglgdnionych przez
prezydenta.
Dodatkowo nalezy zwroci¢ uwagg, ze projekt uchwaly zostat
pierwszy raz wytozony do publicznego wgladu w lutym
2021 roku, a nie jak podano w uwadze w kwietniu 2019 r.
Informacja o cyklicznym dziataniu promocyjnym Samorzadu Wojewddztwa
Wielkopolskiego.
Kilka razy w roku na budynku Urzgdu Marszatkowskiego Wojewddztwa
Wielkopolskiego, znajdujacym si¢ w mysl projektu uchwaty w ,,obszarze centrum i
historycznych dzielnic”, na stupach wejsciowych pojawia si¢ ekspozycja .
sklad?}qcaii@ z nastgpujacych Elementﬂ')w: e Feepond Uwaga bezprzedmiotowa
Dyrektor :’,,46 giri;erow pionowych wykonanych z tkaniny o szerokos$ci 1,60 m oraz wysokosci W p'ierwszej kole;'n.oéci naleZa.k)by po Fvyier dzié, czy .
Gabinetu |- 1 baneru poziomego bedacego wyklejka outdoorowa na powierzchni szklanych zamlezszc]f arlle treskcll wyezerpua deﬁr}lllc.J N r.eklar.ni.' Z_]{(;old o ek
Marszatka |balustrad o szeroko$ci 14,90 m oraz wysokosci 1,10 m. z z}rt. p.t 6a rexlama to upowszechnianie w jakiejkolwie
11 6.1 5-11.2021 . Wojewodzt | Cheiatbym podkreslic, ze ekspozycja ta nie ma charakteru komercyjnego i nie leual_nejlfonme informacji promujace) o soby -
Poczta . ] . . przedsigbiorstwa, towary, ustugi, przedsigwzigcia lub ruchy | ywaga
wa stanowi reklamy produktow czy ustug. Celem realizowanych wystaw jest teczne. Mozli e Tost 1o okolicznodé o ktorei m wag .
Wielkopols | zwrécenie uwagi na rocznice wydarzen historycznych czy sprawy wazne zaréwno spofeczne. 1 Oz, ze jest Lo oXolicznose o ktore) ohwa & | nieuwzgledniona
kiego dla regionu, jak i catego kraju. Dla lepszego zobrazowania tematu zataczam zdjgcia art, 37¢ wylaezajaca stosowanie przepisow dotyczacye

ekspozycji. W naszym przekonaniu prezentowane banery maja wysoka warto$¢
informacyjng oraz edukacyjna, jak rowniez sg atrakcyjne wizualnie.

Po zapoznaniu si¢ z zapisami projektu uchwaty nie znajduj¢ bezposredniego
odniesienia do budynku instytucji publicznej, nie bedacej instytucja kultury.
Wydaje sig, ze najbardziej zblizony do naszego przypadku jest zapis par. 5 ust.1
pkt 2 lit. g — z tym, ze wprowadza ono ograniczenie do dwoch banerow. Zwracam
si¢ z serdeczng prosba o uwzglednienie w tresci uchwatly opisanych wyzej dziatan
Samorzadu Wojewodztwa Wielkopolskiego i umozliwienie ich kontynuacji.

reklam. Nie stosuje si¢ ich do upowszechniania informacji
wylacznie trwale upamigtniajacej osoby, instytucje lub
wydarzenia.




Oznaczenie fragmentu tekstu, ktorego uwaga dotyczy:
Par.2, pkt.2, lit. a

Uwaga nieuwzgledniona

9.11.2021
Email Zmiana z wersja I — pod$wietlana lub w formie wys$wietlacza powierzchni Wysoko&é billboardu to wynikowa analiz istniciacych U.waga .
12 |71 AMS. S.A. | ekspozycji o wielkosci jednej strony od 6 m2 do 9 m2 i wysoko$ci urzadzenia nie YSOKOSe y L Jacy nieuwzgledniona
. S rozwigzan oraz przeprowadzonych wizji w terenie.
16.11.2021 r. wigkszej niz 6 m . )
Poczia Z uwagi na ochr(_)m; ’r_adu prz;stfzennego brak jest podstaw
Na — podswietlana lub w formie wyswietlacza powierzchni ekspozycji o wielkos$ci do proponowanej zmiany zapiséw.
jednej strony od 6 m2 do 9 m2 i wysokosci urzadzenia nie wigkszej niz 8 m
znaczenie fragmentu tekstu, ktorego uwaga dotyczy: . .
Par. 5, ust.1, pkt 2, lit. j Uwaga nieuwzgledniona
. e . . e . Na podstawie analizy stanu istniejagcego uznano, ze ustalona
Zmiana w treéci zapisu w czgséci dotyczacej odleglosci, mianowicie: odlegloé¢ 30 m jest minimalng dopuszczalna odlegloscia,
.- wolno stojacych potozonych wzdhiz drog publicznych w odlegtosci nie ktora przy L_lWZglf;dnlen{u 1nnych elemen.tow stanow1§cych
Lo . Lo wyposazenie przestrzeni publicznych dajacg gwarancje jej
14 7.3 mniejszej niz 3 m od budynku, nie mniejszej niz 30 m od stupa reklamowego lub . . . ; . Uwasa
lonu i nie mniejszej niz 20 m od innego wolno stojacego citylightu” meprze{gdowama. W‘prowadzen%e tego ograniczenia jest . & .
Py uzasadnione dbato$cia o srodowisko, krajobraz, tad nieuwzgledniona
Na przestrzenny, czyli ogdlnie rzecz biorgc wazny interes
- Wolno stojacych potozonych wzdhuz drog publicznych w odlegtosci nie publiczny. Dodatkowo ust_aleme odleg’t.oscll MIC MNiejszej niz
L . Lo 3 m od budynku gwarantuje zachowanie ciagéw pieszych o
mniejszej niz 1 m od budynku, nie mniejszej niz 20 m od stupa reklamowego lub . . PP .
A Y . . - " pozadanej szerokos$ci minimalnej.
pylonu i nie mniejszej niz 20 m od innego wolno stojacego citylightu
Uwaga nieuwzgledniona
Na podstawie analizy stanu istniejacego uznano, ze ustalona
Oznaczenie fragmentu tekstu, ktorego uwaga dotyczy: odlegto$¢ 30 m jest minimalng dopuszczalng odlegloscia,
Par. 5, ust.1, pkt 2, lit. m ktora przy uwzglgdnieniu innych elementow stanowigcych
wyposazenie przestrzeni publicznych dajaca gwarancje
Zmiana tresci zapisu w nastgpujacy sposob: braku przetadowania. Ta forma nosnika reklamowego o
wysoko$ciach odpowiednio dla wersji i do 6 m, a dla wersji
W formie billboardéw w wersji I lub II, ustawionych prostopadle do osi jezdni lub IT do 10 m sg to obiekty dominujace w przestrzeni, ktorych
pod katem 45° potozonych wzdtuz glownych drog ruchu przyspieszonego, z zbytnie zblizenie do budynkéw mieszkalnych lub wpisanych
wylaczeniem odcinkoéw drog przebiegajacych przez tereny parkow oraz skwerow, do rejestru wptywatoby niekorzystnie. Wprowadzenie tego
15 74 w odlegtosci nie wigkszej niz 16 m od zewngtrznej krawedzi jezdni oraz w ograniczenia w obszarze centrum i historycznych
o odlegtosci nie mniejszej niz: dzielnicach jest uzasadnione dbatoscia o Srodowisko, Uwaga
-5 m od pnia drzewa, krajobraz, fad przestrzenny, czyli ogolnie rzecz biorac nieuwzgledniona

- 1 m od ogrodzenia,

- 2 m od budynku,

- 5 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego,

- 50 m od budynku indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkow,

- 100 m od sasiedniego billboardu, potozonego wzdhuz tej samej strony drogi,
-20 m od pylonu w rozmiarze 3, potozonego wzdtuz tej samej strony drogi,

- 20 m od stupa reklamowego,

wazny interes publiczny. Poza tym skoro szczegélnej
ochrony wymaga funkcja mieszkalna oraz obiekty, ktore
uznali$my za cenne historycznie to rowniez ich otoczenie nie
jest bez znaczenia. Zatem ze wzgledu na ochrong walorow
widokowych brak jest podstaw do wprowadzenia
postulowanej zmiany.

Uktad prostopadty nosnika reklamowego umozliwia jego
dwustronne wykorzystanie bez umieszczania dodatkowego
obiektu w przestrzeni przeznaczonego dla przeciwnego
kierunku ruchu.




Oznaczenie fragmentu tekstu, ktorego uwaga dotyczy:
Par. 5, ust.1, pkt 2, lit. n

Uwaga nieuwzgledniona

Na podstawie analizy stanu istniejacego terenow potozonych
w obszarze centrum i historyczne dzielnice uznano, ze
ustalona odlegto$¢ 30 m jest minimalng dopuszczalng

16 75 Zmiana tresci zapisu w nastgpujacy sposob: odlegtoscia, ktora przy uwzglednieniu innych elementéw Uwaga
’ ,.w formie pylonu w rozmiarze 3 na nieruchomosci zabudowanej co najmniej stanowigcych wyposazenie przestrzeni publicznych dajaca nieuwzgledniona
jednym budynkiem o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 15 tys. m?, w gwarancj¢ jej nieprzetadowania. Wprowadzone ograniczenia
odlegtosci nie mniejszej niz 20 m od stupa reklamowego oraz billboardu, przy w zakresie sytuowania pylonéw bedacych wolno stojacymi
czym nie wigcej niz cztery pylony na nieruchomosci” urzadzeniami reklamowymi maja na celu ochrong fadu
przestrzennego oraz waloréw krajobrazowych przestrzeni
miasta.
Uwaga nieuwzgledniona
IO);rnaSczjstl? f;a;inzle?ittu;ekstu, ktérego uwaga dotyczy: Na podstawie analizy stanu istniejacego terendw potozonych
Ty T w obszarze centrum i historyczne dzielnice uznano, ze
Zmiana tresci zapisu dotyczacego odleglosci w nastepujacy sposob: u(sjtlal(inz} O.dligi,osc 30 m jest Fl(lim.m a_l na dopltllszlczalnq ,
17 7.6 ,,w formie stupow reklamowych w wersji A oraz B zlokalizowanych w odlegtosci odlegloscig, kiora przy uwzgiednieniu mnych e ementow Uwaga
nie mniejszej niz: stanoww{cxch wyposazenie przestrzeni publicznych dgjch | nieuwzgledniona
gwarancj¢ jej nieprzetadowania. Wprowadzone ograniczenia
) E ) w zakresie sytuowania pylonow bedacych wolno stojacymi
- 20 m od billboardu, pylonu lub wolno stojacego citylightu.,” urzadzeniami reklamowyn{l maja na celu ochrong fadu .
przestrzennego oraz walorow krajobrazowych przestrzeni
miasta.
Uwaga nieuwzgledniona
Oznaczenie fragmentu tekstu, ktérego uwaga dotyczy:
Par. 6, ust.1, pkt 2, lit. 1 Na podstawie analizy stanu istniejacego uznano, ze ustalona
odlegto$¢ 30 m jest minimalng dopuszczalng odlegtoscia,
Zmiana tre$ci zapisow dotyczacych odleglto$ci w nastgpujacy sposob: ktora przy uwzglednieniu innych elementéw stanowigcych
wyposazenie przestrzeni publicznych dajacg gwarancje jej Uwaga
18 7.7 ,» w formie citylightow: nieprzetadowania. Wprowadzone ograniczenia w zakresie nieuwzgledniona

- (...) w odlegto$ci nie mniejszej niz 20 m od stupa reklamowego,

-G

- wolno stojacych potozonych wzdtuz drég publicznych w odlegtosci nie
mniejszej niz 1 m od budynku, nie mniejszej niz 20 m od stupa reklamowego lub
pylonu i nie mniejszej niz 20 m od innego wolno stojacego citylightu,

sytuowania citylightow bedacych wolno stojacymi
urzadzeniami reklamowymi majg na celu ochrong tadu
przestrzennego oraz walorow krajobrazowych przestrzeni
miasta. Dodatkowo ustalenie odlegtosci nie mniejszej niz 3
m od budynku gwarantuje zachowanie ciagéw pieszych o
pozadanej szerokos$ci minimalnej.




Oznaczenie fragmentu tekstu, ktorego uwaga dotyczy:
Par. 6, ust.1, pkt 2, lit. p

Zmiana tre$ci zapisu dotyczacych odleglosci w nastgpujacy sposob:

W formie billboardow w wersji I, potozonych na nieruchomos$ci zabudowanej
budynkiem niemieszkalnym lub obiektem sportu o powierzchni zabudowy nie

Uwaga nieuwzgledniona

Wprowadzone wymogi maja na celu ograniczenie

mniejszej niz 15 tys. m?, przy czym nie wigcej niz cztery urzadzenia reklamowe " . " . Uwaga

19 7.8. tego typu na kazde skonczone 0,5 ha terenu w odlegtosci nie mniejszej niz: bf:gzZzicnztzrrlllsi/\r;rl;il:rir;éezzrm%:s;zlzqavty;ggsglzlzzcihk%;bozgry;?h, nieuwzgledniona
: g 2 gg Eﬁ? gf{zlfwa, miejski. Zatem ze wzglgdu na ochrong walorow

udynku, . . . widokowych brak jest podstaw do wprowadzenia

- 5 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego, ostulowanei zmian
- 50 m od budynku lub obszaru indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkow, p ) Y-
- 50 m od sgsiedniego billboardu,
- 20 m od pylonu w rozmiarze 3 lub 4, potozonego wzdtuz tej samej strony drogi,
- 30 m od krawedzi jezdni drogi publicznej,
- 20 m od stupa reklamowego,
Oznaczenie fragmentu tekstu, ktorego uwaga dotyczy:
Par. 6, ust.1, pkt 2, lit. r
Zmiana tresci zapisu dotyczacych odleglosci w nastepujacy sposob: Uwaga nieuwzgledniona
,» W formie billboardow w wersji I, ustawionych prostopadle do osi jezdni lub pod Wprowadzone wymogi maja na celu ograniczenie
katem 45°, po’roz’onych_ WZdhli. drog gtéwnych rpchq Przyspieszonego oraz "zageszczenia reklam", zwlaszcza tych o duzych gabarytach,
glownych, z wylaczeniem qdc{lnkqw drqg przeblegaj geych przez t'ereny par}(f)w . bardzo intensywnie inéerujqcych w przestrzen i krajobraz ,

20 79 oraz skwerdw, w odlegtosci nie wigkszej niz 30 m od zewngtrznej krawedzi jezdni miejski. Wprowadzone ograniczenia w zakresie sytuowania Uwaga

o oraz w odleglo$ci nie mniejszej niz: : 4 nieuwzgledniona

-5 m od pnia drzewa,

- 1 m od ogrodzenia,

-2 m od budynku,

- 5 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego,

- 50 m od budynku lub obszaru indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkow,

- 100 m od sasiedniego billboardu, potozonego wzdhuiz tej samej strony drogi,

- 20 m od pylonu w rozmiarze 3 lub 4, potozonego wzdtuz tej samej strony drogi,
- 20 m od stupa reklamowego,

billboardow bedacych wolno stojacymi urzadzeniami
reklamowymi maja na celu ochrong tadu przestrzennego
oraz waloréw krajobrazowych przestrzeni miasta. Zatem ze
wzgledu na ochrong waloréw widokowych brak jest podstaw
do wprowadzenia postulowanej zmiany.




Oznaczenie fragmentu tekstu, ktorego uwaga dotyczy:
Par. 6, ust.1, pkt 2, lit. s

Zmiana tre$ci zapisu dotyczacych odleglosci w nastepujacy sposob:
,»W formie billboardow w wersji I lub II, ustawionych prostopadle do osi jezdni + -

45°, potozonych wzdtuz drog glownych ruchu przyspieszonego oraz glownych, o
dwoch pasach ruchu w kazdym kierunku, z wytaczeniem odcinkow drog

Uwaga nieuwzgledniona

Na podstawie analizy stanu istniejgcego uznano, ze ustalona
odlegtos¢ 30 m jest minimalng dopuszczalng odlegloscia,
ktora przy uwzglgdnieniu innych elementow stanowigcych
wyposazenie przestrzeni publicznych dajaca gwarancje
braku przetadowania. Ta forma no$nika reklamowego o
wysoko$ciach odpowiednio dla wersji i do 6 m, a dla wersji
II do 25 m sa to obiekty dominujace w przestrzeni, ktorych
zbytnie zblizenie do budynkéw mieszkalnych lub wpisanych
do rejestru wplywatoby niekorzystnie. Wprowadzenie tego
ograniczenia jest uzasadnione dbatoscig o srodowisko,
krajobraz, tad przestrzenny, czyli ogodlnie rzecz biorac

rzebiegajacych przez tereny parkoéw oraz skwerdw, w odlegtosci nie wiekszej niz .. . A Uwaga
21 7.10 }2)0 m odg zjea(wfle;trSnej krawq(}i/zri) jezdni oraz w odleglosci nie fnniej szej ni;: ! waznly interes publlczn}{. PO.Z a tym skoro szcz‘egolne_] , nieuwzgledniona
-5 m od pnia drzewa ochrolnry wymaga funl‘«:Ja mles_zkalna, oraz f)lf)lekty, ktort? _
-1 m od ogrodzenia ? yznahsmy za cenne historycznie to réwniez ich otoczenie nie
-2 m od budynku, ? jest bez znaczenia. o _ _
- 5 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego, )Nprowadzope W]Z,lmo%l maf g na celu c;lgramc'ze?lle h
- 50 m od budynku lub obszaru indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkow, Zageszezenia rek'am:, zwiaszeza tycho duz},,CA gabarytac >
- 100 m od sasiedniego billboardu, potoZzonego wzdtuz tej samej strony drogi bqr@zo.mtensywme ingerujacych w przestrzef i krajobraz
4 80 ot P & ) samej strony drogl, . ledu na ochrong walorow
- 20 m od pylonu w rozmiarze 3 lub 4, potozonego wzdtuz tej samej strony drogi, mie) ski. Zatem ze wzgle N .
-20 m od stupa reklamowego, w1dokowych' bral‘< jest podstaw do wprowadzenia
postulowanej zmiany.
Uktad prostopadty no$nika reklamowego umozliwia jego
dwustronne wykorzystanie bez umieszczania dodatkowego
obiektu w przestrzeni przeznaczonego dla przeciwnego
kierunku ruchu.
Oznaczenie fragmentu tekstu, ktérego uwaga dotyczy:
Par. 6, ust.1, pkt 2, lit. u
Uwaga nieuwzgledniona
Zmiana tre$ci zapisu dotyczacych odleglosci w nastgpujacy sposob: Na podstawie analizy stanu istniejagcego uznano, ze ustalona
22 7.11 odleglto$¢ 30 m jest minimalng dopuszczalng odlegloscia, Uwaga
,» W formie stupéw reklamowych w wersji A oraz B, zlokalizowanych w odlegtosci ktora przy uwzglednieniu innych elementéw stanowigcych . 8 .
nie mniejszej niz: wyposazenie przestrzeni publicznych dajaca gwarancje nieuwzgledniona
- 50 m od innego stupa reklamowego, braku przetadowania.
- 20 m od citylightow stanowigcych wyposazenie wiat przystankowych,
- 20 m od billboardu, pylonu w rozmiarze 3 lub wolno stojacego citylightu”
Uwaga nieuwzgledniona
Oznaczenie fragmentu tekstu, ktorego uwaga dotyczy:
Par. 7, ust.1, pkt 2, lit. g Na podstawie analizy stanu istniejacego uznano, ze ustalona
odlegto$¢ 30 m jest minimalng dopuszczalng odlegloscia,
Zmiana tresci zapisu dotyczacych odleglosci w nastgpujacy sposob: ktora przy uwzglgdnieniu innych elementow stanowigcych
23 712 wyposazenie przestrzeni publicznych dajaca gwarancjg jej
' ,» w formie citylightow: nieprzetadowania. Wprowadzone ograniczenia w zakresie
(...) sytuowania citylightéw bedacych, ktore roéwniez jako wolno | Uwaga
- wolno stojacych potozonych przed budynkami kultury i obiektami sportu oraz stojace urzadzenia reklamowe moga by¢ sytuowane w nieuwzgledniona

budynkami o$wiaty, w liczbie nie wigkszej niz cztery, w odlegtosci nie mniejszej
niz 5 m od siebie i 20 m od stupa reklamowego,

przestrzeni publicznej majg na celu ochrong tadu
przestrzennego oraz walorow krajobrazowych przestrzeni
miasta.




Oznaczenie fragmentu tekstu, ktorego uwaga dotyczy:
Par. 7, ust.1, pkt 2, lit. j

Zmiana tre$ci zapisu dotyczacych odleglosci w nastepujacy sposob:

Uwaga nieuwzgledniona

Na podstawie analizy stanu istniejacego uznano, ze ustalona
odlegtos¢ 30 m jest minimalng dopuszczalng odlegloscia,
ktora przy uwzglednieniu innych elementow stanowiacych

o P . A Uwaga
24 7.13 ,» w formie stupow reklamowych typu A oraz B, zlokalizowanych w odlegtosci nie wyposazenie przestrzen publicznych da_] acq gwarancje ) nieuwzgledniona
L nieprzetadowania. Wprowadzone ograniczenia w zakresie
mniejszej niz: . R . .
. sytuowania stupow reklamowych bgdacych wolno stojacymi
- 50 m od innego stupa reklamowego, Lo L0
Lo . Lo urzadzeniami reklamowymi maja na celu ochrong tadu
-20 m od citylightow stanowiacych wyposazenie wiat przystankowych, . . .
. . I N przestrzennego oraz waloréw krajobrazowych przestrzeni
-20 m od pylonu w rozmiarze 3 lub wolno stojacego citylightu, miasta
Uwaga bezprzedmiotowa
Rada gminy zgodnie z uprawnieniem ustawowym moze
W imieniu Stowarzyszenia pragng ztozy¢ uwagi do projektowanej uchwaty ustali¢ w formie uchwaty zasady i warunki dotyczace
krajobrazowej. Potrzeba ograniczenia tzw. ,,chaosu reklamowego” jest bezsporna. sytuowania obiektow malej architektury, tablic
Istnieje jednak pewna grupa urzadzen, ktore nie posiadaja wprawdzie reklamowego reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen.
charakteru, ale moga w negatywny sposob oddziatywac¢ na estetyke i Zgodnie z art. 3 pkt 4 ustawy Prawo budowlane obiekt matej
funkcjonalno$¢ miasta, a nie zostaly ujgte w projekcie. Mowa o takich architektury to niewielkie obiekty, a w szczegodlnosci: kultu
Stowarzysz o h . . L P . . .
enie urzadzeniach jak bankomaty, paczkomaty, biletomaty, automaty do gier oraz religijnego, jak: kapliczki, krzyze przydrozne, figury, posagi,
25 ] 10.11.2021 1. Micszkafc automaty do sprzedazy napojow i zywnosci. W obecnym porzadku prawnym ich wodotryski i inne obiekty architektury ogrodowej oraz
mail ow lokalizacja jest praktycznie dowolna i ograniczona jedynie zgoda wiasciciela uzytkowe stuzace rekreacji codziennej i utrzymaniu Uwaga
‘Abisynia’ terenu oraz technicznymi mozliwo$ciami przytjczenia do Zrédta pradu. Nie porzadku, jak: piaskownice, hustawki, drabinki, $mietniki. | pjeuwzgledniona
rozstrzygamy jakie konkretnie normy powinny zosta¢ przyj¢te w procedowanej Uwaga odnosi si¢ do zagadnief niemozliwych do realizacji
uchwale, ale wydaje si¢ zasadnym, aby pojawily si¢ w niej zapisy dajace miejskim w uchwale krajobrazowej z powodu braku delegacji
instytucjom narzedzia do usuwania z przestrzeni publicznej urzadzen, ktore w ustawowej. Niniejsza uchwata nie moze obejmowac swoimi
razacy sposOb naruszaja normy estetyczne lub dezorganizuja i utrudniaja ruch regulacjami obiektow innych niz obiekty matej architektury
pieszych. Dotyczy to osobliwie $cistego centrum oraz dzielnic historycznych. tj. wymienione w uwadze bankomaty, biletomaty,
wplatomaty, automaty sprzedajace, automaty przechowujace
przesylki lub automaty stuzace do wykonywania innego
rodzaju ustug.
W pierwszej kolejnosci wskazuje, iz zgloszone uprzednio przez spote Jaronimo Uwaga bezprzedmiotowa
Martins Polska S.A. uwagi nie zostaty uwzglednione nawet w matym zakresie, . . S . .
. . . s . . . Uwaga nie zawiera propozycji zmiany zapisow projektu
23.11.2021r. pomimo iz byty one, jak najbardziej zasadne, biorac pod uwage zakres ingerencji . " 7 L
. f o S . uchwaly i z tego powodu nie jest mozliwa do uwzglednienia.
Mail uchwaty w przystugujace wlascicielom prawa, a takze innym podmiotom . . X ..
. . . A . . . - - Sposob rozpatrzenia uwag ztozonych podczas I wytozenia
Jeronimo | legitymujgcymi si¢ innymi tytutami do nieruchomosci prawa. Z uwagi na . ;
X . . . . projektu uchwaty do publicznego wgladu wraz z
26 9.1 25.11.2021 r. | Martins powyzsze konieczne jest zgloszenie ponownych uwag. L AR L - Uwaga
oczta Polska S.A. | Ponadto wnosz¢ o informowanie spotki Jeronimo Martins Polska Spotka Akcyjna o uzasadn.lemem znajduje sig w zestawieniu stanow13cej ag .
p o zatagcznik nr 3 do uchwatly. Dodatkowo na stronie nieuwzgledniona

przebiegu procesu legislacyjnego, w tym wnosz¢ o informowanie spotki o
wszelkich posiedzeniach, naradach na ktorych beda omawiane wszelkie sprawy
dotyczace projektu uchwaty oraz umozliwienie przedstawicielom spotki udziatu w
posiedzeniach

www.poznan.pl/krajobrazowa zamieszczono harmonogram
dziatan, wszelkie informacje dotyczace dotychczasowych
uzgodnien i konsultacji, a takze adres kontaktowy do
wydziatu.
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9.2

1. NARUSZENIE ZASAD OCHRONY PRAW NABYTYCH

Artykut 2 Konstytucji RP stanowi, ze Rzeczpospolita Polska jest demokratycznym
panstwem prawnym, urzeczywistniajacym zasady sprawiedliwosci spotecznej,
wprost z niniejszego artykulu wywiedziona jest podstawowa dla funkcjonowania
kazdego panstwa prawa zasada ochrony praw nabytych, a przestrzeganie tej zasady
ma szczegllne znaczenie w sytuacji, w ktorej dochodzi do zmiana dotychczas
obowiazujacych przepisdw, zwlaszcza tych, ktore znalazly juz zastosowanie, jako
czynnik ksztaltujacy sytuacj¢ prawng ich adresatow.

Majac na uwadze powyzsze uznaé nalezy, ze na etapie przygotowywania projektu
uchwaly w sprawie zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen tj. w szczegélnosci §
10 przedmiotowej uchwaty nakazujacego dostosowania tablic reklamowych lub
urzadzen reklamowych do zakazow, zasad i warunkow okreslonych w uchwale
doszto do nieuwzglednienia i niezastosowania wywiedzionej z art. 2 Konstytucji
RP zasady ochrony praw nabytych, podczas gdy z przepisu tego oraz z
wywiedzionej z niego zasady powstaje dla ustawodawcy nakaz jego stosowania, a
co za tym idzie zakaz stanowienia przepisow arbitralnie odbierajacych lub
ograniczajacych prawa podmiotowe przystugujace jednostce lub innym podmiotom
prywatnym wystepujacym w obrocie prawnym.

Wobec powyzszego uznaé nalezy, ze projekt uchwaty krajobrazowej w zakresie w
jakim naktada on w § 10 na wlascicieli ograniczony czasowo i generujacy koszty
obowigzek dostosowania juz istniejacych i powstatych zgodnie z obowigzujacym
prawem tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych do zakazow, zasad i
warunkéw okreslonych w uchwale, pozostaje w sprzecznosci z konstytucyjng
zasada ochrony praw nabytych.

W konsekwencji zapisy uchwaty nie mieszcza si¢ w zakresie ustawowego
upowaznienia przyznanego organom samorzadowym. W szczegdlnosci nie
odnosza si¢ i nie zapewniajg ochrony urzadzen reklamowych obecnie istniejacych,
a ponadto nie regulujg ochronnych praw nabytych poprzez réznicowanie sytuacji
podmiotow, ktore przed wejsciem w zycie uchwaty wzniosty tablice i urzadzenia
reklamowe na podstawie waznych pozwolen lub zgloszen. Nie bez znaczenia
pozostaje rowniez fakt, ze prawa tych podmiotdw nie zostaty réwniez nalezycie
zabezpieczone poprzez wprowadzenie wystarczajaco dhugiego okresu dla
dostosowania przedmiotowych urzadzen do wymogow uchwaty, ktory to termin z
punktu widzenia sieci ,,Biedronka” wynositby 84 miesiace ze wzgledu na 7 letni
interwal w jakim remontowane sa sklepy co pozwolitoby na zoptymalizowanie
kosztéw ewentualnego dostosowania. Nie ustanowiono rowniez stosownej
rekompensaty pieni¢znej w przypadku dostosowania zgodnie z §10 projektu
uchwaly urzadzen reklamowych, co jest rownoznaczne z ich wywlaszczeniem i
ograniczeniem dziatalno$ci gospodarcze oraz ingerencja w prawo wlasnosci.
Tymczasem kwota kosztow na adaptacje¢ sklepow bedzie wynosi¢ okoto
3.100.000,00 zt (stownie: trzy miliony sto tysigcy ztotych 00/100) w obrebie
Poznania. Jest to kwota niebagatelna, ktora znacznie uszczupli budzet spotki 1
narusza uzasadniony interes spotki. Spotka bedzie musiata wydatkowacé taka kwote
bez realnej mozliwosci rekompensaty. Wyjasni¢ przy tym nalezy, iz kwota ta
obejmuje jedynie koszty adaptacyjne, nie zawiera kosztow, ktore spotka bedzie
zmuszona ponie$¢ dodatkowo, a mianowicie: kosztow magazynowania
zdemontowanych elementow, likwidacji srodkow trwalych, utylizacji
zdemontowanych elementow.

W ZWIAZKU Z POWYZSZYM NALEZY WSKAZAC, ABY W UCHWALE
ZNALAZEO SIE POSTANOWIENIE, ZE ,, KOSZT DOSTOSOWANIA
NOSNIKOW ISTNIEJACYCH W DNIU WEJSCIA W ZYCIE UCHWALY
POKRYJE MIASTO POZNAN".

Uwaga bezprzedmiotowa

Zgodnie z art. 37a ust. 9 uchwata, musi zawiera¢ warunki i
terminy dostosowania istniejacych w dniu jej wejscia w
zycie obiektow matej architektury, ogrodzen oraz tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych do zakazow, zasad i
warunkow w niej okreslonych, nie krotszy niz 12 miesigcy
od dnia wejscia w zycie uchwaty. Przepis ten tworzy
obowiazek dostosowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych do zasad i warunkow sytuowania wskazanych
w uchwale. W uchwale wprowadzono okresy
dostosowawcze w zalezno$ci od obszaru od 12 mies. dla
obszaru najbardziej cennego historycznie do 60 mies dla
obszaréw przyrodniczego i zurbanizowanego, ktore znajduja
si¢ poza obszarami ochrony konserwatorskiej. Ustalony
termin daje wystraczajaco duzo czasu do podj¢cia dziatan
zwigzanych z zagospodarowaniem nieruchomosci zgodnie z
wprowadzonymi zasadami.

Dodatkowo nalezy zwroci¢ uwagg, ze zgodnie z art. 37a ust.
10 pkt 1 i 2 ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym uchwata moze wskazywac rodzaje obiektow
malej architektury, ktore nie wymagaja dostosowania do
zakazow, zasad lub warunkéw okreslonych w uchwale, a
takze moze wskazywac obszary oraz rodzaje ogrodzen dla
ktorych nastgpuje zwolnienie z obowiazku dostosowania.
Nalezy podkresli¢, ze cel i dyspozycja ustawowa Uchwaly
jako aktu prawa miejscowego opiera si¢ na realizacji
interesu publicznego poprzez uzyskanie dlugoterminowych
korzysci ogélnospotecznych i gospodarczych. Celem tym
jest przywrdcenie tadu przestrzennego poprzez
uporzadkowanie zasad i warunkoéw sytuowania no$nikoéw
reklamowych. Prawo miejscowe jest jednym z licznych
aktow prawnych wplywajacych na warunki prowadzenia
dziatalnosci gospodarczej, zas ryzyko zmiany otoczenia
prawnego stanowi standardowy element funkcjonowania
przedsigbiorstw. Poprawienie istniejacego w miescie stanu
rzeczy dotyczacego sytuowania reklam i zniwelowanie tzw.
chaosu reklamowego, nawet jesli oznacza to dla
przedsigbiorcy prowadzacego dziatalno$¢ gospodarcza w
zakresie reklamy zmiang polegajaca na koniecznosci
respektowania pewnych ograniczen, w miejsce poprzedniej
dowolnosci. Jest to jednak ograniczenie, ktore odpowiada
dwom warunkom: wprowadzone zostato ustawa i ze
wzgledu na wazny interes publiczny (art. 22 Konstytucji
RP), nie jest zatem sprzeczne z prawem, cho¢ rzeczywiscie
interes prawny przedsigbiorcy narusza. Jednak prowadzenie
dziatalnosci gospodarczej nie jest niczym nieograniczone
(por. wyrok Trybunatu Konstytucyjnego z 8 kwietnia 1998
r., K 10/97, OTK ZU nr 3/1998). Trybunat wielokrotnie
zaznaczal, ze dopuszczalne jest ograniczenie wskazanych
wartosci i zasad konstytucyjnych, jezeli nie ma ono
charakteru arbitralnego. Nie ma podstaw prawnych do
zamieszczania w uchwale informacji, o ktora wnosi
wnioskodawca, gdyz z przepisoOw ustawy o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym nie wynika, ze w
przypadku przyjecia uchwaty tzw. krajobrazowej, miasto
pokrywa koszty dostosowania do wprowadzonych zasad.

Uwaga
nieuwzgledniona
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I1II. NARUSZENIE ZASADY ROWNEGO TRAKTOWANIA W GRANICACH
DANEGO OBSZARU

Zgodnie z artykulem 32 Konstytucji wszyscy sa wobec prawa roOwni i maja prawo
do rownego traktowania przez wiadze publiczne. Wobec czego wprowadzenie w
obrebie tego samego miasta odmiennych regulacji dotyczacych zasad i warunkow
sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, ich gabarytow,
standardéw jakos$ciowych oraz rodzajow materialdow budowlanych, z jakich moga
by¢ wykonane, a wigc uprzywilejowane traktowanie niektorych okre§lonych typow
tablic i urzadzen reklamowych i ich dopuszczenie z jednoczesnym wprowadzeniem
faktycznego zakazu realizacji innych rodzajow tablic i urzadzen, bez
merytorycznego uzasadnienia dla takich odmiennych regulacji oraz ich wptywu na
niekorzystna zmiang sytuacji prawnej ich wiascicieli w stosunku do wiascicieli
innych rodzajow tablic i urzadzen reklamowych pozostajacych w obrebie tego
samego miasta.

Wskaza¢ nalezy, ze zgodnie z trescig art. 32 ustawy zasadniczej uchwata nie moze

Uwaga nieuwzgledniona

Zgodnie z przepisami ustawy o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym, uchwata krajobrazowa
moze wydziela¢ w ramach obszaru gminy rozne strefy o
odmiennych zasadach i warunkach sytuowania tablic i
urzadzen reklamowych. W zwiazku z tym, z uwagi na
kryteria funkcjonalne w tym charakterystyczne dla
dominujacego sposobu zagospodarowania, takie obszary w
terenie miasta zostaly wydzielone.

Projekt uchwaty ze wzgledu na rowne traktowanie
przedsigbiorcow i wiascicieli nieruchomosci nie wprowadza
zwolnien podmiotowych w zakresie wymogu dostosowania
istniejacego sposobu zagospodarowania do warunkow
okreslonych w projekcie.

28 93 przewidywac roznych regulacji, ktore dotycza tej samej materii i tego samego Wprowadzanie tadu opiera si¢, co do zasady, na U'waga ledni
’ podmiotu co w przedmiotowej sytuacji bezsprzecznie ma miejsce poniewaz w eliminowaniu, a wigc zakazywaniu dziatan niezgodnych z nieuwzgledniona
chwili obecnej w réznych obszarach administracyjnych Miasta Poznan przyjetymi normami. Nalezy ponadto podkreslic, ze
zlokalizowanych jest 66 sklepow sieci ,,Biedronka”. nadrzednym celem i dyspozycja ustawowa Uchwaty nie jest
wspieranie interesow ekonomicznych poszczegdlnych
Wobec powyzszego nie sposob uznaé, ze na etapie konstruowania projektu inwestorow, ale wspieranie interesu publicznego w drodze
przedmiotowej uchwaty krajobrazowej kierowano si¢ zasadg proporcjonalnosci i poprawy jakosci przestrzeni publicznych i przywrocenie
réwnosci wobec prawa, a wszelkie przewidziane przez nig ograniczenia sa tadu przestrzennego na obszarze miasta Poznania poprzez
racjonalne i wynikaja z potrzeby ochrony krajobrazu. uporzadkowanie zasad i warunkéw sytuowania no$nikow
reklamowych.
Odnoszac si¢ dalej do kwestii podziatu miasta na obszary zauwazy¢ nalezy, ze Granice opisano w réznoraki sposob przyjmujac zarowno
granice tych obszardw, dla ktorych maja obowigzywac poszczegdlne regulacje nie state, charakterystyczne elementy infrastruktury drogowej,
zostaly okreslone i jak i granice dziatek ewidencyjnych. Granice wyznaczonych
sprecyzowane literami np. OS (dla obszaru staromiejskiego) w tresci obszaroéw zostaly w sposOb wystarczajacy okreslone i
przedmiotowej uchwaty. Opis obszaréw okreslonych w § 3 uchwaty zostat jedynie pozwalajg jednoznacznie przyporzadkowaé poszczegdlnym
graficznie uwidoczniony na rysunku stanowigcym zatacznik nr 1 do uchwaty, zas obszarom witasciwe dla nich regulacje zawarte w projekcie
w zataczniku 2 do uchwaty nieprecyzyjnie wskazano na tereny nalezace do uchwaly.
poszczegdlnych obszaréw za pomoca numeréw ewidencyjnych dziatek.
III. NARUSZENIE ZASADY PEWNOSCI PRAWA I ZAUFANIA OBYWATELI
DO PANSTWA
Naruszenie przepisu art. 2 Konstytucji RP, poprzez niezastosowanie na etapie Uwaga bezprzedmiotowa
przygotowywania projektu ww. uchwaty zasady poprawnej legislacji wynikajacej z
29 94 przedstawionej w art. 2 Konstytucji RP zasady demokratycznego panstwa prawa tj. Nie okreslono w jaki sposob zapisy uchwaty naruszaja
’ zasady ochrony zaufania do panstwa w mysl, ktorej zobowiazuje si¢ organy wspominane prawa. Uwaga nie zawiera propozycji zmiany Uwaga
panstwa do stanowienia i stosowania przepisOw prawa w taki sposob by obywatel zapisow projektu uchwaly i z tego powodu nie jest mozliwa | pieuwzgledniona

mogt uktadaé swoje sprawy w zaufaniu, Ze nie naraza si¢ na skutki prawne,
ktorych nie mogt przewidzie¢ w momencie podejmowania decyzji (wyrok TK z 2
czerwca 1999 r.,K. 34/98).

do uwzglednienia.
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9.5

IV. NARUSZENIE ZASADY WOLNOSCI DZIALALNOSCI GOSPODARCZE]
IPRAWA WEASNOSCI

Wolno$¢ dziatalnosci gospodarczej jest jednym z podstawowych prawa
gwarantowanych przez Konstytucjg. Wskazuje si¢, ze wolno$¢ dziatalnosci
gospodarczej moze by¢ traktowana jako wyraz ogolnej wolnosci cztowieka
gwarantowanej przez art. 31 ust. 1 Konstytucji RP. Zasada wolnosci dziatalnosci
gospodarczej stanowi wigc zasadg prawa, ktora jest adresowana do organow
stanowiacych i stosujacych prawo. Zasada ta nakazuje wspomnianym organom
dazy¢ do zapewniania w najszerszym mozliwym zakresie swobody dziatalno$ci
gospodarczej. Pojgcie wolnosci dziatalnosci gospodarczej nalezy rozumieé
szeroko, obejmuje ono przede wszystkim swobode w podejmowania, prowadzenia
i zakonczenia dziatalno$ci gospodarczej w dowolnie wybranych formach
prawnych. W pojeciu tym si¢ mie$ci rowniez prawo do promocji, prowadzenia
dziatan marketingowych, czy prawo do reklamy marki oraz produktéw. Art. 22
Konstytucji stanowi, ze ograniczenie wolnosci dziatalno$ci gospodarczej jest
dopuszczalne tylko w drodze ustawy i tylko ze wzglgdu na wazny interes
publiczny. Zatem muszg zosta¢ spetnione 2 przestanki: 1) wazny interes publiczny
oraz 2) w drodze ustawy. Uzna¢ nalezy, iz uporzadkowanie fadu przestrzennego w
miesécie nie miesci si¢ w kategorii waznego interesu publicznego. Pojgcie wymogu
W drodze ustawy” nalezy rozumie¢ w ten sposob, ze powyzsze sformutowanie
przesadza, ze wprawdzie do ograniczenia dziatalno$ci moze dojs¢ tylko przy
zatozeniu istnienia stosownej ustawy wyraznie przewidujacej danego rodzaju
ograniczenie i ze bez takiej ustawy zadne ograniczenie w tym zakresie nie jest
konstytucyjnie dopuszczalne. Wskazana powyzej droga ustawowa dopuszcza takze
inne organy wladzy (legitymowanych przez ustawodawce) do wydania w tej
materii rozporzadzenia na podstawie ustawy i w celu jej wykonania. Oznacza to, ze
ograniczenie wolnosci dziatalno$ci gospodarczej moze

tapie na podstawie rozporzadzenia, jezeli tylko w ustawie zostalo zamieszczone
stosowne powaznienie. W konsekwencji ograniczenie dziatalnosci gospodarczej
nie moze by¢ wprowadzone za pomocg aktu prawa miejscowego, stanowi to istotne
naruszenie Konstytucji RP.

Jednocze$nie ograniczenia wynikajace z uchwaty stanowia daleko posunigta
ingerencje w prawo wlasnosci, ktorej podlega szczegdlnej ochronie zgodnie z
Konstytucja i przepisami kodeksu cywilnego. Przede wszystkim nakazywanie
wiascicielom nieruchomosci prywatnych usytuowania w okreslony sposob
obiektow reklamowych narusza uprawnienia wiascicielskie, ktorych zakres okresla
art. 140 k.c., a w szczegolnosci uniemozliwia korzystanie w sposob swobodny.

Uwaga bezprzedmiotowa

Nie mozna uzna¢, ze uchwata w jakikolwiek sposob
ogranicza prowadzenie przez skarzacego dziatalnosci
gospodarczej, czy tez korzystanie ze swoich nieruchomosci,
skoro jej zapisy przedmiotowe nie odnosza si¢ do
dziatalnosci, lecz wytacznie do funkcjonowania reklam i
szyldow w przestrzeni publicznej. Poza tym, uchwata nie
wprowadza catkowitego zakazu reklamy na dziatkach
skarzacego, a jedynie wprowadza w tym zakresie
ograniczenia i zakazy co do zasad i warunkow sytuowania
tablic i urzadzen reklamowych oraz ilo$ci szyldow.

Nalezy podkresli¢, ze cel i dyspozycja ustawowa Uchwaty
jako aktu prawa miejscowego opiera si¢ na realizacji
interesu publicznego poprzez uzyskanie dtugoterminowych
korzysci ogolnospotecznych i gospodarczych. Celem tym
jest przywrocenie fadu przestrzennego poprzez
uporzadkowanie zasad i warunkow sytuowania no$nikow
reklamowych. Prawo miejscowe jest jednym z licznych
aktow prawnych wplywajacych na warunki prowadzenia
dziatalnosci gospodarczej, zas ryzyko zmiany otoczenia
prawnego stanowi standardowy element funkcjonowania
przedsigbiorstw.

Prowadzenie dziatalnosci gospodarczej nie jest niczym
nieograniczone (por. wyrok Trybunatu Konstytucyjnego z 8
kwietnia 1998 r., K 10/97, OTK ZU nr 3/1998). Trybunat
wielokrotnie zaznaczat, ze dopuszczalne jest ograniczenie
wskazanych wartosci i zasad konstytucyjnych, jezeli nie ma
ono charakteru arbitralnego.

Poprawienie istniejacego w miesci stanu rzeczy dotyczacego
sytuowania reklam i zniwelowanie tzw. chaosu
reklamowego, nawet jesli oznacza to dla przedsigbiorcy
prowadzacego dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie reklamy
zmiang polegajaca na koniecznosci respektowania pewnych
ograniczen, w miejsce poprzedniej dowolnosci. Jest to
jednak ograniczenie, ktore odpowiada dwom warunkom:
wprowadzone zostato ustawa i ze wzglgdu na wazny interes
publiczny (art. 22 Konstytucji RP), nie jest zatem sprzeczne
z prawem, cho¢ rzeczywis$cie interes prawny przedsigbiorcy
narusza.

Uwaga
nieuwzgledniona
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9.6

V. PRZEKROCZENIE DELEGACJI USTAWOWE]

Artykul 94 Konstytucji RP stanowi, Ze organy samorzadu terytorialnego oraz
terenowe organy administracji rzadowej, na podstawie i w granicach upowaznien
zawartych w ustawie, ustanawiajg akty prawa miejscowego obowiazujace na
obszarze dzialania tych organéw, a zasady i tryb wydawania aktéw prawa
miejscowego okresla ustawa. W przypadku aktow prawa miejscowego z zakresu
zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, regulacj¢ zasad i trybu ich sporzadzanie
okresla ustawa z dnia 27 marca 2003 roku o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym (tj. Dz.U. z 2020 r. poz. 293 ze zm.). Zakres upowaznienia
ustawowego okresla art. 37a ust. 1-3 powyzszej ustawy, zgodnie z ktorym rada
gminy moze podja¢ uchwale ustalajaca zasady i warunki sytuowania obiektow
matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich
gabarytéw standardéw jako$ciowych oraz rodzajéw materialow W pierwszej
kolejnosci nalezy wskazac, iz uchwata w §5 ust. 1 pkt 2 Et. ij,m,n, itp. ustala
odlegtos¢ bilbordow od drog publicznych, skrzyzowan, mostow, wiaduktow, tuneli
podczas gdy art. 42a ust. 1143 ust. 1 ustawy z dnia 21 marca 1985 roku o drogach
publicznych (tj. Dz.U. z 2020 r. poz.470 ze zm.) okres$la zasady umieszczania
reklam na drogach publicznych. Oznacza to, ze przepisy dotyczace minimalnych
odlegtosci reklam od drog zostaty okreslone w ustawie o drogach publicznych, a
tym samym regulowanie tych kwestii w uchwale krajobrazowej stanowi istotne
naruszenie art. 7 Konstytucji RP, zgodnie z ktorym organy wladzy publicznej
dziatajg na podstawie i w granicach prawa.

Wskaza¢ rowniez nalezy, iz art. 37a ust. 1 ustawy z dnia 27 marca 2003 roku o
planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (tj. Dz.U. z 2020 r. poz. 293 ze
zm.) wskazuje, ze rada gminy moze ustali¢ w formie uchwaty zasady i warunki
sytuowania obiektow matej architektury oraz ogrodzen uprawnia jedynie do
okreslenia zasad i warunkow sytuowania tych obiektow. Oznacza to, ze powyzszy
artykut nie daje Radzie Gminy uprawnienia do regulowania kwestii utrzymywania
urzadzen reklamowych. Wedtug stownika jezyka polskiego ,,sytuowanie” oznacza
umieszczanie czego$ w jakims$ miejscu. W zwigzku z tym rada gminy posiada
upowaznienie jedynie do i warunkéow w okreslonym miejscu, dlatego brak jest
jakichkolwiek podstaw prawnych do okre$lania przez rad¢ gminy zasad i
warunkow utrzymywania w przysztosci w okre§lonym stanie usytuowanych juz
obiektow. Tymczasem uchwata w §10 okreslono terminy dostosowania tablic
reklamowych, co stanowi okreslenie warunkow utrzymywania w przysztosci w
okreslonym stanie obiektéw juz usytuowanych, wykracza to poza regulacje
ustawowe i jest sprzeczne z art. 7 Konstytucji RP.

Uwaga bezprzedmiotowa

Uchwata nie ustala wskaznikéw juz okre§lonych w aktach
prawnych wyzszego rzgdu w tym przypadku w art. 43
ustawy o drogach publicznych, w ktorym okreslono
minimalne odlegtosci od zewngtrznych krawedzi drog
publicznych obiektow budowlanych oraz niebedacych
obiektami budowlanymi reklamy.

W wymienionych paragrafach okresla odlegtosci
maksymalne jakie przy sytuowaniu okreslonych urzadzen
reklamowych nalezy zachowa¢ od zewnetrznej krawedzi
jezdni, czyli ,,nie mniejsze niz...”.

Nalezy zwroci¢ uwagg, ze w tresci uchwaty nie
wprowadzono regulacji dotyczacej zasad utrzymania
obiektow malej architektury oraz ogrodzen w tym
utrzymanie ich w czystosci, czy sposobu i czgstotliwosci
konserwacji. Ponadto nie mozna uzna¢, ze uchwala w
jakikolwiek sposob ogranicza prowadzenie przez skarzacego
dziatalnosci gospodarczej, czy tez korzystanie ze swoich
nieruchomosci, skoro jej zapisy przedmiotowe nie odnosza
si¢ do dziatalnosci, lecz wytacznie do funkcjonowania
reklam i szyldow w przestrzeni publicznej

Uwaga
nieuwzgledniona
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9.8

VII. ZASTRZEZENIA Z UWZGLEDNIENIM REGULACIJI
WEWNETRZYNCYH SIECI BIEDRONKA

Obecnie w granicach administracyjnych Miasta Poznan zlokalizowanych jest 66
sklepow sieci ,,Biedronka”. Z przypisania adresow sklepow do obszarow
wyznaczonych zgodnie z §3 ust. 1 projektu uchwaty wynika, ze sklepy
,,Biedronka” znajduja si¢ w trzech z czterech obszarow, tj. w obszarze centrum i
historycznych dzielnic, obszarze zurbanizowanym oraz w obszarze przyrodniczym.

Sklepy ,,Biedronka” oznaczane s3 indywidualnie dobranym zestawem znakow
reklamowych, ktérego konkretna posta¢ uzalezniana jest od uwarunkowan danej
lokalizacji. W zaleznosci od potrzeb montowane sg na nieruchomos$ciach
nastgpujace typu znakow reklamowych:

1. Logotyp

Logotyp jest kluczowym elementem identyfikacji danej lokalizacji z marka
,.Biedronka”. Dzigki swojej brawie i ksztattowi jest rozpoznawalny w ciagu dnia,
natomiast po zmroku identyfikacja jest dodatkowo mozliwa dzigki pod$wietleniu.
Sklepy sieci ,,Biedronka” otwarte s do siedmiu dni w tygodniu w zakresie
godzinowym obejmujacym zaréwno pore dnia, jak i cz¢sciowo pore nocy, aby
zapewni¢ lokalnej spotecznosci dostgp do artykutow pierwszej potrzeby.

Logotypy wystepuja w kilku ustandaryzowanych rozmiarach i moga by¢
montowane zaré6wno na elewacji budynku, jak i na totemach (pylonach), ktore
réwniez wystepuja w kilku wariantach wysokosci. Logotypy wykonane sa ze stali i
tworzywa sztucznego. Lico logotypu wyklejane jest folig Oracal 8500.

a. Logotyp w formie znaku $wietlnego montowanego na elewacji budynku:
Typ 2 - wymiary: szeroko$¢ 4 m, wysokos¢ 1,78 m, gtebokos¢ 0,23 m,

Typ 2.5 — wymiary: szerokos$¢ 4,8 m, wysoko$¢ 2,13 m, glebokos¢ 0,265 m,
Typ 3 - wymiary: szeroko$¢ 5,7 m, wysokos¢ 2,55 m, glebokosé 0,3 m.

b. Logotyp w formie dwustronnego znaku $§wietlnego montowanego na totemie

Uwaga uwzgledniona w czeSci

Dopuszczono szyld w formie kasetonu o powierzchni do 4
m2

zmiana w §5 ust. 2 pkt 2 lit. e, §6 ust. 2 pkt 2 lit. e, §7 ust. 2
pkt 2 lit. e

W obszarze Staromiejskim i Centrum historyczne dzielnice
dopuszczono pylon w wersji 2 do 3 m wysokosci. Ze
wzgledu na dominujacy charakter zabudowy zwartej,
pierzejowej o walorach historycznych nie dopuszczono
wyzszych form szyldow.

Dla pozostalych obszarow dopuszczono pylony o wysokosci
do 8 m.

Dopuszczono gablote o powierzchni do 1 m2 (zmiana w §5
ust. 1 pkt 2 lit., §7 ust. 1 pkt 2. lit. a) oraz o powierzchni do
2 m2 (§6 ust. 1 pkt 2 lit. a).

Dopuszczone formy tablic i urzadzen reklamowych nie
powinny stanowi¢ elementow ostaniajacych nieestetyczne
obiekty znajdujace si¢ na nieruchomosci. Problem dbatosci o
estetyke np. wiaty z pojemnikami na odpady czy trafostacji
nalezy rozwigzywac w inny sposob.

Informacje o godzinach otwarcia sklepu, zasadach
korzystania z parkingu, a takze wyklejenia tzw. maskujace
nie stanowig tresci reklamowych.

Dopuszczono tablice systemowe o powierzchni do 4 m2
umieszczone na budynku, zmiana w §5 ust.1 pkt 2 lit. s, §6
ust. 1 pkt 2 lit. o, §7 ust. 1 pkt 2 lit. 1.

Uwzgedniono uwagi dotyczace o§wietlenia i podswietlenia
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, w tym
szyldow, zmieniajac zapisy, ktore ich dotyczyly (usunigcie

Uwaga
nieuwzgledniona
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(pylonie) o wysokosci:

9 m z dwustronnym logotypem Typ 2,

12 m z dwustronnym logotypem Typ 2.5,
18 m z dwustronnym logotypem Typ 3.

Logotypy sytuowane sg w liczbie 2 lub 3 na elewacji budynku w zaleznoéci od
jego zorientowania wzgledem ciggdw komunikacyjnych oraz, opcjonalnie, na
totemie (pylonie) reklamowym, jezeli na nieruchomodci istnieja techniczne
mozliwo$ci montazu takiego urzadzenia.

[logotyp w §wietle postanowien projektowanej uchwaty]

a. centrum i historycznych dzielnice:

- zgodnie z §5 ust. 1 pkt 1 lit. d) przy pod$wietlaniu tablic reklamowych lub
urzadzen reklamowych stosowanie o§wietlenia o stalej intesywnosci i bialej
barwie,

- zgodnie §5 ust. 2 pkt 1 lit. ¢) projektu uchwaty dla kazdego podmiotu
prowadzacego dzialalno$¢ na nieruchomosci ustala si¢ lokalizacj¢ nie wigcej niz
dwoch form szyldow, przy czym taézna ich liczba nie moze przekroczy¢ 10 sztuk,
- forma szyldu odpowiadajaca logo typowi dopuszczona jest na podstawie §5 ust. 2
pkt 2) lit. e) tiret 2 i 3 projektu uchwaty lecz w tym przypadku maksymalne
wymiary logotypu to: wysokosé¢ 0,8 m, gigbokos¢ 0,15 m, przy czym powierzchnia
szyldu nie moze by¢ wigksza niz 1,5 m2, za$ w przypadku budynkoéw o
powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 1000 m2 nie wprowadzono ograniczenia
wysokosci szyldu, lecz jego powierzchnia nie moze przekroczy¢ 4 m2

- w tym obszarze w przypadku nieruchomosci, w ktorych zlokalizowane sg sklepy
nie dopuszczono mozliwosci instalacji toteméw (pylondéw) z logotypem,

b. obszar zurbanizowany:

- zgodnie z §6 ust. 1 pkt 1 lit. d) przy pod$wietlaniu tablic reklamowych lub
urzadzen reklamowych stosowanie o$§wietlenia o statej intesywnosci i bialej
barwie,

zapisOw o intesywnosci i kolorze pod§wietlenia, reyzgnacja
z koniecznosci pod$wietlania billboardow).
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- zgodnie §6 ust. 2 pkt 1 lit. ¢) projektu uchwaty dla kazdego podmiotu
prowadzacego dzialalno$¢ na nieruchomosci ustala si¢ lokalizacj¢ nie wigcej niz
trzech form szyldow, przy czym taczna ich liczba nie moze przekroczy¢ 10 sztuk,

- forma szyldu odpowiadajaca logo typowi dopuszczona jest na podstawie §6 ust. 2
pkt 2) lit. e) tiret 1. I 2. projektu uchwaty lecz w tym przypadku maksymalne
wymiary logotypu to: wysokos¢ 0,8 m, gltebokosé 0,15 m i dlugos¢ nie
przekraczajaca 80% dlugosci jednej elewacji, zas w przypadku budynkéw o
powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 1000 m2 nie wprowadzono ograniczenia
wysokosci szyldu lecz jego powierzchnia nie moze przekroczy¢ 4 m2

- dodatkowo §6 ust. 2 pkt 2) lit. b) projektu uchwaty dopuszcza zamontowanie
szyldu w formie zwartej kompozycji szyldow w dwoch miejscach na elewacji
budynku handlowo-ustugowego lub przemystowego, o tacznej powierzchni
ekspozycji nie wigkszej niz 20% powierzchni tej elewacji 1 jednoczesnie nie wigcej
niz 100 m2,

- §6 ust. 2 pkt 2) lit. m) tiret 3. oraz §6 ust. 2 pkt 2) lit. n) tiret 1. projektu uchwaty
dopuszczaja postuzenie si¢ totemem (pylonem) w rozmiarze 2 i 3, co odpowiada
pylonom o wysokos$ci odpowiednio 3 m i 8 m i szeroko$ci 1 mi2,5 mm,

- ponadto §6 ust. 1 pkt 2) lit. t) projektu uchwaty dopuszcza montaz totemu
(pylonu) w rozmiarze 4, tj. o wysokosci do 15 m, szerokosci 5,5 m oraz o facznej
powierzchni ekspozycji nie wigkszej niz 60 m2, lecz jedynie wzdtuz drog
glownych ruchu przyspieszonego oraz gtownych, o dwoch pasach ruchu w kazdym
kierunku,

c. obszar przyrodniczy:

- zgodnie z §7 ust. 1 pkt 1 lit. ¢) przy pod$wietlaniu tablic reklamowych lub
urzadzen reklamowych stosowanie o§wietlenia o stalej intesywnosci i bialej
barwie,

- zgodnie §7 ust. 2 pkt 1 lit. ¢) projektu uchwaty dla kazdego podmiotu
prowadzacego dziatalno$¢ na nieruchomosci ustala si¢ lokalizacje nie wiecej niz
trzech form szyldow, przy czym faczna ich liczba nie moze przekroczy¢ 10 sztuk,

- forma szyldu odpowiadajaca logo typowi dopuszczona jest na podstawie §7 ust. 2
pkt 2) lit. ) projektu uchwaty lecz w tym przypadku maksymalne wymiary
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logotypu do wysokos¢ 0,8 m, gtebokos¢ 0,15 m i dlugo$¢ nie przekracza 80%
dtugosci jednej elewacji, za§ w przypadku budynkéw o powierzchni zabudowy nie
mniejszej niz 1000 m2 nie wprowadzono ograniczenia wysokos$ci szyldu lecz jego
powierzchnia nie moze przekroczy¢ 4 m2

- §7 ust. 2 pkt 2) lit. n) projektu uchwaty dopuszcza postuzenie si¢ totemem
(pylonem) w rozmiarze 3, co odpowiada pylonowi o wysokos$ci odpowiednio 8 m i
szerokosci 2,5 m.

Wszystkie powyzsze obszary nalezy zrownaé w zakresie parametrow znakow
reklamowych i szyldow z obszarem zurbanizowanym oraz uwzgledni¢ wszystkie
wymienione wyzej znaki reklamowe z uwzglednieniem ich obecnych wymiarow,
ze zwroceniem szczegodlnej uwagi na totemy (pylony). Ponadto nie do
zaakceptowania jest ograniczenie odnoszace si¢ do pod$wietlenia tablic i urzadzen
reklamowych wylacznie §wiatlem o barwie niskiej, co powoduje watpliwos¢
odno$nie dopuszczalnos$ci stosowania pod$wietlanych od wewnatrz kasetonoéw,
ktore w przypadku sklepow ,,Biedronka” emitujg $wiatto czerwone, zotte i biate.
Kolory te sa gruntownie zakorzenione w identyfikacji wizualnej marki
,,Biedronka”. Konieczne zdaje si¢ przeredagowanie zapisu w ten sposob, aby jasno
wynikalo z niego, ze kolor i intensywnos¢ $wiatfa nie dotyczy swiatta
emitowanego przez dane urzadzenie reklamowe, a jedynie pod$wietlenia tego
urzadzenia od zewnatrz.

1. Znak kierunkowy przy wjezdzie na nieruchomos¢.

W lokalizacjach w zabudowie ciaglej i przy braku mozliwosci zamontowania
totemu (pylonu) reklamowego, wjazdy na teren nieruchomosci ze sklepem
oznaczone s znakiem kierunkowym w formie tablicy informacyjnej z miniatura
logotypu, strzatka kierunkowg oraz znakiem parkingu i miejsc postojowych dla
0s0b niepelnosprawnych. Tablice wykonane sa z ptyty kompozytowej o wymiarach
1,2 m szerokosci i 0,5 m wysokosci. Zamontowane sa na wysokosci 1,5 m od
powierzchni gruntu na malowanych proszkowo, czarnych profilach stalowych o
wymiarach 50 x 50 x 2 mm.

[znak kierunkowy w §wietle postanowien projektowanej uchwaty]

W kazdym z rozwazanych obszaréw Miasta Poznan dopuszczono pylon w
rozmiarze 2, tj. 0 wysokosci do 3 m i szerokosci 1 m przy wejsciu lub wjezdzie na
nieruchomosé.

W zwiazku z powyzszym nalezy dostosowa¢ w tym zakresie postanowienia
projektu uchwaty do wyzej wskazanych wymiaréw znaku kierunkowego.
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3. Gabloty na plakaty

Najlepszym i oczekiwanym przez klientow sposobem informowania klientéw o
biezacej ofercie handlowej jest umieszczenie okresowo wymienianych plakatow w
wolnostojacej gablocie przy wejsciu do sklepu. Obecno$¢ tego elementu znajduje
uzasadnienie w wynikach badan marketingowych, w ktdrych klienci wyraznie
wskazali potrzebg takiej formy prezentacji oferty. Rama gabloty wykonana jest z
aluminium i posiada wymiary 2,17 m szerokosci, 0,94 m wysokos$ci oraz 50 mm
glebokosci oraz zamontowana jest na wysokosci 2,14 m od powierzchni gruntu na
malowanych proszkowo, czarnych profilach stalowych o wymiarach 50 x 50 x 2
mm. W gablocie mieszcza si¢ cztery plakaty w formacie B2 o wymiarach 0,478 m
szerokosci i 0,68 m wysokosci.

[gabloty na plakaty w $wietle postanowien projektowanej uchwaty]

W §5 ust. 1 pkt 2 lit. a) tiret 2., §6 ust. 1 pkt 2 lit. a) tiret 2. oraz §7 ust.1 pkt 2 lit.
a) tiret 2. projektu uchwaty co do zasady dopuszczono stosowanie gablot przy
wejsciu do budynku handlowo-ustugowego o powierzchni zabudowy nie mniejszej
niz 1000 m2.

Powierzchnia zabudowy obiektow, w ktorych zlokalizowane sa sklepy
,Biedronka” w wigkszosci w wigkszosci przypadkow nie przekracza 1000 m2, w
zwigzku z powyzszym postuluje si¢ o zmniejszenie tego parametru do wielkosci
600 m2 i rezygnacje z ograniczenia powierzchni gablot w obszarze centrum i
historycznych dzielnic.

4. Wolnostojace tablice reklamowe w formie przgset

W niektorych przypadkach, w zaleznosci od specyfiki danej lokalizacji na
nieruchomos$ciach zabudowanymi sklepami ,,Biedronka” montowane sa
jednostronne lub dwustronne, wolnostojace tablice reklamowe (ozdobne) o
wymiarach 3 m szerokosci i 2 m wysokosci, ktorych podstawowa funkcja jest
ostonigcie nieatrakcyjnych wizualnie obiektow, jak wiata na pojemniki na odpady,
czy znajdujaca si¢ na nieruchomosci trafostacja. Tablice te, w zwiazku z petniong
funkcja, wystepuja w ciagach sktadajacych si¢ z kilku sztuk.

[wolnostojace tablice reklamowe w $wietle postanowien projektowanej uchwaty]
Ze wzgledu na fakt, ze "wyzej okreslone tablice nie wpisuja si¢ w definicjg
billboardu, o ktorej mowa w §2 pkt. 1) projektu uchwaty, jak i nie zostaty
dopuszczone w zapisach projektu uchwaty dotyczacych ogrodzen (§9 projektu
uchwaty), tym samym uznaé nalezy, ze w og6le nie dopuszcza si¢ ich sytuowania.
Postuluje si¢ zatem uwzglednienie takich tablic jako dopuszczalnych w $wietle
projektowanej uchwaty.

Niezaleznie od powyzszego obszary obiektow, takich jak sklepy ,,Biedronka”
powinny by¢ zwolnione z ograniczen w grodzeniu analogicznie, jak magazyny
zewngtrzne towarzyszace budynkom handlowo-ustugowym (§9 okt 2) lit. a) itret 5.
projektu uchwaty), co umozlwi ostonigcie i zabezpieczenie m.in. stref dostaw, wiat
$mietnikowych, czy trafostacji.

5. Zewngtrzne banery $cienne i oklejanie drzwi wejsciowych grafika na folii
Wyzej przywotane nosniki s najczgsciej wykorzystywane do prezentowania ofert
produktowo- cenowych wynikajacych z dlugoterminowych umow handlowych z
dostawcami oraz do komunikacji projektow spotecznych, jak np. promocja
reprezentacji Polski w pitce noznej, pomoc seniorom podczas pandemii, itp.
Dziatania te spotykaja si¢ z pozytywnym odbiorem klientow i sa oczekiwane od
lidera rynku. Oprocz powyzszych tresci grafiki na drzwiach informuja o godzinach
otwarcia sklepu, zasadach korzystania z parkingu, itp.

Aktualnie na elewacjach i §lepych $cianach budynkow, w ktorych mieszcza si¢
sklepy ,,Biedronka” stosowane s tablice $cienne o wymiarach 2,67 m szerokosci i
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5,34 m wysokosci w liczbie od jednej do czterech sztuk.

[banery $cienne w $wietle postanowien projektowanej uchwaty]

Zgodnie z przedstawionym projektem uchwaly wyzej opisane nosniki reklamowe
dopuszczone zostaty jedynie w obszarze zurbanizowanym, na mocy §6 ust 1 pkt 2)
lit. h) i i) projektu uchwaly, w nastgpujacym zakresie:

- umieszczania na elewacji budynku handlowo-ustugowego, przemystowego i
magazynowego, o tacznej powierzchni ekspozycji nie wigkszej niz 30%
powierzchni jednej elewacji, przy czym powierzchnia jednego urzadzenia nie moze
przekracza¢ 12 m2,

- umieszczania na $lepej $cianie budynku o tacznej podswietlanej ekspozycji nie
wigkszej niz 36 m2.

W zwigzku z tym powinni si¢ zrowna¢ w tym zakresie wszystkie omawiane
obszary z obszarem zurbanizowanym oraz dostosowanie parametrow
dopuszczonych urzadzen reklamowych do tych stosowanych w sklepach
,,Biedronka”, a takze zwigkszenie procentowego udziatu powierzchni tych
urzadzen w powierzchni elewacji.

[oklejanie drzwi wejsciowych grafika na folii w $wietle postanowien
projektowanej uchwaty]

W obszarze centrum i historycznych dzielnic oraz w obszarze zurbanizowanym w
§5 ust. 1 pkt 1) lit. e) oraz w §6 ust. 1 pkt 2) lit. ) projektu uchwaty dopuszczono
wyklejenie szyb na powierzchni nie wigkszej niz 20% powierzchni okna lub drzwi.
Natomiast w obszarze przyrodniczym w ogole nie przewidziano tej formy
sytuowania tablic i urzadzen reklamowych.

W tym stanie rzeczy nalezy si¢ zrowna¢ w tym zakresie wszystkie obszary oraz o
nieregulowanie parametru procentowego udziatu wyklejenia w powierzchni szyby.

6. Oklejanie witryn grafika na folii

Podstawowym zatozeniem przy projektowaniu i utrzymywaniu sklepow jest
zapewnienie jak najwigkszego dostepu naturalnego $wiatta oraz prezentacja
wngetrza sklepu dla klientow z zewnatrz. Istnieja jednak przypadki, w ktorych
witryng sklepowe musza zosta¢ zastonigte, tj.:

1) ekspozycja na stonce potudniowej witryny, przy ktorej znajduja si¢ urzadzenia
kasowe — intensywne $wiatlo stoneczne zaktdca prace skanerow i jest ucigzliwe
dla pracownikow,

2) ekspozycja na stonice poludniowej witryny, przy ktorej znajduja si¢ regaty i
urzadzenia chtodnicze.

[oklejanie witryn grafika na folii w $wietle postanowien projektowanej uchwaty]
Zgodnie z uwagami poczynionymi w pkt. 5. powyzej w tym przypadku rowniez
postuluje si¢ zrownanie wszystkich obszarow w zakresie dopuszczenia tej formy
urzadzen reklamowych oraz o nieregulowanie parametru procentowego udziatu
wyklejenia powierzchni szyby. Jak wskazano powyzej, zdarzaja si¢ przypadki, w
ktorych catkowite wyklejenie szyby jest niezbedne z obiektywnych wzgledow
technicznych. Podkresli¢ takze wypada, ze co do zasady tre§¢ zawarta na
wyklejeniu szyby nie wpisuje tej formy w definicje reklamy w rozumieniu art. art.
2 pkt 16a) ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym z dnia 27
marca 2003 roku (tj. Dz. U. z 2020 r. poz. 293 ze zm.), gdyz nie promuje ona
przedsigbiorcy, czy konkretnych towaroéw lub ustug, a zawiera ozdobna grafike w
postaci, na przyktad, kompozycji warzyw.
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VIL. TERMINY DOSTOSOWANIA ISTNIEJACYCH TABLIC LUB
URZADZEN REKLAMOWYCH

W par.10 ust.1 projektu uchwaty okreslono terminy na dostosowania istniejacych
obiektow do zapisow uchwaty, odpowiednio 2 lata od dnia wejscia w zycie
uchwaty dla obszaru centrum i historycznych dzielnic, z tym, ze dla terenéw
znajdujacych si¢ w granicach pasa drogowego termin ten skrocono do 12 miesigcy.
Dla obszaroéw zurbanizowanego i przyrodniczego termin ten ustalono na 5 lat od
wejscia wzycie uchwaty, lecz dla terenow znajdujacych si¢ w granicach pasa
drogowego przewidziano krotszy, 12 miesigczny termin na dostosowanie si¢ do
nowych przepisow.

W pierwszej kolejnosci wytknaé nalezy autorom brak konsekwencji w powyzszej

Uwaga uwzgledniona w czesci

W ust. 10 art. 37a u.p.z.p. wprowadzono upowaznienie dla
rady miasta do wskazania w uchwale rodzajow matej
architektury oraz ogrodzen, ktére nie wymagaja
dostosowania lub mogg by¢ zwolnione z obowigzku
dostosowania. Zwolnienie takie nie dotyczy tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych nawet w przypadku,
gdy zostaty zrealizowane legalnie.

Zatem wprowadzone regulacje dotyczace zasad i okresow
dostosowawczych, a takze ewentualne zwolnienia od tych

34 9.9 regulacji, bowiem dla obszarow, w ktorych przewidziano najszerzej zakrojone o N , .
. . . X . R . L. zasad wynikaja z obowiazkow okreslonych w ustawie. Uwasga
zmiany termin ten jest krotszy, niz w obszarze, w ktorym zmiany bgda mniej L : o - wag
. . A A Zasady dostosowania istniejacych w dniu wejscia w Zycie : ledni
rygorystyczne. Rozsadnym rozwiazaniem byloby okreslenie dtugosci czasu s nieuwzgledniona
7 . : . A .5 . nosnikéw reklamowych zostaty uregulowane z
adaptacji proporcjonalnie do przewidywanych naktadoéw pracy i srodkow S
. . L . uwzglednieniem ochrony tadu przestrzennego. Dlatego dla

niezb¢dnych do dostosowania obiektow do nowej uchwaty. A . . .

terenéw o najwyzszych walorach krajobrazowych i
Z punktu widzenia sieci sklepow ,,Biedronka” najbardziej zasadnym rozwigzaniem hlstory?znych ten okreSJ'est kr.otszy od po;ostaiygh

. . N o . L obszaréw. Ustalony termin daje wystraczajaco duzo czasu
byloby powiazanie adaptacji istniejacych obiektow z interwatem, w jakim ST .
Lo ., . do podjgcia dziatan zwigzanych z zagospodarowaniem

remontowane sa sklepu sieci, ktory wynosi $rednio 7 lat. . . . L . S

nieruchomosci zgodnie z obowigzujacymi przepisami.

. . L . s Jedynie dla obszaru przyrodniczego i zurbanizowanego
W zwigzku z powyzszym postuluje si¢ zrownanie czasu adaptacji istniejacych wydluzono okres dostosowawezy do 5 lat
obiektow we wszystkich obszarach Miasta Poznania oraz wydtuzenie go do 84 y y '
miesigcy, co pozwoli zoptymalizowaé koszty ewentualnego dostosowania.
VIII. OPINIA
Opinia w zakresie rozpoznawalno$ci wizerunku marki ogdlnopolskiej w kontekscie
projektu zmian wygladu wizualnego reklam w przestrzeni miejskiej Poznania z
dnia 16 marca 2021 roku przygotowana przez bieglego sadowego dr Pawta Buszko
wskazuje, ze obecna forma i logo marki ,,Biedronka” jest na tyle utrwalone w
$wiadomosci spotecznej, ze jakakolwiek zmiana w tym zakresie moze wptynaé na
obnizenie rentowno$ci prowadzonej przez spotke rentownosci. Biegty stusznie Uwaga bezprzedmiotowa
35 9.10 wskazuje, iz projekt uchwaty krajobrazowej przygotowany przez Miasto Poznan Uwaga nie zawiera propozycji zmiany zapisow projektu Uwaga

jest jednym z bardziej restrykcyjnych. Uchwaty krajobrazowe obowiazujace w uchwaly i z tego powodu nie jest mozliwa do uwzglednienia. nieuwzgledniona

innych miastach Polski w tym zakresie wprowadzity Liczne wyjatki dla tego typu
obiektow. Biegly sadowy stusznie wskazuje, iz postanowienia uchwaty
delegalizuja w znacznej czg$ci istniejace nosniki reklamowe i to bez zadnego
uzasadnienia. Delegalizacja istniejacych obiektow, jak i w ich miejsce
posadowienie nowych bedzie si¢ wiagzato dla spotki z duzym naktadem finansowy,
o czym byla mowa powyzej.
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36

10.1

23.11.2021

Cityboard
Media Sp.
Z0.0.

W zwiazku z wylozeniem do publicznego wgladu projektu uchwaty Rady Miasta
Poznan w sprawie zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen (zwanego dale;j:
,Projektem”) dziatajac jako petnomocnik (pelnomocnictwo w zataczeniu) w
imieniu Cityboard Media sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie (aktualny odpis z KRS
potwierdzajacy uprawnienie do reprezentacji w zatgczeniu) a takze na podstawie
art. 37b ust. 2 pkt 8) ustawy o z 27 marca 2003 r. o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym (Dz.U. z 2015 r. poz. 199 i 443 z p6zn. zm.)
zglaszam nastepujace uwagi do tego Projektu i wnosze¢ o ich uwzglednienie w
catodci.

Cityboard Media Sp. z 0.0. jest przedsigbiorstwem dziatajgcym na polskim rynku
reklamy zewngtrznej od 23 lat, ktore zajmuje si¢ wylacznie systemowa reklama
wielkoformatowg (billboardy). Spotka dziata legalnie, uzyskujac na wszystkie
nosniki reklamowe pozwolenia na budowe oraz dokonujac zgloszen robot
budowlanych, a jako dzierzawca terenu, pracodawca oraz zleceniodawca przynosi
dochody lokalnym przedsigbiorcom zwigzanym z branza reklamowa (m.in. firmy
poligraficzne, firmy plakatujace, firmy elektryczne, firmy budowlane, geodeci,
projektanci), a przede wszystkim przedsigbiorcom korzystajacym z systemowe;j
reklamy zewngtrznej w Poznaniu. Cityboard Media popiera ideg¢ uporzadkowania
chaosu reklamowego i wyeliminowania z Poznania dzikiej i nielegalnej reklamy.
Jednak Projekt uchwaty krajobrazowej wytozony do wgladu przez Prezydenta
Miasta Poznan w aktualnym brzmieniu sprawia, ze najbardziej ucierpi na jej
funkcjonowaniu legalny biznes i lokalni przedsigbiorcy, natomiast operatorzy
nielegalnych nosnikow reklamowych nadal pozostang bezkarni.

Zastrzezenia natury prawnej budzi szereg punktéw Projektu. W niniejszym pismie
ograniczamy si¢ jednak do tych elementow, ktore sg szczegdlnie wazne z punktu
widzenia przedmiotu dziatalno$ci Cityboard Media. Ponizej przedstawiamy uwagi
w kolejnosci wynikajacej z systematyki samego Projektu i jego jednostek
redakcyjnych.

Uwagi do Projektu w kolejnosci paragrafow i punktow:

Uwagado § 1:

,Uchwala si¢ zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic
reklamowych urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, a takie ich gabaryty,
standardy jako$ciowe oraz rodzaje materialtow budowlanych, z jakich moga by¢
wykonane, obowigzujace na catym obszarze gminy Miasta Poznania (zwanej dalej
Miastem), z wytaczeniem terenéw zamknigtych ustalonych przez inne organy niz
ministra wlasciwego do spraw transportu. ”

Proponowana zmiana:

Nalezy precyzyjnie wskazaé, jakie ,,inne organy” be¢da posiadaty kompetencje do
wylaczenia terendw zamknigtych zlokalizowanych na obszarze Poznania spod
obowigzywania Projektu. Koniecznym jest rOwniez doprecyzowanie terminu
tereny zamknigte”, poprzez umieszczenie odpowiedniej definicji w stowniku
pojec w § 2.

Uzasadnienie uwagi:

Brak doprecyzowania uzytego w komentowanym przepisie terminu ,,inne organy”
sprawia, iz kompetencj¢ do wytaczenia spod obowiazywania Projektu bedzie
posiadata wrecz nieograniczona liczba organow. Watpliwosci interpretacyjne
wywoluje rowniez termin ,.tereny zamknigte”. W zwigzku z tym koniecznym jest
wprowadzenie do stownika poje¢é Projektu jego precyzyjnej definicji.

Uwaga bezprzedmiotowa

Pojecie terenow zamknigtych oraz organéw kompetentnych
do ich wyznaczania definiuje w art. 2 ust. 9 ustawa prawo
geodezyjne i kartograficzne. Zgodnie z tg definicjg przez
tereny zamknigte rozumie si¢ tereny o charakterze
zastrzezonym ze wzgledu na obronnosé i bezpieczenstwo
panstwa, okreslone przez wlasciwych ministrow i
kierownikow urz¢doéw centralnych.

Uwaga
nieuwzgledniona
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10.2

2. Uwaga do § 2 pkt.2)

Lllekro¢ w dalszych przepisach uchwaty jest mowa o:

2) billboardzie - nalezy przez to rozumie¢ wolno stojace urzadzenie reklamowe, o
jedno- lub dwustronnej powierzchni ekspozycji na wspolnej konstrukcji no$nej w
ukladzie poziomym, o wysokos$ci sytuowania dolnej krawedzi powierzchni
ekspozycji nie mniejszej niz 2,2 m, dopuszczone w nastgpujacych wersjach:

a) wersja I - pod$wietlana lub w formacie wyswietlacza powierzchni ekspozycji o
wielkos$ci jednej strony od 6 m2 do 8,7 m2 i wysokosci urzadzenia nie wigkszej niz
6m,

b) wersja II - pod$wietlana powierzchnia ekspozycji o wielkosci jednej strony od
17 m2 do 18 m2 i wysokosci urzadzenia nie wigkszej niz 8m. ”

Proponowana zmiana:

Wnosimy o dodanie lit. ¢) ,,wersja III” do komentowanego przepisu,
dopuszczajacej sytuowanie urzadzen reklamowych o formacie do 48 m2 i
wysokosci urzadzenia do 16 m. Wnosimy rowniez o umozliwienie sytuowania
urzadzen reklamowych posiadajacych rowniez niepod$wietlong powierzchnig
ekspozycyjng na wszystkich obszarach wskazanych w Projekcie.

Uzasadnienie uwagi:

Zawarta w tym przepisie Projektu powierzchnia reklamowa nie odpowiada
standardom wielkosci reklam przyjetym powszechnie w branzy reklamowej,
dlatego wnosimy o jej uzupehienie.

Wielko$¢ reklam pomiedzy 9 m2 a 18 m2 to powszechnie przyjety tzw. format
$redni reklam. Ograniczenie sytuowania urzadzen reklamowych do formatu
$redniego eliminuje legalnie dotad wzniesione na terenie Poznania urzadzenia
reklamowe w wigkszym formacie tj. 48 m2. Takie dziatania godzi w ochrong praw
nabytych przez podmioty, ktore dokonaty zgodnie z prawem zgtoszen robot
budowlanych na te tablice i urzadzenia reklamowe, ktore zostaty przyjete przez
wilasciwe organy lub uzyskaty stosowne ostateczne pozwolenia na ich budowe.
Wobec powyzszego wnosimy o dopuszczenia formatu 48 m2, ktory to catkowicie
zostal pominigty w Projekcie.

Uwaga uwzgledniona w czeSci.

‘Wprowadzone ograniczenie wymiaréw ma na celu
wyeliminowanie z przestrzeni miejskiej najwigkszych
reklam jako obiektow stanowigcych istotny, a czasami wrecz
dominujacy element krajobrazu. Wskazywana przez
wnoszaca uwage powierzchnia 48 m2 wolnostojacych
nos$nikow reklamowych jest bardzo duza, ktora ze wzgledu
na oddziatywanie zdecydowanie nie wptywaja korzystnie na
ochrong krajobrazu miejskiego. Przy uwzglednieniu
predkosci poruszania si¢ w miescie wprowadzone w
uchwale maksymalne wymiary no$nikow wolnostojacych sa
wystarczajace dla spetnienia swojego celu, a jednocze$nie
nie powoduja, ze nosniki takie staja si¢ dominujacym
elementem krajobrazu. Wprowadzajac ograniczenia
dotyczace powierzchni urzadzen reklamowych, kierowano
si¢ m.in. analizami krajobrazu i rynku wspotczesnie
stosowanych formatow. Zgodnie z Raportem OOH 2020
klasyczne no$niki reklamowe o wnoszonej powierzchni 48
m2 stanowia nie wigcej niz 2% ogolnej liczby nosnikow,
gdy tymczasem nosniki o pow. do 18 m2 stanowig tacznie
93% ogolne;j jej liczby. Zatem wprowadzone ograniczenia
dotycza niewielkiej liczby reklam w skali catego rynku.
Uchwata zaktada generalng zmiang struktury nosnikow
poprzez ograniczenie no$nikow wielkoformatowych w
granicach miasta.

Uwzggdniono uwagi dotyczace oswietlenia i podswietlenia
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, w tym
szyldow, zmieniajac zapisy, ktore ich dotyczyly (usunigcie
zapisOw o intesywnosci i kolorze pod$wietlenia, reyzgnacja
z koniecznosci pod$wietlania billboardéw).

Uwaga
nieuwzgledniona
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10.4

4. Uwaga do § 6 ust. 1 pkt. 2 lit. r):

,.2) dopuszcza sig tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe:

r) w formie billboardow w wersji I lub II, ustawionych prostopadle do osi jezdni,
potozonych wzdtuz drog gtownych ruchu przyspieszonego oraz gtéwnych, o
dwoch pasach ruchu w kazdym kierunku, z wylaczeniem odcinkow drog
przebiegajacych przez tereny parkow oraz skwerdw, w odleglosci nie wigkszej niz
16 m. od zewngtrznej krawedzi jezdni oraz w odleglosci nie mniejszej niz:

-10 m od pnia drzewa,

-1m od ogrodzenia,

-10 m. od budynku,

-25 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego,

-100 m od budynku indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkow,

-200 m od sasiedniego billboardu, potozonego wzdtuz tej samej strony drogi,

-30 m od pylonu w rozmiarze 3 lub 4, potozonego wzdtuz tej samej strony drogi,
-30 m od stupa reklamowego,”

Proponowana zmiana:

a) Wnosimy o doprecyzowanie zapisu dot. ,, drog gtownych ruchu przyspieszonego
oraz gtownych”, wzdtuz ktérych dopuszczone zostato sytuowanie urzadzen
reklamowych, poprzez dodanie kategorii drog, numeréw drog (jezeli zostaty
nadane) oraz nazw ulic.

b) Wnosimy o doprecyzowanie lokalizacji parkow i skwerow, o ktorych mowa w
komentowanym przepisie, poprzez dodanie ich nazw.

¢) Wnosimy o wykreslenie wymogu zachowania odlegto$ci min. 25 m. od niskiego
budynku mieszkalnego jednorodzinnego.

d) Wnosimy o wykreslenie wymogu zachowania odlegto$ci min. 10 m od pnia
drzewa.

e) Wnosimy o zmniejszenie minimalnej odlegtosci od sgsiedniego billboardu,
potozonego wzdtuz tej samej strony drogi do 100 m.

Uzasadnienie uwagi:

a) Projekt w stowniku pojgé w § 2 nie zawiera definicji ,,drog gtéwnych ruchu
przyspieszonego oraz gtownych”. Zastosowany termin jest nieprecyzyjny i og6lny.
Moze to powodowac uzasadnione problemy w ustaleniu, czy wzdhuz danej drogi
istnieje mozliwo$¢ legalnego posadowienia urzadzenia reklamowego.

b) Analogicznego doprecyzowania wymaga lokalizacja parkow i skwerow, o
ktorych mowa w komentowanym przepisie.

¢) Autor Projektu z niezrozumiatych przyczyn ogranicza mozliwos$¢ budowania
urzadzen reklamowych w odlegtosci mniejszej niz 25 m od niskich budynkow
mieszkalnych jednorodzinnych, podczas gdy jednocze$nie zezwala na budowanie
no$nikéw o powierzchni ekspozycji 18 m2, ktore sg jednym z najpopularniejszych
formatow stosowanych przez firmy reklamowe. Projekt nie zawiera rOwniez
definicji ,,niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego".

d) Wymog zachowania odleglo$ci nie mniejszej niz 10 m od pnia drzewa bedzie
powodowat problemy w ustaleniu legalnos$ci posadowienia danego urzadzenia
reklamowego. W komentowanym przepisie nie sprecyzowano ponadto, czy nakaz
dotyczy wszystkich gatunkéw drzew czy tylko wybranych.

e) Nalezy podkresli¢, ze wymog zachowania minimalnej odlegtosci 200 m. od
sgsiedniego billboardu, potozonego wzdhuz tej samej strony drogi, nie znajduje
przekonujacego uzasadnienia. Przede wszystkim zupetnie pomija specyfike branzy
reklamowej, ktéra wymaga posiadania kompletnej siatki urzadzen reklamowych
przy gtownych ulicach miasta. W zwiazku z powyzszym, wnosimy o zmniejszenie
wskazanej minimalnej odlegtosci do 100 m.

Uwaga nieuwzgledniona

Ad.a

Klasy drog sa zgodne z przyjetymi w Studium uwarunkowan
i kierunkéw zagospodarowania gminy. Dodatkowo na
zataczniku nr 2 stanowiacym graficzne przedstawienie
wyznaczonych obszaréw zaznaczono przebieg tych drog z
rozréznieniem kolorystycznym.

Ad. b

Wskazanie lokalizacji parkow i skwerow wymagatoby
ciagtej aktualizacji w przypadku nadawania nazw nowym
parkom i skwerom, ktorych nie byto w momencie
przyjmowania tej uchwaty.

Ad.c

Analiza przestrzenna wykazata, ze lokalizowanie
billboardow w niewielkiej odleglosci od budynkoéw
mieszkalnych jednorodzinnych jest jednym z najbardziej
niekorzystnych rozwiazan przestrzennych w miescie. W
najczgsciej spotykanych sytuacjach przestrzennych
billboardy zlokalizowane sa przed budynkami
jednorodzinnymi, a ich parametry w tym wysoko$¢ czgsto
przekraczaja wysokos$¢ samego budynku. Dochodzi do
dominujacego wptywu billboardu w zabudowie
jednorodzinnej, gdzie podstawowa funkcja zarowno
budynku jak i zagospodarowania jest zaspokajanie potrzeb
mieszkaniowych.

Zabudowa niska zgodnie z rozp. M.Inft. to zabudowa do 12
m.

Ad.d

Drzewa w miescie ze wzgledu na swoja warto$¢ oraz wptyw
na jako$¢ srodowiska wymagaja szczegdlnej ochrony, wige
w celu ochrony korony oraz uniknigcia jej podcinania w
przysztosci w miarg jej rozrostu przy lokalizowaniu
billboardow w wersji I i I o wysokosci 6 i 8 m, nalezy
zachowac¢ odlegto$¢ min. 10 m od pnia.

Ad.e

Wprowadzone wymogi majg na celu ograniczenie
"zageszczenia reklam", zwlaszcza tych o duzych gabarytach,
bardzo intensywnie ingerujacych w przestrzen i krajobraz
miejski. Zatem ze wzglgdu na ochrong walorow
widokowych brak jest podstaw do wprowadzenia
postulowanej zmiany.

Uwaga
nieuwzgledniona
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5. Uwaga do § 10 ust 1 pkt. 3):

,,Dla tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych istniejacych w dniu wejécia w
zycie uchwaty okresla si¢ nastepujace terminy dostosowania tablic reklamowych
lub urzadzen reklamowych do zakazow, zasad i warunkow okreslonych w
uchwale.:

3) dla obszaru zurbanizowanego i przyrodniczego 5 lat od dnia wej$cia w zycie
uchwaty;”

Proponowana zmiana: proponujemy wprowadzenie réznych okresow
dostosowawczych dla nosnikow reklamowych o réznej wielkosci i tym samym o
wigkszej warto$ci ekonomicznej (dla ich wtascicieli), tj. Projekt powinien
wprowadzi¢ dtuzsze 5-letnie okresy dostosowawcze dla no$nikow o wymiarze
najwigkszym, jaki jest dopuszczalny na podstawie uchwaty tj. 18 m2, oraz 8-letnie
okresy dostosowawcze dla no$nikow wigkszych niz dopuszczalne uchwata, tj. 48

Uwaga uwzgledniona w czesci

Projekt uchwaty nie dopuszcza mozliwosci lokalizowania
billboardow o powierzchni powyzej 18 m2, zatem nie ma
rowniez podstaw, aby dla tego rodzaju no$nikow
zliberalizowa¢ zasady dostosowania. Obiekty o znacznej
wielkosci istotnie negatywnie wptywaja na krajobraz
otoczenia. Zasady dostosowania istniejacych w dniu wejscia
w zycie no$nikow reklamowych zostaly uregulowane w

40 10.5 o uchwale w spos6b jednolity, przy czym dodany zostat zapis | Uwaga
L . . . . . 44" is6 in6 i ledni
Uzasadnienie uwagi: wprowadzenie dtuzszych terminéw na dostosowanie w par. 10 ust 44 'Przep iséw dotyczacych t.e TMInOw: nieuwzgledniona
, . . . L . X dostosowania, o ktorych mowa w ust. 1-3, nie stosuje si¢ do
urzadzen reklamowych do projektu jest niezb¢dne w celu zminimalizowania szkod . : ,
. . L tablic reklamowych i urzadzen reklamowych powstatych bez

wyrzadzonych uchwalg u legalnie dziatajacych podmiotéw gospodarczych z wymaeanceo zeloszenia lub bozwolenia na budowe"
branzy reklamowe;j. Podkresli¢ nalezy, iz na terenie Poznania funkcjonuje wiele YIMAganceo zg10sz po . e

T . ; S L L Dla obszaru zurbanizowanego i przyrodniczego wydiuzono
no$nikow reklamowych o powierzchni ekspozycyjnej przekraczajacej wartosci okres dostosowawczy do 5 lat. Ustalony termin daie
dopuszczalne w projekcie uchwaly tj. wigksze niz billboardy w wersji I1. wystraczaiaco duzo cyzasu do '0 Tecia gzia’(ar'l zwiJ sanveh z
Wskazane no$niki reklamowe funkcjonuja legalnie od wielu lat. Zostaty one zay 05D dejlfowaniem nierucho?nojé?;i soodnie 7 azany!
wzniesione na podstawie waznych decyzji administracyjnych i nie sa przedmiotem ob% w? Juiacymi brzepisami &
jakichkolwiek uwag czy skarg. W przypadku pozostawienia dotychczasowych zujacymi przep ’
przepisow urzadzenia reklamowe bgda musiaty zosta¢ najprawdopodobniej
zdemontowane, co narazi ich wiascicieli i operatorow na niedajace si¢ w
przesztodci przewidzie¢ straty majatkowe (na szkodg).
6. Uwaga do § 10 ust. 3 pkt. 2) lit. a)ic)
,,Dla tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych, o ktérych mowa w ust.1,
okresla si¢ nastgpujgce warunki dostosowania do zakazow, zasad i warunkow
zawartych w uchwale.:
2) w przypadku niespelienia warunku odlegtosci pomigdzy tablicami
reklamowymi lub urzadzeniami reklamowymi dostosowania wymagaja: Uwaga uwzgledniona w czeSci
a) tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe niestanowigce elementu wiaty
przystankowej, W ostatecznej wersji dokumentu dodano zapis, ktory

ozbawia no$niki posadowione nielegalnie terminu
p p g
c) tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe umieszczone pozniej w danej dostosowania.
lokalizacji;” Dodano zapis: par. 10 ust. 4, ktory brzmi: "4. Przepiséw
Proponowana zmiana: dotyczacych termindéw dostosowania, o ktorych mowa w ust.
a) Wnosimy o wykre$lenie uregulowania w lit. a) omawianego przepisu: ‘tablica 1-3, nie stosuje si¢ do tablic reklamowych i urzadzen
reklamowa lub urzadzenie reklamowe niestanowiace elementu wiaty reklamowych powstatych bez wymaganego zgtoszenia Iub
przystankowe;j”. pozwolenia na budowe."
41 10.6 b) Wnosimy o wykreslenie uregulowania w lit. ¢) omawianego przepisu: ,,tablica U.waga .
nieuwzgledniona

reklamowa lub urzadzenie reklamowe umieszczone pozniej w danej lokalizacji”
oraz wpisanie: ,,tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe umieszczone
wezesniej w danej lokalizacji legalnie na podstawie pozwolenia na budowe lub
zgloszenia robot budowlanych”

Uzasadnienie uwagi:

a) Zapis w lit. a) z niezrozumiatych przyczyn w sposob preferencyjny traktuje
urzadzenia reklamowe zlokalizowane na wiatach przystankowych. Wejscie w zycie
takiego zapisu moze doprowadzi¢ tym samym do preferencyjnego potraktowania
przez Miasto Poznan firm obstugujacych reklamy na wiatach przystankowych co
jednoczesnie moze stanowi¢ dzialanie nieuczciwej konkurencji w mysl Ustawy o
ochronie konkurencji i konsumentow.

b) Zapis zaproponowany w Projekcie nie chroni praw nabytych firm z branzy
reklamowej. Ponadto w omawianym przepisie nie zostato sprecyzowane na jakiej
podstawie bedzie potwierdzona data umieszczenia danego urzadzenia?

Urzadzenia reklamowe zlokalizowane we wiatach sa $cisle
zwigzane z przebiegiem linii tramwajowych oraz lokalizacja
przystankow tramwajowych, wigc maja mniej swobody w
ewentualnej zmiany miejsca. W przypadku niezachowania
odpowiedniej odlegtosci raczej nie jest mozliwe przesunigcie
wiaty przystankowej poniewaz wigze si¢ to z odpowiednim
zagospodarowanie np. pasa drogowego poprzez
przygotowanie zatoki autobusowej lub jak juz wcze$niej
wspomniano przystanku na linii tramwajowe;.
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10.7

Uwaga do § 10:

Proponowana zmiana: wnosimy o dodanie ust. 6 0 nastgpujagcym brzmieniu:
LIstniejagce w dniu wejécia w zycie uchwaty tablice reklamowe umieszczone
legalnie w oparciu o pozwolenie na budowg lub zgtoszenie rob6t budowlanych nie
wymagaja dostosowania do zakazow, zasad lub warunkéw w niej okreslonych.”
Uzasadnienie uwagi: konieczno$¢ wprowadzenia powyzszego zapisu do Projektu
wynika z faktu, Zze urzadzenia reklamowe Cityboard Media zostaly wzniesione na
podstawie ostatecznych pozwolen na budowe lub przyjetych przez wiasciwe
organy zgloszen robot budowlanych - a zatem zgodnie z obowigzujacymi
przepisami prawa. Tres¢ omawianego paragrafu w nawigzaniu do catoksztattu
regulacji nalezy rozpatrywac¢ w kategoriach konstytucyjnej ochrony praw
nabytych, utraty korzysci i potencjalnych roszczen odszkodowawczych za brak
mozliwosci kontynuowania dotychczasowego sposobu zagospodarowania dziatki
(brak mozliwosci dalszego funkcjonowania no$nikéw reklamowych) ze strony
zarowno wiascicieli i innych podmiotow wydzierzawiajacych teren pod legalne
nosniki reklamowe, jak i operatorow tych nosnikoéw reklamowych.

W Projekcie nie jest okreslone, kto miatby ponies$¢ koszty finansowe wejscia w
zycie uchwaty w projektowanym brzmieniu, przede wszystkim w aspekcie
odszkodowan za demontaz legalnie wzniesionych no$nikéw reklamowych, czy tez
optacenia kosztow demontazu, albo szerzej ,,dostosowania” istniejacych nosnikow
reklamowych do zapisow uchwaty oraz zyskow utraconych przez
wydzierzawiajacych teren pod nos$niki reklamowe i przez operatoréw tych
no$nikow, takich jak nasze przedsigbiorstwo. Ustanawiajac wskazany w § 10 ust. 1
krotki okres dostosowawczy Miasto Poznan naraza si¢ na znaczne roszczenia
odszkodowawcze ze strony tych podmiotow.

Poniewaz projekt uchwaty nie przewiduje zadnych wyjatkow dla istniejacych
przed dniem wejécia w zycie uchwaty legalnie wzniesionych tablic i urzadzen
reklamowych, to skutkiem prawnym ww. postanowien uchwaty w tym zakresie,
bedzie obowiazek usunigeia przez Cityboard Media prawie wszystkich
wolnostojacych tablic i urzadzen reklamowych, jako niedopuszczalnych w
przysztosci w tych miejscach.

Koniecznos¢ ochrony krajobrazu i estetyki przestrzeni publicznej w
zaproponowany sposob, nie uzasadnia ograniczenia przystugujacych Cityboard
Media praw nabytych. Jednoczesnie nie wydano wobec naszej firmy zadnych
decyzji administracyjnych wygaszajacych uzyskane przez nas ostateczne decyzje o
pozwoleniu na budowe i zgtoszenia/potwierdzenia przyjecia zgloszen tablic i
urzadzen reklamowych na terenie Poznania, ani nie wydano decyzji o ich
rozbiorce.

Ponadto nalezy podkresli¢, Zze przepisy ustawy wprowadzajacej art. 37a i nastgpne
ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym, ani inne przepisy prawa,
nie zawierajg zadnego zapisu o tym, ze ww. pozwolenia na budowe/potwierdzenie
zgloszen i nabyte w ich wyniku prawa Cityboard Media w postaci prawa do
uzytkowania wzniesionych na ich podstawie no$nikow reklamowych, stracg moc
lub wygasna z chwila wejscia w zycie przedmiotowej uchwaty lub z chwila, gdy
uptyna przewidziane okresy dostosowawcze.

Z jednej strony Cityboard Media bedzie w przyszlosci nadal posiadat wszelkie
wymagane prawem decyzje administracyjne (w tym ostateczne pozwolenia na
budowe) i wszelkie podlegajace konstytucyjnej ochronie wynikajace z nich prawa
w sferze prawa administracyjnego, aby w sposob legalny kontynuowac swoja
dziatalno$¢ gospodarcza w Poznaniu w formie sprzedazy powierzchni reklamowe;j,
za$ z drugiej strony ww. przepisy Projektu nakazujg zlikwidowanie urzadzen
reklamowych w tych miejscach po uptywie okreséw dostosowawczych jako
niedopuszczalnych, mimo ze nie orzeczono wobec nich nakazu rozbiorki (brak jest
rowniez podstaw do orzeczenia takiego nakazu przez wlasciwe organy w
przysziosci).

Uwaga uwzgledniona w czeSci

Ustalony termin daje wystraczajaco duzo czasu do podjgcia
dziatan zwigzanych z zagospodarowaniem nieruchomosci
zgodnie z obowiazujacymi przepisami.

W ostatecznej wersji dokumentu dodano zapis, ktory
pozbawia no$niki posadowione nielegalnie terminu
dostosowania.

Dodano zapis: par. 10 ust. 4, ktory brzmi: "4. Przepisow
dotyczacych termindéw dostosowania, o ktorych mowa w ust.
1-3, nie stosuje si¢ do tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych powstatych bez wymaganego zgltoszenia lub
pozwolenia na budowg."

W ocenie Gminy wprowadzona regulacja nie narusza praw
nabytych. Zgodnie z uzasadnieniem wyroku
Wojewodzkiego Sadu Administracyjnego w Opolu z dnia 5
pazdziernika 2017 r., sygn. akt: Il SA/Op 196/17 dot.
zaskarzonej uchwaty Rady Miasta Opola z dnia

29 grudnia 2016 r., Nr XXXV1/708/16, w sprawie ustalenia
zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen
w Opolu:

,»(...) Sad nie podzielit zarzutow skarzacej w przedmiocie
naruszenia zasady ochrony praw nabytych dotyczacej tych
podmiotdw, ktore legitymuja si¢ legalnie posadowiong
tablica reklamowa, na podstawie zgloszenia badz
uzyskanego pozwolenia na budowe. Wyczerpujaca delegacja
ustawowa zawarta w art. 37a u.p.z.p. ochronnych, bowiem
priorytetem dla ustawodawcy bylo wprowadzenie
rozwigzan, ktore miaty na celu ochrong krajobrazu
miejskiego, zadbanie o tad przestrzenny”.

Uwaga
nieuwzgledniona
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10.8

Uwaga do § 10 ust 3 i ust. 4:

3., Istniejace w dniu wejscia w zycie uchwaty obiekty matej architektury nie
wymagaja dostosowania do zakazow, zasad lub warunkéw w niej okreslonych ”
4. ,Istniejace w dniu wejscia w zycie uchwaty ogrodzenia nie wymagaja
dostosowania do zakazow, zasad tub warunkéw w niej okreslonych ”
Proponowana zmiana: usunig¢cie obu zapisow z Projektu.

Uzasadnienie: w przypadku nieuwzglgdnienia wskazanej powyzej uwagi do § 10,
wnosimy o calkowite wy—kreslenie § 10 ust. 3 i ust. 4. W obecnym ksztatcie
wskazane przepisy wprowadzaja skrajnie nierowne traktowanie juz istniejacych
obiektow budowlanych tj.: ogrodzen i obiektéw matej architektury w stosunku do
juz istniejacych urzadzen reklamowych.

Uchwata w obecnym ksztalcie przybiera posta¢ uchwaty anty-reklamowe;j,
nakierowanej w 100% na usunigcie rowniez legalnie posadowionych urzadzen
reklamowych o $rednim i duzym formacie z krajobrazu Miasta Poznan. Z
pewnoscig nie taki byt zamyst ustawodawcy w momen—cie uchwalenia w 2015 r.
art. 37b ust. 2 pkt 8) ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu prze—strzennym.
Sprzeciwiamy si¢ takiemu dzialaniu oraz wnioskujemy o rowne potraktowanie
legalnie wybudowanych urzadzen reklamowych i legalnie wybudowanych
ogrodzen oraz obiek—toéw matej architektury.

PODSUMOWANIE:

Tytutem podsumowania pragniemy podkresli¢, ze konstrukcje reklamowe naszej
firmy ustawione sg na podstawie pozwolen na budowe oraz potwierdzen przyjecia
zgloszen robot budowlanych, ktore nie wygasty ani nie zostaly na te urzadzenia
natozone nakazy rozbiorki, co w §wietle obowiazujacego prawa pozwala im dalej
funkcjonowacé zgodnie z okreslonymi w Prawie Budowlanym zasadami.

Dodatkowo informujemy, ze Trybunat Konstytucyjny zbada przepisy o tzw.
uchwatach krajobrazowych (reklamowych). Gminom, ktore je uchwality moga
grozi¢ wielomilionowe odszkodowania. Naczelny Sad Administracyjny (NSA) ma
powazne watpliwosci co do zgodnosci z Konstytucja przepisow o tzw. uchwatach
krajobrazowych (reklamowych) i kieruje je do Trybunatu Konstytucyjnego (TK).
Jesli TK stwierdzi ich niezgodnos¢ z Konstytucja, to gminy ktére uchwality tzw.
uchwaty krajobrazowe i dzigki nim pozbyty si¢ legalnych reklam moga mie¢
powazne problemy. NSA w precedensowym orzeczeniu skierowat do Trybunatu
Konstytucyjnego pytanie prawne i zgodnos$¢ z Konstytucja art. 37a ust.9 ustawy o
planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym. Przepis ten nakazuje, aby po
uplywie tzw. okresu dostosowawczego usuwac zbudowane w gminie no$niki
reklamowe, jesli tzw. gminna uchwata krajobrazowa w tym miejscu ich zakazuje.
Rozebraé trzeba nawet no$niki zbudowane legalnie (w oparciu o pozwolenie na
budowe czy zgloszenie), bo inaczej wlascicielom dziatek i tych nosnikow groza
wysokie kary. W maju 2019 r. NSA rozpatrywal skargg kasacyjna Cityboard
Media na uchwatg¢ krajobrazowa z Opola. Sktad s¢dziowski ztozony z
najwigkszych autorytetow w dziedzinie prawa budowlanego i zagospodarowania
przestrzennego doszedt do wniosku, Ze przepis ten moze narusza¢ Konstytucjg, bo
nie zapewnia zadnej ochrony prawnej ani odszkodowania tym podmiotom, ktére na
reklamy miaty wszystkie wymagane prawem zgody. Zdaniem sktadu orzekajacego
przepis ten moze narusza¢ zasade zaufania obywatela do panstwa, ochrong praw
stusznie nabytych, prawo wlasnosci i wolno$é prowadzenia dziatalno$ci
gospodarczej, a takzg tzw. zasadg proporcjonalnosci. Jesli Trybunal podzieli zdanie
NSA, to przepis utraci moc prawna.

Nalezy zwrdci¢ uwage na opracowane przez inne miasta projekty uchwat (np.
Torun i Szczecin) oraz przyjete uchwaty w gminach Suchy Las i Kobylnica, gdzie
szanuje si¢ prawa nabyte, a no$niki reklamowe ustawione w oparciu o prawomocne
pozwolenie na budowg lub przyjete zgloszenie robdt budowlanych, nie wymagaja
dostosowania do zasad okreslonych w projektowanych i przyjetych uchwatach.

W ostatnim okresie zostata rowniez wyeliminowana z obiegu prawnego uchwata
krajobrazowa miasta Gdyni. Uchwata zostata zaskarzona przez Wojewode do
Wojewoddzkiego Sadu Administracyjnego w Gdansku w zwiazku ze stwierdzonymi

Uwaga uwzgledniona w czeSci

W wyniku wnioskow w obszarach zurbanizowanym i
przyrodniczym wydhuzono okres dostosowawczy do 5 lat.
Wprowadzone regulacje dotyczace zasad i okresow
dostosowawczych, a takze ewentualne zwolnienia od tych
zasad wynikaja z obowiazkow okreslonych w ustawie.

W ostatecznej wersji dokumentu dodano zapis, ktory
pozbawia no$niki posadowione nielegalnie terminu
dostosowania.

Dodano zapis: par. 10 ust. 4, ktory brzmi: "4. Przepisow

dotyczacych termindéw dostosowania, o ktérych mowa w ust.

1-3, nie stosuje si¢ do tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych powstatych bez wymaganego zgltoszenia lub
pozwolenia na budowe.

Wprowadzono wydtuzony okres dostosowawczy do 5 lat.
Ustalony termin daje wystraczajaco duzo czasu do podjgcia
dziatan zwigzanych z zagospodarowaniem nieruchomosci
zgodnie z obowigzujacymi przepisami.
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24.11.2021 r.
mail

Castorama
Polska Sp.
Z 0. 0.

bledami prawnymi. Prezydent Gdyni Wojciech Szczurek zwrocit si¢ do radnych o
uchylenie dokumentu i dokument w cato$ci zostat uchylony w dniu 25.08.2021 r.
Zostal rowniez wycofany projekt uchwaty miasta Grudziadz z jednoczesnym
uchyleniem uchwaty majacej na celu przygotowanie projektu.

Tymczasem przedstawiony przez Miasto Poznan projekt jako kolejny nie szanuje
praw nabytych, jest niekonstytucyjny, a takze wykazuje jednoznaczne dziatanie
prawa wstecz. W §wietle powyzszego, niniejsze uwagi sg zasadne i zastuguja na
uwzglednienie w catosci

W zwiagzku ze sktadanymi przez Castorama Polska Sp. z 0.0. z siedzibg w
Warszawie (,,Castorama") facznie z niniejszym pismem uwagami do drugiego
wylozenia projektu Uchwaty Rady Miasta Poznania w sprawie zasad i warunkow
sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen na terenie miasta Poznania, Zarzad Castorama
chcialby zwroci¢ uwage na znaczenie, jakie ma uwzglgdnienie uwag dla zgodnosci
uchwaly z przepisami prawa, a w konsekwencji dla pozostania jej w obrocie
prawnym.

Castorama jest przedsigbiorca prowadzacym pod szyldem Castorama w Poznaniu
obiekty handlowo- ustugowe o powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m2 z branzy
Dom Wnetrze Ogrod przy ul. Murawa 39 i ul. H. Konopackiej 20. Obiekty te sa
potozone na obszarze zdefiniowanym w projekcie uchwaty jako obszar
zurbanizowany.

Uwagi, ktorych tres¢ i szczegétowe uzasadnienie zawiera zalacznik do niniejszego
pisma, dotycza obszaru zurbanizowanego.

Wnoszg ponadto, by przy rozpatrywaniu uwag uwzgledniono ponizsze wnioski,
wynikajace z analizy projektu:

1. podjecie uchwatly zgodnie z projektem doprowadzi do naruszenia zasady
réwnosci podmiotow wobec prawa;

Uwaga nieuwzgledniona

Zgodnie z przepisami ustawy o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym, uchwata krajobrazowa
moze wydziela¢ w ramach obszaru gminy rozne strefy o
odmiennych zasadach i warunkach sytuowania tablic i
urzadzen reklamowych. W zwiazku z tym, z uwagi na
kryteria funkcjonalne w tym charakterystyczne dla
dominujacego sposobu zagospodarowania, takie obszary w
terenie miasta zostaly wydzielone. Nastepnie w ramach tych
obszaréw wyodrebniono obiekty oraz przyporzadkowano im
okreslone formy tablic reklamowych i urzadzen
rekalmowych, szyldow. Projekt uchwaty ze wzgledu na
rowne traktowanie przedsigbiorcow i watscicieli
nieruchomosci nie wprowadza zwolnien podmiotowych w
zakresie wymogu dostosowania istniejacego sposobu
zagospodarowania do warunkow okreslonych w projekcie.
Zatem trudno tutaj mowic¢ o nierdbwnym traktowaniu
podmiotow.

Uwaga
nieuwzgledniona
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2. ustalenie zasad lokalizacji obiektow reklamowych w zalezno$ci od powierzchni
zabudowy budynkow nie spetnia wymogow ustawy z dnia 27 marca 2003r. o
planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (dalej: ,,u.p.z.p.").

W uzasadnieniu podnoszg, co nastgpuje:

1. Uchwata w sprawie zasad i warunkéw sytuowania obiektow matej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen jest aktem prawa
miejscowego o charakterze planistycznym, do ktdrego zastosowanie majg przepisy
Konstytucji RP oraz ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym.
Art. 32 Konstytucji RP stanowi, ze wszyscy sa wobec prawa rowni. Wszyscy maja
prawo do rownego traktowania przez wladze publiczne. Nikt nie moze by¢
dyskryminowany w zyciu politycznym, spotecznym lub gospodarczym z
jakiejkolwiek przyczyny.

Zgodnie z art. 37a ust.] u.p.z.p. Rada Gminy moze ustali¢ w formie uchwaty

zasady 1 warunki sytuowania obiektow matlej architektury, tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz
rodzaje materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane. Uchwata musi
uwzglednia¢ zasady ogdlne okreslone w powotanej ustawie, w tym art. 1 ust. 2 pkt
7 u.p.z.p., zgodnie z ktérym w planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym
uwzglednia si¢ zwlaszcza prawo wiasnosci. Stosownie do art. 1 ust. 3 u.p.z.p.
ustalajac przeznaczenie terenu lub okreslajac potencjalny sposob
zagospodarowania i korzystania z terenu, organ wazy interes publiczny i interesy
prywatne, w tym zglaszane w postaci wnioskow i uwag, zmierzajace do ochrony
istniejacego stanu zagospodarowania terenu, jak i zmian w zakresie jego
zagospodarowania, a takze analizy ekonomiczne, srodowiskowe i spoteczne.

Jak wskazat WSA w Gdansku w wyroku z dnia 5 stycznia 2021 r. sygn. akt II
SA/Gd 204/20, ,,Gmina nie ma absolutnej wtadzy w okres$laniu przeznaczenia
terendw i warunkow zagospodarowania, a granice wladztwa planistycznego gminy
wyznaczaja przede wszystkim konstytucyjnie chronione prawa, w tym prawo
wiasnosci. 14/ przypadku, gdy dochodzi do uchwalania planu miejscowego moze
powsta¢ konflikt interesow indywidualnych z interesem publicznym, ktory jest
jednym z najistotniejszych elementow lezacych u podstaw ksztattowania fadu
przestrzennego. Dlatego tez w kazdym przypadku, gdy organ uchwatodawczy
podejmuje inicjatywe planistyczna musi dziatac tak, aby nie doprowadzi¢ do
sytuacji, w ktorej nastapitoby ponadustawowe i nieuzasadnione racjami
spotecznymi ograniczenie praw przystugujacych jednostkom poddanym
ustanowionym regulacjom. Natomiast w przypadku, gdyby w zagospodarowaniu
przestrzennym zaistniata koniecznos$¢, by da¢ pierwszenstwo interesowi
publicznemu kosztem interesu indywidualnego, nalezy wskaza¢ racjonalne
przestanki takiego wyboru. Konieczne jest wige w tym wypadku zachowanie
zasady proporcjonalnosci.”

W $wietle powotanych przepisow oraz cytowanego wyzej wyroku interes
indywidualny moze podlegaé¢ ograniczeniom tylko wtedy, gdy jest to uzasadnione
interesem publicznym.

Podstawowa przyczyng wniesienia uwag stanowia z rozwiazania przyjete w § 6
ust.l pkt 2 ppkt p), § 6 ust. 2 pkt 1) ppkt f) tiret 1, § 6 ust. 2 pkt 1) ppkt i) tiret 2
projektu uchwaty, uzalezniajace sposob i warunki sytuowania tablic reklamowych,
i urzadzen reklamowych od wielkos$ci powierzchni zabudowy budynkéw. Dotyczy
to w szczegolnosci wprowadzenia odmiennych zasad lokalizacji urzadzen dla
obiektéw o powierzchni nie mniejszej niz 15.000 m2. Powierzchnia zabudowy
obiektow Castoramy wynosi ponad 14.000 m2, ale mniej niz 15.000 m2. Zgodnie z
projektem uchwatly Castorama bgdzie zobowigzana do zmiany rozmiaréw i liczby
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych bedacych szyldami, jak rowniez do
rezygnacji z szyldow w formie, w jakiej sa one umieszczane na obiektach
handlowych Castorama w catej Polsce. C
Sytuacja podmiotéw prowadzacych obiekty handlowe o powierzchni zabudowy nie
mniejszej niz 15.000 m2 w tym zakresie nie ulegnie zmianie, co stawia je w
znacznie korzystniejszym potozeniu.

Wprowadzone ograniczenia nie sa przy tym podyktowane interesem publicznym.
Dyskryminujg Castorame, a w konsekwencji i Castim w stosunku do tych

Nalezy podkresli¢, ze cel i dyspozycja ustawowa Uchwaty
jako aktu prawa miejscowego opiera si¢ na realizacji
interesu publicznego poprzez uzyskanie dtugoterminowych
korzysci ogolnospotecznych i gospodarczych. Celem tym
jest przywrocenie fadu przestrzennego poprzez
uporzadkowanie zasad i warunkow sytuowania no$nikow
reklamowych. Prawo miejscowe jest jednym z licznych
aktow prawnych wplywajacych na warunki prowadzenia
dziatalnosci gospodarczej, zas ryzyko zmiany otoczenia
prawnego stanowi standardowy element funkcjonowania
przedsigbiorstw.

Prowadzenie dziatalnosci gospodarczej nie jest niczym
nieograniczone (por. wyrok Trybunatu Konstytucyjnego z 8
kwietnia 1998 r., K 10/97, OTK ZU nr 3/1998). Trybunat
wielokrotnie zaznaczat, ze dopuszczalne jest ograniczenie
wskazanych wartosci i zasad konstytucyjnych, jezeli nie ma
ono charakteru arbitralnego.

Poprawienie istniejacego w miesci stanu rzeczy dotyczacego
sytuowania reklam i zniwelowanie tzw. chaosu
reklamowego, nawet jesli oznacza to dla przedsigbiorcy
prowadzacego dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie reklamy
zmiang polegajaca na koniecznosci respektowania pewnych
ograniczen, w miejsce poprzedniej dowolnosci. Jest to
jednak ograniczenie, ktore odpowiada dwom warunkom:
wprowadzone zostato ustawa i ze wzglgdu na wazny interes
publiczny (art. 22 Konstytucji RP), nie jest zatem sprzeczne
z prawem, cho¢ rzeczywiscie interes prawny przedsigbiorcy
narusza.
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podmiotow, ktorych obiekty handlowe maja powierzchnig¢ zabudowy wigksza od
obiektéw handlowych Castoramy o mniej niz 10%. Wejscie w zycie uchwaty
zgodnie z przedstawionym projektem stanowi¢ bgdzie naruszenie art. 32
Konstytucji RP.

2. Nalezy zauwazy¢, ze ustawa o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym
wprowadza okre§lone wymogi w lokalizacji obiektow handlowych, przyjmujac
jako kryterium powierzchni¢ sprzedazy powyzej 2.000 m2. Jezeli tryb lokalizacji
obiektow handlowych zalezy od powierzchni sprzedazy to takze warunki i zasady
sytuowania obiektow reklamowych zwigzanych z obiektami handlowymi powinny
by¢ zwigzane z powierzchnig sprzedazy, a nie powierzchniag zabudowy. W
konsekwencji dla wszystkich obiektow handlowych o powierzchni sprzedazy
powyzej 2.000 m2, bez wzgledu na wielko$¢ warunki te powinny by¢ takie same.
Z tego wzgledu wnosz¢ o pozytywne rozpatrzenie uwag i wprowadzenie zgodnych
z uwagami zmian w projekcie uchwaly.

W zataczeniu:
- Uwagi do projektu uchwaty.
- Informacja odpowiadajaca aktualnemu odpisowi z KRS.
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Jednostka redakcyjna uchwaty

§ 6 ust.1 pkt 2 ppkt p), § 6 ust. 2 pkt 1) ppkt f) tiret 1, § 6 ust. 2 pkt 1) ppkt i) tiret 2
Tres¢ uwagi (1)

Umieszczenie uwagi do wymienionych w poprzedniej kolumnie- jednostek
redakcyjnych Uchwaty w pierwszym punkcie tabeli ma na celu ich
wyeksponowanie oraz podkreslenie znaczenia, jakie ich uwzglgdnienie ma nie
tylko dla praw i interesow Castorama, ale rowniez dla zachowania zgodnosci
rozwigzan przyjetych w Uchwale z prawem i zasada rownego traktowania
przedsigbiorcow prowadzacych jednakows dziatalnosc, tj. prowadzacych
wielkopowierzchniowe obiekty handlowe w tej samej branzy (DIY) na terenie tej
samej strefy krajobrazowej (na obszarze zurbanizowanym). Wszystkie uwagi ujete
w niniejszym punkcie zostaly zgtoszone przez Castorama takze przy pierwszym
wylozeniu projektu Uchwaty do publicznego wgladu w odniesieniu do
odpowiednich jednostek redakcyjnych projektu Uchwaty i nie zostaly
uwzglednione.

W odniesieniu do rozwigzan przyjetych w powotanych jednostkach redakcyjnych
Uchwaty (niezaleznie od innych uwag ich dotyczacych podanych w odrgbnych
wierszach tabeli) Castorama wnosi podstawowa uwagg dotyczaca przyjetego w
nich kryterium powierzchni zabudowy budynku handlowo-ustugowego przy
jednoczesnym przyjeciu, ze przewidziane w Uchwale bardziej liberalne (mniej
restrykcyjne) rozwigzania maja zastosowanie do tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych usytuowanych na nieruchomosci zabudowanej obiektem handlowo-
ustugowym o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 15.000 m2 lub
umieszczonych na obiektach handlowo-ustugowych o powierzchni zabudowy nie
mniejszej niz 15.000 m2.

Art. 10 ust. 3 a ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym definiuje
wielkopowierzchniowe obiekty handlowo- ustugowe przez odwotanie do
powierzchni sprzedazy - powyzej 2.000 m2, a nie powierzchni zabudowy. Art. 2
pkt 19 ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym zawiera definicjg
powierzchni sprzedazy. Wobec tego regulacje, w tym zawarte w prawie
miejscowym (a taki charakter majg uchwaly krajobrazowe), odnoszace si¢ do
wielkopowierzchniowych obiektow handlowo- ustugowych powinny odwotywac
si¢ do powierzchni sprzedazy, a nie do powierzchni zabudowy. Minimalna
powierzchnia zabudowy tych obiektow nie wynika z przepisow prawa, w
konsekwencji przy zachowaniu zgodno$ci z przepisami prawa i zasadami sztuki
architektoniczno-budowlanej, obiekty te wybudowane zgodnie z prawem moga
mie¢ powierzchni¢ zabudowy mniejsza niz 15.000 m2. Powierzchnia zabudowy
obu obiektéw handlowych Castorama przekracza w kazdym przypadku 14.000 m2
jednak nie osigga 15.000 m2 (obiekty Castorama w Poznaniu maja powierzchnie
zabudowy ok. 14.100 m2 i ok. 14.400 m2). Byloby rozwiazaniem razaco
naruszajagcym prawnie chronione interesy Castorama, gdyby z powodu nieznacznie
mniejszej powierzchni zabudowy niz limit przewidziany w Uchwale, jej
wielkopowierzchniowe obiekty handlowe byly traktowane pod wzgledem
dopuszczonych form umieszczania no$nikow reklamowych w sposob istotnie
gorszy niz wielkopowierzchniowe obiekty handlowe innych przedsigbiorcow, w
tym bezposrednich konkurentow Castorama, znajdujace si¢ réwniez na obszarze
zurbanizowanym, w bezposrednim sasiedztwie obiektow Castorama.

Jezeli odwotania do powierzchni zabudowy wielkopowierzchniowych obiektow
handlowo-ustugowych miatyby zosta¢ w Uchwale zachowane, to wnoszg o
zmniejszenie minimalnej powierzchni zabudowy takich obiektow do 10.000 m2, w
powotanych w sasiedniej kolumnie jednostkach redakcyjnych co pozwoli na rowne
traktowanie przedsigbiorcow prowadzacych takie obiekty w Poznaniu w strefie
zurbanizowane;j.

Uwaga nieuwzgledniona

Art. 10 ust. 3 a ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym odnoszacy si¢ do zakresu studium nie
definiuje wielkopowierzchniowych obiektow handlowych.
Odnosi si¢ jedynie do obszaréw przewidzianej lokalizacji
obiektow handlowych o powierzchni sprzedazy powyzej
2000 m2 , ktore musza by¢ okreslone w studium.

W ramach dopuszczonych ustawowo zasad i warunkow
sytuowania tablic i urzadzen reklamowych w uchwale
wprowadzono ograniczenia dotyczace wielkosci
powierzchni zabudowy, a nie powierzchni sprzedazy.
Przyjety parametr powierzchni zabudowy oceniano jako
tatwiejszy do weryfikacji poniewaz jest on zamieszczony w
dostepnej wydziatowi bazie danych EGiB. Natomiast
weryfikowane powierzchni sprzedazy wymagatoby
kazdorazowo sprawdzenia dokumentacji archiwalnej
dotyczacej danego obiektu wydhuzajac postgpowanie.
Powyzsze dopuszczone formy umozliwiaja realizacjg
dziatan promocyjno-reklamowych w ramach zmniejszonych
form no$nikow reklamowych dostosowanych do gabarytow
obiektu handlowego.

Uwaga
nieuwzgledniona
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11.3

Jednostka redakcyjna uchwaty
§ 2 pkt 2) ppkta) i b) w zw. z § 6 ust.] pkt 2 ppkt p)

Tres¢ uwagi (2)

2. Wnoszg o zmiang definicji billboardu - obecna definicja jest zbyt waska, oparta
na arbitralnie przyjetych zatozeniach co do powierzchni ekspozycji, wysokosci
sytuowania dolnej krawedzi, koniecznosci podswietlenia. Uchwala powinna
okresla¢ wielkosci minimalne (odlegtos¢ dolnej krawedzi od podtoza) lub
maksymalne (powierzchnia ekspozycji, wysoko$¢), a nie wyrazone konkretnymi
liczbami. Restrykcje dotyczace formy i rozmiarow billboardow sa szczegdlnie
niezasadne w odniesieniu do billboardéw bedacych szyldami umieszczonych w
obszarze zurbanizowanym na nieruchomosciach, na ktorych znajduja si¢
wielkopowierzchniowe obiekty handlowo-ustugowe.

Jednocze$nie wprowadzenie ustalonych arbitralnie parametréw billboardow
mieszczgcych si¢ w bardzo wasko okre§lonych granicach powoduje, ze sa one
dostosowane do nosnikow produkowanych przez okre$lone podmioty, co jest
razaco krzywdzace dla innych producentéw billboardow i przedsigbiorcow, ktorzy
zainwestowali duze $rodki w nabycie i montaz takich billboardow.

Gdyby obecna definicja zostata utrzymana, oznaczatoby to niezgodnos$¢ z Uchwata
praktycznie wszystkich wolnostojacych tablic reklamowych bedacych szyldami
umieszczonych na nieruchomosciach, na ktorych dziatalno§é prowadzi Castorama.
Na takich tablicach znajdujg si¢ zardwno informacje o produktach, promocjach,
hasta reklamowe, jak i informacje kierunkowe (wjazd, wyjazd, strefa dostaw).
Wobec powyzszego wnoszg, aby definicja billboardu zostata zmieniona w taki
sposob, aby w obszarze zurbanizowanym na nieruchomosciach, na ktérych
znajduja si¢ wielkopowierzchniowe obiekty handlowo-ustugowe (po zmianie ich
definicji zgodnie z pkt 1 uwaq). Dopuszczone bvtv (o ile sa szyldem - uwaqa do §
6 ust. 1 i 2 Uchwaty):

billboardy zdefiniowane jako tablice reklamowe wolnostojace, o jednostronnej lub
dwustronnej powierzchni ekspozycji, na wspolnej konstrukcji nosnej w uktadzie
poziomym, w formie wyswietlacza, pod$wietlane lub niepod$wietlane, o
wysokos$ci sytuowania dolnej krawedzi powierzchni ekspozycji nie mniejszej niz
1,90 m:

g) wersja I - powierzchnia ekspozycji (z kazdej strony) nie wigksza niz 9 m2 i
maksymalna wysoko$¢ urzadzenia do 6 m;

h) wersja II powierzchna ekspozycji (z kazdej strony) nie wigksza niz 18 m2 i
maksymalna wysokosci urzadzenia do 10 m, przy jednoczesnym niewprowadzaniu
ograniczen dotyczacych liczby takich szyldow umieszczonych na jednej
nieruchomosci, na ktorej znajduje si¢ wielkopowierzchniowy obiekt handlowo-
ustugowy, odlegtosci szyldu od budynku, jezdni, innej tablicy lub innego
urzadzenia reklamowego.

Dopuszczenie billboardow w wersji II w strefie zurbanizowanej powinno dotyczy¢
wszystkich nieruchomosci, na znajduja si¢ wielkopowierzchniowe obiekty
handlowo-ustugowe (o powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m2), bez
wprowadzania ograniczen co do powierzchni zabudowy takich obiektow, albo -
jezeli ma zosta¢ zachowane odwotanie do powierzchni zabudowy — obiekty
handlowo-ustugowe o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 10.000 m2, co
pozwoli na rOwne traktowanie przedsigbiorcow prowadzacych takie obiekty.

Uwaga uwzgledniona w czesci

Wprowadzone wymogi maja na celu ograniczenie
"zageszczenia reklam", zwlaszcza tych o duzych gabarytach,
bardzo intensywnie ingerujacych w przestrzen i krajobraz
miejski. Uchwatg nie dopuszcza mozliwosci lokalizowania
szyldow w formie billboardow sa to zawsze reklamy
Dopuszczone formy urzadzen reklamowych § 6 ust. 1 pkt 2)
mozliwe do stosowania przez wnioskodawcg na budynku lub
jako obiekty wolno stojace. Dodatkowo ze wzgledu na
przyleganie nieruchomosci do drog klasy G i GP
zastosowanie maja zasady okreslone w § 6 ust. 1 pkt 2 lit. p,
1, s dopuszczajace billboardy wersji 11 IT oraz § 6 ust. 1 pkt
2 lit.t dopuszczajace pylon w rozmiarze 4 (wysokos¢ do 15
m).

Ustawa o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym
nie definiuje obiektow wielkopowierzchniowych. W ramach
dopuszczonych ustawowo zasad i warunkow sytuowania
tablic i urzadzen reklamowych w uchwale wprowadzono
ograniczenia dotyczace wielkosci powierzchni zabudowy.
Powyzsze dopuszczone formy umozliwiajg realizacje
dziatan promocyjno-reklamowych w ramach zmniejszonych
form no$nikéw reklamowych dostosowanych do gabarytow
obiektu handlowego.

Dodatkowo wprowadzono tablice systemowe w dwoch
wersjach o powierzchni ekspozycji do 4 m2, a takze
zmniejszono powierzchni¢ zabudowy do 10 tys. m2.

Uwaga
nieuwzgledniona
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Jednostka redakcyjna uchwaty
§ 2 pkt 13) w zw. z § 6 ust. 2 pkt 2)

Tres¢ uwagi (3)

Wnosz¢ o wprowadzenie definicji dodatkowego urzadzenia reklamowego (ktore
moze by¢ okreslane jako totem), w ten sposob, aby definicja ta uwzgledniala rodzaj
urzadzen reklamowych bedacych szyldami powszechnie wystgpujacych na
nieruchomosciach przy wielkopowierzchniowych obiektach handlowo-
ustugowych, takiego rodzaju, jak urzadzenie reklamowe Castorama przedstawione
w zataczniku graficznym do niniejszego pisma.

Totem powinien by¢ zdefiniowany jako wolnostojace, zbiorcze urzadzenie o
pionowej konstrukcji, montowanej w gruncie, na ktorym umieszczane sg tablice
reklamowe lub urzadzenia reklamowe, pod$wietlane lub niepodswietlane,
widoczne co najmniej z dwoch kierunkéw, zamontowane na dwoch poziomach,
przy czym na gérnym poziomie umieszczone jest logo przedsigbiorcy, ktory
prowadzi dziatalnosci gospodarcza na nieruchomosci, na ktorej usytuowany jest
totem.

Nalezy zauwazy¢, ze zgodnie z § 2 pkt 13) pkt e) Uchwaty - projektodawca
pozwolil na pozostawienie urzadzen reklamowych o bardzo duzych rozmiarach,
jezeli mieszcza si¢ one w definicji pylonu. W ten sposob arbitralnie - bez zadnego
uzasadnienia - dokonano wyboru pomigdzy stosowanymi alternatywnie przez
przedsigbiorcow prowadzacych wielkopowierzchniowe obiekty handlowo-
ustugowe urzadzen reklamowych (pylon/totem), z razacym pokrzywdzeniem dla
przedsigbiorcow, ktorzy dokonali (przed uchwaleniem Uchwaty, na podstawie
prawomocnego pozwolenia na budoweg) wyboru totemu jako formy nosnika, na
ktorych bedzie prezentowane ich logo.

‘Wobec powyzszego wnosze, aby w Uchwale wprowadzona zostata nowa definicja
- totemu, w taki sposob, aby w obszarze zurbanizowanym na nieruchomosciach, na
ktorych znajduja si¢ wielkopowierzchniowe obiekty handlowo-ustugowe (o
powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m2), bez wprowadzania ograniczen co do
powierzchni zabudowy takich obiektow, albo - jezeli ma zosta¢ zachowane
odwotanie do powierzchni zabudowy — obiekty handlowo-ustugowe o powierzchni
zabudowy nie mniejszej niz

10.000 m2, dopuszczone byto sytuowanie szyldow w formie totemow, o
nastepujacej charakterystyce:

Totem - wolnostojace, zbiorcze urzadzenie pionowej konstrukcji, montowanej w
gruncie, na ktorym umieszczane sg tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe,
podswietlane lub niepod$wietlane, widoczne co najmniej z dwoch kierunkow,
zamontowane na dwoch poziomach, przy czym na gérnym poziomie umieszczone
jest logo przedsigbiorcy, ktory prowadzi dziatalnosci gospodarcza na
nieruchomosci, na ktorej usytuowany jest totem, przy czym maksymalna wysoko$¢
totemu nie mogtaby przekracza¢ 25 m, maksymalna szeroko$¢ kazdej z tablic
reklamowych lub urzadzen reklamowych nie mogtaby przekracza¢ 15 m, a
maksymalna taczna powierzchnia ekspozycji mogtaby wynosic: 1) dla tablic lub
urzadzen reklamowych na wyzszym poziomie - 120 m2, dla tablic lub urzadzen
reklamowych na nizszym poziomie - 60 m2, przy braku innych ograniczen
dotyczacych wymiarow totemu, przy jednoczesnym niewprowadzaniu ograniczen
odlegtosci takiego szyldu od budynku, jezdni, innej tablicy lub innego urzadzenia
reklamowego

Uwaga nieuwzgledniona

Nie ma potrzeby wprowadzania dodatkowego pojgcia
poniewaz istniejaca definicja dotyczaca pylonu pokrywa si¢
z opisem charakteryzujacym tzw. totem. Zgodnie z ta
definicja pylon nalezy rozumie¢ jako wolno stojace
urzadzenie reklamowe, pofaczone trwale z gruntem, o
dwustronnej ekspozycji w uktadzie pionowym z
wylaczeniem wys$wietlaczy, dopuszczone w 4 rozmiarach.
Maksymalny pylon w rozmiarze 4 ma nastgpujace wymiary
— szerokos$¢ do 5,5 m i wysoko$¢ od 8 m do 15 m wiacznie
oraz taczng powierzchnig ekspozycji nie wigksza niz 60 m>.
Wprowadzone wymogi majg na celu ograniczenie
"zageszczenia reklam", zwlaszcza tych o duzych gabarytach,
bardzo intensywnie ingerujacych w przestrzen i krajobraz
miejski. Zatem ze wzgledu na ochrong walorow
widokowych brak jest podstaw do wprowadzenia
postulowanej zmiany.

Uwaga
nieuwzgledniona
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Jednostka redakcyjna uchwaty
§ 6 ust. 1 iust. 2 pkt 2

Tres¢ uwagi (4)

§ 6 ust. 2 pkt 2 Uchwatly okresla formy szyldow dopuszczonych w obszarze
zurbanizowanym.

Znaczenie terminu ,,szyld" uzywanego w Uchwale, w szczeg6lnosci w § 6 ust. 2
pkt 2 Uchwaty, nalezy rozumie¢ w taki sposob, jak wynika to z art. 2 pkt 16 d
ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym. Zgodnie z tym
przepisem ,,szyldem" jest kazda tablica reklamowa i urzadzenie reklamowe
usytuowane na nieruchomosci, na ktérej dziatalno$é prowadzi przedsigbiorca (np.
Castorama), informujace o dziatalnosci prowadzonej przez tego przedsigbiorce.
Szyldem jest wobec tego zardwno to, co na og6t rozumie si¢ pod tym pojgciem w
jezyku potocznym (tablica z nazwa przedsigbiorcy, logo) usytuowana na ogét przy
glownym wejsciu do lokalu handlowego lub ustugowego, jak i tablice (billboardy,
bannery) z informacja o ofercie handlowej, ustugach (np. transportowych)
promocjach, zawierajace hasta reklamowe, a takze wszelkie tablice reklamowe i
urzadzenia reklamowe, na ktorych znajduja si¢ informacje pozbawione tresci
promocyjnych, tj. np. kierunkowe - wjazd/wyjazd/strefa dostaw, itp., jezeli
umieszczony jest na nich napis ,,Castorama".

Z § 6 ust. 2 pkt 2 Uchwaty wynika, ze w obszarze zurbanizowanym nie dopuszcza
si¢ sytuowania zadnych szyldow w formie wolnostojacych tablic reklamowych

Uwaga uwzgledniona w czeSci

Zgodnie z pkt 16a ustawy przez reklame — nalezy rozumie¢
upowszechnianie w jakiejkolwiek wizualnej formie
informacji promujacej osoby, przedsigbiorstwa, towary,
ushugi, przedsigwzigcia lub ruchy spoteczne. Natomiast
zgodnie z 16d) ilekro¢ mowa o szyldzie to nalezy przez to
rozumie¢ tablicg reklamowa lub urzadzenie reklamowe
informujaca o dziatalnosci prowadzonej na nieruchomosci,
na ktorej ta tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe si¢

48 11.5 (billboardow). Nie ma snaidui
zadnego uzasadnienia dla takiej regulacji i jest ona krzywdzaca dla Jaua. . ,

A . . X . o . Zatem przedstawianie sprzedawanych, badZ promowanych Uwaga
przedsigbiorcow, ktorzy nie mogliby na nieruchomosci, na ktérej prowadza roduktéw jest forma reklam . ledni
dziatalnos$¢, pozostawié billboardéw z informacja o wlasnej ofercie handlowe;j p J 4 Y. X nieuwzgledniona

. . . . . , Dodatkowo wprowadzono tablice systemowe w dwoch
(billboardow wybudowanych i utrzymywanych z ich wtasnych srodkow, na . . . ..
. , . o L . wersjach o powierzchni ekspozycji do 4 m2.
podstawie pozwolen na budowe), natomiast mogliby je wynajmowac osobom L . .
. i . . ! - Wprowadzone wymogi maja na celu ograniczenie
trzecim, ktore moglyby na nich eksponowa¢ reklamy swoich produktow i ustug "yaceszezenia reklam”. zwlaszeza tveh o duzyeh gabarviach
(wtedy billboardy nie bylyby szyldami). Taka regulacja nie ma zadnego oSz Lo 4 Zyeh g3 rytach,
o . . . s bardzo intensywnie ingerujacych w przestrzen i krajobraz
uzasadnienia z punktu widzenia ochrony tadu przestrzennego, a jednoczes$nie . . e . .
ragco narusza interesy przedsighiorcéw., miej sl,<1. Uchwal?, nie dopus%cza mozliwosci lokalizowania
Wobec tego wnoszg o taka zmiang § 6 ust. 2 pkt 2 Uchwaty, aby w obszarze szyldéw w formie billboardw sg to zawsze reklamy
zurbanizowanym zostato dopuszczone sytuowanie szyldéw w formie
wolnostojacych tablic reklamowych - billboardéw, przy uwzglednieniu
powyzszych uwag co do zmiany § 2 pkt 1) projektu Uchwaty w zakresie definicji
billboardu.
Gdyby zmiana § 2 pkt 1) projektu Uchwaty w zakresie definicji billboardu nie
zostata wprowadzona, to wnosz¢ o zmiang Uchwaty w ten sposob, aby dopuszczata
ona sytuowanie szyldow w formie billboardow w wersji I i II na nieruchomosciach,
na ktorych znajduja si¢ wielkopowierzchniowe obiekty handlowo-ustugowe (o
powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m2), bez wprowadzania ograniczen co do
powierzchni zabudowy takich obiektow, albo jezeli ma zosta¢ zachowane
odwotanie do powierzchni zabudowy - obiekty handlowo-ustugowe o powierzchni
zabudowy nie mniejszej niz 10.000 m2
Jednostka redakcyjna uchwaty
§ 6 ust. 2 pkt 1ipkt2 wzw. z§ 6 ust. 1 pkt 2 pkt 4)
Tresé uwagi (5) Uwaga nieuwzgledniona
Z wyjasnionych powyzej przyczyn (ustawowa definicja szyldu) wnoszg o P Lo
dopuszczenie sytuowania w obszarze zurbanizowanym masztow (flagowych) Maszty o wysokosm. e w1§k§zej ez 12.m,. z banze rem
bedacych szyldami reklamowym o powierzchni nie wigkszej niz 5 m? i wysiggu
49 11.6 ¢ s ) . . . nie wigkszym niz 1 m, przy czym nie wigcej niz sze§é Uwasa
Jednoczes$nie wnoszg¢ o dopuszczenie sytuowania w obszarze zurbanizowanym na sw zlokali hb sredni d weisciem d g
nieruchomosciach, na ktorych znajduja si¢ wielkopowierzchniowe obiekty masztow zlokalizowattych bezposrednio przed wejsciem do | pjeuwzgledniona

handlowo-ustugowe (o powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m2), bez
wprowadzania ograniczen co do powierzchni zabudowy takich obiektoéw, albo -
lezeli ma zosta¢ zachowane odwotanie do powierzchni zabudowy — obiekty
handlowo-ustugowe o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 10.000 m2 o
maksymalnie wysokos$ci 12 m. o maksymalnej powierzchni flagi (baneru) na

budynku handlowo-ustugowego, przemystowego i
magazynowego, dopuszczono wytacznie jako forma
urzadzenia reklamowego.
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kazdym maszcie - 6 m2, o wysiggu baneru do 1,3 m, przy czym w przypadku
wprowadzenia ograniczen ilosciowych dotyczacych liczby masztéw, Uchwata
powinna dopuszczaé¢ usytuowanie na jednej nieruchomosci nie wigcej niz 12
masztow (w jednej lub kilku grupach), przy jednoczesnym niewprowadzaniu
ograniczen odleglosci takiego szyldu od budynku, jezdni, innej tablicy lub innego
urzadzenia reklamowego.

Jednostka redakcyjna uchwaty
§ 6 ust. 2 pkt 1) ppkt b) projektu Uchwaty

Tres¢ uwagi (6)

Whnoszg, aby zrezygnowac z wymogu zachowania tej samej wysokosci
poszczegblnych form szyldow umieszczanych na wielkopowierzchniowych
obiektach handlowo-ustugowych (o powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m2 ,
bez wprowadzania bez wprowadzania ograniczen co do powierzchni zabudowy
takich obiektow, albo - lezeli ma zosta¢ zachowane odwotanie do powierzchni

Uwaga nieuwzgledniona

Ujednolicenie wielko$ci poszczegdlnych form stanowi jedno
z glownych zatozen projektu uchwaty ze wzglgdu na
potrzebe ochrony tadu przestrzennego.

Dopuszczone formy szyldow w wystarczajacy sposob
umozliwiajg identyfikacj¢ podmiotu prowadzacego

50 11.7 - . . . S dziatalno$¢ gospodarcza, a dopuszczone formy urzadzen Uwaga
zabudowy — obiekty handlowo-ustugowe o powierzchni zabudowy nie mniejszej . . . X . .
. . . L 3 reklamowych i tablic reklamowych w wystarczajacy sposob | nieuwzgledniona
niz 10.000 m2 w strefie zurbanizowanej, a gdyby wymog miatl by¢ zachowany L . o .
S . A . . L umozliwiaja realizacj¢ dziatan reklamowo- promocyjnych w
ograniczy¢ go do tej samej $ciany budynku, przy czym wymog ten nie powinien w . . X
. . \ , ) ramach ujednoliconych form przyjetych w uchwale.
zadnym przypadku obejmowac szyldow stanowiacych logo (nazwe . S . .
rzedsicbiorcy) W wyniku pwzglgdmema uwagi z I_wylozepla przychylono
p " . . o si¢ do zmniejszenia parametru powierzchni zabudowy
W przypadku wielkopowierzchniowych obiektow handlowo- ustugowych szyldy : A .
. . . .. . 3 wiekszej niz 10.000 m2 w celu dopuszczenia dla szerszego
(np. w formie tablic lub liter przestrzennych na elewacji) umieszczane sg zar6wno . L. , )
e . . . S pakietu form tablic i urzadzen reklamowych oraz szyldow.
na $cianie frontowej, jak i bocznych; nie ma zadnego uzasadnienia, aby szyldy na
wszystkich §cianach budynku musiaty mie¢ t¢ sama wysokos¢.
Jednostka redakcyjna uchwaty
§ 6 ust. 2 pkt 1) ppkt c) projektu Uchwaty
Tres¢ uwagi (7)
Wnoszg o zmiang § 6 ust. 2 pkt 1) ppkt ¢) Uchwaty w taki sposob, aby w obszarze
zurbanizowanym, na nieruchomosciach, na ktorych usytuowane sa
wielkopowierzchniowe obiekty handlowo- ustugowe (o powierzchni sprzedazy
powyzej 2.000 m2), bez wprowadzania ograniczen co do powierzchni zabudowy
takich obiektow, albo - jezeli ma zosta¢ zachowane odwotanie co do powierzchni Uwaga nieuwzgledniona
zabudowy - obiekty handlowo-ustugowe o powierzchni zabudowy nie mniejszej
niz 10.000 m2 dopuszczone zostato sytuowanie szyldow - bez ograniczen Z uwagi na ochrong tadu przestrzennego brak jest podstaw
ilo§ciowych, ewentualnie z ograniczeniem do maksymalnie 25 szyldow i bez do proponowanej zmiany zapisow.
ograniczana liczby szyldow poszczegdlnych rodzajow (form), ewentualne Maszty o wysokosci nie wigkszej niz 12 m, z banerem
51 11.8 ograniczenia liczby szyldow danego rodzaju moglyby by¢ uzasadnione tylko w reklamowym o powierzchni nie wigkszej niz 5 m* i wysiegu | Uwaga

przypadku urzadzen reklamowych o duzej wysokosci, dominujacych nad
otoczeniem, takich, jak totemy (rodzaj urzadzenia reklamowego nieuwzgledniony
w projekcie Uchwaly, zasadnosci jego dopuszczenia dotyczy uwaga w pkt 2
powyzej) lub maszty flagowe.

Nalezy zwroci¢ uwage, ze zgodnie z definicja szyldu wynikajaca z ustawy o
planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym ,,szyldem" jest kazda tablica
reklamowa i urzadzenie reklamowe usytuowane na nieruchomosci, na ktorej
dziatalno$¢ prowadzi przedsigbiorca (np. Castorama), informujace o dziatalnosci
prowadzonej przez tego przedsigbiorcg. Szyldem jest wobec tego zaréwno to, co na
0g06t rozumie si¢ pod tym pojgciem w jezyku potocznym (tablica z nazwa
przedsigbiorcy, logo) usytuowana na ogét przy gtdéwnym wejsciu do lokalu
handlowego lub ustugowego, jak i tablice (billboardy, bannery) z informacja o
ofercie handlowej, ustugach (np. transportowych) promocjach, zawierajace hasta

nie wigkszym niz 1 m, przy czym nie wigcej niz sze$¢
masztow zlokalizowanych bezposrednio przed wejéciem do
budynku handlowo-ustugowego, przemystowego i
magazynowego, dopuszczono wylacznie jako forma
urzadzenia reklamowego.

nieuwzgledniona
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reklamowe, a takze wszelkie tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe, na
ktorych znajduja si¢ informacje pozbawione tresci promocyjnych, tj. np.
kierunkowe - wjazd/wyjazd/strefa dostaw, itp., jezeli umieszczony jest na nich
napis ,,Castorama".

Szyldy sytuowane sa na elewacjach budynku (nie tylko frontowej) w formie liter
przestrzennych, tablic reklamowych, naklejek na witrynach, na obiektach matej
architektury (wiatach na wozki, stojakach na rowery, itp.), na ogrodzeniach, jak na
nieruchomosci w formie wolnostojacych tablic reklamowych (billboardéw),
masztow flagowych, totemow.
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Jednostka redakcyjna uchwaty
§ 6 ust. 2 pkt 2) ppkt f) i')

Tres¢ uwagi (8)

Wnosz¢ o dopuszczenie sytuowania w obszarze zurbanizowanym na
nieruchomosciach, na ktorych znajduja si¢ wielkopowierzchniowe obiekty
handlowo-ustugowe (o powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m2), bez
wprowadzania ograniczen co do powierzchni zabudowy takich obiektoéw, albo -
jezeli ma zosta¢ zachowane odwotanie do powierzchni zabudowy - obiekty
handlowo-ustugowe o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 10.000 m2 na
elewacjach (§cianach frontowych i bocznych) oraz dachach tych budynkow
szyldow w formie napisow (liter), w tym przestrzennych z nazwg przedsigbiorcy
prowadzacym w tym budynku dziatalno$¢ (np. Castorama), w tym podswietlanych,
o nastgpujacych gabarytach:

h) brak ograniczen co do stosunku procentowego powierzchni szyldu do
powierzchni elewacji;

i) brak ograniczen co do powierzchni i poszczegdlnych wymiarow szyldu
Obiekty handlowe Castorama sa projektowe i budowane w catej Polsce (dla
wszystkich obiektow obowiazuje jeden standard, ktory jest aktualizowany) w ten
sposob, ze firma (nazwa) Castorama, bedaca jednoczesnie zarejestrowanym na
rzecz Castorama znakiem towarowym stownym i graficznym, umieszczona jest na
budynku (obiekcie handlowym) na gtéwnej i bocznych elewacjach.

W obiekcie handlowym Castorama przy ul. Murawa napis umieszczony nad
glownym wejsciem dla klientow jest zwieficzony trojkatnym daszkiem, co jest
statym elementem wizualno- architektonicznym identyfikujacym obiekty
Castorama.

Kolorystyka, wielko$¢, ksztalt i wysoko$¢ liter, a takze sposob ich umieszczenia na
elewacji oraz stosunek wielko$ci znakow do wysokos$ci budynku sg elementem
projektu budowlano- architektonicznego chronionego prawami autorskimi.
Opisana wyzej forma oznaczania obiektow Castorama zostata dopuszczona w
procesie zatwierdzania projektow architektoniczno- budowlanych i uzyskiwania
decyzji o pozwoleniu na budowg obiektow na terenie Poznania. Napisy sa
estetyczne, spojne z architekturg i kolorystyka budynku i nadaja obiektom
handlowym Castorama charakterystyczny, wyr6zniajacy je wyglad. Zmiana
wielkosci napisu i ewentualnie demontaz trojkatnego ,,daszka" nad napisem na
elewacji frontowej spowodowataby, ze budynek bytby znacznie brzydszy, gdyz
zaburzone zostatyby zaplanowane przez projektanta proporcje pomiedzy napisem i
bryta budynku. Zmiana sposobu usytuowania napisu oznaczataby, ze obiekty
handlowe Castorama w Poznaniu bytyby niespdjne pod wzglgdem zastosowanych
rozwigzan architektonicznych i wizualnych z pozostatymi budynkami sieci
Castorama w Polsce (w innych gminach, nawet tych, w ktorych obowiazuja
uchwaly ,,reklamowe", nie sa projektowane ograniczenia prowadzace do
koniecznosci korekty tego elementu budynku Castorama). Narazaloby to
Castorama na ryzyko poniesienia istotnej szkody ze wzgledu na bardzo wysokie
koszty wymiany napiséw, lecz takze prowadzitoby do naruszenia praw autorskich
do projektu architektoniczno- budowlanego, wedtug ktorego budynek zostat
wybudowany.

Uwaga uwzgledniona w cze$ci

Ujednolicenie wielkosci poszczegdlnych form stanowi jedno
z glownych zalozen projektu uchwaly ze wzgledu na
potrzebe ochrony tadu przestrzennego.

Dopuszczone formy szyldow w wystarczajacy sposob
umozliwiajg identyfikacj¢ podmiotu prowadzacego
dziatalno$¢ gospodarcza, a dopuszczone formy urzadzen
reklamowych i tablic reklamowych w wystarczajacy sposob
umozliwiajg realizacj¢ dziatan reklamowo- promocyjnych w
ramach ujednoliconych form przyjetych w uchwale.

W wyniku uwzglednienia uwagi z I wyltozenia przychylono
si¢ do zmniejszenia parametru powierzchni zabudowy
wigkszej niz 10.000 m2 w celu dopuszczenia dla szerszego
pakietu form tablic i urzadzen reklamowych oraz szyldow.

Uwaga
nieuwzgledniona
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Jednostka redakcyjna uchwaty
§ 6 ust. 2 projektu Uchwaty

Tres¢ uwagi (9)

Wnosz¢ o dopuszczenie sytuowania w obszarze zurbanizowanym na
nieruchomosciach, na ktorych znajduja si¢ wielkopowierzchniowe obiekty
handlowo-ustugowe (o powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m2), bez
wprowadzania ograniczen co do powierzchni zabudowy takich obiektow, albo -
jezeli ma zosta¢ zachowane odwotanie do powierzchni zabudowy — obiekty
handlowo-ustugowe o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 10.000 m2, na
elewacjach $cianach frontowych i bocznych) tych budynkow szyldow w formie

Uwaga nieuwzgledniona

Ujednolicenie wielko$ci poszczegdlnych form stanowi jedno
z glownych zalozen projektu uchwatly ze wzgledu na
potrzebe ochrony tadu przestrzennego.

53 11.10 tablic reklamowych, w tym banerow (tj. tablic reklamowych w formie powtok Dopuszczone formy szyldow w wystarczajacy sposob U‘waga .
rozpinanych na krawgdziach wykonanych z tkaniny lub innego migkkiego umozliwiajg identyfikacj¢ podmiotu prowadzacego nieuwzgledniona
materiatu) zawierajacych informacje o towarach i ustugach bgdacych w ofercie dziatalno$¢ gospodarcza, a dopuszczone formy urzadzen
przedsigbiorcy prowadzacym w tym budynku dziatalnos¢ (np. Castorama), akcjach reklamowych i tablic reklamowych w wystarczajacy sposob
promocyjnych tego przedsigbiorcy, jego hastach reklamowych, jak rowniez umozliwiaja realizacj¢ dziatan reklamowo- promocyjnych w
zawierajacych informacje praktyczne (,,wejscie7"wyjscie7"miejsce dla twojego ramach ujednoliconych form przyjetych w uchwale.
roweru" itp.), o nast¢pujacych gabarytach:

a) brak ograniczen co do stosunku procentowego powierzchni szyldu do
powierzchni elewacji, a gdyby takie ograniczenia miaty by¢ wprowadzone -
maksymalnie 30% powierzchni elewacji dla jednej tablicy reklamowej
b) brak ograniczen co do powierzchni i poszczegdlnych wymiarow tablicy
reklamowej
Jednostka redakcyjna uchwaty
§ 6 ust. 2 projektu Uchwaty
Uwaga nieuwzgledniona
Tres¢ uwagi (10)
Wnosz¢ o dopuszczenie w obszarze zurbanizowanym w obszarze zurbanizowanym Ujednolicenie wielko$ci poszczegolnych form oraz
na nieruchomosciach, na ktorych znajduja si¢ wielkopowierzchniowe obiekty ograniczenie ich wielkosci stanowi jedno z glownych
handlowo-ustugowe (o powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m2), bez zatozen projektu uchwaty ze wzgledu na potrzebe ochrony

54 111 wprowadzania ograniczen co do powierzchni zabudowy takich obiektow, albo - tadu przestrzennego.

’ jezeli ma zosta¢ zachowane odwolanie do powierzchni zabudowy — obiekty Dopuszczone formy szyldow w wystarczajacy sposob Uwaga
handlowo-ustugowe o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 10.000 m2, umozliwiaja identyfikacje podmiotu prowadzacego nieuwzgledniona
szyldow naklejanych na witrynach (drzwiach i oknach) na parterze tych budynkow, dziatalno$¢ gospodarcza, a dopuszczone formy urzadzen
o nastepujacych gabarytach: reklamowych i tablic reklamowych w wystarczajacy sposob
a) brak ograniczen co do stosunku procentowego powierzchni szyldu do umozliwiajg realizacj¢ dziatan reklamowo- promocyjnych w
powierzchni elewacji, a gdyby takie ograniczenia miaty by¢ wprowadzone - ramach ujednoliconych form przyjetych w uchwale.
maksymalnie 30% powierzchni witryny
brak ograniczen co do powierzchni i poszczegdlnych wymiardw szyldu
Jednostka redakcyjna uchwaty
§ 6 ust. 2 projektu Uchwaty
Tresé uwagi (11) Uwaga nieuwzgledniona
Wnoszg¢ o dopuszczenie w obszarze zurbanizowanym na nieruchomosciach, na . licenie wielkogei sinveh f
ktorych znajduja si¢ wielkopowierzchniowe obiekty handlowo-ustugowe (o Ui edn_o icenie wielkoscl poszezegoinych form oraz

, . X L. . L ograniczenie ich wielkosci stanowi jedno z glownych
powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m2), bez wprowadzania ograniczen co do .. .

. . . DY L A zatozen projektu uchwaty ze wzgledu na potrzebe ochrony
powierzchni zabudowy takich obiektow, albo - jezeli ma zosta¢ zachowane ladu przestrzennego

55 11.12 odwolanie do powierzchni zabudowy — obiekty handlowo-ustugowe o powierzchni D f ’ 1d6 " . b Uwaga
zabudowy nie mniejszej niz 10.000 m2, umieszczania szylddw na obiektach matej OpUSZCZONE Tormy SZY/COW W Wyslarczajacy sposo nieuwzgledniona

architektury (wiatach (na wozki, rowery, pojemniki z odpadami), urzadzeniach do
naprawy rowerow, itp.) szyldow w formie tablic reklamowych (w tym baneréw i
szyldow naklejanych), o nastgpujacych gabarytach:

d) brak ograniczen co do stosunku procentowego powierzchni szyldu do
powierzchni §ciany obiektu, a gdyby takie ograniczenia miaty by¢ wprowadzone -
maksymalnie 30% powierzchni $ciany

e) brak ograniczen co do powierzchni i poszczegdlnych wymiaréw szyldu

umozliwiajg identyfikacje podmiotu prowadzacego
dziatalnos¢ gospodarcza, a dopuszczone formy urzadzen
reklamowych i tablic reklamowych w wystarczajacy sposob
umozliwiajg realizacj¢ dziatan reklamowo- promocyjnych w
ramach ujednoliconych form przyjetych w uchwale.
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Jednostka redakcyjna uchwaty

§ 6 ust. 2 projektu Uchwaty

Tres¢ uwagi (12)

Wnosz¢ o dopuszczenie w obszarze zurbanizowanym na nieruchomosciach, na
ktorych znajduja si¢ wielkopowierzchniowe obiekty handlowo-ustugowe (o
powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m2), bez wprowadzania ograniczen co do
powierzchni zabudowy takich obiektow, albo - jezeli ma zosta¢ zachowane

Uwaga nieuwzgledniona

Ujednolicenie wielkosci poszczegdlnych form oraz
ograniczenie ich wielkosci stanowi jedno z gtownych
zatozen projektu uchwaty ze wzgledu na potrzebg ochrony

56 11.13 odwotanie do powierzchni zabudowy — obiekty handlowo-ustugowe o powierzchni fadu przestrzennego. . . ) U.waga .
zabudowy nie mnicjszej niz 10.000 m2 DOpl‘lS-ZC.Z()-Ile. formy szy!dow w wystarczajacy sposob nieuwzgledniona
umieszczania na ogrodzeniach szyldow w formie tablic reklamowych (w tym un‘.IOZhW@, 4 identyfikacjg podmiotu prowadzacego ,
baneréw), o nastepujacych gabarytach: dziatalno$¢ g0§pode}rczq, a dopuszczone formy u'rzqdzen )
3. brak ograniczen co do stosunku procentowego powierzchni szyldu do rekla.r;?ov.vych ! tla_bllc_ rekl.ar;lorwy]i}ll W wystareza) a,cy.spoiob
powierzchni ogrodzenia, a gdyby takie ograniczenia miaty by¢ wprowadzone - umoziwiajg realizacje dziatafi re amowo- promocyjnych w
maksymalnie 30% powierzehni ogrodzenia ramach ujednoliconych form przyjetych w uchwale.
4. brak ograniczen co do powierzchni i poszczegdlnych wymiaréw szyldu
.;e;i nOStki re([l;lk}(l: yjn{a uchwaly Uwaga uwzgledniona w czesci
$ 9 projektu Uchwaty
Tres¢ uwagi (13) Zaproponowane ograniczenia w zakresie wysokosci
Wnosz¢ o wprowadzenie odrgbnych regulacji dotyczacych ogrodzen dla obszaru P dp . ST lu och lord kry' b h
zurbanizowanego. Nie ma zadnego uzasadnienia dla stosowania w tym obszarze Ogrodzen majg na celu ochrong walorow krajobrazowych
tak samo restrykcyjnych ograniczen, jak np. dla obszaru staromiejskiego. przestrzent IFlaSt.a.’ aﬁh arakter p rqwadzgnej dmalalpo]fp 1 me

57 11.14 Wnoszg, aby w obszarze zurbanizowanym na nieruchomos$ciach, na ktérych Wymaga rea l(ZiaCJ]i ta legok'zabezp licsel.na ferenu o) al 1€ Uwaga
znajduja si¢ wielkopowierzchniowe obiekty handlowo- ustugowe (o powierzchni wn{os‘zon.o‘ Je nal ;V wynkiu uwf%i ¢ memz uwagi z nieuwzgledniona
sprzedazy powyzej 2.000 m2), bez wprowadzania ograniczen co do powierzchni Z‘%’ﬁ;ﬁ;:&?gﬁ : g;gjl?in??zy IO?VZ;?;V?O;(;?(?{V
zabudowy takich obiektow, albo - jezeli ma zosta¢ zachowane odwotanie do d g . & yrzﬂ .
powierzchni zabudowy - obiekty handlowo-ustugowe o powierzchni zabudowy nie opuszczonohogrg kze,mahwyzls z¢ dla r}nagazynﬁw
mniejszej niz 10.000 m2, dopuszczone zostaty ogrodzenia nie wyzsze niz 4 m zewntrziye obicktéw gnd OWO-USIUgoOWych o
(zaréwno azurowe, jak i pelne). powierzchni zabudowy wigkszej niz 10 tys. m2.
Jednostka redakcyjna uchwaty
§ 10 ust. 1 pkt 3) projektu Uchwaty
Tres¢ uwagi (14)
Wnoszg o zmiang § 10 ust. 1 pkt 3) projektu Uchwaty w ten sposob, aby okres
dostosowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych bedacych szyldami Uwaga uwzgledniona w czeSci
usytuowanych w obszarze zurbanizowanym na nieruchomosciach, na ktorych
znajduja si¢ wielkopowierzchniowe obiekty handlowo-ustugowe (o powierzchni W wyniku uwzglednienie uwagi z I wylozenia dla obszaréw

53 11.15 sprzedazy powyzej 2.000 m2), bez wprowadzania ograniczen co do powierzchni zurbanizowanego i przyrodniczego wprowadzono

’ zabudowy takich obiektow, albo - jezeli ma zosta¢ zachowane odwotanie do wydtuzony okres dostosowawczy do 5 lat. U'waga .

powierzchni zabudowy — obiekty handlowo-ustugowe o powierzchni zabudowy nie Ustalony termin daje wystraczajaco duzo czasu do podjgcia nieuwzgledniona
mniejszej niz 10.000 m2 okreslony zostat jako okres do konca okresu amortyzacji, dziatan zwigzanych z zagospodarowaniem nieruchomosci
jednak nie krotszy niz 120 miesigcy od daty wejscia w zycie Uchwaty. zgodnie z obowigzujgcymi przepisami.
W zalgczeniu:
- Pelnomocnictwo wraz z dowodem optacenia oplaty skarbowe;j.
- Zalacznik graficzny ze zdjgciem totemu Castorama.
- Pismo Zarzadu Castorama.
2. § 5 ust. 1 pkt. 2) lit. j - ograniczenie sytuowania reklam w formie citylight
jedynie do elewacji w obrebie parteru budynku handlowo-ustugowego jest zbyt
restrykcyjne. Przede wszystkim nalezy zwrdci¢ uwage, ze wiele budynkow Uwaga nieuwzgledniona
mieszkalnych w obrebie parteru posiada lokale handlowo- ustugowe i co do zasady
budynki takie spetniaja funkcje mieszana. Przyjete zapisy dedykowane dla tzw. ustugowych parteroéw

60 122 Ponadto dopuszczenie sytuowania reklam na elewacji w obrgbie parteru budynku w budynkach mieszkalnyc daja szerokie spektrum Uwaga

’ do nieruchomosci zabudowanej budynkiem o pow. nie mniejszej niz 15 tys. m2 w mozliwosci wykorzystania witryn, ktore w przypadku lokali nieuwzgledniona

sposob oczywisty uprzywilejowuje zabudowe wielkopowierzchniowa.

Wobec powyzszego postuluje si¢, aby uchwata dopuszczata mozliwosé
lokalizowania cityiight'é6w na wszystkich budynkach handlowo-ustugowych jak na
budynkach wielkopowierzchniowych oraz dopuszczata takie no$niki na budynkach
o funkcji mieszkaniowo-ustugowej, w obrebie parteru.

ustugowych znajdujacych si¢ w parterach budynkow
mieszkalnych zajmujg znaczne powierzchnie bez ingerencji
w obrebie $ciany budynku.
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12.3

3. § 5ust. 1 pkt. 2) lit. j - uchwata w zakresie warunkow dopuszczalnosci citilight
powinna wskazac, jakie relacje zachodza pomigdzy poszczegdélnymi warunkami, tj.
ze warunek z tiret drugiego ma charakter szczegétowy w stosunku do warunku z
tiret pierwszego (w przypadku no$nikéw na elewacji w obrebie parteru budynku
handlowo-ustugowego, zlokalizowanego jednoczesnie na nieruchomosci
zabudowanej budynkiem o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 15 tys. m2).
Uchwata powinna wskazaé, ze w takim wypadku zastosowanie ma tiret drugie.

Uwaga nieuwzgledniona

Wszystkie warunki winny by¢ spetnione. W przypadku
sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych po
wejsciu w zycie Uchwaly, odpowiedzialno$é za
przestrzeganie przepisow dotyczacych odleglosci spada
kazdorazowo na inwestora.

Uwaga
nieuwzgledniona

63

5. § 5ust. 1 pkt. 2) lit. j - Uchwala w kontekscie citylightow wzdhuz drog
powinna postugiwac si¢ wskaznikiem minimalnej odlegto$ci od pasa drogi
(zgodnie z ustawa o drogach publicznych), a nie od budynku.

Uwaga nieuwzgledniona

Uchwata w § 5 ust. 1 pkt. 2) lit. j tiret piaty, § 6 ust. 1 pkt. 2)
lit. 1 tiret trzeci okresla zasady lokalizowana citylightow
wzdhuz drog publicznych.

Uchwata nie moze ustala¢ wskaznikow juz okre§lonych w
aktach prawnych wyzszego rz¢du w tym przypadku w art.
43 ustawy o drogach publicznych. Prowadzi to do ustalenia
dalej idacych ograniczen sytuowania reklam w przestrzeni
publicznej, anizeli ograniczenia wynikajace z regulacji
ustawowej, a tym samym, pozbawia inwestorow prawa
okreslonego wart. 43 ust. 2 u.d.p., zgodnie z ktorym
mozliwe jest uzyskanie przez inwestora odstgpstwa od
okreslonych przepisami u.d.p. warunkéw umieszczania przy
drogach no$nikéw reklamowych udzielanego w drodze
zgody zarzadcy drogi przed uzyskaniem przez inwestora
obiektu pozwolenia na budowe lub zgloszeniem budowy
albo wykonywania rob6t budowlanych. W sytuacji
okreslenia w uchwale reklamowej zasad sytuowania reklam
w okreslonej odlegtosci od zewngtrznej krawedzi jezdni
uzyskanie takiego odstgpstwa przez inwestora nie jest
mozliwe z uwagi na brak kompetencji zarzadcy do
zwalniania inwestorow z warunkow okreslonych aktami
prawa miejscowego.

Uwaga
nieuwzgledniona
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6. § 5 ust. 1 pkt. 2) lit. j - Uchwata w zakresie odlegtosci no$nika umieszczonego
na wiacie przystankowej nie powinna tworzy¢ warunku odlegtosci od stupa
reklamowego - obie formy sa od siebie niezalezne i nie koliduja ze soba.

Uwaga nieuwzgledniona

Urzadzenia reklamowe zlokalizowane we wiatach sg $cisle
zwigzane z przebiegiem linii tramwajowych oraz lokalizacja
przystankow tramwajowych, wigc maja mniej swobody w
ewentualnej zmiany miejsca. W przypadku niezachowania
odpowiedniej odlegtosci raczej nie jest mozliwe przesunigcie
wiaty przystankowej poniewaz wiaze si¢ to z odpowiednim
zagospodarowanie np. pasa drogowego poprzez
przygotowanie zatoki autobusowej lub jak juz wczeéniej
wspomniano przystanku na linii tramwajowe;j.

Uwaga
nieuwzgledniona
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12.7

7. § 6 ust. 1 pkt. 2) lit. p, r, s - Uchwata powinna okresla¢ wzajemne relacje
warunkow dotyczacych bilbordow okreslonych pod literami p, r, s z uwagi na fakt,
ze niektore tereny moga wypetnia¢ przestanki do zakwalifikowania ich do kazdej z
wymienionych sytuacji.

Uwaga nieuwzgledniona

Wszystkie warunki winny by¢ spetnione o ile maja miejsce.
W przypadku sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych po wejsciu w zycie Uchwaty,
odpowiedzialno$¢ za przestrzeganie przepisow dotyczacych
odlegtoéci spada kazdorazowo na inwestora.

Uwaga
nieuwzgledniona
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8. §6ust. 1 pkt. 2) lit. 1, j, k, I - Uchwata powinna okresla¢ wzajemne relacje¢
warunkoéw dopuszczajacych tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe
umieszczane na elewacji budynku zgodnie z lit. I) wobec ograniczen lokalizacji dla
citylightow wskazanych pod lit. i, j, k.

Uwaga nieuwzgledniona

Wszystkie warunki winny by¢ spetnione o ile majg miejsce.
W przypadku sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych po wejsciu w zycie Uchwaty,
odpowiedzialno$¢ za przestrzeganie przepisow dotyczacych
odlegtoéci spada kazdorazowo na inwestora.

Uwaga
nieuwzgledniona
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9. § 6 pkt 2 lit. I) - Uchwata przewiduje minimalng odlegto$¢ 30 m citylightow

Uwaga nieuwzgledniona

Na podstawie analizy stanu istniejgcego uznano, ze ustalona
odlegtos¢ 30 m jest minimalng dopuszczalng odlegloscia,

Uwaga
67 12.9 wolnostojacych od stupa reklamowego lub pylonu, podczas gdy wczesniej ktora przy uwzglednieniu innych elementéw stanowigcych ni euvgvzgl edniona
: przewidywata minimalng odlegto$¢ 20 m, ktora to byta odlegloécig w zupetnosci wyposazenie przestrzeni publicznych dajacg gwarancje jej
wystarczajaca do zachowania ochrony przestrzeni miejskiej. nieprzetadowania. Wprowadzone ograniczenia w zakresie
sytuowania wolno stojacych urzadzen reklamowych maja na
celu ochrong tadu przestrzennego oraz walorow
krajobrazowych przestrzeni miasta.
10. § 10 ust. 1 pkt 2) i pkt 3) - Uchwata nie powinna przewidywac wyjatkow w
okresach dostosowawczych dla tablic i urzadzen reklamowych znajdujacych si¢ w Uwaga uwzoledniona w czesci
granicach pasa drogowego (12 miesigcy) lub budynkow lub obszarow 8 gle ¢
68 12.10 indywidualnie wplsapych df) ™ ?Stm zabytkow (2 lata). WSZYStkle noéniki z Wykreslono zapisy okreslajace okres dostosowania dla Uwasa
danego obszaru powinny mie¢ rowny okres dostosowawczy tj. dla § 10 ust. 1 pkt tablic 1 urzadzen reklamowych znaiduiacych sie w eranicach | g .
2) - 2 lata, dla § 10 ust. 1 pkt 3) - 5 lat. Wprowadzenie rozréznienia okresow A nowy JAWACYCR S1¢ W g nieuwzgledniona
X . . . . pasa drogowego (12 miesigcy)
dostosowawczych nie ma uzasadnienia z punktu widzenia ochrony przestrzeni
miejskiej.
Uwaga bezprzedmiotowa
11. Uchwata powinna dopuszcza¢ sytuowanie tablic i urzadzen reklamowych na - . T L
. . - . . i L Analizujac zapisy uchwaty wskazuje sig, ze stojaki i
69 12.11 stojakach i urzadzeniach stuzacych do wynajmu rowerow miejskich (tzw. : . . . S Uwaga
Verturilo), dopasowanych stylem i rozmiarem do przedmiotowych urzadzen. urzadzenia do wypozyczania roweréw micjskich s3 i ledni
’ ) elementem Systemu Informacji Miejskiej i jako taka forma | Dleuwzgledniona
zostata dopuszczona
Uwaga nieuwzgledniona
12. Nalezy rozwazy¢ dopuszczenie bez ograniczen mozliwo$¢ umieszczania tablic
i urzadzen reklamowych na terenach stacji benzynowych, jako miejsc majacych W wyniku uwag z I wylozenia wprowadzono szerszy pakiet
70 12.12 znikome znaczenie z punktu widzenia tadu przestrzennego miasta. Tablice dopuszczalnych form dedykowanych stacjom paliw oraz Uwaga
umieszczone w tego typu miejscach maja duzy walor reklamowy, nie ingerujac w budynkom i obiektom im towarzyszacym, takim jak np. . 8 ledni
sposob istotny w tad przestrzenny. stanowiska stuzace obstudze pojazdéw, myjni czy zadaszen nieuwzgledniona
(wiat nad dystrybutorami).
W ramach przeprowadzanego przez Miasto Poznan etapu II wytozenia do
publicznego wgladu projektu Uchwaty w sprawie zasad i warunkow sytuowania
obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen na terenie miasta Poznania, konsekwentnie za wczesniejsza
korespondencja, Port Lotniczy Poznan-Lawica sktada w trybie aktualnych
konsultacji nastgpujacy wniosek:
Do paragrafu 6 ust. 1 pkt. 2) proponujemy dodanie nowego ppkt s*) o
nastgpujacym brzmieniu:
s*) w formie billboardow w wersji I lub 11, niezlokalizowanych na budynkach, . .
. . . . . . Uwaga nieuwzgledniona
Port potozonych na terenie wewngtrznego uktadu komunikacyjnego wraz z parkingami,
. o zwartej powierzchni nie mniejszej niz 50 tys. m2 . .
Lotniczy R . : Lo W paragrafie 6 ust. 1 pkt 2 lit p wprowadzono regulacje,
. Tak zaproponowany zapis nie wptynie na wielkoskalowe rozprzestrzenienie si¢ i - - , i .. | Uwaga
71 13.1 Poznan- oA . X Lo S . . ktore dotycza m.in. teren Portu Lotniczego Poznan Lawica i . .
. no$nikow tego typu po mapie Poznania z tej racji, ze poza lotniskiem nie ma wielu ST . X - . . nieuwzgledniona
Lawica Sp. | .. . . . . umozliwiajace w racjonalny sposob lokalizowa¢ urzadzenia
miejsc, by wewnetrzny uktad komunikacyjny zajmowat tak duza i zwarta o , g
Z0.0. reklamowe w formie billboardow w wersji I i II w ramach

powierzchnig. Billboardy w wersji 11 stojace przed Terminalem Odlotow, nie
zawieraja reklam produktéw czy ushug niezwigzanych z prowadzong dziatalnoscia
lotnicza, jedynie zachecajg do skorzystania z ustug lotniczych lotniska Poznan-
Lawica, co przynosi wymierne korzysci w wielu obszarach rowniez dla Miasta
Poznania.

Mamy nadziejg¢, ze proponowana modyfikacja projektu uchwaty krajobrazowe;j
spotka si¢ z Panstwa akceptacja - te no$niki informacyjne sg kompozycja catego
uktadu komunikacyjnego i ,,zapraszaja" do skorzystania z ustug poznanskiego
lotniska, co dla Miasta Poznan ma istotne znaczenie zarOwno w kwestii
gospodarczej, jak i turystyczne;.

nieruchomosci.
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Uwagi do projektu uchwaty w sprawie zasad i warunkéw sytuowania obiektow
matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen.

Zgodnie z obwieszczeniem Prezydenta Miasta Poznania, o wytozeniu do
publicznego wgladu ,,Projektu

uchwaty w sprawie zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architektury,
tablic reklamowych i

Uwaga nieuwzgledniona

Stroer urzadzen reklamowych oraz ogrodzen” sktadam w imieniu Stréer Polska Sp. z 0.0,
2 14.1 Polska Sp. | uwagi do Wykozon@go projektu . L . . Uwaga nie zawiera propozycji zmiany zapisow projektu Uwaga
Z0.0. Przedstawiony projekt uchwaty jest faktycznie probg budowy na terenie Poznania . Y o . : ledni
. L . . uchwaly i z tego powodu nie jest mozliwa do uwzglednienia. | hieuwzgledniona
systemu reklamowego i teoretycznie daje szans¢ rynkowi reklamy zewngtrznej na
wykorzystanie przygotowanych zapisow.
W sytuacji, gdy jednym z uczestnikow rynku reklamowego jest duza spotka
miejska, majgca wylaczno$¢ na okreslone segmenty rynku, szczegolng uwage
nalezy skierowac¢ na zapisy uniemozliwiajace dziatania niepozadane dla przestrzeni
miejskiej i nieuczciwe wobec konkurencji.
1) Wiaty przystankowe
W czgsci dotyczacej wyposazenia wiat przystankowych, projekt nie wprowadza
ograniczen zwigzanych z sytuowaniem i liczbg powierzchni reklamowych na
niewielkiej powierzchni przystanku. Ograniczenie liczby citylighow wytacznie w Uwaga uwzgledniona w czeSci
wiacie (do 6 powierzchni), daje mozliwo$¢ budowy kolejnych wiat i slupow, co w
konsekwencji prowadzi do nagromadzenia duzej liczby no$nikow, np. 21 Wprowadzono ograniczenie ilo$ci citylightow na wiacie i
73 14.2 powierzchni reklamowych przy 3 wiatach i slupie na jednym przystanku. Ta czgsé jednoczes$nie na peronie przystankowym U
L . - . . ; oo . waga
zapisOw nie porzadkuje przestrzeni publicznej. par. 4 ust.1 pkt 2 lit. h ; par. 5 ust.1 pkt 2 lit. j tiret sze$¢ ; nieuwzeledniona
Komentarz - wnosimy o wprowadzenie zapisow ograniczajacych liczbg par. 6 ust.1 pkt 2 lit. | tiret cztery ; par. 7 ust.1 pkt 2 lit.h tiret gle
dwustronnych citylightow w wiacie do 2 a w wypadku dodatkowej wiaty, jej trzy
ograniczenie do 1. Pragniemy zwroci¢ uwagg, ze w krajach europejskich
standardem jest jeden no$nik o dwoch powierzchniach, wbudowany prostopadle od
strony odjazdowej wiaty.
Uwaga uwzgledniona w czeSci
2) Stupy reklamowe Wprowadzono zapisy zakazujace lokalizacji slupqw
. . L X reklamowych na peronach przystankowych, na ktérych sa
Komentarz - wnosimy o wprowadzenie ograniczen dotyczacych budowy stupéw na Lo 2 o
74 14.3 . . e . o citylighty - par. 4 ust.1 pkt 2 lit. j; par. 5 ust.1 pkt 2 lit.p; par. | Uwaga
platformach przystankowych oraz zwigkszenie odlegtosci od billboardow i 6 ust. 1 pkt 2 lit. u: par. 7 ust.1 vkt 2 lit. k R .
citylightow w wiatach do 50 m L p - U; par. Ap . nieuwzgledniona
Przyjeto jedna odleglos¢ (30m) od citylightow , bez
rozréznienia na potozenie i typ citylightu.
Uwagi do projektu UCHWALY RADY MIASTA POZNANIA w sprawie
ustalenia
Zasad i warunkoéw sytuowania na terenie miasta Kalisza obiektow matlej
architektury, tablic
_reklarm.owych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy Uwaga uwzgledniona w czedci
jakos$ciowe
Jet Line oraz rodzaje materlaiowr budowlanych, z jakich moga byg wykonane®. _ W ostatecznej wersji dokumentu dodano zapis, ktéry
. Prawa nabyte musza by¢ bezwzglednie przestrzegane — niezgodne z Konstytucja - PR . . ; .
Spoétka z . . . . g . . pozbawia no$niki posadowione nielegalnie terminu
. RP sa dziatania zmuszajace wiasciciela konstrukeji do jej demontazu w przypadku, -
26.11.2021 ograniczon . . . . dostosowania.
76 15.1 . gdy wezesniej urzad wydal prawomocne pozwolenie na budowe lub potwierdzit . . cn ., U
mail a rzyjecie zgloszenia. Sprawa ta bedzie zapewne w niedlugim czasie rozpatrywana Dodano zapis: par. 10 ust. 4, ktéry brzmi: "4. Przepiséw " aga
odpowiedzi | PrAIecIe 28 - P edzic zap i patryw dotyczacych terminéw dostosowania, o ktorych mowa w ust. | nieuwzgledniona
. w Trybunale Konstytucyjnym. Nie mozna tak samo traktowac reklam ustawionych - . . . i
alnoscia 1-3, nie stosuje si¢ do tablic reklamowych i urzadzen

zgodnie z prawem i reklam nielegalnych. Wg badan przeprowadzonych w innych
miastach, reklamy ustawione zgodnie z prawem to ok. 10% wszystkich no$nikow,
za$ az 90% nos$nikow w ogole nie powinna znajdowac si¢ w przestrzeni.
Zwracamy wigc uwage, ze zmiana w projekcie uchwaty uwzgledniajaca stan
prawny istniejacych konstrukcji, posadowionych zgodnie z decyzjami
administracyjnymi, wyeliminuje niesprawiedliwe i nieprawne traktowanie
wiascicieli legalnych no$nikow reklamy.

reklamowych powstatych bez wymaganego zgltoszenia lub
pozwolenia na budowe."
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Ustawa o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym okreslita doktadnie, jaki

Uwaga nieuwzgledniona

Zagadnienie, ktore moga by¢ przedmiotem regulacji w
uchwale, zostaty szczegotowo okreslone w art. 37a ust. 2 i3
u.p.z.p. Poza tym nalezy wskaza¢, ze analiza norm tzw.
ustawy krajobrazowej, a takze uzasadnienie do projektu tej
ustawy wskazuje, ze celem wprowadzenia tych regulacji jest
ochrona takich wartosci jak tad przestrzenny. Zgodnie z art.
2 pkt 1 u.p.z.p przez tad przestrzenny nalezy rozumiec takie
uksztaltowanie przestrzeni, ktore tworzy harmonijng catos¢
oraz uwzglednia w uporzadkowanych relacjach wszelkie
uwarunkowania i wymagania funkcjonalne, spoteczno-
gospodarcze, $srodowiskowe, kulturowe oraz kompozycyjno-

jest zakres upowaznienia ustawowego dla uchwaty krajobrazowej. Tego estetyczne. Opierajac sie zatem na powyzszych regulacjach | Uwaga
77 15.2 upowaznienia nie mozna przekracza¢. Jednym z przyktadow takiego przekroczenia nalezy stwierdzi¢, ze regulacjom uchwaty podlega nieuwzgledniona
w projekcie jest regulacja dotyczaca reklam wewnatrz lokalu, czy tez w przejsciach przestrzen dostgpna publicznie, czyli taka do ktorej dostep
podziemnych; nie jest regulowany. W tym miejscu nalezy wskazac, ze
przejscia podziemne sa miejscami publicznymi
ogodlnodostgpnymi o ile nie stanowig czgséci jakiego$ obiektu
komercyjnego. Dodatkowo nalezy wskazac, ze uchwata nie
reguluje mozliwos$ci sytuowania reklam wewnatrz lokalu.
Dopuszczone formy urzadzen reklamowych mogace w
interpretacji wnoszacego stanowi¢ wnetrze lokalu to
urzadzenia reklamowe umieszczone w oknie lokalu
niemieszkalnego znajdujace si¢ po wewngtrznej stronie okna
—w odleglosci 10 cm. Majac na uwadze odziatywanie, w
tym celowe skierowanie powierzchni ekspozycji reklamy i
tym samym jej odbior wylacznie z przestrzeni dostgpnej
publicznie wprowadzono powyzsze regulacje.
Oznaczenie fragmentu tekstu (z podaniem nr. paragrafu, ustepu, punktu, litery,
tiret), ktorego uwaga dotyczy
§ 2 Ilekro¢ w dalszych przepisach uchwaty jest mowa o:
15) Stupie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ wolno stojace urzadzenie
reklamowe w ksztalcie walca o wysokosci od 3,25 m do 4,5 m i $rednicy od 1,25 m
do 1,75 m oraz powierzchni ekspozycji od 6 m? do 11 m?, dopuszczone w dwoch
wersjach:
a) wersja A — bez podswietlonej powierzchni ekspozycji;
b) wersja B — z pod$wietlong powierzchnig ekspozycji
Izba Przedmiot uwagi Nowoczesne stupy reklamowe z pod$wietlong powierzchnia . s
Gospodarc | ekspozycji tworzone sa w standardach dopasowania powierzchni ekspozycyjnych Uw-a sa uwzgledl}lono wezesel. ..
28.11.2021 za do wielkosci citylight. Zwigkszono powierzchnig ekspozycji r_eklamy W owers! B
79 16.1 mail Reklamy siupa. (do 13 m,kvs'/.) przy czym zostawiono rozroznienie na Uwaga
Zewngtrzn | Dlatego wnosimy o zmiang zapisu uwzgledniajaca mozliwos¢ sytuowania stupdw z wer§J¢.bez pod$wietlonej powierzchni reklamy (typ A) oraz nieuwzgledniona
. i . . Lo o podswietlong (typ B)
¢j podswietlong powierzchnia ekspozycji posiadajacych szes¢ standardowych

ekspozycji typu citylight 120 x 180 cm lub trzech plakatow w pionie o powierzchni
120 x 360 cm:

§ 2 llekro¢ w dalszych przepisach uchwaty jest mowa o:
15) Stupie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ wolno stojace urzadzenie
reklamowe w ksztalcie walca o wysokosci od 3,25 m do 4,5 m i $rednicy od 1,25 m

do 1,75 m, dopuszczone w dwdch wersjach:

a) wersja A — bez pod$wietlonej powierzchni ekspozycji o powierzchni ekspozycji
od 6 m?do 11 m?;
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b) wersja B — z pod§wietlong powierzchnia ekspozycji o powierzchni ekspozycji
od 6 m?> do 13 m?;

80

Oznaczenie fragmentu tekstu (z podaniem nr. paragrafu, ustgpu, punktu, litery,
tiret), ktorego uwaga dotyczy

§5

1. W zakresie zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych niebedacych szyldami, ich gabarytow, standardow jakosciowych
oraz rodzajow materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane:

2) dopuszcza si¢ tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe:

m) w formie billboardow w wersji I lub II, ustawionych prostopadle do osi jezdni,
potozonych wzdtuz gtéwnych drog ruchu przyspieszonego, z wylaczeniem
odcinkow drog przebiegajacych przez tereny parkow oraz skwerow, w odlegtosci
nie wigkszej niz 16 m od zewngtrznej krawedzi jezdni oraz w odleglosci nie
mniejszej niz:

- 10 m od pnia drzewa,

- 1 m od ogrodzenia,

- 10 m od budynku,

- 25 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego,

- 100 m od budynku indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkow,

- 200 m od sasiedniego billboardu, potozonego wzdhuz tej samej strony drogi,

- 30 m od pylonu w rozmiarze 3, potozonego wzdtuz tej samej strony drogi,

- 30 m od stupa reklamowego

Przedmiot uwagi Analizujac ponownie mozliwos$ci sytuowania no$nikow w formie
billboardow w Obszarze centrum i historyczne dzielnice stwierdzamy, ze takie
zestawienie ,,parametrow odlegtosciowych” wyklucza wigkszo$¢ mozliwych
lokalizacji. Przedmiotowa analiza dokonana zostata w terenie w kilku losowo
wybranych punktach dajacych ewentualng mozliwo$¢ sytuowania billboardow.

Dlatego ponownie wnosimy o zmiang tych parametréw na:

§5

1. W zakresie zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych niebgdacych szyldami, ich gabarytow, standardow jakosciowych
oraz rodzajow materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane:

2) dopuszcza sig tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe:

m) w formie billboardow w wersji I lub II, ustawionych prostopadle do osi jezdni,
potozonych wzdtuz gtownych drog ruchu przyspieszonego, z wylaczeniem
odcinkéw drog przebiegajacych przez tereny parkéw oraz skwerow, w odlegtosci
nie wigkszej niz 16 m od zewngtrznej krawedzi jezdni oraz w odleglosci nie
mniejszej niz:

- 10 m od pnia drzewa,

- 1 m od ogrodzenia,

- 5 m od budynku,

- 20 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego,

- 100 m od budynku indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkow,

- 100 m od sasiedniego billboardu, potozonego wzdtuz tej same;j strony drogi,

- 30 m od pylonu w rozmiarze 3, potozonego wzdtuz tej samej strony drogi,

- 30 m od stupa reklamowego

Uwaga nieuwzgledniona

Na podstawie analizy stanu istniejacego uznano, ze ustalona
odleglto$¢ 30 m jest minimalng dopuszczalng odlegloscia,
ktora przy uwzglednieniu innych elementow stanowiacych
wyposazenie przestrzeni publicznych dajaca gwarancje
braku przetadowania. Ta forma no$nika reklamowego o
wysokos$ciach odpowiednio dla wersji i do 6 m, a dla wersji
II do 10 m sa to obiekty dominujace w przestrzeni, ktorych
zbytnie zblizenie do budynkéw mieszkalnych lub wpisanych
do rejestru wpltywatoby niekorzystnie. Wprowadzenie tego
ograniczenia jest uzasadnione dbatoscig o srodowisko,
krajobraz, fad przestrzenny, czyli ogolnie rzecz biorac
wazny interes publiczny. Poza tym skoro szczegolnej
ochrony wymaga funkcja mieszkalna oraz obiekty, ktore
uznali$my za cenne historycznie to rowniez ich otoczenie nie
jest bez znaczenia. Zatem ze wzgledu na ochrong walorow
widokowych brak jest podstaw do wprowadzenia
postulowanej zmiany.

Uktad prostopadty no$nika reklamowego umozliwia jego
dwustronne wykorzystanie bez umieszczania dodatkowego
obiektu w przestrzeni przeznaczonego dla przeciwnego
kierunku ruchu.

Uwaga
nieuwzgledniona
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Oznaczenie fragmentu tekstu (z podaniem nr. paragrafu, ustgpu, punktu, litery,
tiret), ktorego uwaga dotyczy

§6

1. W zakresie zasad i warunkoéw sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych nieb¢dacych szyldami, ich gabarytow, standardow jakosciowych
oraz rodzajow materiatlow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane:

2) dopuszcza si¢ tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe:

r) w formie billboardow w wersji I, ustawionych prostopadle do osi jezdni,
potozonych wzdtuz drog gtoéwnych ruchu przyspieszonego oraz gtéwnych, z
wylaczeniem odcinkdw drog przebiegajacych przez tereny parkow oraz skwerdw,
w odlegtosci nie wigkszej niz 30 m od zewnetrznej krawedzi jezdni oraz w
odleglos$ci nie mniejszej niz:

- 10 m od pnia drzewa,

- 1 m od ogrodzenia,

- 10 m od budynku,

- 25 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego,

- 100 m od budynku indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkow,

- 200 m od sasiedniego billboardu, potozonego wzdhuz tej samej strony drogi,

- 30 m od pylonu w rozmiarze 3 lub 4, potozonego wzdltuz tej samej strony drogi,
- 30 m od stupa reklamowego

Przedmiot uwagi

Analizujac ponownie mozliwosci sytuowania no$nikow w formie billboardow w
Obszarze zurbanizowanym stwierdzamy, ze takie zestawienie ,,parametrow
odleglosciowych” wyklucza wigkszo$¢ mozliwych lokalizacji. Przedmiotowa
analiza dokonana zostata w terenie w kilku losowo wybranych punktach dajacych
ewentualng mozliwos¢ sytuowania billboardow.

Dlatego wnosimy o zmiang tych parametrow na:

§6

1. W zakresie zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych niebedacych szyldami, ich gabarytow, standardow jakosciowych
oraz rodzajow materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane:

2) dopuszcza sig¢ tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe:

r) w formie billboardow w wersji I, ustawionych prostopadle do osi jezdni,
potozonych wzdtuz drog gtownych ruchu przyspieszonego oraz gtéwnych, z
wylaczeniem odcinkow drog przebiegajacych przez tereny parkow oraz skwerow,
w odlegtosci nie wigkszej niz 30 m od zewnetrznej krawedzi jezdni oraz w
odlegtosci nie mniejszej niz:

- 10 m od pnia drzewa,

- 1 m od ogrodzenia,

- 5 m od budynku,

- 20 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego,

- 100 m od budynku indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkow,

- 100 m od sasiedniego billboardu, potozonego wzdtuz tej samej strony drogi,

- 30 m od pylonu w rozmiarze 3 lub 4, potozonego wzdtuz tej samej strony drogi,
- 30 m od stupa reklamowego

Uwaga nieuwzgledniona

Zaproponowane ustalenia s3 optymalnym rozwigzaniem
wywazajacym interesy spoteczne, cele ochrony krajobrazu
oraz praktyczne mozliwosci dostosowania istniejacych tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych do ustalen uchwaty.
Wprowadzone wymogi maja na celu ograniczenie
"zageszczenia reklam", zwlaszcza tych o duzych gabarytach,
bardzo intensywnie ingerujacych w przestrzen i krajobraz
miejski. Zatem ze wzglgdu na ochrong walorow
widokowych brak jest podstaw do wprowadzenia
postulowanej zmiany.

Uwaga
nieuwzgledniona
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Oznaczenie fragmentu tekstu (z podaniem nr. paragrafu, ustgpu, punktu, litery,
tiret), ktorego uwaga dotyczy

§6

1. W zakresie zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych niebedacych szyldami, ich gabarytow, standardow jako$ciowych
oraz rodzajow materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane:

2) dopuszcza si¢ tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe:

s) w formie billboardow w wersji I lub II, ustawionych prostopadle do osi jezdni,
potozonych wzdtuz droég gtownych ruchu przyspieszonego oraz glownych, o
minimum dwoch pasach ruchu w kazdym kierunku, z wytaczeniem odcinkow drog
przebiegajacych przez tereny parkow oraz skwerdw, w odlegtosci nie wigkszej niz
20 m od zewngtrznej krawedzi jezdni oraz w odlegto$ci mniejszej niz:

- 10 m od pnia drzewa,

- 1 m od ogrodzenia,

- 10 m od budynku,

- 25 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego,

- 100 m od budynku indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkow,

- 200 m od sasiedniego billboardu, potozonego wzdhuz tej samej strony drogi,

- 30 m od pylonu w rozmiarze 3 lub 4, potozonego wzdtuz tej samej strony drogi,
- 30 m od stupa reklamowego

Przedmiot uwagi

Analizujac ponownie mozliwosci sytuowania no$nikow w formie billboardow w
Obszarze zurbanizowanym stwierdzamy, ze takie zestawienie ,,parametrow
odleglosciowych” wyklucza wigkszo$¢ mozliwych lokalizacji. Przedmiotowa
analiza dokonana zostata w terenie w kilku losowo wybranych punktach dajacych
ewentualng mozliwo$¢ sytuowania billboardow.

Dlatego wnosimy o zmiang tych parametrow na:

§6

1. W zakresie zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych niebedacych szyldami, ich gabarytow, standardow jakosciowych
oraz rodzajow materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane:

2) dopuszcza si¢ tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe:

s) w formie billboardéw w wersji I lub II, ustawionych prostopadle do osi jezdni,
potozonych wzdtuz droég gtownych ruchu przyspieszonego oraz glownych, o
minimum dwoch pasach ruchu w kazdym kierunku, z wylaczeniem odcinkow drog
przebiegajacych przez tereny parkow oraz skweréw, w odlegtosci nie wigkszej niz
20 m od zewngtrznej krawedzi jezdni oraz w odleglo$ci mniejszej niz:

- 10 m od pnia drzewa,

- 1 m od ogrodzenia,

- 5 m od budynku,

- 20 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego,

- 100 m od budynku indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkow,

- 100 m od sasiedniego billboardu, potozonego wzdhuz tej samej strony drogi,

- 30 m od pylonu w rozmiarze 3 lub 4, potozonego wzdtuz tej samej strony drogi,
- 30 m od stupa reklamowego

Uwaga nieuwzgledniona

Zaproponowane ustalenia s3 optymalnym rozwigzaniem
wywazajacym interesy spoteczne, cele ochrony krajobrazu
oraz praktyczne mozliwosci dostosowania istniejacych tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych do ustalen uchwaty.
Wprowadzone wymogi maja na celu ograniczenie
"zageszczenia reklam", zwlaszcza tych o duzych gabarytach,
bardzo intensywnie ingerujacych w przestrzen i krajobraz
miejski. Zatem ze wzgledu na ochrong walorow
widokowych brak jest podstaw do wprowadzenia
postulowanej zmiany

Uwaga
nieuwzgledniona
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16.5

Oznaczenie fragmentu tekstu (z podaniem nr. paragrafu, ustepu, punktu, litery,
tiret), ktérego uwaga dotyczy

§7

1. W zakresie zasad i warunkéw sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych niebedacych szyldami, ich gabarytéw, standardéw jakosciowych
oraz rodzajéw materiatéw budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane:

2) dopuszcza sie tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe:

j) w formie stupéw reklamowych w wersji A oraz B zlokalizowanych w odlegtosci
nie mniejszej niz:

- 50 m od innego stupa reklamowego,

- 20 m od citylightéw stanowigcych wyposazenie wiat przystankowych,

- 30 m od billboardu, pylonu lub wolno stojacego citylightu.

Przedmiot uwagi

Billboardy, pylony i czeSciowo citylighty sg przeznaczone dla nieco innego
odbiorcy anizeli stupy reklamowe (billboardy i pylony zazwyczaj dla ruchu
samochodowego). W zwigzku z tym nie ma potrzeby by miedzy tymi nosnikami
byty powiekszone odlegtosci.

Dlatego wnosimy o zmiane tego zapisu na:

§7

1. W zakresie zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych niebedacych szyldami, ich gabarytéw, standardéw jakosciowych
oraz rodzajoéw materiatéw budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane:

2) dopuszcza sie tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe:

j) w formie stupdw reklamowych w wersji A oraz B zlokalizowanych w odlegtosci
nie mniejszej niz:

- 50 m od innego stupa reklamowego,

- 20 m od citylightéw stanowigcych wyposazenie wiat przystankowych,

- 20 m od billboardu, pylonu lub wolno stojacego citylightu.

Uwaga nieuwzgledniona

Zaproponowane ustalenia sg optymalnym rozwigzaniem
wywazajacym interesy spoteczne, cele ochrony krajobrazu
oraz praktyczne mozliwosci dostosowania istniejacych tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych do ustalen uchwaty.
Wprowadzone wymogi maja na celu ograniczenie
"zageszczenia reklam", zwlaszcza tych o duzych gabarytach,
bardzo intensywnie ingerujacych w przestrzen i krajobraz
miejski. Zatem ze wzglgdu na ochrong walorow
widokowych brak jest podstaw do wprowadzenia
postulowanej zmiany.

Uwaga
nieuwzgledniona
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Wykaz uwag wniesionych podczas Ill wytozenia projektu uchwaty w sprawie zasad i warunkéw sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen
na terenie miasta Poznania w okresie od 15 wrzesnia 2022 r. do 14 paZdziernika 2022 r.

Termin wnoszenia uwag dotyczacych wyktadanego projektu uchwaty okreslony w ogtoszeniu i obwieszczeniu w tej sprawie uptynat 28 pazdziernika 2022 r.

W wyznaczonym terminie wptyneto 17 pism zawierajacych 110 uwag (nie uwzgledniono w catosci 110 uwag).

SPOSOB ROZSTRZYGNIECIE
ROZPAT RADY MIASTA O
RZENIA SPOSOBIE
UWAG ROZPATRZENIA
PRZEZ UWAG W CALOSCI
PREZYD LUB W CZESCI
Lp. | Lp. DATA WPLYWU WNOSZACY TRESC UWAGI ENTA NIEUWZGLEEDNION
uwag | pism UWAGI, FORMA . . . UWAGI
; a WNIESIENIA UWAGE (pisownia oryginalna) MIASTA YCH PRZEZ
POZNANI PREZYDENTA
A
Uwaga
nieuwzgle
dniona
1 1.1. [10.10.2022 AMS. S.A. Niniejszym przesytamy uwagi do projektu Uchwaty Krajobrazowej od spotki AMS S.A. Uwaga nieuwzgledniona
Email Z zaskoczeniem odnotowali$my, ze z definicji no$nikow reklamowych wystgpujacych w poprzedniej wersji
projektu Uchwaly Krajobrazowej znikngly zapisy ,,pod$wietlane” oraz ,,wyswietlacz”. Czy obecnie intencja Wprowadzone zmiany majg na celu
17.10.2021 r. miasta jest powrot tylko do no$nikow analogowych? Konsekwencjg takiego podejscia bedzie brak rozszerzenie definicji o mozliwo$¢
Poczta modernizacji reklam na nowoczesne, podswietlane tablice cyfrowe. Rozwoj technologii jest nieunikniony, dowolnego sposobu o$wietlania
wszystkie miasta zmierzaja w kierunku ,,smart city” i wykorzystania nowoczesnych rozwiazan w X powierzchni reklamowej nosnika.
komunikacji. Wczesniej wyswietlacze byty Uwaga
dopuszczone jedynie dla billboardow w . .
wersji I (do 9 m2). nieuwzgledniona
Z uwagi na brak takich rozwigzan na
rynku reklamy outdorowej w Poznaniu
rozwigzanie zostato wykreslone.
2 1.2 Oznaczenie fragmentu tekstu, ktorego uwaga dotyczy: Uwaga nieuwzgledniona
§2.2)a).
Wprowadzone zmiany maja na celu
Przedmiot uwagi: rozszerzenie definicji 0 mozliwo$é¢
Zmiana treSci zapisu dowolnego sposobu oswietlania
Z: wersja 1 - o pojedynczej powierzchni ekspozycji reklamy od 6 m? do 9 m? i wysokosci urzadzenia nie X powierzchni reklamowej nosnika. Uwaga
wigkszej niz 6m; Wezesniej wyswietlacze byty nieuwzgledniona

Na:
Wersja I - pod$wietlana lub w formie wyswietlacza o pojedynczej powierzchni ekspozycji reklamy od 6 m?
do 9 m? i wysokosci urzadzenia nie wigkszej niz 6m;

dopuszczone jedynie dla billboardow w
wersji [ (do 9 m?).

Z uwagi na brak takich rozwigzan na
rynku reklamy outdorowej w Poznaniu
rozwigzanie zostato wykreslone.




13 Oznaczenie fragmentu tekstu, ktérego uwaga dotyczy: Uwaga nieuwzgledniona
§2.2)b).
Wprowadzone zmiany majg na celu
Przedmiot uwagi: rozszerzenie definicji 0 mozliwo$é
Zmiana w tresci zapisu dowolnego sposobu o$wietlania
Z: wersja 11 - o pojedynczej powierzchni ekspozycji reklamy od 17 m? do 18 m? i wysoko$ci urzadzenia nie powierzchni reklamowej
wigkszej niz 10 m; nos$nika. Wezesniej wyswietlacze byty Uwaga
Na: dopuszczone jedynie dla billboardow w nieuwzgledniona
Wersja II - pod$wietlana lub w formie wy$wietlacza o pojedynczej powierzchni ekspozycji reklamy od 17 wersji I (do 9 m?).
m? do 18 m? i wysokosci urzadzenia nie wigkszej niz 10m: Z uwagi na brak takich rozwigzan na
rynku reklamy outdorowej w Poznaniu
rozwigzanie zostato wykreslone.
1.4 Oznaczenie fragmentu tekstu, ktdrego uwaga dotyczy: Uwaga nieuwzgledniona
§2.23).
Obecna definicja obejmuje zardéwno
Przedmiot uwagi: obraz zmienny i niezmienny.
Zmiana zapisu w nastgpujacy sposob: U.waga .
»wyswietlaczu - nalezy przez to rozumie¢ elektroniczne urzadzenie, ktorego powierzchnia stuzy do nieuwzgledniona
wys$wietlania obrazu zmiennego”
1.5 Oznaczenie fragmentu tekstu, ktorego uwaga dotyczy: Uwaga nieuwzgledniona
§4.1.3).d).
Obecny zapis ma na celu ochrong
Przedmiot uwagi: przystankoéw przed zbyt duza iloscig i
Zmiana tresci nastgpujacego zapisu: réznorodnoscia no$nikow reklamowych,
Z: jednoczes$nie pozwala na sytuowanie Uwaga
d) ,,w formie stupoéw reklamowych na przystankach, na ktorych zlokalizowane sa citylighty.” stupow reklamowych na przystankach, na | nieuwzgledniona
Na: ktorych nie wystepuja citylighty.
d) ,,w formie shupéw reklamowych na przystankach.”
1.6 Oznaczenie fragmentu tekstu, ktorego uwaga dotyczy: Uwaga nieuwzgledniona
§5.1.2) m).
Na podstawie analizy stanu istniejacego
Przedmiot uwagi: uznano, ze ustalona odlegto$¢ 30 m jest
Zmiana treSci zapisu w nastgpujacy sposob: minimalng dopuszczalng odlegloscia,
,»W formie billboardéw w wersji I lub II, ustawionych prostopadle do osi jezdni lub pod katem 45° ktora przy uwzglednieniu innych
potozonych wzdtuz gtéwnych drog ruchu przyspieszonego, z wyltaczeniem odcinkow drog przebiegajacych elementow stanowiacych wyposazenie
przez tereny parkow oraz skweréw w odleglosci nie wigkszej niz 16 m od zewngtrznej krawedzi jezdni oraz przestrzeni publicznych dajaca gwarancj¢
w odlegtosci nie mniejszej niz: braku przetadowania. Ta forma nos$nika
- 5m od pnia drzewa, reklamowego o wysokos$ciach
- 1 m od ogrodzenia, odpowiednio dla wersji i do 6 m, a dla Uwaga
-2 m od budynku, wersji IT do 10 m sg to obiekty nieuwzgledniona

- 5 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego,

- 50m od budynku indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkow,

- 100 m od sasiedniego billboardu, potozonego wzdtuz tej samej drogi,

- 30 m od pylonu w rozmiarze 3, potozonego wzdluz tej samej strony drogi.”
- 30 m od stupa reklamowego

dominujace w przestrzeni, ktorych
zbytnie zblizenie do budynkow
mieszkalnych lub wpisanych do rejestru
wplywatoby niekorzystnie.
Wprowadzenie tego ograniczenia w
obszarze centrum i historycznych
dzielnicach jest uzasadnione dbatoscia o
Srodowisko, krajobraz, fad przestrzenny,
czyli ogdlnie rzecz biorac wazny interes
publiczny. Poza tym skoro szczegolnej
ochrony wymaga funkcja mieszkalna
oraz obiekty, ktore uznalis$my za cenne
historycznie to rowniez ich otoczenie nie
jest bez znaczenia. Zatem ze wzgledu na




ochrong walorow widokowych brak jest
podstaw do wprowadzenia postulowanej
zmiany.

Uktad prostopadty no$nika reklamowego
umozliwia jego dwustronne
wykorzystanie bez umieszczania
dodatkowego obiektu w przestrzeni
przeznaczonego dla przeciwnego
kierunku ruchu.

1.7 Oznaczenie fragmentu tekstu, ktérego uwaga dotyczy: Uwaga nieuwzgledniona
§ 5.1.3).d).
Obecny zapis ma na celu ochrong
Przedmiot uwagi: przystankow przed zbyt duza iloscia i
Zmiana tresci nastgpujacego zapisu: réznorodnoscia no$nikow reklamowych,
Z: jednoczesnie pozwala na sytuowanie Uwaga
d) ,,w formie stupéw reklamowych na przystankach, na ktorych zlokalizowane sa citylighty.” stupow reklamowych na przystankach, na nieuwzgledniona
Na: ktorych nie wystepuja citylighty.
d) ,,w formie stupéw reklamowych na przystankach.”
1.8 Oznaczenie fragmentu tekstu, ktorego uwaga dotyczy: Uwaga nieuwzgledniona
§6.1.2).1).
Zaproponowana zmiana spowoduje
Przedmiot uwagi: mozliwo$¢ sytuowania na elewacji
Zmiana tre§ci zapisu w nastepujacy sposob: no$nikow o wigkszej powierzchni
Umieszczane na elewacji budynku handlowo- ustugowego, przemystowego i magazynowego, z (billboard w wersji Il ma do 18 m?).
wylaczeniem baneréw reklamowych, o facznej powierzchni ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 30% Wprowadzone wymogi maja na celu
powierzchni jednej elewacji, w formie billboardu wersja II ograniczenie reklam, zwtaszcza tych o Uwaga
duzych gabarytach. W tej chwiili nieuwzgledniona
powierzchnia jednego urzadzenia nie
moze przekracza¢ 12 m? (przy
jednoczesnym zachowaniu ekspozycji
reklamy nie wigkszej niz 30%
powierzchni jednej elewacii).
1.9 Oznaczenie fragmentu tekstu, ktorego uwaga dotyczy: Uwaga nieuwzgledniona
§6.1.2).1)
Obecny zapis nakazuje zachowanie
Przedmiot uwagi: odlegtosci citylightu nie mniejszej niz 3
Zmiana tresci zapisu dotyczacego odleglosci w nastgpujacy sposob: m od budynku. Pozwala on na Uwaga
,.w formie citylightow: dochowanie bezpiecznej szerokosci nieuwzgledniona

()
- wolno stojacych potozonych wzdtuz drog publicznych w odleglosci nie mniejszej niz metr od budynku, nie
mniejszej niz 30 m od stupa reklamowego, pylonu lub citylightu,

chodnika, a tym samym zachowanie
bezpieczenstwa pieszych korzystajacych
z przestrzeni publiczne;j.




10 1.10 Oznaczenie fragmentu tekstu, ktérego uwaga dotyczy:
§6.1.2).p).
Przedmiot uwagi:
Zmiana tre$ci zapisu dotyczacych odleglo$ci w nastgpujacy sposob: . .
W formie billboardéw w wersji 1 potozonych na Uwaga nieuwzgledniona
nieruchomos$ci zabudowanej budynkiem niemieszkalnym lub obiektem sportu o powierzchni zabudowy nie o
mniejszej niz 15 ty§ m2, przy czym nie wigcej niz cztery urzadzenia reklamowe tego typu na kazde Wprowadzone wymogi majg na celu
skoficzone 0,5 ha terenu w odlegtosci nie mniejszej niz: ograniczenie "zaggszczenia reklam”,
- 5m od pnia drzewa, zwlaszcza tych o duzych gabarytach,
-2 m od budynku, bardzo intensywnie ingerujacych w U'W21ga .
- 5 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego, przestrzen i krajobraz micj §ki' Zatem ze | nieuwzgledniona
- 50m od budynku indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkow, wzgledu na ochrong waloréw
- 50m od sgsiedniego billboardu, widokowych brak jest podstaw do
- 30 m od pylonu w rozmiarze 3 lub 4, potozonego wzdhuz tej samej strony drogi wprowadzenia postulowanej zmiany.
- 30 m od krawedzi jezdni drogi publiczne;j,
- 30 m od stupa reklamowego.”
11 1.11 Oznaczenie fragmentu tekstu, ktorego uwaga dotyczy: Uwaga nieuwzgledniona
§6.1.2).r).
Na podstawie analizy stanu istniejacego
Przedmiot uwagi: uznano, ze ustalona odlegto$¢ 30 m jest
Zmiana tresci zapisu dotyczacych odleglosci w nastgpujacy sposob: minimalng dopuszczalng odlegtoscia,
W formie billboardow w wersji 1, ustawionych prostopadle do osi jezdni lub pod katem do 45°, potozonych ktora przy uwzglednieniu innych
wzdhuz drog gtéwnych mchu przyspieszonego oraz gtownych, z wytaczeniem odcinkoéw drog elementow stanowiacych wyposazenie
przebiegajacych przez tereny parkow oraz skwerow, w odlegtosci nie wigkszej niz 30 m od zewngtrzne;j przestrzeni publicznych dajaca gwarancje
krawedzi jezdni oraz w odlegloéci nie mniejszej niz: braku przetadowania. Ta forma nos$nika
- 5m od pnia drzewa, reklamowego o wysokos$ciach
- 1 m od ogrodzenia, odpowiednio dla wersji i do 6 m, a dla
-2 m od budynku, wersji Il do 10 m s3 to obiekty
- 5 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego, dominujace w przestrzeni, ktorych
- 50m od budynku indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkow, zbytnie zblizenie do budynkow
-100 m od sasiedniego billboardu, potozonego wzdtuz tej samej strony drogi, mieszkalnych Iub wpisanych do rejestru
- 30 m od pylonu w rozmiarze 3 lub 4, potozonego wzdtuz tej samej strony drogi wplywatoby niekorzystnie.
- 30 m od stupa reklamowego.” Wprowadzenie tego ograniczenia w
obszarze centrum i historycznych Uwaga
dzielnicach jest uzasadnione dbatoscig o | nieuwzgledniona

srodowisko, krajobraz, tad przestrzenny,
czyli ogdlnie rzecz biorac wazny interes
publiczny. Poza tym skoro szczegélnej
ochrony wymaga funkcja mieszkalna
oraz obiekty, ktore uznaliémy za cenne
historycznie to rowniez ich otoczenie nie
jest bez znaczenia. Zatem ze wzgledu na
ochrong waloréw widokowych brak jest
podstaw do wprowadzenia postulowanej
zmiany.

Uktad prostopadty nosnika reklamowego
umozliwia jego dwustronne
wykorzystanie bez umieszczania
dodatkowego obiektu w przestrzeni
przeznaczonego dla przeciwnego
kierunku ruchu.




12 1.12 Oznaczenie fragmentu tekstu, ktérego uwaga dotyczy: Uwaga nieuwzgledniona
§6.1.2).5).
Na podstawie analizy stanu istniejacego
Przedmiot uwagi: uznano, ze ustalona odlegto$¢ 30 m jest
Zmiana treéci zapisu dotyczacych odlegloéci w nastgpujacy sposob: ,,W formie billboardow w wersji I lub II, minimalng dopuszczalng odlegtoscia,
ustawionych prostopadle do osi jezdni +- 45°, potozonych wzdtuz drég gtownych ruchu przyspieszonego ktora przy uwzglednieniu innych
oraz glownych, o dwoch pasach ruchu w kazdym kierunku, z wytaczeniem odcinkow drog przebiegajacych elementow stanowigcych wyposazenie
przez tereny parkow oraz skwerow , w odleglosci nie wigkszej niz 20 m od zewngtrznej krawedzi jezdni oraz przestrzeni publicznych dajaca gwarancje
w odlegtosci nie mniejszej niz: braku przetadowania. Ta forma nosnika
- 5m od pnia drzewa, reklamowego o wysokosciach
- 1 m od ogrodzenia, odpowiednio dla wersji i do 6 m, a dla
- 2 m od budynku, wersji IT do 10 m s3 to obiekty
- 5 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego, dominujace w przestrzeni, ktorych
- 50m od budynku indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkow, zbytnie zblizenie do budynkow
- 100 m od sasiedniego billboardu, potozonego wzdhuz tej samej strony drogi, mieszkalnych lub wpisanych do rejestru | Uwaga
- 30 m od pylonu w rozmiarze 3 lub 4, potozonego wzdtuz tej samej strony drogi wplywatoby niekorzystnie. nieuwzgledniona
- 30 m od stupa reklamowego.” Wprowadzenie tego ograniczenia w
obszarze centrum i historycznych
dzielnicach jest uzasadnione dbatoscia o
srodowisko, krajobraz, tad przestrzenny,
czyli ogdlnie rzecz biorac wazny interes
publiczny. Poza tym skoro szczeg6lnej
ochrony wymaga funkcja mieszkalna
oraz obiekty, ktore uznali$my za cenne
historycznie to rowniez ich otoczenie nie
jest bez znaczenia. Zatem ze wzgledu na
ochrong¢ waloréw widokowych brak jest
podstaw do wprowadzenia postulowanej
zmiany.
Uktad prostopadty nosnika reklamowego
umozliwia jego dwustronne
wykorzystanie bez umieszczania
dodatkowego obiektu w przestrzeni
przeznaczonego dla przeciwnego
kierunku ruchu.
13 1.13 Oznaczenie fragmentu tekstu, ktorego uwaga dotyczy: Uwaga nieuwzgledniona
§6.1.3). d).
Obecny zapis ma na celu ochrong
Przedmiot uwagi: przystankow przed zbyt duzg iloscia i
Usunigcie cze$ci zapisu i pozostawienie jak ponizej: d) ,,w formie stupow reklamowych na przystankach.” roznorodnoécia noénikow reklamowych, | Uwaga
jednocze$nie pozwala na sytuowanie nieuwzgledniona
stupow reklamowych na przystankach, na
ktorych nie wystepuja citylighty.
14 1.14 Oznaczenie fragmentu tekstu, ktorego uwaga dotyczy: Uwaga nieuwzgledniona
§7.3)e).
Obecny zapis ma na celu ochrong
Przedmiot uwagi: przystankow przed zbyt duza iloscia i
Usunigcie cze$ci zapisu i pozostawienie w nastgpujacej formie: d) ,,w formie stupéw reklamowych na roznorodno$cia no$nikow reklamowych, Uwaga
przystankach.’ jednoczesnie pozwala na sytuowanie nieuwzgledniona

stupow reklamowych na przystankach, na
ktorych nie wystepuja citylighty.




15 1.15 Oznaczenie fragmentu tekstu, ktérego uwaga dotyczy: Uwaga nieuwzgledniona
§ 10.4.
Intencja zapisu jest jednoznaczna - Uwaga
Przedmiot uwagi: nosniki nielegalne wymagaja nieuwzgledniona
Zapis niejasny, budzacy wiele watpliwosci. Prosimy o doprecyzowanie. natychmiastowego dostosowania do
zapisow uchwaly.
16 2.1 18.10.2022 JW 1. Sam tytut, ktory na pierwszym miejscu wymienia matg architektur¢ wprowadza w btad, gdyz na Uwaga nieuwzgledniona
Email pierwszym miejscu powinny by¢é wymienione sprawy, ktorymi najbardziej zajmuje si¢ dokument tj. tablice
reklamowe i urzadzenia reklamowe. Matlg architekturg dokument zajmuje si¢ w najmniejszym zakresie - Nazwa dokumentu zostata okreslona w
dwie wzmianki w catym dokumencie. art. 37 a ust. 1 Ustawy o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym. Uwaga
Zap1§y dotyczace obiektow malej nieuwzgledniona
architektury zostaly wypracowane w toku
konsultacji spotecznych, I oraz I
wylozenia.
17 2.2. 2. W dokumencie brak jest definicji matej architektury lub przywotania miejsca wystgpowania takiej Uwaga nieuwzgledniona
definicji w ustawie Prawo Budowlane, w zwiazku z powyzszym okreslenie to moze by¢ nieczytelne i
niejasne dla odbiorcy dokumentu. Definicja obiektu matej architektury
opisana zostata w art.3 pkt. 4 Ustawy
Prawo Budowlane. Dodatkowo
opracowana zostata broszurka do tekstu
uchwaty, ktora w jasny i czytelny sposob
thumaczyla zapisy oraz wyjasniata skad Uwaga
pojawily si¢ definicje uzyte w uchwale nieuwzgledniona
krajobrazowej. Z uwagi na
zaawansowane prace nad tekstem
uchwaly a takze oszczgdno$ci zwigzane z
pandemia, broszurka nie byta
aktualizowana od 2020 roku. Po wejsciu
w zycie uchwaly planowana jest
aktualizacja materiatéw pomocniczych.
18 3.1 21.10.2022 Braughman Group | 1. Majac na uwadze zapisy projektu Uchwaly, tj. §2, ppkt 8): Uwaga nieuwzgledniona
Poczta Media Outdoor Sp. |,,8) muralu reklamowym - nalezy przez to rozumie¢ forme¢ reklamy wykonang technikami plastycznymi
Z 0.0. bezposrednio na elewacji budynku, stanowiaca indywidualna kompozycjg artystyczna w postaci Aktualny zapis daje mozliwos¢
wielkoformatowej grafiki $ciennej;” dowolnego sposobu o$wietlania Uwaga
Whioskujemy o doprecyzowanie powyzszej definicji o mozliwosci pod$wietlenia muralu reklamowego powierzchni reklamowe;j. nieuwzgledniona
lampami LED montowanymi bezpos$rednio do elewacji budynku.
19 32 2. Majac na uwadze zapisy projektu Uchwaly, tj. §2, ppkt. 21): Uwaga nieuwzgledniona
,.21) tablicy systemowej - nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe o grubosci nie wigkszej niz 0,15m
i powierzchni ekspozycji reklamy jednej strony nie wigkszej niz 4m2, dopuszczone w dwoch wersjach: Aktualny zapis daje mozliwo$¢
a) wersja A - pofaczone trwale z gruntem, wolno stojace o jedno lub dwustronnej powierzchni ekspozycji dowolnego sposobu oswietlania
reklamy w uktadzie poziomym na wspélnej konstrukeji nosnej i wysokosci urzadzenia nie wigkszej niz powierzchni reklamowej. Uwaga
3,5m, nieuwzgledniona

b) wersja B-o jednostronnej powierzchni ekspozycji, umieszczane na elewacji budynku;
Whioskujemy o doprecyzowanie powyzszej definicji o mozliwo$¢ podswietlenia od wewnatrz o$wietleniem
typu LED tablicy systemowej w wersji A i B powyzej.




20 33 3. Majac na uwadze zapisy projektu Uchwaly, tj. §4 ust. 1 ppkt d): Uwaga nieuwzgledniona
,,d) w formie muralu reklamowego na $cianie $lepej budynku o powierzchni ekspozycji reklamy nie wigkszej
niz 5% jego powierzchni;" Obecny zapis dopuszcza tablice
Whioskujemy o doprecyzowanie powyzszego zapisu o doktadne okreslenie, czy 5% powierzchni $ciany reklamowe lub urzadzenia reklamowe na
$lepej jest przeznaczona wylacznie na logotyp reklamodawecy, a hasto reklamowe zwigzane z umieszczona w formie muralu reklamowego na $cianie
reklama oraz reklamowany produkt nie wchodza w zakres catej 5% powierzchni wydzielonej pod ekspozycje $lepej budynku o powierzchni ekspozycji
reklamy i moga by¢ dodatkowo umieszczone poza obszarem 5%, czy tez logotyp, hasto reklamowe i reklamy nie wigkszej niz 5% jego
reklamowany produkt musza si¢ znalez¢ w obszarze 5% dopuszczonej ekspozycji, a pozostata czgs¢ elewacji powierzchni.
moze by¢ namalowana dowolnie, z zastrzezeniem, ze nie moze znalez¢ si¢ na niej hasto reklamowe i W dokumencie zostata ujeta definicja Uwaga
reklamowany produkt. muralu reklamowego: nalezy przez to nieuwzgledniona
rozumie¢ forme reklamy wykonang
technikami plastycznymi bezposrednio
na elewacji budynku, stanowiaca
indywidualng kompozycj¢ artystyczng w
postaci wielkoformatowej grafiki
Sciennej.
Zgodnie z definicja reklamy uje¢ta w art.2
pkt.16 d, pod pojgciem reklamy nalezy
rozumie¢ upowszechnianie w
jakiejkolwiek wizualnej formie
informacji promujacej osoby,
przedsigbiorstwa, towary, ustugi,
przedsigwzigcia lub ruchy spoteczne;
21 4.1 25.10.2022 Uniwersytet Szanowni Panstwo, Uwaga nieuwzgledniona
Email Ekonomiczny w w zwiazku z obwieszczeniem z dnia 7 wrzes$nia 2022 roku o wytozeniu do publicznego wgladu projektu
Poznaniu uchwaly w sprawie zasad i warunkow sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych i Wprowadzenie zapisu, ktory nie okresla
26.10.2022 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen uprzejmie informuj¢, ze zgtaszam zastrzezenia do zapisu § 5 ust. 2 pkt maksymalnej wysokosci szyldow
Poczta 2) lit. g) projektu uchwaty krajobrazowej, zgodnie z ktorym: ,,(...) 2) dopuszcza si¢ szyldy: (...) g) w formie umieszczanych na elewacji budynku
neonu, ptaskich lub przestrzennych liter albo znakow umieszczonych rownolegle do elewacji w obrgbie rodzi potencjalne zagrozenie dla
ostatniej kondygnacji budynku niemieszkalnego na dtugosci nie wigkszej niz 60% dtugosci tej kondygnacji o wykorzystywania tego rozwiazania w
wysokosci nie wigkszej niz 20% wysokosci budynku, jednoczesnie nie wigkszej niz 3 m, (...)". przysztosci przez wszystkie upowaznione
Zaproponowany w uchwale zapis uniemozliwia UEP montaz logo (projekt ponizej) na budynku Collegium podmioty.
Altum przy ul. Powstancow Wielkopolskich 16, na ktéry w dniu 9 listopada 2020 roku Miejski Konserwator Opracowanie uchwaty krajobrazowej jest
Zabytow (MKZ) wydat pozytywna decyzj¢ nr 205/2020. Jednoczesnie Uniwersytet Ekonomiczny w odpowiedzig na istniejacy chaos Uwaga
Poznaniu (dalej: UEP) uzyskat juz wszelkie wymagane prawem zgody na montaz ponizszego oznakowania. reklamowy i brak odpowiednich narzedzi nieuwzgledniona

W nawiazaniu do pisma z dnia 5 pazdziernika 2022 roku otrzymanego od Wydziatu Urbanistyki i
Architektury (nr sprawy: UA-XII1.0724.77.2022) nadmieniam, ze we wskazanym miejscu widniato
oznakowanie UEP, o czym $wiadczy ponizsze zdjgcie, a podkonstrukcja pod oznakowanie zostata obecnie
zdemontowana w zwiazku z przeprowadzang przez Uczelni¢ termomodernizacja obiektu. Dziatajac zgodnie
z prawem, uzyskanymi pozwoleniami i uzgodnieniami od poczatku planowano demontaz ww.
podkonstrukeji, na ktérej dotychczas umieszczana byta oprocz reklam takze nazwa Uczelni po to, aby na
nowej elewacji, odpowiednio zaprojektowanej i wykonanej, zamontowac estetyczne i proporcjonalne do
wysokos$ci budynku logo UEP. Warto w tym miejscu raz jeszcze podkresli¢, ze na cato$¢ prac, zarbwno

do jego porzadkowania. Wprowadzanie
zapisow, ktore nie ograniczaja
parametréw urzadzen reklamowych
przecza idei powstania dokumentu.




zwigzanych z demontazem podkonstrukcji oraz starej blachy i montazem nowej, przewidzianej pod montaz
logo Uczelni jak i samego logo Uczelnia posiada wszelkie niezbgdne pozwolenia, zgody i uzgodnienia.

Podnoszony argument w przytoczonym juz wezesniej pismie UMP o rozpoznawalnosci budynku Collegium
Altum, wpisaniu go juz przez lata w ,,przestrzen publiczng miasta oraz $wiadomos$¢ mieszkancow", w
ktérym si¢ znajduje i co za tym idzie, braku potrzeby jego dodatkowego oznaczenia, nie ma tutaj
zastosowania. W ostatnich dniach Uczelnia przeprowadzita niezalezng ankietg, ktorej celem byto zbadanie,
w jakim stopniu budynek CA jest faktycznie rozpoznawalny przez poznaniakéw i osoby odwiedzajace nasze
miasto i na ile kojarzony jest z UEP. Zaledwie 10,5% respondentéw odpowiedziato, ze budynek nosi nazwe
Collegium Altum, a 15,7% osob wiedziato, ze wiascicielem jest UEP. 10,5% ankietowanych wskazato, ze
nalezy do Uczelni, ale nie potrafili wskaza¢ do ktorej. Ponad 73% pytanych osob w ogole nie potrafito
zidentyfikowac, ze jest to budynek uczelni wyzszej. Wyniki ankiety wyraznie pokazuja, ze o ile obiekt jest
znany, to niewiele 0osob wie jak si¢ nazywa i kto jest jego wlascicielem.

Majac na wzgledzie zapisy projektu uchwaty krajobrazowej wytozonego do publicznego wgladu w
listopadzie 2021 roku Uczelnia podjeta dziatania w celu dostosowania logo UEP poprzez zmniejszenie
oznakowania na Collegium Altum do 60% dtugosci kondygnacji, co przedstawia ponizsza wizualizacja:

Niestety nowy projekt uchwaty krajobrazowej wytozonej w dniu 15 wrze$nia 2022 roku uniemozliwia
montaz oznakowania na budynku Collegium Altum zaréwno w wersji zatwierdzonej przez MKZ i UMP, jak
i w zmniejszonej, zgodnej z projektem uchwaty krajobrazowej z listopada 2021 roku i uzgodnionej z
pelnomocnikiem Prezydenta ds. estetyki oraz Wydziatem Architektury i Urbanistyki, prowadzacym
wdrozenie przedmiotowego aktu prawnego na terenie miasta Poznania.

W tym miejscu nalezy zauwazyc¢, ze Collegium Altum jest jednym z najwyzszych budynkow
wysokosciowych w Poznaniu. Jego wysokos¢ przekracza 100 m od poziomu terenu, a zaprojektowane logo
miatoby zosta¢ umieszczone na wysokosci ok. 80 m nad poziomem terenu. W zwigzku z powyzszym, w
mojej opinii nie powinno si¢ przyjmowac takich samych zasad w zakresie wymiaréw szyldow dla budynkow
wysokosciowych, jak i budynkéw znacznie nizszych. Biorac pod uwage zapisy obecnie procedowanej
uchwaly krajobrazowej, zamontowanie logo Uczelni o wysokos$ci 3 m spowoduje, ze bedzie ono
nierozpoznawalne i bardzo stabo widoczne.

Z uwagi na powyzsze proponuj¢ nastepujace modyfikacje do projektu uchwaty krajobrazowej wytozonego w
dniu 15 wrze$nia 2022 roku :

1) dodaje si¢ do § 2 pkt 24):

,»(...) 24) budynek wysokosciowy - budynek powyzej 55 m nad poziomem terenu. (...)"

2) § 5 ust. 2 pkt 2) lit. g):

,»(...) 2) dopuszcza si¢ szyldy: (...) g) w formie neonu, ptaskich lub przestrzennych liter albo znakéw
umieszczonych rownolegle do elewacji w obrgbie ostatniej kondygnacji budynku niemieszkalnego na
dtugosci nie wigkszej niz 60% diugosci tej kondygnacji na danej elewacji o wysokosci nie wigkszej niz 20%
wysokos$ci budynku, jednoczesnie nie wigkszej niz 3 m, przy czym powyzsze ograniczenie nie dotyczy
budynkoéw wysokosciowych. (...)"

Montaz przedmiotowego oznakowania to dla Uczelni bardzo wazny element wizerunkowy, ktérym
interesowaty si¢ rowniez niektore media podajac, ze UEP ma zamiar umiesci¢ swoje logo na budynku
Collegium Altum. Powyzsze zwigzane jest takze z dalszymi planami Uczelni dotyczacymi budowy tarasu
widokowego na ostatnim pigtrze wiezowca, ktory miatby sta¢ si¢ atrakcja i wizytowka dla Poznania. Na
chwilg obecng w centrum miasta nie funkcjonuje taras widokowy na takiej wysoko$ci, wigc powstanie tego,
planowanego przez Uczelni¢ bedzie miato bezposredni wptyw na uatrakcyjnienie naszego miasta.
Oznaczenie budynku logo Uczelni dodatkowo utatwi jego rozpoznawalnos¢ i przy planowanej akcji
informacyjnej, po uruchomieniu przedmiotowego tarasu, umozliwi wigkszej liczbie osob dotarcie do tego
miejsca.

Ponadto zaznaczam, ze oznakowanie budynkow o$wiaty stuzy spotecznemu dobru i nie jest zwigzane z
dziataniem stricte komercyjnym. To wazny element identyfikacji wizualnej dla wielu osob, w tym dla
spotecznosci akademickie;j.




22 5.1 25.10.2022 Poznan Outdoor 1) par. 2 ust. 2 projektu uchwaty - w projekcie uchwaty nie dopuszczono wigkszych powierzchni Uwaga nieuwzgledniona

Email Sp. zo.o0. ekspozycyjnych niz 18m2. Powyzsze ograniczenie doprowadzi do wyeliminowania z rynku firm
reklamowych specjalizujacych si¢ w duzych powierzchniach reklamowych, ktére ciesza si¢ niezwyklym Wprowadzone wymogi maja na celu

28.10.2022 zainteresowaniem na rynku. Problemem, ktéry wymaga uporzadkowania sa mate reklamy, szyldy czy ograniczenie "zageszczenia reklam",

Poczta reklamy wiszace na ptotach, poniewaz to takie reklamy szpeca i zaSmiecaja Poznan. Tymczasem reklama zwlaszcza tych o duzych gabarytach,
wielkopowierzchniowa porzadkuje krajobraz i sprawia, ze przekaz informacji staje si¢ bardziej bezposredni i bardzo intensywnie ingerujacych w
klarowny. Wskazujemy zatem, ze powinna zosta¢ dopuszczona III wersja powierzchni ekspozycji tj. 32 m2 - przestrzen i krajobraz miejski. Zatem ze
dopuszczalna, co najmniej przy trasach wylotowych z Poznaniu, przy trasach przyspieszonego ruchu oraz w wzgledu na ochrong walorow
obszarze zurbanizowanym. W Szczegoélnos$ci przy trasach przyspieszonego ruchu i trasach widokowych brak jest podstaw do U.waga .
wylotowych - formaty ekspozycyjne mniejsze niz 18 m2 nie pozwalaja na skuteczne przekazanie informacji, wprowadzenia postulowanej zmiany. nieuwzgledniona
poniewaz predkos$¢ poruszania si¢ pojazdow jest zbyt duza.

23 5.2 2) ograniczenie mozliwosci sytuowania billboardow w wersji drugiej do odleglosci nie wigkszej niz 16 lub Uwaga nieuwzgledniona

20 metréw od krawedzi jezdni (w zaleznosci od obszaru) - taki zapis projektu uchwaty wskazany jest w
przypadku sytuowania billboardow w kazdym z obszaréw wydzielonych przez uchwate krajobrazowa. Przepisy ustawy o drogach publicznych
Ustalenie mozliwos$ci sytuowania billboardu w odlegtosci do 16 lub 20 metrow od krawedzi jezdni - jako uregulowania rangi ustawowej stoja
doprowadzi do mozliwosci sytuowania billboardow wylacznie w granicach pasa drogowego. Pas drogowy wyzej w hierarchii aktow prawnych niz
zgodnie z ustawa o drogach publicznych nie konczy si¢ bowiem wraz z krawedzia jezdni, a obejmuje jeszcze akty prawa miejscowego. Zatem przy
trawnik i chodnik, sciezk¢ rowerowa, a takze inne urzadzenia zwigzane z ruchem drogowym (art. 4 ust. 1 w sytuowaniu urzadzen reklamowych
zw. z art. 34 ustawy z dnia 21 marca 1985r. o drogach publicznych). Konsekwencja tego bedzie przejecie przepisy ustawy o drogach publicznych
przez Zarzad Drog Miejski w Poznaniu kontroli nad rynkiem reklamy zewngtrznej i mozliwo$¢ dowolnego muszg by¢ respektowane. Przepisy
ksztaltowania oplat za zezwolenie na zaj¢cie pasa drogowego po reklamg przez Rad¢ Miasta - czyli opracowanej uchwaty nie koliduja z
faktyczne dodanie kolejnej oplaty, oprocz innych optat juz dodanych przez ustawe wprowadzajaca zapisami art. 42a i 43 ustawy o drogach
mozliwo$¢ uchwalenia uchwaty krajobrazowej (a juz obecnie oplaty za zezwolenie na zaj¢cie pasa publicznych, lecz je uzupetniaja. Zaden
drogowego sa bardzo wysokie). Nadmieni¢ nalezy jednoczesnie, ze zgodnie z art. 39 ust. 3. ustawy o przepis uchwatly nie zastgpuje przepisow
drogach publicznych wskazuje, ze zarzadca drogi moze wyrazi¢ zgodg na sytuowanie obiektow innych niz ustawy w zakresie odlegtosci
zwigzane z ruchem drogowym jedynie w drodze wyjatku - czyli pomimo teoretycznej mozliwosci usytuowania nosnika reklamowego od
sytuowania billboardow zgodnie z uchwatg krajobrazowa - nikt nie zmusi zarzadcy drogi do wyrazenia drog, skrzyzowan, mostow itp. Uchwata
zgody na zlokalizowanie billboardu w danym miejscu. Reasumujac - ograniczenie mozliwos$ci sytuowania opisuje odleglosci przy sytuowaniu
billboardow do pasa drogowego spowodowuje - przejecie rynku reklamy zewnetrznej w Poznaniu przez nos$nikow nie w stosunku do tego typu
jednostki samorzadowe (ZDM w Poznaniu), po juz uprzednim przejgciu kontroli nad wiatami obiektow drogowych. Uwaga jest Uwaga
przystankowymi i znajdujacymi si¢ tam reklamami przez Migedzynarodowymi Targami Poznanskimi Sp. z niezasadna. nieuwzgledniona

0.0. Innymi stowy - powinna by¢ dopuszczona mozliwos¢ sytuowania billboardow w odlegtosci do 16 lub 20
metréw od zewnetrznej granicy pasa drogowego, nie za$ od krawedzi jezdni.

Na podstawie analizy stanu istniejacego
uznano, ze ustalona odlegtos¢ 30 m (od
zewngtrznej krawedzi drogi publicznej)
jest minimalng dopuszczalng odlegloscia,
ktora przy uwzglednieniu innych
elementow stanowiacych wyposazenie
przestrzeni publicznych dajaca gwarancje
braku przetadowania.

Przyjete formy no$nikow reklamowych
(billboardy o wysokosciach odpowiednio
dla wersji I do 6 m, a dla wersji I do 10
m) sg obiektami dominujagcymi w
przestrzeni. Wprowadzenie tego
ograniczenia jest uzasadnione dbatoscia o
srodowisko, krajobraz, tad przestrzenny,
czyli ogdlnie rzecz biorac wazny interes
publiczny. Ze wzgledu na ochrong
waloréw widokowych brak jest podstaw
do wprowadzenia postulowanej zmiany.




24 53 3) par. 10 ust. 4 projektu uchwaty krajobrazowe;j - projekt uchwaty przewiduje zapis ograniczajacy Uwaga nieuwzgledniona
stosowanie terminéw dostosowania wytacznie do tablic reklamowych i urzadzen reklamowych powstatych
na podstawie zgltoszenia lub pozwolenia na budowg. Zapis ten jest niezgodny z ustawg o planowaniu i Uwzglednienie praw nabytych byto
zagospodarowaniu przestrzennym i wykracza poza granice uprawnienia ustawowego. Ustawa o planowaniu i jednym z powtarzajacych si¢ postulatow
zagospodarowaniu przestrzennym nie uprawnia Gminy do réznicowania sytuacji prawne;j tablic podczas wezeséniejszych wylozen
reklamowych i urzadzen reklamowych nielegalnych od tych legalnych zgodnie z dokumentu.
prawem budowlanym, a jedynie uprawnia gming do wskazania gabarytow, koloréw i innych tego rodzaju Zapisy uchwaty krajobrazowej nie
cech. Co wigcej, zgodnie z prawem budowlanym mozliwa jest legalizacja powstatych bez zgtoszenia lub wykluczaja mozliwosci legalizacji
pozwolenia na budowg - tym samym projektowany zapis uchwaty bylby sprzeczny takze z prawem nos$nikoéw bez wymaganych pozwolen
budowlanym. Od lat Urzad Miasta Poznania nie wydaje decyzji o pozwoleniu na budow¢ na rzecz innych lub zgtoszen, a jedynie wykluczaja Uwaga
podmiotow niz Migdzynarodowe Targi Poznanskie Sp. z 0.0. - stad tez projekt zapisu ma na celu szybsza niz termin dostosowawczy ujety w uchwale nieuwzgledniona
w okresie dostosowawczym likwidacj¢ konkurencji dla MTP. krajobrazowej.
Proszg o uwzglednienie naszych uwag. Ustawa o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym
upowaznia gming do okre§lenia
warunkow i terminow dostosowania
(art.37a, ust.9) istniejacych w dniu jej
wejscia w zycie tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych. Kwestia
legalnosci jest jednym z warunkéw
okreslonych w uchwale krajobrazowe;j.
25 6.1 25.10.2022 Clear Channel 1.§ 2 pkt. 2) - definicja bilbordu - uchwata powinna wskazywac, ze billboard moze by¢ podswietlony oraz Uwaga nieuwzgledniona
Email Poland Sp. zo0.0. | dopuszczaé zastosowanie wyswietlacza. Uprzednio zgloszone przez Spotke uwagi nie dotyczyty usunigcia
podswietlenia, a wskazania, ze pod§wietlenie moze pochodzi¢ ze zrodet zewngtrznych oraz wewnetrznych. Wprowadzone zmiany majg na celu
Co wigcej, z definicji wyeliminowano ,,wyswietlacz" a pozostawiono wyltacznie ,,ekspozycje", co moze by¢ rozszerzenie definicji 0 mozliwo$é
interpretowane jako usunigcie mozliwosci dynamicznego wyswietlania reklam na rzecz wylacznie statycznej dowolnego sposobu o$wietlania
ekspozycji, a takie ograniczenie nie ma uzasadnienia. powierzchni reklamowej nos$nika.
Wczesniej wyswietlacze byty Uwaga
dopuszczone jedynie dla billboardéow w | nieuwzgledniona
wersji I (do 9 m?).
Z uwagi na brak takich rozwiazan na
rynku reklamy outdorowej w Poznaniu
rozwigzanie zostato wykreslone.
26 6.2 2. § 5 ust. 1 pkt. 2) lit. j - ograniczenie sytuowania reklam w formie citylight jedynie do elewacji w obregbie Uwaga bezprzedmiotowa
parteru budynku handlowo-ustlugowego jest zbyt restrykcyjne. Przede wszystkim nalezy zwroci¢ uwage, ze
wiele budynkéw mieszkalnych w obrebie parteru posiada lokale handlowo- ustugowe i co do zasady budynki Zapis umozliwiajacy lokalizowanie
takie spetniaja funkcje mieszana. citylightow wolno stojacych na terenie
Ponadto dopuszczenie sytuowania reklam na elewacji w obrgbie parteru budynku do nieruchomosci nieruchomosci zabudowanej budynkiem
zabudowanej budynkiem o pow. nie mniejszej niz 15 tys. m2 w sposob oczywisty uprzywilejowuje handlowo-ustugowym pozostat w tresci
zabudowe wielkopowierzchniows. uchwaty krajobrazowej (par.5, ust.1,
Usunigto takze zapis z poprzedniego projektu o dopuszczeniu wolno stojacych citylight'é6w potozonych na pkt.2, lit j, czy par.6, ust.1, pkt.2 lit. 1).
nieruchomosci zabudowanej budynkiem handlowo - ustugowym.
Wobec powyzszego postuluje sig, aby uchwata dopuszczata mozliwos¢ lokalizowania citylight'ow na Tak jak we wczesniejszych projektach
wszystkich budynkach handlowo-ustugowych jak na budynkach wielkopowierzchniowych, dopuszczata uchwaty krajobrazowej, citylighty
takie no$niki na budynkach o funkcji mieszkaniowo-ustugowej, w obrebie parteru, zostaty dopuszczone na elewacjach w Uwaga
oraz dopuszczata sytuowanie wolnostojacych citylight'dw na nieruchomosci zabudowanej budynkiem obrebie budynku handlowo-ustugowego | nieuwzgledniona

handlowo - ustugowym, czyli przywrocenie zapisu z poprzedniego projektu.

oraz budynku zlokalizowanego na
nieruchomosci zabudowanej budynkiem
o powierzchni zabudowy nie mniejszej
niz 15 tys. m?, aby chroni¢ zabudowg
mieszkaniowa. Zgodnie ze swoja
pierwotna funkcja zabudowa
mieszkaniowa ma zapewnia¢ mieszkania,
a nie shuzy¢ jako nosnik reklamy. Lokale
usytuowane w parterze maja zapewniong
mozliwo$¢ oznakowania z palety
rozwigzan dedykowanych szyldom.
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27 6.3 3. § 5ust. 1 pkt. 2) lit. j - uchwata w zakresie warunkow dopuszczalnosci citylight powinna wskazaé, jakie Uwaga nieuwzgledniona
relacje zachodza pomiedzy poszczegdlnymi warunkami, tj. ze warunek z tiret drugiego ma charakter
szczegbtowy w stosunku do warunku z tiret pierwszego (w przypadku no$nikoéw na elewacji w obregbie Zaproponowane ustalenia sg optymalnym
parteru budynku handlowo-ustugowego, zlokalizowanego jednoczesnie na nieruchomosci zabudowanej rozwigzaniem wywazajacym interesy
budynkiem o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 15 tys. m2). Uchwata powinna wskaza¢, ze w takim spoteczne, cele ochrony krajobrazu oraz
wypadku zastosowanie ma tiret drugie. praktyczne mozliwosci dostosowania
istniejacych tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych do ustalen U.waga i
uchwaty. Wprowadzone wymogi maja na | Neuwzgledniona
celu ograniczenie "zageszczenia reklam",
zwlaszcza tych o duzych gabarytach,
bardzo intensywnie ingerujacych w
przestrzen i krajobraz miejski. Zatem ze
wzgledu na ochrong waloréw
widokowych brak jest podstaw do
wprowadzenia postulowanej zmiany.
28 6.4 4. § 5 ust. 1 pkt. 2) lit. j - Uchwata w kontekscie citylight'ow wzdhuz drog powinna postugiwac sig Uwaga nieuwzgledniona
wskaznikiem minimalnej odlegtosci od pasa drogi (zgodnie z ustawa o drogach publicznych), a nie od
budynku. Na podstawie analizy stanu istniejacego
uznano, ze ustalona minimalna odlegtos¢,
ktora przy uwzglednieniu innych
elementow stanowiacych wyposazenie
przestrzeni publicznych dajaca gwarancje
jej nieprzetadowania. Wprowadzenie Uwaga
tego ograniczenia jest uzasadnione nieuwzgledniona
dbatoscia o srodowisko, krajobraz, tad
przestrzenny, czyli ogdlnie rzecz biorac
wazny interes publiczny. Dodatkowo
ustalenie odlegtosci nie mniejszej niz 3 m
od budynku gwarantuje zachowanie
ciagow pieszych o pozadanej szerokosci
minimalne;j.
29 6.5 5. § 5ust. 1 pkt. 2 lit. j-k - zachodzi sprzecznos$¢ pomigdzy zapisami dotyczacymi usytuowania citylight'éw Uwaga nieuwzgledniona
oraz wyswietlaczy. Zgodnie z definicja citylightu zawarta w § 2 pkt. 5 Uchwaly citylight moze mie¢ rowniez
forme wyswietlacza - tymczasem w § 5 ust. 1 pkt. 2) lit j-k zasady sytuowania citylight'éw i wyswietlaczy sa Mozliwo$¢ stosowania wyswietlacza Uwaga
okreslone odmiennie oraz maja inne ograniczenia - stad tez zapisy te sa wzajemnie sprzeczne (zapisy te pojawia si¢ w definicji wyswietlacza, . .
L . . . . . nieuwzgledniona
powielaja si¢ takze w innych obszarach okreslonych w Uchwale). zatem jest to jedna z form
dopuszczonych dla cityligthow.
30 6.6 6. § 6 ust. 1 pkt. 2) lit. p, 1, s - Uchwata powinna okre$la¢ wzajemne relacj¢ warunkow dotyczacych Uwaga nieuwzgledniona
bilbordéw okreslonych pod literami p, r, s z uwagi na fakt, ze niektore tereny moga wypetnia¢ przestanki do
zakwalifikowania ich do kazdej z wymienionych sytuacji. Warunki dostosowania dla tablic i Uwaga
urzadzen reklamowych zostaty okreSlone | pieuwzgledniona
w par. 10
31 6.7 7.§ 6 ust. 1 pkt. 2) lit. i, j, k, I - Uchwata powinna okresla¢ wzajemne relacj¢ warunkow dopuszczajacych Uwaga nieuwzgledniona
tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe umieszczane na elewacji budynku zgodnie z lit. I) wobec
ograniczen lokalizacji dla citylightoéw wskazanych pod lit. i, j, k. Warunki dostosowania dla tablic i Uwaga
urzadzen reklamowych zostaly okreslone nieuwzgledniona
w par. 10
32 6.8 8. § 6 pkt 2 lit. I) - Uchwata przewiduje minimalng odleglo$¢ 30 m citylightow wolnostojacych od stupa Uwaga nieuwzgledniona
reklamowego lub pylonu, podczas gdy wczesniejsze projekty przewidywaty minimalng odlegtos¢ 20 m,
ktora to byta odlegtoscia w zupetno$ci wystarczajaca do zachowania ochrony przestrzeni miejskie;j. Odlegto$¢ migdzy no$nikami zostata
zwigkszona z uwagi na ochrong Uwaga
krajobrazu i zachowania tadu nieuwzgledniona

przestrzennego przestrzeni publicznej
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6.9

9. § 10 ust. 1 pkt 3) - Uchwata nie powinna przewidywa¢ wyjatkow w okresach dostosowawczych dla tablic
i urzadzen reklamowych znajdujacych si¢ na budynkach lub obszaréw indywidualnie wpisanych do rejestru
zabytkow (2 lata). Wszystkie nos$niki z danego obszaru powinny mie¢ rowny okres dostosowawczy.
Wprowadzenie rozréznienia okresow dostosowawczych nie ma uzasadnienia z punktu widzenia ochrony
przestrzeni miejskiej.

Uwaga nieuwzgledniona

Budynki lub obszary wpisane
indywidualnie do rejestru zabytkow
wymagaja szczegolnej ochrony, dlatego
stuszne jest skrocenie okresu
dostosowania dla tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych, wystepujacych
na tych obszarach.

Uwaga
nieuwzgledniona
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6.10

10. § 10 ust. 1 pkt 4) - Projekt uchwaty przewiduje zapis ograniczajacy stosowanie terminéw dostosowania
wylacznie do tablic reklamowych i urzadzen reklamowych powstatych na podstawie zgtoszenia lub
pozwolenia na budowg. Zapis ten jest niezgodny z ustawg o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym i
wykracza poza granice uprawnienia ustawowego. Ustawa o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym
nie uprawnia Gminy do réznicowania sytuacji

Uwaga nieuwzgledniona

Uwzglednienie praw nabytych byto
jednym z powtarzajacych si¢ postulatow
podczas wezesniejszych wytozen
dokumentu.

Zapisy uchwaty krajobrazowej nie
wykluczaja mozliwosci legalizacji
nos$nikoéw bez wymaganych pozwolen
lub zgtoszen, a jedynie wykluczaja
termin dostosowawczy ujety w uchwale
krajobrazowej.

Ustawa o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym
upowaznia gming do okre§lenia
warunkow i termindow dostosowania
(art.37a, ust.9) istniejacych w dniu jej
wejscia w zycie tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych. Kwestia
legalnosci jest jednym z warunkéw
okreslonych w uchwale krajobrazowe;.

Uwaga
nieuwzgledniona
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7.1

26.10.2022
Email

Jet Line Sp. z 0.0.

Prawa nabyte musza by¢ bezwzglednie przestrzegane - niezgodne z Konstytucja RP sa dziatania zmuszajace
wiasciciela konstrukeji do jej demontazu w przypadku, gdy wezesniej urzad wydat prawomocne pozwolenie
na budowe lub potwierdzit przyjecie zgloszenia. Sprawa ta bedzie zapewne w niedtugim czasie
rozpatrywana w Trybunale Konstytucyjnym. Nie mozna tak samo traktowac reklam ustawionych zgodnie z
prawem i reklam nielegalnych. Wg badan przeprowadzonych w innych miastach, reklamy ustawione
zgodnie z prawem to ok. 10% wszystkich nosnikow, zas az 90% no$nikéw w ogole nie powinna znajdowac
si¢ w przestrzeni. Zwracamy wigc uwagg, ze zmiana w projekcie uchwaty uwzgledniajaca stan prawny
istniejacych konstrukeji, posadowionych zgodnie z decyzjami administracyjnymi, wyeliminuje
niesprawiedliwe i nieprawne traktowanie wiascicieli legalnych no$nikéw reklamy.

Uwaga nieuwzgledniona

Uwzglednienie praw nabytych byto
jednym z powtarzajacych si¢ postulatow
podczas wezesniejszych wytozen
dokumentu.

Dlatego w obecnym projekcie uchwaty
zapisano, ze "Przepiséw dotyczacych
terminéw dostosowania o ktorych mowa
w ust.1-3, nie stosuje si¢ do tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych
powstalych bez wymaganego zgloszenia
lub pozwolenia na budowe."

Zgodno$¢ z zapisami uchwaty
krajobrazowej nie jest tozsama z
legalnos$cia nosnika. Wszystkie nosniki
powstate w sposob legalny beda mieé¢
odpowiedni zakres czasu na
dostosowanie do zapisow uchwatly
krajobrazowe;.

Uwaga
nieuwzgledniona
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7.2

Ustawa o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym okreslita doktadnie, jaki jest zakres upowaznienia
ustawowego dla uchwaly krajobrazowej. Tego upowaznienia nie mozna przekraczac. Jednym z przyktadow
takiego przekroczenia w projekcie jest regulacja dotyczaca reklam wewnatrz lokalu.

Uwaga nieuwzgledniona

Zapisy uchwaty odnosza si¢ do
instalowania no$nikow w oknie lub po
wewnetrznej stronie szklanych elewacji,
czyli na czg$ciach stanowiacych
konstrukcjg budynku. Nie odnosza si¢

Uwaga
nieuwzgledniona
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natomiast do urzadzen reklamowych
sytuowanych we wngtrzach.
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8.1

26.10.2022
Email

Castorama Polska
Sp.zo.o.

1. Zarzuty do projektu uchwaty
Wejscie w zycie uchwaty krajobrazowej w projektowanym ksztatcie doprowadzi do naruszenia:

eart. 21 ust. 1, 31 ust. 21 3, art. 64 ust. 1-3 Konstytucji Rzeczypospolitej Polskiej z dnia 2 kwietnia 1997 r.

(Dz. U. Nr 78, poz. 483 z p6zn. zm.), dalej rowniez jako ,,Konstytucja RP",

« art. 140 ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (t.j. Dz. U. z 2020 r. poz. 1740 z p6zn. zm.),
dalej rowniez jako ,.kc",

e art. 2 i 12 ustawy z dnia 6 marca 2018 r. Prawo przedsigbiorcow (t.j. Dz. U. z 2021 1. poz. 162), dalej
réwniez jako ,,pp",

poprzez, odpowiednio, nieuwzglednienie prawa wiasnosci, niedopuszczalne ograniczenie prawa do
korzystania z nieruchomosci Castorama, w tym jej zabudowy, naruszenie zasady rownosci,
proporcjonalnosci i bezstronnoéci, a takze naruszenie zasady zaufania podmiotéw do prawa i dziatalnosci
organdéw administracji publicznej.

Uwaga nieuwzgledniona

Zakres uprawnien wchodzacych w sktad
prawa wilasnosci nie jest nicograniczony,
lecz jak wskazuje przepis art. 140
Kodeksu cywilnego, ograniczonych jest
tre$cig obowiazujacych ustaw.
Mozliwo$¢ ograniczenia sposobu
wykonywania prawa wlasnosci
nieruchomosci w tym przypadku wynika
z przepisow art. 37a ust. 1 ustawy z 27
marca 2003 r. o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym,
uprawniajacych rad¢ gminy do podjgcia
przedmiotowej uchwaty. Nalezy
wskazaé, takze iz prawo do zabudowy
nie jest nieograniczone lecz takze
podlega ograniczeniom ustawowym, co
wynika z art. 4 ustawy z dnia 7 lipca
1994 r. Prawo budowlane.

Niezasadne sa takze zarzuty co do
naruszenia przepisow Konstytucji RP

- tre$¢ uchwaty nie przekresla zasady
ochrony prawa wiasnosci, stanowi jej
rozwinigcie i uzupehienie. (art. 21 ust. 1
Konstytucji)

- tre$¢ uchwaty nie wykracza poza
upowaznienie ustawowe z art. 37a ust. 1
ustawy z 27 marca 2003 r. o planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym,
obowigzujaca ustawa umozliwia podjgcie
takiego aktu prawa miejscowego, ktory
réwniez jest zrodtem prawa powszechnie
obowigzujacego — por. art. 87 ust. 2
Konstytucji RP (art. 31 ust. 213
Konstytucji)

- uchwata wspotksztattuje wykonywanie
prawa wlasno$ci — nie ogranicza go, ani
tym bardziej nie zaprzecza istocie prawa
wiasnosci. (art. 64 Konstytucji).
Niezasadne sa zarzuty dotyczace
naruszenia przepisow ustawy — Prawo
przedsigbiorcow:

- uchwata nie ogranicza wolnosci
podejmowania, wykonywania i
zakonczenia dziatalnosci na rownych
prawach, w granicach zakre$lonych przez
prawo okresla sposob wykonywania
prawa wlasnosci.

- procedowanie nad uchwatg nie stanowi

Uwaga
nieuwzgledniona
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prowadzenia postgpowania, o ktorym
mowa w art. 12 Prawa przedsigbiorcow.
Przepis ten dotyczy aktu stosowania a nie
stanowienia prawa. Zachowanie
poszanowania interesOw m.in.
przedsigbiorcow w procedurze podjgcia
uchwaty wynika z uksztaltowania
sposobu procedowania nad nig, co
zostato przyjete przez ustawodawcg, a na
co tutejszy organ nie ma wpltywu.

38 8.2 2. Organ administracji wlasciwy do rozpoznania uwag Uwaga nieuwzgledniona
W tym miejscu nalezy wskazaé, ze powotane uwagi Castorama do projektu uchwaty zostaty przestane
bezposrednio do Wydziatu Urbanistyki i Architektury Urzgdu Miasta Poznania, zgodnie z ogloszeniem o Uwaga stuszna, nie dotyczy jednak tresci
wylozeniu projektu uchwaty do publicznego wgladu, niemniej jednak, organem wtasciwym do rozpatrzenia uchwaty, lecz trybu procedowania nad Uwaga
powotanych uwag Castorama do projektu uchwaty jest Prezydent Miasta Poznania, stosownie do art. 37b nig, ktory uregulowany jest ustawowo. W | nieuwzgledniona
ust. 3 upzp. zwigzku z czym nie jest mozliwa do
uwzgledniania w tresci uchwaty.
39 8.3 3. Uwagi do projektu uchwaty sktadane juz trzykrotnie Uwaga nieuwzgledniona
Nalezy z cala doniostos$cia podkresli¢, ze Castorama juz trzykrotnie sktadata uwagi i zastrzezenia do projektu
powotanej uchwaty krajobrazowej tj. (1) w trakcie konsultacji spotecznych projektu uchwaty oraz (2) po Powody nieuwzglednienia uwag
pierwszym wylozeniu projektu uchwaty do publicznego wgladu, takze (3) po drugim wylozeniu projektu zgloszonych poprzednio podane sg w U
uchwaly do publicznego wgladu, niemniej jednak, z przyczyn nieznanych Castoramie i nieuzasadnionych nie opracowaniach dotyczacych .waga .
h K P i nieuwzgledniona
zostaty one jednak uwzglednione. wezesniejszych etapow prac nad
uchwata.
40 8.4 4. Zarzut naruszenia zasady rownosci Uwaga nieuwzgledniona
Jedna z podstawowych przyczyn wniesienia uwag jest sprzecznos¢ projektowanych zapisow uchwaty z
wyrazona w art. 32 ust. 1 Konstytucji RP, zasada rownosci podmiotow wobec prawa. Zgodnie z tym Zakres uprawnien wchodzacych w sktad
przepisem, wszyscy sa wobec prawa rowni i maja prawo do rownego traktowania przez wladze publiczne. prawa wlasnosci nie jest nieograniczony,
Zgodnie z art. 32 ust. 2 Konstytucji RP, nikt nie moze by¢ dyskryminowany w zyciu publicznym, lecz jak wskazuje przepis art. 140
spotecznym lub gospodarczym z jakiejkolwiek przyczyny. Nie ma watpliwosci, Ze przepis ten obejmuje Kodeksu cywilnego, ograniczonych jest
swoim zakresem wszystkie podmioty prawa na terenie Rzeczypospolitej Polskiej, w tym osoby prawne, a trescig obowigzujacych ustaw.
zatem takze Castorama. Mozliwo$¢ ograniczenia sposobu
Wejscie w zycie uchwaty krajobrazowej w projektowanym ksztatcie, w granicach obj¢tych tzw. obszarem wykonywania prawa wlasnosci
zurbanizowanym, spowoduje dyskryminacje, nierowne i nieproporcjonalne traktowanie Castorama wobec nieruchomosci w tym przypadku wynika
innych przedsigbiorcow, ktorych przedmiot dziatalno$ci pokrywa si¢ z przedmiotem dziatalno$ci Castorama z przepisow art. 37a ust. 1 ustawy z 27
W oparciu o nieznaczne roéznice w powierzchni zabudowy obiektow, ktorymi wiadaja tj. 14.000 m2 wobec marca 2003 r. o planowaniu i
15.000 m2. zagospodarowaniu przestrzennym,
Nie ma bowiem zadnej uzasadnionej dystynkcji przy roznicowaniu pozycji przedsigbiorcy, ktorego budynek uprawniajacych rad¢ gminy do podjecia
ma powierzchni¢ 15.000 m2 od innego, ktorego budynek ma ponad 14.000 m2, na niekorzys¢ tego drugiego. przedmiotowej uchwaty. Nalezy
Jak wskazuje si¢ w orzecznictwie, wszelkie réznicowanie sytuacji prawnej podobnych podmiotéw musi byé wskazacé, takze iz prawo do zabudowy
usprawiedliwione: nie jest nieograniczone lecz takze
Zasada rownosci, wyrazona w art. 32 ust. 1 i 2 Konstytucji, polega na tym, ze wszystkie podmioty prawa podlega ograniczeniom ustawowym, co | Uwaga
charakteryzujace si¢ dang cechg istotng w rownym stopniu, powinny by¢ traktowane réwno, tj. bez wynika z art. 4 ustawy z dnia 7 lipca nieuwzgl¢dniona

zrdznicowan zardwno faworyzujacych, jak i dyskryminujacych. Zasada rownego traktowania dopuszcza
zatem nieréwne traktowanie, pod warunkiem jednak, ze te nierownosci sa usprawiedliwione, maja oparcie w
okolicznosciach, ktore to zroznicowanie uzasadniaja. Oceniajac zgodno$¢ regulacji prawnej z konstytucyjna
zasada rownosci nalezy wobec tego zbada¢ podobienstwa i roznice zachodzace pomigdzy okreslonymi
podmiotami, a wigc wskaza¢ wspoélne cechy istotne, wymagajace rownego ich traktowania, badz ewentualnie
roznice, ktore daja podstawe do réznicowania ich sytuacji prawnej. ROwnos$¢ wobec prawa rozumie si¢ jako
réwne traktowanie rownych, a nierowne nierownych. Kluczowe jest przy tych wyodrebnienie cech istotnych,
wedtug ktorych nastegpuje roznicowanie adresatow (wyrok WSA w Warszawie z dnia 16 marca 2020 r., VI
SA/Wa 2421/19).

1994 r. Prawo budowlane.

Niezasadne sg takze zarzuty co do
naruszenia przepisow Konstytucji RP

- tre§¢ uchwaty nie przekresla zasady
ochrony prawa wiasnosci, stanowi jej
rozwinigcie i uzupetnienie. (art. 21 ust. 1
Konstytucji)

- tre$¢ uchwaly nie wykracza poza
upowaznienie ustawowe z art. 37a ust. 1
ustawy z 27 marca 2003 r. o planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym,
obowigzujaca ustawa umozliwia podjecie
takiego aktu prawa miejscowego, ktory
réwniez jest zrddtem prawa powszechnie
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obowiazujacego — por. art. 87 ust. 2
Konstytucji RP (art. 31 ust. 213
Konstytucji)

- uchwata wspotksztattuje wykonywanie
prawa wlasno$ci — nie ogranicza go, ani
tym bardziej nie zaprzecza istocie prawa
wiasnosci. (art. 64 Konstytucji).
Niezasadne sa zarzuty dotyczace
naruszenia przepisOw ustawy — Prawo
przedsigbiorcow:

- uchwata nie ogranicza wolnosci
podejmowania, wykonywania i
zakonczenia dziatalno$ci na rownych
prawach, w granicach zakres$lonych przez
prawo okresla sposob wykonywania
prawa wilasnosci.

- procedowanie nad uchwatg nie stanowi
prowadzenia postgpowania, o ktorym
mowa w art. 12 Prawa przedsigbiorcow.
Przepis ten dotyczy aktu stosowania a nie
stanowienia prawa. Zachowanie
poszanowania interesOw m.in.
przedsigbiorcow w procedurze podjecia
uchwaty wynika z uksztattowania
sposobu procedowania nad nia, co
zostato przyjete przez ustawodawce, a na
co tutejszy organ nie ma wplywu.
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8.5

5. Zarzut naruszenia zasady proporcjonalnosci

Wprowadzenie tak uksztattowanej regulacji spowoduje takze naruszenie konstytucyjnej zasady
proporcjonalnosci wobec wszelkich ograniczen naktadanych na jednostki, o ktérej mowa w art. 31 ust. 3
Konstytucji RP.

Zgodnie z tym przepisem, ograniczenia w zakresie korzystania z konstytucyjnych wolnosci i praw moga by¢
ustanawiane tylko w ustawie i tylko wtedy, gdy sa konieczne w demokratycznym panstwie dla jego
bezpieczenstwa lub porzadku publicznego, badz dla ochrony $rodowiska, zdrowia i moralnosci publiczne;j,
albo wolnosci i praw innych 0sob, przy czym ograniczenia te nie mogg naruszac istoty wolnoéci i praw.
Zasada ta, naczelna dla polskiego systemu prawnego, byta niejednokrotnie interpretowana w praktyce
sadowej, wymagajac m.in. aby organy administracji czynigc uzytek z przyznanych kompetencji nie powinny
ustanawia¢ nadmiernych ograniczen w korzystaniu przed jednostke z podstawowych praw i wolnosci (wyrok
WSA w Warszawie z 23 maja 2011 r., ITT SA/Wa 2482/10).

W uchwale [§ 6 ust. 1 pkt 2 ppkt p), § 6 ust. 2 pkt 2 ppkt f) tiret 1, § 6 ust. 2 pkt 2 ppkt i) tiret 2, § 6 ust. 2
pkt 2 ppkt n) tiret 3, uzalezniono lokalizacje¢, parametry urzadzen reklamowych, sposob i warunki
sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych od wielko$ci powierzchni zabudowy budynkow.
Dotyczy to w szczegdlnosci wprowadzenia korzystnych zasad lokalizacji urzadzen dla obiektow o
powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 15.000 m2. Wejscie w zycie uchwaty krajobrazowej w przypadku
tych obiektow nie spowoduje istotnych zmian.

Problem ten pojawit si¢ takze na etapie opiniowania projektu uchwaty, przy czym byt podnoszony przez inne
niz Castorama podmioty. Przegladajac uwagi zgtoszone do projektu uchwaty Castorama dochodzi jednak do
whniosku, ze sami autorzy projektu uchwaty nie byli w stanie sformutowac¢ uzasadnienia dla przyjetego
ograniczenia, bowiem w odniesieniu do uwagi nr 94 odnoszacej si¢ do wprowadzenia rozréznienia w
odniesieniu do ilosci citylightow dla budynkow powyzej i ponizej 15.000 m2 wskazano jedynie, Ze przyjgto
t¢ uwage do wiadomosci, natomiast w odniesieniu do uwagi nr 95 pytajacej wprost, dlaczego przyjeto
ograniczenie czterech urzadzen na pot hektara wskazano jedynie idiomatycznie: zasada ograniczenia.
Odniesienie takie jest niestety niezrozumiate, a sprawia wrazenie dowolnego i zbgdnego.

Uwaga nieuwzgledniona

Zakres uprawnien wchodzacych w sktad
prawa wlasno$ci nie jest nicograniczony,
lecz jak wskazuje przepis art. 140
Kodeksu cywilnego, ograniczonych jest
trescig obowigzujacych ustaw.
Mozliwo$¢ ograniczenia sposobu
wykonywania prawa wlasnosci
nieruchomosci w tym przypadku wynika
7 przepisow art. 37a ust. 1 ustawy z 27
marca 2003 r. o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym,
uprawniajacych rad¢ gminy do podjecia
przedmiotowej uchwaty. Nalezy
wskazacé, takze iz prawo do zabudowy
nie jest nieograniczone, lecz takze
podlega ograniczeniom ustawowym, co
wynika z art. 4 ustawy z dnia 7 lipca
1994 r. Prawo budowlane.

Niezasadne sa takze zarzuty co do
naruszenia przepisow Konstytucji RP

- tre§¢ uchwaty nie przekresla zasady
ochrony prawa wiasnos$ci, stanowi jej
rozwinigcie i uzupetnienie. (art. 21 ust. 1
Konstytucji)

Uwaga
nieuwzgledniona
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W ocenie Castorama trudno si¢ przy tym doszukiwa¢ logicznego powiazania pomi¢dzy wielkoscia
powierzchni budynkow okreslonych tymi postanowieniami projektu uchwaty, a zasadami lokalizacji
urzadzen reklamowych, jak i uzaleznieniem tego typu ograniczenia wiasnie dla budynkoéw o powierzchni nie
wigkszej niz 15.000 m2, a nie przyktadowo 13.000 m2 lub 20.000 m2. Tego typu uzaleznienie pogigbia
wrazenie dowolnego, a przez to nieproporcjonalnego ograniczenia w tym kontekscie.

Orzecznictwo sadow administracyjnych zapadajace na podstawie upzp wskazuje, bowiem autonomicznosé
decydowania o sposobie przeznaczenia i zagospodarowania terenu nie moze pozostawa¢ w oderwaniu od
racjonalnego dziatania gminy, sprowadzajacego si¢ do przyjmowania optymalnych rozwigzan majacych na
celu z jednej strony dbatos¢ o rozwdj, z drugiej zas poszanowanie praw wlascicieli poszczegélnych
nieruchomosci. Naktada to z kolei na organ obowiazek wyjasnienia przestanek i motywow jakimi kierowano
si¢ ustalajac okreslone przeznaczenie nieruchomosci, w taki sposob, aby ich wtasciciele mieli przekonanie,
ze za takim rozwigzaniem przemawiajg istotne argumenty (g uzasadnienia wyroku WSA w Lublinie z dnia
18 listopada 201 1r., Il SA/Lu 476/11).

Tymczasem powierzchnia zabudowy obu obiektow Castorama objetych dziataniem projektu uchwaty wynosi
dla kazdego z nich ponad 14.000 m2, ale mniej niz 15.000 m2. Castorama be¢dzie musiata dokona¢ zmian w
zakresie liczby i rozmiar6w bilbordow, pylonow i szyldow, jak rowniez ich formy. Castorama poniesie
zatem koszty zwigzane z demontazem tych urzadzen, ich transportem, utylizacja oraz koszty prac
budowlanych. Nie widzimy podstaw do takiego dziatania w sytuacji, w ktorej whasciciele nieco tylko
wigkszych budynkéw nie beda zobowigzani na podstawie projektu uchwaty do ich podjecia. W przypadku
bowiem obiektéw handlowych (rowniez tych prowadzacych tozsama, co Castorama dziatalnosé¢) o
powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 15.000 m2 sytuacja w tym zakresie nie ulegnie zmianie.
Wrhasciciele lub uzytkownicy tych obiektow znajda si¢ wigc w znacznie korzystniejszej sytuacji niz
Castorama, a Castorama bgdac w analogicznej w ujeciu konstytucyjnym sytuacji faktycznej i prawnej,
prowadzac taka sama dziatalno$¢ w mniejszych jedynie nieznacznie budynkach - zostanie potraktowana w
sposoOb dyskryminujacy.

Zastrzezenie budzi rowniez przyjgcie kryterium powierzchni zabudowy jako czynnika determinujacego
lokalizowanie i parametry urzadzen reklamowych. Jak juz nadmieniono, z projektu uchwaty nie wynika,
dlaczego akurat ten parametr i w tej konkretnej wielkosci ma tak istotne dla Miasta znaczenie. Sytuowanie
obiektow malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen jest uregulowane w
ustawie z dnia 27 marca 2003r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym. Jedyna powierzchnia, do
ktorej odnosza si¢ te przepisy i wprowadzaja zwigzane z nig ograniczenia jest powierzchnia sprzedazy
powyzej 2.000 m2.

- tre$¢ uchwaty nie wykracza poza
upowaznienie ustawowe z art. 37a ust. 1
ustawy z 27 marca 2003 r. o planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym,
obowigzujaca ustawa umozliwia podjgcie
takiego aktu prawa miejscowego, ktory
réwniez jest zrodlem prawa powszechnie
obowiazujacego — por. art. 87 ust. 2
Konstytucji RP (art. 31 ust. 213
Konstytucji)

- uchwata wspoétksztattuje wykonywanie
prawa wlasnos$ci — nie ogranicza go, ani
tym bardziej nie zaprzecza istocie prawa
wlasnosci. (art. 64 Konstytucji).
Niezasadne sa zarzuty dotyczace
naruszenia przepisOw ustawy — Prawo
przedsigbiorcow:

- uchwata nie ogranicza wolnosci
podejmowania, wykonywania i
zakonczenia dziatalnosci na rownych
prawach, w granicach zakreslonych przez
prawo okresla sposob wykonywania
prawa wlasnosci.

- procedowanie nad uchwata nie stanowi
prowadzenia postgpowania, o ktorym
mowa w art. 12 Prawa przedsigbiorcow.
Przepis ten dotyczy aktu stosowania a nie
stanowienia prawa. Zachowanie
poszanowania interesOw m.in.
przedsigbiorcow w procedurze podjgcia
uchwatly wynika z uksztattowania
sposobu procedowania nad nia, co
zostato przyjete przez ustawodawce, a na
co tutejszy organ nie ma wplywu.
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8.6

6. Zarzut naruszenia prawa przedsi¢biorcow

Wyrazem i potwierdzeniem konstytucyjnej zasady rownosci wobec prawa, wynikajacej z art. 32 Konstytucji
PR, jest zasada rownego traktowania przedsigbiorcow wynikajaca z ustawy Prawo przedsigbiorcow. Z
artykutu 2 Prawa przedsigbiorcow wynika zasada, ze podejmowania, wykonywanie i zakonczenie
dzialalno$ci gospodarczej jest wolne dla kazdego na réwnych prawach. Zgodnie z pogladami doktryny i
orzecznictwa, rownos¢ podmiotéw polega na ich przynaleznosci do co najmniej jednej i tej samej klasy,
wyrdznionej ze wzgledu na okre§long cechg istotna.

Ustawa o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym wskazuje na powierzchnie¢ sprzedazy obiektu
handlowego przekraczajaca 2.000 m2 jako na cechg istotna determinujaca warunki podejmowania przez
przedsigbiorcg dziatalno$ci na terenie danej gminy. Zgodnie z art. 10 ust. 3 b) ustawy o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym, lokalizacja obiektow o powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m2 na
terenie danej gminy moze nastapi¢ wytacznie w przypadku, gdy przewiduje to miejscowy plan
zagospodarowania przestrzennego.

Wobec tego, przedsigbiorcy prowadzacy na obszarze Miasta Poznania wielkopowierzchniowe obiekty
handlowe (o powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m2) przynaleza do tej samej kategorii ze wzgledu na
cechg istotng (z punktu widzenia stosowania wszystkich instrumentow wtadztwa planistycznego) i powinni
by¢ réwno traktowani. Tym bardziej dotyczy to rownego traktowania dla podmiotéw prawnych
prowadzacych wielkopowierzchniowe obiekty handlowe w tej samej branzy, w szczegdlno$ci w branzy
,Dom, Wnegtrze, Ogrod".

W uzasadnieniu projektu ustawy Prawo przedsigbiorcow wskazano, ze zasada rownosci przedsigbiorcow
wobec prawa oznacza, ze w sferze podejmowania, wykonywania i zakoficzenia dziatalnosci przedsigbiorcy,
w zakresie, w jakim charakteryzuja si¢ dana cecha istotna (relewantng) w rOwnym stopniu, powinni by¢
traktowani rowno, a wigc wedtug jednakowej miary, bez zadnych zréznicowan, zaréwno faworyzujacych,
jak tez dyskryminujacych. Zgodnie z orzecznictwem sadow i Trybunatu Konstytucyjnego wszelkie
odstepstwo od nakazu rownego traktowania podmiotow podobnych musi zawsze znajdowaé podstawe w
odpowiednio przekonujacych argumentach.

Przyjecie w projekcie uchwaty kryterium powierzchni zabudowy (nie mniejszej niz 15.000 m2) jako cechy
determinujacej prawo przedsigbiorcy do pozostawienia jego szyldu, powoduje dyskryminujace, niepoparte
zadnymi prawnie relewantnymi argumentami, traktowanie jednej z kategorii przedsigbiorcow prowadzacych
w Poznaniu, w obszarze zurbanizowanym, wielkopowierzchniowe obiekty handlowe, faworyzujac, takze bez
zadnego prawnie istotnego powodu, innych przedsigbiorcoéw prowadzacych wielkopowierzchniowe obiekty
handlowe w tej samej branzy i na tym samym terenie.

Uwaga nieuwzgledniona

Zakres uprawnien wchodzacych w sktad
prawa wilasnosci nie jest nicograniczony,
lecz jak wskazuje przepis art. 140
Kodeksu cywilnego, ograniczonych jest
tre$cig obowigzujacych ustaw.
Mozliwos¢ ograniczenia sposobu
wykonywania prawa wlasnosci
nieruchomosci w tym przypadku wynika
z przepisow art. 37a ust. 1 ustawy z 27
marca 2003 r. o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym,
uprawniajacych rad¢ gminy do podjecia
przedmiotowej uchwaty. Nalezy
wskazaé, takze iz prawo do zabudowy
nie jest nieograniczone, lecz takze
podlega ograniczeniom ustawowym, co
wynika z art. 4 ustawy z dnia 7 lipca
1994 r. Prawo budowlane.

Uwaga nieuwzgl¢dniona

Niezasadne sg takze zarzuty co do
naruszenia przepisow Konstytucji RP

- tre$¢ uchwaty nie przekresla zasady
ochrony prawa wtasnoéci, stanowi jej
rozwinigcie i uzupehienie. (art. 21 ust. 1
Konstytucji)

- tres$¢ uchwaty nie wykracza poza
upowaznienie ustawowe z art. 37a ust. 1
ustawy z 27 marca 2003 r. o planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym,
obowiazujaca ustawa umozliwia podjgcie
takiego aktu prawa miejscowego, ktory
réwniez jest zrodlem prawa powszechnie
obowiazujacego — por. art. 87 ust. 2
Konstytucji RP (art. 31 ust. 213
Konstytucji)

- uchwata wspotksztattuje wykonywanie
prawa wlasnos$ci — nie ogranicza go, ani
tym bardziej nie zaprzecza istocie prawa
wlasnosci. (art. 64 Konstytucji).
Niezasadne sa zarzuty dotyczace
naruszenia przepisOw ustawy — Prawo

Uwaga
nieuwzgledniona
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przedsigbiorcow:

- uchwata nie ogranicza wolnosci
podejmowania, wykonywania i
zakonczenia dziatalno$ci na rownych
prawach, w granicach zakres$lonych przez
prawo okres$la sposob wykonywania
prawa wlasnosci.

- procedowanie nad uchwata nie stanowi
prowadzenia postgpowania, o ktorym
mowa w art. 12 Prawa przedsigbiorcow.
Przepis ten dotyczy aktu stosowania a nie
stanowienia prawa. Zachowanie
poszanowania interesOw m.in.
przedsigbiorcow w procedurze podjgcia
uchwaty wynika z uksztaltowania
sposobu procedowania nad nia, co
zostalo przyjete przez ustawodawce, a na
co tutejszy organ nie ma wplywu.
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8.7

7. Zarzut naruszenia prawa wiasnosci

Pamigta¢ przy tym nalezy, ze projekt uchwaty ingeruje w sposob istotny w konstytucyjnie chronione prawo
wlasnos$ci. Zgodnie z art. 64 ust. 2 Konstytucji RP, wlasno$¢, inne prawa majatkowe oraz prawo
dziedziczenia podlegaja rownej dla wszystkich ochronie prawnej, a jej ewentualne ograniczenia - zgodnie z
ust. 3 tego przepisu - moga nastepowac tylko w drodze ustawy i tylko w takim zakresie, w jakim nie
naruszajg istoty prawa wiasnosci.

Ograniczenia w mozliwosci korzystania z prawa wlasnosci - najszerszego z praw rzeczowych - a tym
bardziej prawa wiasnosci nieruchomos$ci, musza takze spelnia¢ wymogi proporcjonalnosci, o ktorych mowa
w art. 31 ust. 3 Konstytucji RP, a tym samym spetnia¢ wszystkie warunki niezbgdnosci i prowadzi¢ do
minimalnej jednak ingerencji w to prawo, nie sprawiajacej wrazenia dowolnosci.

Wykonywanie kompetencji wynikajacych z wtadztwa planistycznego nie jest dowolne, taczy si¢ bowiem z
obowiazkiem przestrzegania przez gming i uwzgledniania w procesie realizacji wladztwa planistycznego
szeregu warto$ci prawnie chronionych, czyli zasad ksztaltowania polityki przestrzennej, ktore w efekcie
wplywaja na ostateczny ksztatt podjetych rozwiazan planistycznych. W mysl art. 1 ust. 2 upzp, w
planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym uwzglednia si¢ zwlaszcza wymagania tadu przestrzennego,
w tym urbanistyki i architektury, prawo witasnosci (z uzasadnienia wyroku WSA w Gorzowie
Wielkopolskim z dnia 14 czerwca 2012 r., Il SA/Go 360/12).

Wynikajace z art. 140 KC prawo wlasnosci nieruchomosci nie jest prawem bezwzglednym i w procesie
planistycznym moze ono dozna¢ ograniczenia, o czym stanowi art. 6 upzp. Jednakze, nalezy to przypomniec,
poszanowanie prawa wilasnosci jest jedng z zasad planowania i zagospodarowania przestrzennego. Jako
prawo podlegajace konstytucyjnej ochronie (art. 21 i art. 64 Konstytucji RP) wlasnos¢ moze doznaé
ograniczenia jedynie w granicach prawem dozwolonych. Prawo do zabudowy stanowi element prawa
wilasnosci, natomiast ewentualne regulacje planistyczne, na rowni z innymi regulacjami ustawowymi sa
elementami ograniczenia tego prawa. W konsekwencji, ograniczenia te nie moga by¢ interpretowane
rozszerzajaco (z uzasadnienia wyroku WSA w Gorzowie Wielkopolskim z dnia 14 czerwca 2012r., II Sa/Go
360/12).

Podstawowa zasada rOwno$ci wobec prawa wymaga wywazenia wszystkich interesow, jakie wystgpuja w
danej sprawie. Istota dziatania zasady wywazenia przeciwstawnych interesOw opiera si¢ na prawidtowym
realizacji dwoch elementow tej zasady: wywazeniu warto$ci interesOw i rezultacie wywazenia (z

Uwaga nieuwzgledniona

Zakres uprawnien wchodzacych w sktad
prawa wilasnosci nie jest nicograniczony,
lecz jak wskazuje przepis art. 140
Kodeksu cywilnego, ograniczonych jest
trescig obowiazujacych ustaw.
Mozliwo$¢ ograniczenia sposobu
wykonywania prawa wlasnosci
nieruchomosci w tym przypadku wynika
z przepisow art. 37a ust. 1 ustawy z 27
marca 2003 r. o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym,
uprawniajacych rad¢ gminy do podjecia
przedmiotowej uchwaty. Nalezy
wskazaé, takze iz prawo do zabudowy
nie jest nieograniczone, lecz takze
podlega ograniczeniom ustawowym, co
wynika z art. 4 ustawy z dnia 7 lipca
1994 r. Prawo budowlane.

Niezasadne sg takze zarzuty co do
naruszenia przepisow Konstytucji RP

- tre$¢ uchwaty nie przekresla zasady
ochrony prawa wiasnosci, stanowi jej
rozwinigcie i uzupetnienie. (art. 21 ust. 1
Konstytucji)

- tre$¢ uchwaty nie wykracza poza
upowaznienie ustawowe z art. 37a ust. 1
ustawy z 27 marca 2003 r. o planowaniu

Uwaga
nieuwzgledniona
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uzasadnienia wyroku NSA z dnia 31 maja 2010 r., II OSK 575/10). Nakaz wywazenia interesow jest w
szczeg6lnosci naruszony, jezeli: nie doszto w ogdle do wywazenia interesow, do procesu wywazenia nie
zostaly wiaczone wszystkie wymagajace wywazenia interesy, bezpodstawnie przyjeto regute dominacji
ktoregokolwiek rodzaju interesu badz naruszono zasadg sprawiedliwosci. Obowiazek rozwaznego
wywazenia interesow indywidulanych i interesu gminy taczy si¢ nierozerwalnie z nakazem rzetelnego i
wszechstronnego wyjasnienia i rozwazenia okolicznosci sprawy i wydania rozstrzygnigcia w zgodzie z
obowiazujacym porzadkiem prawnym (z uzasadnienia wyroku NSA z dnia 31 maja 2010 r., Il OSK 575/10).

i zagospodarowaniu przestrzennym,
obowigzujaca ustawa umozliwia podjgcie
takiego aktu prawa miejscowego, ktory
réwniez jest zrodtem prawa powszechnie
obowiazujacego — por. art. 87 ust. 2
Konstytucji RP (art. 31 ust. 213
Konstytucji)

- uchwata wspotksztattuje wykonywanie
prawa wilasnos$ci — nie ogranicza go, ani
tym bardziej nie zaprzecza istocie prawa
wilasnosci. (art. 64 Konstytucji).
Niezasadne sa zarzuty dotyczace
naruszenia przepisow ustawy — Prawo
przedsigbiorcow:

- uchwata nie ogranicza wolnosci
podejmowania, wykonywania i
zakonczenia dziatalnosci na rownych
prawach, w granicach zakres$lonych przez
prawo okresla sposob wykonywania
prawa wiasnosci.

- procedowanie nad uchwala nie stanowi
prowadzenia postgpowania, o ktorym
mowa w art. 12 Prawa przedsigbiorcow.
Przepis ten dotyczy aktu stosowania a nie
stanowienia prawa. Zachowanie
poszanowania interesOw m.in.
przedsigbiorcow w procedurze podjecia
uchwatly wynika z uksztattowania
sposobu procedowania nad nia, co
zostato przyjete przez ustawodawce, a na
co tutejszy organ nie ma wpltywu.
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8.8

8. Naruszenie zasady zaufania do dziatalno$¢ organéw administracji

Organy administracji publicznej maja obowiazek dziata¢ na podstawie i w granicach prawa, co rowniez
wynika z przepisow Konstytucji RP (art. 7). W dziataniu tym maja robwniez obowiazek wybiera¢ $rodki i
metody, ktore beda poglebiac zaufanie obywateli i innych podmiotoéw administrowanych do dziatalnosci
wladzy publicznej. Zasada ta jest jedna z najbardziej naczelnych zasad polskiego systemu prawnego, a
interpretuje si¢ ja juz z art. 2 Konstytucji RP:

Jak wskazuje orzecznictwo Trybunatu Konstytucyjnego, ogdlny obowiazek funkcjonowania panstwa w
sposob wzbudzajacy zaufanie obywateli ma rangg zasady konstytucyjnej. ,,Zasada zaufania obywatela do
panstwa, lezaca u podstawy wymienionych wyzej postanowien Konstytucji i regulowanych nimi instytucji
ustroju, jest - podobnie jak zasada praworzadnos$ci materialnej - zasada prawnokonstytucyjna, ktora rodzi
okreslone obowiazki w sferze dziatalno$ci panstwa. Zasada zaufania nazywana jest fundamentem koncepcji
panstwa prawnego, ktorej wyrazem na gruncie polskiego systemu prawnego jestart. 2 Konstytucji RP(P.
Tracz [w:] A Pietrzak (red.), Prawo przedsigbiorcow. Komentarz, Warszawa 2019, w pkt. 2.1. do art. 12).
Wynika to nie tylko z art. 8 § 1 kodeksu postgpowania administracyjnego (ktorego to przepisu nie stosuje si¢

Uwaga nieuwzgledniona

Zakres uprawniefnn wechodzacych w sktad
prawa wlasnosci nie jest nieograniczony,
lecz jak wskazuje przepis art. 140
Kodeksu cywilnego, ograniczonych jest
trescig obowiazujacych ustaw.
Mozliwos¢ ograniczenia sposobu
wykonywania prawa wiasno$ci
nieruchomosci w tym przypadku wynika
z przepiséw art. 37a ust. 1 ustawy z 27
marca 2003 r. o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym,
uprawniajacych rad¢ gminy do podjecia

Uwaga
nieuwzgledniona
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w postgpowaniach planistycznych ani odnoszacych si¢ do uchwat krajobrazowych), ale w stosunku do
Castorama - przede wszystkim z art. 12 ustawy - Prawo przedsigbiorcow. Zgodnie z powotanym przepisem:
Organ prowadzi postgpowanie w sposob budzacy zaufanie przedsigbiorcow do wladzy publicznej, kierujac
si¢ zasadami proporcjonalnosci, bezstronnosci i rownego traktowania.

Dziatanie takie musi przejawiac¢ si¢ w kazdej sferze dziatalnos$ci organu publicznego, nie ogranicza si¢
bowiem do postgpowan stricte regulowanych kodeksie postgpowania administracyjnego znajduje si¢ wigc
zastosowanie do postgpowania w sprawie projektu uchwaty. Jednoczes$nie, niestety nie budzi zaufania
Castorama wprowadzenie do projektu uchwaty w zaden sposob nieuzasadnionych kryteriéw réznicujacych
jej pozycje w stosunku do pozycji podmiotéw konkurencyjnych.

Taki ksztatt projektu uchwaty powoduje brak zaufania przedsigbiorcy do dziatania przygotowujacych go
organdw - a stan istnienia zaufania jest tym, o ktory organy administracji powinny bezsprzecznie dba¢, co
akcentuje si¢ zarowno w orzecznictwie sagdowym, jak i pogladach doktryny:

Organ, prowadzac postgpowanie, powinien realizowac zasad¢ proporcjonalnosci, bezstronnoscei i rOwnego
traktowania. Standardy te wyznaczajg zakres z,ste/7£/"okreslonego ustawowo jako ,,zaufanie przedsigbiorcy
do wladzy publicznej". Ten pozadany stan rzeczy, jakim jest zachowania organu wtadzy publicznej budzace
zaufanie przedsigbiorcy, stanowi postulat ksztattowania relacji na podstawie konstytucyjnej zasady
praworzadnosci (wyrok WSA w Gorzowie Wlkp. z 26.03.2015 r., I SA/Go 78/15, LEX nr 1937426). Stad
akcentowane przez ustawodawce wart. 12 standardy: rownego traktowania, proporcjonalno$ci oraz
bezstronnosci, ktore nadaja tej zasadzie szczegdlne znaczenie (K. Kokocinska [w:] L. Bielecki, J. Gola, K.
Horubski, E. Komierzynska-Orlinska, A. Zywicka, K. Kokocifska, Komentarz do ustawy - Prawo
przedsigbiorcow [w:] Konstytucja biznesu. Komentarz, Warszawa 2019, w tezie 5 do art. 12).

przedmiotowej uchwaty. Nalezy
wskazac¢, takze iz prawo do zabudowy
nie jest nieograniczone, lecz takze
podlega ograniczeniom ustawowym, co
wynika z art. 4 ustawy z dnia 7 lipca
1994 r. Prawo budowlane.

Niezasadne sg takze zarzuty co do
naruszenia przepisow Konstytucji RP

- tre$¢ uchwaty nie przekresla zasady
ochrony prawa wiasnos$ci, stanowi jej
rozwinigcie i uzupetnienie. (art. 21 ust. 1
Konstytucji)

- tre$¢ uchwaty nie wykracza poza
upowaznienie ustawowe z art. 37a ust. 1
ustawy z 27 marca 2003 r. o planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym,
obowigzujaca ustawa umozliwia podjgcie
takiego aktu prawa miejscowego, ktory
réwniez jest zrodtem prawa powszechnie
obowiazujacego — por. art. 87 ust. 2
Konstytucji RP (art. 31 ust. 213
Konstytucji)

- uchwata wspoétksztattuje wykonywanie
prawa wilasnos$ci — nie ogranicza go, ani
tym bardziej nie zaprzecza istocie prawa
wlasnosci. (art. 64 Konstytucji).
Niezasadne sa zarzuty dotyczace
naruszenia przepisow ustawy — Prawo
przedsigbiorcow:

- uchwata nie ogranicza wolnosci
podejmowania, wykonywania i
zakonczenia dziatalnosci na rownych
prawach, w granicach zakreslonych przez
prawo okresla sposob wykonywania
prawa wilasnosci.

- procedowanie nad uchwata nie stanowi
prowadzenia postgpowania, o ktérym
mowa w art. 12 Prawa przedsigbiorcow.
Przepis ten dotyczy aktu stosowania a nie
stanowienia prawa. Zachowanie
poszanowania interesOw m.in.
przedsigbiorcow w procedurze podjecia
uchwatly wynika z uksztattowania
sposobu procedowania nad nia, co
zostalo przyjete przez ustawodawce, a na
co tutejszy organ nie ma wplywu.
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8.9

9. Uwagi koncowe

Castorama na rynku lokalnym prowadzi swoja dzialalno$¢ od 1998 roku. Jest zwigzana ze spotecznoscia
lokalna, zawsze dostosowywata si¢ do oczekiwan wtadz lokalnych wprowadzajac na etapie planowania
swoich inwestycji rozwiazania stuzace tej spotecznosci. Jest takim samym podatnikiem, jak inne podmioty,
prowadzi swoja dziatalno$¢ na podstawie tych samych przepisdéw prawa, co pozostate podmioty z tej samej
branzy typu ,,Dom, Wnetrze, Ogrod". Dlatego nie jest zrozumiatym powdd, dla ktorego Miasto nie
uwzgledniajac dotychczas zasadnych uwag Castorama do projektow i zatozen uchwaty krajobrazowej na
weczesniejszych etapach postepowania chce postawi¢ Castorama w mniej korzystnej sytuacji na rynku
lokalnym, niz inne podmioty prowadzace taka sama lub zblizona dziatalnosc.

Zrozumiatym dla Castorama jest fakt, ze Miasto jako autor uchwaty krajobrazowej moze przyja¢ swobodnie
kryteria obowiazujace wszystkich przedsigbiorcow na rynku lokalnym, nie powinny one jednak prowadzi¢
do dyskryminacji jednych podmiotéw wzglgedem drugich oraz powinny by¢ one zgodne z obowiazujacymi
juz przepisami prawa. Swoboda w tym zakresie, podobnie jak w przypadku stanowienia miejscowych
planéw zagospodarowania przestrzennego, nigdy nie oznaczata i nie oznacza zupetnej dowolnosci.
Ograniczeniami tej swobody byly bowiem zawsze przepisy konstytucyjne, zarbwno o proporcjonalnosci, jak
i ochronie prawa wiasnosci, co wielokrotnie byto podnoszone w orzecznictwie sagdow administracyjnych.
Przy tak drastycznym ograniczeniu prawa wlasnosci, nie istnieje jakiekolwiek uzasadnienie lub dowdd na
okolicznos$¢ rozwazania przez organ administracji, jaki wptyw beda mialy rozwigzania przyjete w projekcie
uchwaly na prawo wtasnosci Castorama lub wilascicieli nieruchomosci sasiednich, ze ingerencja w prawo
wlasnosci Castorama zamiast w prawo wlasnosci innych wtascicieli nieruchomosci jest uzasadniona, ze
przyjecie innych rozwiazan bez ingerencji w prawo wiasnosci Castorama lub innych wiascicieli
nieruchomosci nie bylo mozliwe, ze rozwiazania przyjete w projekcie uchwaty w sposob najlepszy z
mozliwych rownowaza interes publiczny z interesem indywidualnym poszczegolnych wiascicieli
nieruchomosci, w tym Castorama.

Nie jest celem Castorama utrudnianie lub opdznianie wejscia w zycie uchwaly krajobrazowej w Poznaniu.
Spotce Castorama rowniez zalezy na uporzadkowaniu tadu przestrzennego w miescie, co stanowi glowny cel
uchwaly krajobrazowej, jednakze oczekujemy, ze zapisy uchwaty beda rowne dla wszystkich
przedsigbiorcow, z taka bowiem dysproporcja nie spotkalismy si¢ dotychczas w zadnym innym miescie, w
ktérym Castorama prowadzi swoja dziatalno$¢, a w ktorym uchwata krajobrazowa

juz obowiazuje. Nigdy Castorama nie byla postawiona przez wladze lokalne w mniej korzystnej sytuacji niz
inne podmioty prowadzace taka sama lub podobna dziatalnos¢.

Castorama ma ogromna nadziejg, ze takie dziatanie nie jest celem uchwatodawcy i stanowisko Castorama
zostanie uwzglednione przez Pana Prezydenta na tym ostatnim etapie wprowadzania uchwaty krajobrazowe;j
W naszym miescie.

Z tego wzgledu w imieniu Castorama wnosz¢ o pozytywne rozpatrzenie uwag i wprowadzenie stosowanych
zmian w projekcie uchwaty.

Uwaga nieuwzgledniona

Rolg uchwaty krajobrazowej jest
uporzadkowanie przestrzeni miejskiej,
poprzez okreslenie zasad i warunkow
sytuowania urzadzen reklamowych.
Zasady te opracowywane sa na podstawie
kompromisu miedzy potrzeba
ograniczenia ilo$cia urzadzen
reklamowych a oczekiwaniem
podmiotow postugujacych si¢
urzadzeniami reklamowymi co do
wprowadzenia jak najwickszej swobody
przy sytuowaniu tego typu obiektow.
Kompromis ten nie moze polega¢ na
uwzglednieniu wszelkich prosb i
oczekiwan co do tresci uchwaty
krajobrazowej, zgtaszanych przez
podmioty prywatne, kosztem
obiektywnej potrzeby uporzadkowania
przestrzeni i usystematyzowania
przyjetych rozwigzan konstrukcyjno —
budowlanych urzagdzen reklamowych.
Stad tez oczywistym jest, ze nie wszyscy
adresaci tego aktu prawa miejscowego
beda w petni usatysfakcjonowani z
ksztaltu przyjetych rozwiazan. Przepisy
uchwaty nie byty sporzadzane na korzys¢
lub niekorzy$¢ jakichkolwiek
podmiotow. Uchwata nie narusza zasad
réwnosci ani nie narusza prawa
wiasnosci. Jako akt porzadkujacy pewien
zastany stan faktyczny musi skorygowac
go tam gdzie to konieczne, wymuszajac
dostosowanie istniejacego
zagospodarowania reklamowego do
standardow w niej przewidzianych. Przy
takim podejsciu do celu implementacji
uchwaty krajobrazowej oczywistym jest,
ze podmiot, ktory musi dostosowaé
swoje nosniki reklamowe do przyjetych
uregulowan jest co najmniej
niezadowolony z takiego obcigzenia.
Jednakze niezadowolenie to nie moze
zosta¢ utozsamione z zarzutem
naruszenia prawa wlasnosci czy zasady
réwnosci. Tre§¢ uchwaty wypracowano
na podstawie kompromisu i tre$¢ ta nie
dyskryminuje wnoszacego uwagi.

Uwaga
nieuwzgledniona
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§ 6 ust. 1 pkt 2 ppkt p),
§ 6 ust, 2 pkt 2) ppkt f) tiret 1, § 6 ust. 2 pkt 2) ppkt i) tiret 2, § 6 ust. 2 pkt 2) ppkt n) tiret 3

Wnoszg¢ o zmiang § 6 ust. 1 pkt 2 ppkt p), § 6 ust. 2 pkt 2) ppkt ) tiret 1, § 6 ust. 2 pkt 2) ppkt i) tiret 2, § 6
ust. 2 pkt 2) ppkt n) tiret 3 Uchwaty w ten sposob, aby we wszystkich tych postanowieniach kryterium ,,0
powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 15 tys. m2" zostato zastapione przez kryterium ,,0 powierzchni
sprzedazy nie mniejszej niz 2 tys. m2" wzglednie ,,0 powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 10 tys. m2".
Umieszczenie uwagi do wymienionych w poprzedniej kolumnie jednostek redakcyjnych Uchwaty w
pierwszym punkcie tabeli ma na celu ich wyeksponowanie oraz podkreslenie znaczenia, jakie ich
uwzglednienie ma nie tylko dla praw i interesow Castorama, ale rowniez dla zachowania zgodnos$ci
rozwigzan przyjetych w Uchwale z prawem i zasada rownego traktowania przedsigbiorcoéw prowadzacych
jednakowa dziatalnosé, tj. prowadzacych wielkopowierzchniowe obiekty handlowe w tej samej branzy
(DIY) na terenie tej samej strefy krajobrazowej (na obszarze zurbanizowanym). Wszystkie uwagi ujgte w
niniejszym punkcie zostaty zgtoszone przez Castorama takze przy pierwszym i drugim wyloZeniu projektu
Uchwaty do publicznego wgladu w odniesieniu do odpowiednich jednostek redakcyjnych projektu Uchwaty
i nie zostaty uwzglednione.

W odniesieniu do rozwigzan przyjetych w powolanych jednostkach redakcyjnych Uchwaty (niezaleznie od
innych uwag ich dotyczacych podanych w odrgbnych wierszach tabeli) Castorama wnosi podstawowa uwage
dotyczaca przyjetego w nich kryterium powierzchni zabudowy budynku handlowo-ustugowego przy
jednoczesnym przyjeciu, ze przewidziane w Uchwale bardziej liberalne (mniej restrykcyjne) rozwigzania
maja zastosowanie do tablic reklamowych i urzadzen reklamowych usytuowanych na nieruchomosci
zabudowanej obiektem handlowo-ustugowym o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 15.000 m2 lub
umieszczonych na obiektach handlowo-ustugowych o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 15.000 m2.
Art. 10 ust. 3 a ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym definiuje wielkopowierzchniowe
obiekty handlowo-ustugowe przez odwotanie do powierzchni sprzedazy - powyzej 2.000 m2, a nie
powierzchni zabudowy. Art. 2 pkt 19 ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym zawiera
definicj¢ powierzchni sprzedazy. Wobec tego regulacje, w tym zawarte w prawie miejscowym (a taki
charakter majg uchwaty krajobrazowe), odnoszace si¢ do wielkopowierzchniowych obiektow handlowo-
ushugowych powinny odwotywa¢ si¢ do powierzchni sprzedazy, a nie do powierzchni zabudowy. Minimalna
powierzchnia zabudowy tych obiektow nie wynika z przepisoéw prawa, w konsekwencji przy zachowaniu
zgodnosci z przepisami prawa i zasadami sztuki architektoniczno-budowlanej, obiekty te wybudowane
zgodnie z prawem moga mie¢ powierzchni¢ zabudowy mniejsza niz 15.000 m2.

Powierzchnia zabudowy obu obiektow handlowych Castorama przekracza w kazdym przypadku 14.000 m2
jednak nie osiaga 15.000 m2 (obiekty Castorama w Poznaniu maja powierzchnie zabudowy ok. 14.100 m2 i
ok. 14.400 m2). Byloby rozwigzaniem razaco naruszajacym prawnie chronione interesy Castorama, gdyby z
powodu nieznacznie mniejszej powierzchni zabudowy niz limit przewidziany w Uchwale, jej
wielkopowierzchniowe obiekty handlowe byty traktowane pod wzglgdem dopuszczonych form umieszczania
no$nikoéw reklamowych w sposob istotnie gorszy niz wielkopowierzchniowe obiekty handlowe innych
przedsigbiorcow, w tym bezposrednich konkurentow Castorama, znajdujace si¢ rowniez na obszarze
zurbanizowanym, w bezposrednim sasiedztwie obiektow Castorama.

Jezeli odwotania do powierzchni zabudowy wielkopowierzchniowych obiektow handlowo-ustugowych
miatyby zosta¢ w Uchwale zachowane, to wnosz¢ o zmniejszenie minimalnej powierzchni zabudowy takich
obiektow do 10.000 m2, w powotanych w sasiedniej kolumnie jednostkach redakcyjnych co pozwoli na
rowne traktowanie przedsigbiorcOw prowadzacych takie obiekty w Poznaniu w strefie zurbanizowane;.

Uwaga nieuwzgledniona

Art. 10 ust. 3 a ustawy o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym
odnoszacy si¢ do zakresu studium nie
definiuje wielkopowierzchniowych
obiektow handlowych. Odnosi si¢
jedynie do obszaréw przewidzianej
lokalizacji obiektow handlowych o
powierzchni sprzedazy powyzej 2000
m2, ktore musza by¢ okreslone w
studium.

W ramach dopuszczonych ustawowo
zasad 1 warunkow sytuowania tablic i
urzadzen reklamowych w uchwale
wprowadzono ograniczenia dotyczace
wielko$ci powierzchni zabudowy, a nie
powierzchni sprzedazy. Przyjety
parametr powierzchni zabudowy
oceniano jako tatwiejszy do weryfikacji,
poniewaz jest on zamieszczony w
dostepnej wydziatowi bazie danych
EGiB. Natomiast weryfikowane
powierzchni sprzedazy wymagatoby
kazdorazowo sprawdzenia dokumentacji
archiwalnej dotyczacej danego obiektu
wydtuzajac postgpowanie.

Powyzsze dopuszczone formy
umozliwiaja realizacj¢ dziatan
promocyjno-reklamowych w ramach
zmniejszonych form no$nikow
reklamowych dostosowanych do
gabarytow obiektu handlowego.

Uwaga
nieuwzgledniona
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§ 2 pkt 2) ppkt a) i b) w zw. z § 6 ust. 1 pkt 2 PPkt p)

Wnoszg¢ o zmiang definicji billboardu - obecna definicja jest zbyt waska, oparta na arbitralnie przyjetych
zalozeniach co do powierzchni ekspozycji i wysokosci sytuowania dolnej krawedzi. Uchwata powinna
okresla¢ tylko wielko$ci minimalne (odlegto$¢ dolnej krawedzi od podtoza), przy czym powinna by¢ ona
mniejsza niz przewidziana w Uchwale lub tylko maksymalne (powierzchnia ekspozycji, wysokosc), bez
okreslania powierzchni minimalnej. Restrykcje dotyczace formy i rozmiaréw billboardéw sa szczegodlnie
niezasadne w odniesieniu do billboardow bedacych szyldami umieszczonych w obszarze zurbanizowanym
na nieruchomosciach, na ktérych znajduja si¢ wielkopowierzchniowe obiekty handlowo- ustugowe.
Jednoczesnie wprowadzenie ustalonych arbitralnie parametrow billboardow mieszczacych si¢ w bardzo
wasko okreslonych granicach powoduje, ze sa one dostosowane do no$nikéw produkowanych przez
okreslone podmioty, co jest razaco krzywdzace dla innych producentéw billboardéw i przedsigbiorcow,
ktorzy zainwestowali duze $rodki w nabycie i montaz takich billboardow.

Gdyby obecna definicja zostata utrzymana, oznaczatoby to niezgodnos¢ z Uchwata praktycznie wszystkich
wolnostojacych tablic reklamowych bedacych szyldami umieszczonych na nieruchomosciach, na ktorych
dziatalno$¢ prowadzi Castorama. Na takich tablicach znajduja si¢ zarowno informacje o produktach,
promocjach, hasta reklamowe, jak i informacje kierunkowe (wjazd, wyjazd, strefa dostaw).

Wobec powyzszego wnoszg, aby definicja billboardu zostata zmieniona w taki sposob, aby w obszarze
zurbanizowanym na nieruchomosciach, na ktorych znajduja si¢ wielkopowierzchniowe obiekty handlowo-
ushugowe (po zmianie ich definicji zgodnie z pkt 1 uwag), dopuszczone byty (o ile sa szyldem - uwaga do 5,
6 ust. 1 i2 Uchwaty):

billboardy zdefiniowane jako tablice reklamowe wolnostojace, o jednostronnej lub dwustronnej powierzchni
ekspozycji, na wspolnej konstrukcji nosnej w uktadzie poziomym, w formie wyswietlacza, podswietlane lub
niepods$wietlane, o wysokosci sytuowania dolnej krawedzi powierzchni ekspozycji nie mniejszej niz 1,90 m:
- wersja | - powierzchnia ekspozycji (z kazdej strony) nie wigksza niz 9 m2 i maksymalna wysokos¢
urzadzenia do 6 m;

- wersja Il powierzchna ekspozycji (z kazdej strony) nie wigksza niz 18 m2 i maksymalna wysokosci
urzadzenia do 10 m, przy jednoczesnym niewprowadzaniu ograniczen dotyczacych liczby takich szyldow
umieszczonych na jednej nieruchomoséci, na ktorej znajduje si¢ wielkopowierzchniowy obiekt handlowo-
ustugowy,

odleglosci szyldu od budynku, jezdni, innej tablicy lub innego urzadzenia reklamowego.

Dopuszczenie billboardéw w wersji Il w strefie zurbanizowanej powinno dotyczy¢ wszystkich
nieruchomosci, na jakich znajduja si¢ wieilkopowierzchniowe obiekty handlowo-ustugowe (o powierzchni
sprzedazy powyzej 2.000 m2), bez wprowadzania ograniczen co do powierzchni zabudowy takich obiektow,
albo - jezeli ma zosta¢ zachowane odwotanie do powierzchni zabudowy - obiekty handlowo-ustugowe o
powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 10.000 m2, co pozwoli na rowne traktowanie przedsigbiorcow
prowadzacych takie obiekty.

Uwaga nieuwzgledniona

Zgodnie z par. 37 a ust. 2 Ustawy o
planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym: "W odniesieniu do
szyldow w uchwale, o ktérej mowa w
ust. 1, okresla si¢ zasady i warunki ich
sytuowania, gabaryty oraz liczbg
szyldoéw, ktore moga by¢ umieszczone na
danej nieruchomosci przez podmiot
prowadzacy na niej dziatalno$¢". Zatem
zgodnie z regulacja ustawowa, Gmina w
uchwale moze okresli¢ gabaryty, a takze
zasady 1 warunki sytuowania szyldow. W
zapisach niniejszej uchwaty
krajobrazowej nie zostaty dopuszczone
szyldy w postaci billboardow.
Urzadzenia te zbyt ingerujg w otaczajaca
przestrzen, stajac si¢ glownym
sktadnikiem, czgsto multiplikowanym i
tworzacym sztuczng barier¢ zastaniajaca
faktyczng zabudowe danej dziatki.
Dopuszczenie szyldow w formie
billboardow narazatoby przestrzen
publiczng na nieporzadek i
dezorganizacj¢ jej struktury.

Na podstawie wezesniejszych uwag
ztozonych przez Castorama, w projekcie
uchwaty krajobrazowej pojawily si¢
zapisy dopuszczajgce stosowanie tablic
systemowych, ktore umozliwi¢ maja
dotychczasowe promowanie i
reklamowanie produktow, jednakze o
parametrach wpisujacych si¢ w
sasiadujaca przestrzen.

(Pod pojeciem tablicy systemowej —
nalezy rozumie¢ urzadzenie reklamowe o
grubosci nie wigkszej niz 0,15 m i
powierzchni ekspozycji reklamy jednej
strony nie wigkszej niz 4 m?,
dopuszczone w dwoch wersjach:

a) wersja A — potaczone trwale z
gruntem, wolno stojace o jedno- lub
dwustronnej powierzchni ekspozycji
reklamy w uktadzie poziomym na
wspodlnej konstrukcji nosnej i wysokosci
urzadzenia nie wigkszej niz 3,5 m,

b) wersja B — o jednostronne;j
powierzchni ekspozycji, umieszczane na
elewacji budynku).

Ze wzgledu na ochrong waloréw
widokowych brak jest podstaw do
wprowadzenia postulowanej zmiany.

Uwaga
nieuwzgledniona
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§ 2 pkt 15) w zw. z § 6 ust. 2 pkt 2) ppkt n)

Wnosz¢ o wprowadzenie definicji dodatkowego urzadzenia reklamowego (ktére moze by¢ okreslane jako
totem), w ten sposob, aby definicja ta uwzgledniata rodzaj urzadzen reklamowych bedacych szyldami
powszechnie wystepujacych na nieruchomosciach przy wielkopowierzchniowych obiektach handlowo-
ustugowych, takiego rodzaju, jak urzadzenie reklamowe Castorama przedstawione w zataczniku graficznym
do niniejszego pisma.

Totem powinien by¢ zdefiniowany jako wolnostojace, zbiorcze urzadzenie o pionowej konstrukcji,
montowanej w gruncie, na ktérym umieszczane s tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe,
podswietlane lub niepod$wietlane, widoczne co najmniej z dwoch kierunkow, zamontowane na dwoch
poziomach, przy czym na gérnym poziomie umieszczone jest logo przedsigbiorcy, ktory prowadzi
dziatalnosci gospodarcza na nieruchomosci, na ktorej usytuowany jest totem.

Nalezy zauwazy¢, ze zgodnie z § 2 pkt 15) ppkt e) Uchwaty -projektodawca pozwolit na pozostawienie
urzadzen reklamowych o bardzo duzych rozmiarach, jezeli mieszcza si¢ one w definicji pylonu. W ten
sposob arbitralnie - bez zadnego uzasadnienia - dokonano wyboru pomig¢dzy stosowanymi alternatywnie
przez przedsigbiorcow prowadzacych wielkopowierzchniowe obiekty handlowo-ustugowe urzadzen
reklamowych (pylon/totem), z razacym pokrzywdzeniem dla przedsigbiorcow, ktorzy dokonali (przed
uchwaleniem Uchwaty, na podstawie prawomocnego pozwolenia na budow¢) wyboru totemu jako formy
nosnika, na ktorych bgdzie prezentowane ich logo.

Wobec powyzszego wnoszg, aby w Uchwale wprowadzona zostata nowa definicja - totemu, w taki sposob
aby w obszarze zurbanizowanym na nieruchomosciach, na ktérych znajduja si¢ wielkopowierzchniowe
obiekty handlowo-ustugowe (o powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m2), bez wprowadzania ograniczen co
do powierzchni zabudowy takich obiektow, albo - jezeli ma zosta¢ zachowane odwotanie do powierzchni
zabudowy - obiekty handlowo-ustugowe o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 10.000 m2,
dopuszczone bylo sytuowanie szyldow w formie totemow, o nastgpujacej charakterystyce:

Totem - wolnostojace, zbiorcze urzadzenie pionowej konstrukcji, montowanej w gruncie, na ktorym
umieszczane sg tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe, pod$wietlane lub niepod$wietlane, widoczne
co najmniej z dwodch kierunkéw, zamontowane na dwoch poziomach, przy czym na gornym poziomie
umieszczone jest logo przedsigbiorcy, ktory prowadzi dziatalno$ci gospodarcza na nieruchomosci, na ktorej
usytuowany jest totem, przy czym maksymalna wysoko$¢ totemu nie mogtaby przekracza¢ 25 m,
maksymalna szeroko$¢ kazdej z tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych nie mogtaby przekracza¢ 15
m, a maksymalna taczna powierzchnia ekspozycji mogtaby wynosié: 1) dla tablic lub urzadzen reklamowych
na wyzszym poziomie - 120 m2, dla tablic lub urzadzen reklamowych na nizszym poziomie - 60 m2, przy
braku innych ograniczen dotyczacych wymiaréw totemu, przy jednoczesnym

niewprowadzaniu ograniczen odlegtosci takiego szyldu od budynku, jezdni, innej tablicy lub innego
urzadzenia reklamowego.

Uwaga nieuwzgledniona

Nie ma potrzeby wprowadzania
dodatkowego pojecia, poniewaz
istniejaca definicja dotyczaca pylonu
pokrywa si¢ z opisem charakteryzujacym
tzw. totem. Zgodnie z ta definicja pylon
nalezy rozumie¢ jako wolno stojace
urzadzenie reklamowe, potaczone trwale
z gruntem, o dwustronnej ekspozycji w
uktadzie pionowym z wytaczeniem
wyswietlaczy, dopuszczone w 4
rozmiarach. Maksymalny pylon w
rozmiarze 4 ma nastgpujagce wymiary —
szeroko$¢ do 5,5 m i wysokos¢ od 8 m do
15 m wilacznie oraz taczng powierzchnig
ekspozycji nie wigksza niz 60 m?.
Wprowadzone wymogi maja na celu
ograniczenie "zaggszczenia reklam",
zwlaszcza tych o duzych gabarytach,
bardzo intensywnie ingerujacych w
przestrzen i krajobraz miejski. Zatem ze
wzgledu na ochrong walorow
widokowych brak jest podstaw do
wprowadzenia postulowanej zmiany.

Uwaga
nieuwzgledniona
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§ 6 ust. 1 iust. 2 pkt 2

§ 6 ust. 2 pkt 2 Uchwaly okresla formy szyldéw dopuszczonych w obszarze zurbanizowanym.

Znaczenie terminu ,,szyld" uzywanego w Uchwale, w szczegdlnosci w § 6 ust. 2 pkt 2 Uchwaty, nalezy
rozumie¢ w taki sposob, jak wynika to z art. 2 pkt 16 d ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym. Zgodnie z tym przepisem ,,szyldem" jest kazda tablica reklamowa i urzadzenie reklamowe
usytuowane na nieruchomosci, na ktorej dziatalno$¢ prowadzi przedsigbiorca (np. Castorama), informujace o
dziatalnosci prowadzonej przez tego przedsigbiorcg. Szyldem jest wobec tego zardwno to, co na ogét
rozumie si¢ pod tym pojeciem w jezyku potocznym (tablica z nazwa przedsigbiorcy, logo) usytuowana na
0got przy gtownym wejéciu do lokalu handlowego lub ustugowego, jak i tablice (billboardy, bannery) z
informacja o ofercie handlowej, ustugach (np. transportowych) promocjach, zawierajace hasta reklamowe, a
takze wszelkie tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe, na ktorych znajduja si¢ informacje pozbawione
tre$ci promocyjnych, tj. np. kierunkowe - wjazd/wyjazd/strefa dostaw, itp., jezeli umieszczony jest na nich
napis ,,Castorama.

2 § 6 ust. 2 pkt 2 Uchwaly wynika, ze w obszarze zurbanizowanym nie dopuszcza si¢ sytuowania zadnych
szyldow w formie wolnostojacych tablic reklamowych (billboardow). Nie ma

zadnego uzasadnienia dla takiej regulacji i jest ona krzywdzaca dla przedsigbiorcow, ktorzy nie mogliby na
nieruchomosci, na ktorej prowadzg dziatalno$é, pozostawic billboardow z informacja o wlasnej ofercie
handlowej (billboardéw wybudowanych i utrzymywanych z ich wtasnych §rodkéw, na podstawie pozwolen
na budowe), natomiast mogliby je wynajmowaé osobom trzecim, ktore mogtyby na nich eksponowac
reklamy swoich produktéw i ustug (wtedy billboardy nie bytyby szyldami). Taka regulacja nie ma zadnego
uzasadnienia z punktu widzenia ochrony tadu przestrzennego, a jednocze$nie razaco narusza interesy
przedsigbiorcow.

Wobec tego wnoszg o taka zmiang § 6 ust. 2 pkt 2 Uchwaty, aby w obszarze zurbanizowanym zostato
dopuszczone sytuowanie szyldow w formie wolnostojacych tablic reklamowych - billboardéw, przy
uwzglednieniu powyzszych uwag co do zmiany § 2 pkt 1) projektu Uchwaly w zakresie definicji billboardu.
Gdyby zmiana § 2 pkt 1) projektu Uchwatly w zakresie definicji billboardu nie zostata wprowadzona, to
wnosz¢ o zmian¢ Uchwaty w ten sposob, aby dopuszczata ona sytuowanie szyldow w formie billboardow w
wersji I i I na nieruchomosciach, na ktérych znajduja si¢ wielkopowierzchniowe obiekty handlowo-
ustugowe (o powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m2), bez wprowadzania ograniczen co do powierzchni
zabudowy takich obiektow, albo - jezeli ma zosta¢ zachowane odwotanie do powierzchni zabudowy -
obiekty handlowo-ustugowe o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 10.000 m2.

Uwaga nieuwzgledniona

Zgodnie z par. 37 a ust. 2 Ustawy o
planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym: "W odniesieniu do
szyldow w uchwale, o ktérej mowa w
ust. 1, okresla si¢ zasady i warunki ich
sytuowania, gabaryty oraz liczbg
szyldoéw, ktore moga by¢ umieszczone na
danej nieruchomosci przez podmiot
prowadzacy na niej dziatalno$¢". Zatem
zgodnie z regulacja ustawowa, Gmina w
uchwale moze okresli¢ gabaryty, a takze
zasady 1 warunki sytuowania szyldow. W
zapisach niniejszej uchwaty
krajobrazowej nie zostaty dopuszczone
szyldy w postaci billboardow.
Urzadzenia te zbyt ingerujg w otaczajaca
przestrzen, stajac si¢ glownym
sktadnikiem, czgsto multiplikowanym i
tworzacym sztuczng barier¢ zastaniajaca
faktyczng zabudowe danej dziatki.

Na podstawie wczesniejszych uwag
ztozonych przez Castorama, w projekcie
uchwaty krajobrazowej pojawily si¢
zapisy dopuszczajace stosowanie tablic
systemowych, ktore umozliwi¢ maja
dotychczasowe promowanie i
reklamowanie produktow, jednakze o
parametrach wpisujacych si¢ w
sasiadujaca przestrzen.

(Pod pojgciem tablicy systemowej —
nalezy rozumie¢ urzadzenie reklamowe o
grubosci nie wigkszej niz 0,15 m i
powierzchni ekspozycji reklamy jednej
strony nie wigkszej niz 4 m?,
dopuszczone w dwoch wersjach:

a) wersja A — potaczone trwale z
gruntem, wolno stojace o jedno- lub
dwustronnej powierzchni ekspozycji
reklamy w uktadzie poziomym na
wspoélnej konstrukcji nosnej i wysokosci
urzadzenia nie wigkszej niz 3,5 m,

b) wersja B — o jednostronne;j
powierzchni ekspozycji, umieszczane na
elewacji budynku).

Ze wzgledu na ochrong waloréw
widokowych brak jest podstaw do
wprowadzenia postulowanej zmiany

Uwaga
nieuwzgledniona
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50 8.14 § 6 ust. 2 pkt 1 i pkt 2 wzw. z § 6 ust. 1 pkt 2 ppkt n) Uwaga nieuwzgledniona
Z wyjasnionych powyzej przyczyn (ustawowa definicja szyldu) Zgodnie z par. 37 a ust. 2 Ustawy o
wnosz¢ o dopuszczenie sytuowania w obszarze zurbanizowanym masztow flagowych bedacych szyldami. planowaniu i zagospodarowaniu
Jednoczesnie wnosz¢ o dopuszczenie sytuowania w obszarze zurbanizowanym na nieruchomosciach, na przestrzennym: "W odniesieniu do
ktorych znajduja si¢ wielkopowierzchniowe obiekty handlowo-ustugowe o powierzchni sprzedazy powyzej szyldow w uchwale, o ktérej mowa w
2.000 m2), bez wprowadzania ograniczen co do powierzchni zabudowy takich obiektow, albo - jezeli ma ust. 1, okresla si¢ zasady i warunki ich
zosta¢ zachowane odwotanie do powierzchni zabudowy - obiekty handlowo-ustugowe o powierzchni sytuowania, gabaryty oraz liczbg
zabudowy nie mniejszej niz 10.000 m2 szyldoéw, ktore moga by¢ umieszczone na
masztow flagowych o maksymalnej wysokosci 12 m, o maksymalnej powierzchni flagi (baneru) na kazdym danej nieruchomosci przez podmiot Uwaga
maszcie - 6 m2, o wysiggu baneru do 1,3 m, przy czym w przypadku wprowadzenia ograniczen ilosciowych prowadzacy na niej dziatalno$¢". Zatem nieuwzgledniona
dotyczacych liczby masztow, Uchwata powinna dopuszczaé usytuowanie na jednej nieruchomosci nie wigcej zgodnie z regulacja ustawowa, Gmina w
niz 12 masztow (w jednej lub kilku grupach), przy jednoczesnym niewprowadzaniu ograniczen odlegtosci uchwale moze okresli¢ gabaryty, a takze
takiego szyldu od budynku, jezdni, innej tablicy lub innego urzadzenia reklamowego. zasady 1 warunki sytuowania szyldow. W
zapisach niniejszej uchwaty
krajobrazowej nie zostaty dopuszczone
szyldy w postaci masztow flagowych.
Zatem ze wzgledu na ochrong walorow
widokowych brak jest podstaw do
wprowadzenia postulowanej zmiany
51 8.15 § 6 ust. 2 pkt 1) ppkt b)
Uwaga nieuwzgledniona
Whnoszg, aby zrezygnowa¢ z wymogu zachowania tej samej wysokos$ci poszczegolnych form szyldow
umieszczanych na wielkopowierzchniowych obiektach handlowo- ustugowych o powierzchni sprzedazy Uchwata w sprawie zasad i warunkoéw
powyzej 2.000 m2). bez wprowadzania oqraniczen co do powierzchni zabudowy takich obiektow, albo - sytuowania obiektow matej architektury,
jezeli ma zosta¢ zachowane odwotanie do powierzchni zabudowy - obiekty handlowo-ustugowe o tablic reklamowych i urzadzen
powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 10.000 m2 w strefie zurbanizowanej, a gdyby wymoég miat by¢ reklamowych oraz ogrodzen jest
zachowany ograniczy¢ go do tej samej $ciany budynku, przy czym wymog ten nie powinien w zadnym instrumentem majacym na celu
przypadku obejmowac szyldow stanowiacych logo (nazwe przedsigbiorcy). budowanie tadu przestrzennego i estetyki Uwaga
W przypadku wielkopowierzchniowych obiektow handlowo- ustugowych szyldy (np. w formie tablic lub Miasta. Jednym z narzedzi nieuwzgledniona

liter przestrzennych na elewacji) umieszczane sa zarowno na $cianie frontowej, jak i bocznych; nie ma
zadnego uzasadnienia, aby szyldy na wszystkich §cianach budynku musiaty mie¢ t¢ samg wysoko$é.

umozliwiajacym wprowadzenie tadu jest
ujednolicenie parametrow nosnikow
instalowanych na budynkach.
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52 8.16 § 6 ust. 2 pkt 1) ppkt c) projektu Uchwaty Uwaga nieuwzgledniona
Wnosz¢ o zmiang § 6 ust. 2 pkt 1) ppkt ¢) Uchwaty w taki sposob, aby w obszarze zurbanizowanym, na Zgodnie z par. 37 a ust. 2 Ustawy o
nieruchomosciach, na ktorych usytuowane sa wielkopowierzchniowe obiekty handlowo-ustugowe o planowaniu i zagospodarowaniu
powierzchni sprzedazy powyzej 2.000m2), bez wprowadzania ograniczen co do powierzchni zabudowy przestrzennym: "W odniesieniu do
takich obiektow, albo - jezeli ma zosta¢ zachowane odwotanie do powierzchni zabudowy - obiekty szyldow w uchwale, o ktérej mowa w
handlowo-ustugowe o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 10.000 m2 dopuszczone zostato sytuowanie ust. 1, okresla si¢ zasady i warunki ich
szyldow - bez ograniczen ilosciowych, ewentualnie z ograniczeniem do maksymalnie 25 szyldow i bez sytuowania, gabaryty oraz liczbg
ograniczana liczby szyldow poszczegdlnych rodzajow (form), ewentualne ograniczenia liczby szyldow szyldoéw, ktore moga by¢ umieszczone na
danego rodzaju mogtyby by¢ uzasadnione tylko w przypadku urzadzen reklamowych o duzej wysokosci, danej nieruchomosci przez podmiot
dominujacych nad otoczeniem, takich, jak totemy (rodzaj urzadzenia reklamowego nieuwzgledniony w prowadzacy na niej dziatalno$¢". Zatem
projekcie Uchwaty, zasadnosci jego dopuszczenia dotyczy uwaga w pkt 2 powyzej) lub maszty flagowe. zgodnie z regulacja ustawowa, Gmina w
Nalezy zwroci¢ uwagg, ze zgodnie z definicja szyldu wynikajaca z ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu uchwale moze okresli¢ gabaryty, a takze | Uwaga
przestrzennym ,,szyldem" jest kazda tablica reklamowa i urzadzenie reklamowe usytuowane na zasady 1 warunki sytuowania szyldow. nieuwzgledniona
nieruchomosci, na ktorej dziatalno$¢ prowadzi przedsigbiorca (np. Castorama), informujace o dziatalnosci
prowadzonej przez tego przedsigbiorcg. Szyldem jest wobec tego zarowno to, co na 0got rozumie si¢ pod Regulacje dot. szyldow byty
tym poje¢ciem w jezyku potocznym (tablica z nazwa przedsigbiorcy, logo) usytuowana na ogot przy wypracowywane w toku analiz, wizji w
glownym wejsciu do lokalu handlowego lub ustugowego, jak i tablice (billboardy, bannery) z informacja o terenie, a takze konsultacji spotecznych i
ofercie handlowej, ustugach (np. transportowych) promocjach, zawierajace hasta reklamowe, a takze uwag z wezesniejszych wylozen.
wszelkie tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe, na ktérych znajduja si¢ informacje pozbawione tresci
promocyjnych, tj. np. kierunkowe - wjazd/wyjazd/strefa dostaw, itp., jezeli umieszczony jest na nich napis Nalezy pamigta¢, ze intencja uchwaty
,,Castorama". jest opracowanie zasad i warunkow
Szyldy sytuowane sg na elewacjach budynku (nie tylko frontowej) w formie liter przestrzennych, tablic umozliwiajacych wprowadzenie tadu
reklamowych, naklejek na witrynach, na obiektach matej architektury (wiatach na wozki, stojakach na przestrzennego a nie utrzymania status
rowery, itp.), na ogrodzeniach, jak na nieruchomos$ci w formie wolnostojacych tablic reklamowych quo obecnego stanu przestrzeni.
(billboardoéw), masztow flagowych, totemow.
53 8.17 § 6 ust. 2 pkt 2) ppkt f) i') Uwaga nieuwzgledniona
Wnosz¢ o dopuszczenie sytuowania w obszarze zurbanizowanym na nieruchomosciach, na ktoérych znajduja Zgodnie z par. 37 a ust. 2 Ustawy o
Lo . . . . . . .. L R Uwaga
si¢ wielkopowierzchniowe obiekty handlowo- ustugowe (o powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m2) bez planowaniu i zagospodarowaniu nieuwzgledniona

wprowadzania ograniczen co do powierzchni zabudowy takich obiektéw, albo - jezeli ma zosta¢ zachowane
odwotanie do powierzchni zabudowy - obiekty handlowo-ustugowe o powierzchni zabudowy nie mniejszej

przestrzennym: "W odniesieniu do
szyldow w uchwale, o ktorej mowa w
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niz 10.000 m2, na elewacjach ($cianach frontowych i bocznych) oraz dachach tych budynkéw szyldow w
formie napisow (liter), w tym przestrzennych z nazwa przedsigbiorcy prowadzacym w tym budynku
dziatalno$¢ (np. Castorama), w tym pod$wietlanych, o nast¢pujacych gabarytach;

- brak ograniczen co do stosunku procentowego powierzchni szyldu do powierzchni elewacji;

- brak ograniczen co do powierzchni i poszczegdlnych wymiaréw szyldu

Obiekty handlowe Castorama sa projektowe i budowane w catej Polsce (dla wszystkich obiektow
obowiazuje jeden standard, ktory jest aktualizowany) w ten sposob, ze firma (nazwa) Castorama, bgdaca
jednoczesnie zarejestrowanym na rzecz Castorama znakiem towarowym stownym i graficznym,
umieszczona jest na budynku (obiekcie handlowym) na gtéwnej i bocznych elewacjach. W obiekcie
handlowym Castorama przy ul. Murawa napis umieszczony nad gtéwnym wejsciem dla klientow jest
zwienczony trojkatnym daszkiem, co jest stalym elementem wizualno- architektoniczny identyfikujacym
obiekty Castorama.

Kolorystyka, wielkos¢, ksztatt i wysokosé liter, a takze sposob ich umieszczenia na elewacji oraz stosunek
wielkosci znakow do wysoko$ci budynku sg elementem projektu budowlano- architektonicznego
chronionego prawami autorskimi.

Opisana wyzej forma oznaczania obiektow Castorama zostata dopuszczona w procesie zatwierdzania
projektow architektoniczno- budowlanych i uzyskiwania decyzji o pozwoleniu na budowg obiektow na
terenie Poznania. Napisy sg estetyczne, spojne z architekturg i kolorystyka budynku i nadaja obiektom
handlowym Castorama charakterystyczny, wyrdzniajacy je wyglad. Zmiana wielko$ci napisu i ewentualnie
demontaz trojkatnego ,,daszka" nad napisem na elewacji frontowej spowodowataby, ze budynek bytby
znacznie brzydszy, gdyz zaburzone zostalyby zaplanowane przez projektanta proporcje pomiedzy napisem i
bryta budynku. Zmiana sposobu usytuowania napisu oznaczalaby, ze obiekty handlowe Castorama w
Poznaniu bytyby niespdjne pod wzgledem zastosowanych rozwiazan architektonicznych i wizualnych z
pozostatymi budynkami sieci Castorama w Polsce (w innych gminach, nawet tych, w ktérych obowiazuja
uchwaly ,,reklamowe", nie sg projektowane ograniczenia prowadzace do koniecznosci korekty tego elementu
budynku Castorama). Narazaloby to Castorama na ryzyko poniesienia istotnej szkody ze wzgledu na bardzo
wysokie koszty wymiany napisow, lecz takze prowadzitoby do naruszenia praw autorskich do projektu
architektoniczno- budowlanego, wedtug ktérego budynek zostat wybudowany.

ust. 1, okresla si¢ zasady i warunki ich
sytuowania, gabaryty oraz liczbg
szyldow, ktore mogg by¢ umieszczone na
danej nieruchomosci przez podmiot
prowadzacy na niej dziatalnos$¢". Zatem
zgodnie z regulacja ustawowa, Gmina w
uchwale moze okresli¢ gabaryty, a takze
zasady 1 warunki sytuowania szyldow.

Regulacje dot. szyldow byty
wypracowywane w toku analiz, wizji w
terenie, a takze konsultacji spotecznych i
uwag z wezesniejszych wylozen.

Nalezy pamigtaé, ze intencja uchwaty
jest opracowanie zasad i warunkow
umozliwiajacych wprowadzenie tadu
przestrzennego a nie utrzymania status
quo obecnego stanu przestrzeni.

Zgodnie z uwagi z pierwszego wytoZenia
wydhuzony zostal okres dostosowawczy,
ktory w obszarze zurbanizowanym
wynosi az 5 lat. Jest to wystarczajaco
dhugi okres na zamortyzowanie kosztow
dostosowania no$nikéw do regulacji
ujetych w uchwale krajobrazowe;j

54

§ 6 ust. 2 projektu Uchwaty

Wnosz¢ o dopuszczenie sytuowania w obszarze zurbanizowanym na nieruchomosciach, na ktorych znajduja
si¢ wielkopowierzchniowe obiekty handlowo- ustugowe (o powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m2), bez
wprowadzania ograniczen co do powierzchni zabudowy takich obiektéw, albo - jezeli ma zosta¢ zachowane
odwotanie do powierzchni zabudowy - obiekty handlowo-ustugowe o powierzchni zabudowy nie mniejszej
niz 10.000 m2, na elewacjach ($cianach frontowych i bocznych) tych budynkow szyldow w formie tablic
reklamowych, w tym banerow (tj. tablic reklamowych w formie powtok rozpinanych na krawedziach
wykonanych z tkaniny lub innego migkkiego materiatu) zawierajacych informacje o towarach i ustugach
bedacych w ofercie przedsigbiorcy prowadzacym w tym budynku dziatalnos¢ (np. Castorama), akcjach
promocyjnych tego przedsigbiorcy, jego hastach reklamowych, jak rowniez zawierajacych informacje
praktyczne (,,wejscie"/"wyjscie"/"miejsce dla twojego roweru" itp.), o nastgpujacych gabarytach:

- brak ograniczen co do stosunku procentowego powierzchni szyldu do powierzchni elewacji, a gdyby takie
ograniczenia miaty by¢ wprowadzone - maksymalnie 30% powierzchni elewacji dla jednej tablicy
reklamowej

- brak ograniczen co do powierzchni i poszczegolnych wymiardw tablicy reklamowe;j

Uwaga nieuwzgledniona

Zgodnie z par. 37 a ust. 2 Ustawy o
planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym: "W odniesieniu do
szyldow w uchwale, o ktorej mowa w
ust. 1, okresla si¢ zasady i warunki ich
sytuowania, gabaryty oraz liczbg
szyldow, ktore moga by¢ umieszczone na
danej nieruchomosci przez podmiot
prowadzacy na niej dzialalno$¢". Zatem
zgodnie z regulacja ustawowa, Gmina w
uchwale moze okresli¢ gabaryty, a takze
zasady i warunki sytuowania szyldow.

Regulacje dot. szyldow byty
wypracowywane w toku analiz, wizji w
terenie, a takze konsultacji spotecznych i
uwag z wezesniejszych wylozen.

Nalezy pamigtac, ze intencja uchwaty
jest opracowanie zasad i warunkow
umozliwiajacych wprowadzenie tadu
przestrzennego a nie utrzymania status
quo obecnego stanu przestrzeni.

Uwaga
nieuwzgledniona

28




55 8.19 § 6 ust. 2 projektu Uchwaty Uwaga nieuwzgledniona
Wnoszg¢ o dopuszczenie w obszarze zurbanizowanym w obszarze zurbanizowanym na nieruchomosciach, na Zgodnie z par. 37 a ust. 2 Ustawy o
ktorych znajduja si¢ wielkopowierzchniowe obiekty handlowo-ustugowe (o powierzchni sprzedazy powyzej planowaniu i zagospodarowaniu
2.000 m2), bez wprowadzania ograniczen co do powierzchni zabudowy takich obiektow, albo - jezeli ma przestrzennym: "W odniesieniu do
zosta¢ zachowane odwotanie do powierzchni zabudowy - obiekty handlowo-ustugowe o powierzchni szyldow w uchwale, o ktérej mowa w
zabudowy nie mniejszej niz 10.000 m2, szyldow naklejanych na witrynach (drzwiach i oknach) na parterze ust. 1, okresla si¢ zasady i warunki ich
tych budynkéw, o nastgpujacych gabarytach: sytuowania, gabaryty oraz liczbg
- brak ograniczen co do stosunku procentowego powierzchni szyldu do powierzchni elewacji, a gdyby takie szyldoéw, ktore moga by¢ umieszczone na
ograniczenia mialy by¢ wprowadzone - maksymalnie 30% powierzchni witryny - brak ograniczen co do danej nieruchomosci przez podmiot
powierzchni i poszczegdlnych wymiarow szyldu prowadzacy na niej dziatalno$¢". Zatem
zgodnie z regulacja ustawowa, Gmina w Uwaga
uchwalc? moze ol.qeshc gabgryty, a Fakze nieuwzgledniona
zasady 1 warunki sytuowania szyldow.
Regulacje dot. szyldow byty
wypracowywane w toku analiz, wizji w
terenie, a takze konsultacji spotecznych i
uwag z wezesniejszych wylozen.
Nalezy pamigta¢, ze intencja uchwaty
jest opracowanie zasad i warunkow
umozliwiajacych wprowadzenie tadu
przestrzennego a nie utrzymania status
quo obecnego stanu przestrzeni.
56 8.20 § 6 ust. 2 projektu Uchwaty Uwaga nieuwzgledniona
Wnosz¢ o dopuszczenie w obszarze zurbanizowanym na nieruchomosciach, na ktérych znajduja si¢ Zgodnie z par. 37 a ust. 2 Ustawy o
wielkopowierzchniowe obiekty handlowo-ustugowe (o powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m2), bez planowaniu i zagospodarowaniu
wprowadzania ograniczen co do powierzchni zabudowy takich obiektéw, albo - jezeli ma zosta¢ zachowane przestrzennym: "W odniesieniu do
odwotanie do powierzchni zabudowy - obiekty handlowo-ustugowe o powierzchni zabudowy nie mniejszej szyldow w uchwale, o ktorej mowa w
niz 10.000 m2 umieszczania szyldow na obiektach malej architektury (wiatach (na wozki, rowery, pojemniki ust. 1, okresla si¢ zasady i warunki ich
z odpadami), urzadzeniach do naprawy rowerow, itp.) szyldow w formie tablic reklamowych (w tym sytuowania, gabaryty oraz liczbg
banerdéw i szyldow naklejanych), o nastepujacych gabarytach: szyldow, ktore moga by¢ umieszczone na
- brak ograniczen co do stosunku procentowego powierzchni szyldu do powierzchni $ciany obiektu, a gdyby danej nieruchomosci przez podmiot
takie ograniczenia miaty by¢ wprowadzone - maksymalnie 30% powierzchni $ciany prowadzacy na niej dzialalno$¢". Zatem
- brak ograniczen co do powierzchni i poszczegdlnych wymiaréw szyldu zgodnie z regulacja ustawowa, Gmina w
uchwale moze okresli¢ gabaryty, a takze
zasady i warunki sytuowania szyldow. Uwaga
nieuwzgledniona

Regulacje dot. szyldow byty
wypracowywane w toku analiz, wizji w
terenie, a takze konsultacji spotecznych i
uwag z wezesniejszych wytozen.

Nalezy pamigtaé, ze intencja uchwaty
jest opracowanie zasad i warunkoéw
umozliwiajacych wprowadzenie tadu
przestrzennego a nie utrzymania status
quo obecnego stanu przestrzeni.
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57 8.21 § 6 ust. 2 projektu Uchwaty Uwaga nieuwzgledniona
Wnoszg¢ o dopuszczenie w obszarze zurbanizowanym na nieruchomosciach, na ktorych znajduja si¢ Podstawowa funkcjg ogrodzen jest
wielkopowierzchniowe obiekty handlowo-ustugowe (o powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m2) bez zabezpieczenie oraz rozgraniczenie
wprowadzania ograniczen co do powierzchni zabudowy takich obiektow, albo - jezeli ma zosta¢ zachowane nieruchomosci. Ogrodzenie, podobnie jak
odwotanie do powierzchni zabudowy - obiekty handlowo-ustugowe o budynek nie jest no$nikiem reklamyiw | Uwaga
powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 10.000 m2 umieszczania na ogrodzeniach szyldow w formie tablic taki sposob powinno by¢ postrzegane. nieuwzgledniona
reklamowych (w tym baneréw), o nastepujacych gabarytach: Brak ograniczenia co do powierzchni
- brak ograniczen co do stosunku procentowego powierzchni szyldu do powierzchni ogrodzenia, a gdyby szyldu montowanego na ogrodzeniu
takie ograniczenia miaty by¢ wprowadzone - maksymalnie 30% powierzchni ogrodzenia spowodowaé moze wykorzystywanie go
- brak ograniczen co do powierzchni i poszczegdlnych wymiaréw szyldu. jedynie w celach reklamowych, a nie
faktycznych wymienionych powyze;j.
58 8.22 § 9 projektu Uchwaty Uwaga nieuwzgledniona.
Wnosz¢ o wprowadzenie odrgbnych regulacji dotyczacych ogrodzen dla obszaru zurbanizowanego. Nie ma Zaproponowane ograniczenia w zakresie
zadnego uzasadnienia dla stosowania w tym obszarze tak samo restrykcyjnych ograniczen, jak np. dla wysokosci ogrodzen maja na celu
obszaru staromiejskiego. ochrong walorow krajobrazowych
Wnoszg, aby w obszarze zurbanizowanym na nieruchomosciach, na ktorych znajduja si¢ przestrzeni miasta, a charakter
wielkopowierzchniowe obiekty handlowo-ustugowe (o powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m2), bez prowadzonej dziatalno$ci nie wymaga
wprowadzania ograniczen co do powierzchni zabudowy takich obiektow, albo - jezeli ma zosta¢ zachowane realizacji takiego zabezpieczenia terenu o
odwotanie do powierzchni zabudowy - obiekty handlowo-ustugowe o powierzchni zabudowy nie mnieiszej jakie wnoszono. Jednak w wynikiu U'waga .
niz 10.000 m2, dopuszczone zostaty ogrodzenia nie wyzsze niz niz 4 m (zardbwno azurowe, jak i pelne). uwzglednienia uwagi z [ wylozenia, nieuwzgledniona
uwzgledniajac specyfike prowadzonej
dziatalnosci oraz sposob magazynowania
towarow dopuszczono ogrodzenia
wyzsze dla magazynow zewngtrznych
obiektéw handlowo-ustugowych o
powierzchni zabudowy wigkszej niz 10
tys. m2.
59 8.23 § 10 ust. 1 pkt 3) projektu Uchwaty Uwaga nieuwzgledniona.
Wnoszg o zmiang § 10 ust. 1 pkt 3) projektu Uchwaty w ten sposob, aby okres dostosowania tablic W wyniku uwzglednienia uwagi z |
reklamowych i urzadzen reklamowych bedacych szyldami usytuowanych w obszarze zurbanizowanym na wylozenia dla obszaréw
nieruchomosciach, na ktorych znajduja si¢ wielkopowierzchniowe obiekty handlowo-ustugowe (o zurbanizowanego i przyrodniczego
powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m2), bez wprowadzania ograniczen co do powierzchni wprowadzono wydtuzony okres
zabudowy takich obiektow, albo - jezeli ma zosta¢ zachowane odwotanie do powierzchni zabudowy - dostosowawczy do 5 lat. Uwaga
obiekty handlowo-ustugowe o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 10.000 m2 Ustalony termin daje wystraczajaco duzo | hieuwzgledniona
okreslony zostat jako okres do konca okresu amortyzacji, jednak nie krotszy niz 120 miesigcy od daty czasu do podjecia dziatan zwigzanych z
wejscia w zycie Uchwaty. zagospodarowaniem nieruchomosci
zgodnie z obowigzujacymi przepisami.
60 9.1 26.10.2022 Jeronimo Martins | UWAGI Uwaga nieuwzgledniona
Poczta Polska S.A. DO PROJEKTU UCHWALY RADY MIASTA POZNANIA
w sprawie zasad 1 warunkow sytuowania obicktow matej architektury, tablic reklamowych Uwaga nie zastuguje na uwzglednienie.
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen na terenie miasta Poznania, wywotanego uchwata Istota zarzutu sprowadza si¢ nie do same;j
Rady Miasta Poznania i wylozonego do publicznego wgladu w dniu 15 pazdziernika 2022 r. tresci projektu uchwaty (zwlaszcza § 10)
Dziatajac w imieniu Jeronimo Martins Polska Spotka Akcyjna (dalej rowniez jako ,,JMP” lub ,,Spotka™)z lecz tak naprawde kontestowana jest tres¢ | Uwaga
siedziba w Kostrzynie z powotaniem na petnomocnictwo, ktore zostato zataczone do poprzedniego pisma art. 37a ust. 9 ustawy o planowaniu i nieuwzgledniona

zawierajacego uwagi do projektu uchwaty przedktadam w zatgczeniu, niniejszym na podstawie art. 37b ust.
2 pkt 8 ustawy z dnia 27 marca 2003 roku o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (tj. Dz.U. z
2020 r. poz. 293 ze zm.) ponizej sktadam uwagi do projektu uchwaty Rady Miasta Poznania w sprawie zasad

zagospodarowaniu przestrzennym. Wola
ustawodawcy bylo jednak, aby w
uchwale obligatoryjnie wprowadzié
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i warunkow sytuowania matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen na
terenie miasta Poznania.

Jednoczesnie wnosz¢ o informowanie spotki Jefonimo Martnis Polska Spotka

Akcyjna o przebiegu procesu legislacyjnego, w tym wnosz¢ o informowanie Spotki

o wszelkich posiedzeniach, naradach, na ktérych beda omawiane wszelkie sprawy

dotyczace projektu uchwaty oraz umozliwienie przedstawicielom Spotki udziat w

posiedzeniach.

1. NARUSZENIE ZASADY OCHRONY PRAW NABYTYCH

Artykut 2 Konstytucji RP stanowi, ze Rzeczpospolita Polska jest demokratycznym panstwem prawnym,
urzeczywistniajacym zasady sprawiedliwosci spotecznej, wprost z niniejszego artykutu wywiedziona jest
podstawowa dla funkcjonowania kazdego panstwa prawa zasada ochrony praw nabytych, a przestrzeganie tej
zasady ma szczegblne znaczenie w sytuacji, w ktorej dochodzi do zmiana dotychczas obowiazujacych
przepisow, zwlaszcza tych, ktore znalazty juz zastosowanie, jako czynnik ksztaltujacy sytuacj¢ prawna ich
adresatow.

Majac na uwadze powyzsze uznac nalezy, ze na etapie przygotowywania projektu uchwaty w sprawie zasad
i warunkow sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen tj. w szczegolnosci § 10 przedmiotowej uchwaly nakazujacego dostosowania tablic reklamowych
lub urzadzen reklamowych do zakazow, zasad i warunkow okreslonych w uchwale doszto do
nieuwzglednienia i niezastosowania wywiedzionej z art. 2 Konstytucji RP zasady ochrony praw nabytych,
podczas gdy z przepisu tego oraz z wywiedzionej z niego zasady powstaje dla ustawodawcy nakaz jego
stosowania, a co za tym idzie zakaz stanowienia przepisow arbitralnie odbierajacych lub ograniczajacych
prawa podmiotowe przystugujace jednostce lub innym podmiotom prywatnym wystgpujacym w obrocie
prawnym.

Wobec powyzszego uzna¢ nalezy, ze projekt uchwaty kraj obrazowej w zakresie w jakim naktada on w § 10
na wiascicieli ograniczony czasowo i generujacy koszty obowigzek dostosowania juz istniejacych i
powstatych zgodnie z obowiazujacym prawem tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych do zakazow,
zasad i warunkow okreslonych w uchwale, pozostaje w sprzecznosci z konstytucyjna zasada ochrony praw
nabytych.

W konsekwencji zapisy uchwaty nie mieszcza si¢ w zakresie ustawowego upowaznienia przyznanego
organom samorzadowym. W szczegdlnosci nie odnosza si¢ i nie zapewniaja ochrony urzadzen reklamowych
obecnie istniejacych, a ponadto nie reguluja ochronnych praw nabytych poprzez réznicowanie sytuacji
podmiotow, ktore przed wejsciem w zycie uchwaty wzniosty tablice i urzadzenia reklamowe na podstawie
waznych pozwolen lub zgloszen. Nie bez znaczenia pozostaje rowniez fakt, ze prawa tych podmiotéw nie
zostaly rowniez nalezycie zabezpieczone poprzez wprowadzenie wystarczajaco diugiego okresu dla
dostosowania przedmiotowych urzadzen do wymogow uchwaty, ktory to termin z punktu widzenia sieci
,,Biedronka” wynositby 86 miesiace ze wzgledu na ponad 7 letni interwat w jakim remontowane sa sklepy co
pozwolitoby na zoptymalizowanie kosztow ewentualnego dostosowania. Nic ustanowiono rowniez
stosownej rekompensaty pieni¢znej w przypadku dostosowania zgodnie z §10 projektu uchwaty urzadzen
reklamowych, co jest rownoznaczne z ich wywlaszczeniem i ograniczeniem dziatalno$ci gospodarcze oraz
ingerencja w prawo wiasno$ci. Tymczasem kwota kosztow na adaptacj¢ sklepow bedzie wynosi¢ okoto
4.000.000 zt (stownie: cztery miliony ztotych) Jest to kwota niebagatelna, ktora znacznie uszczupli budzet
spotki i narusza uzasadniony interes spotki. Spotka bedzie musiata wydatkowac taka kwote bez realnej
mozliwoséci rekompensaty. Wyjasni¢ przy tym nalezy, iz kwota ta obejmuje jedynie koszty adaptacyjne, nie
zawiera kosztow, ktore spotka bedzie zmuszona ponies¢ dodatkowo, a mianowicie: kosztow magazynowania
zdemontowanych elementow, likwidacji srodkow trwatych, utylizacji zdemontowanych elementow.

terminy dostosowawcze dla wszystkich
istniejacych nosnikéw. Jezeli ten zapis
musi pojawic si¢ w uchwale to zarzut
dlaczego jest on wprowadzany nie
powinien by¢ kierowany do organu
stanowigcego gminy — podmiotu
podejmujacego uchwalg, ale do
ustawodawcy. Ochrona praw stusznie
nabytych nie zostata naruszona wiasnie
przez wprowadzenie okresow
dostosowawczych, tak aby
inwestor/wtasciciel nie zostat zaskoczony
koniecznoscig natychmiastowego
dostosowania swoich urzadzen
reklamowych do przepisoéw uchwaty,
lecz skorzystat z okre§lonego w jej tresci
terminu dostosowawczego. Ochrona
praw shusznie nabytych polega w tym
przypadku na wprowadzeniu powyzszych
terminow. Kwestia kosztow na
dostosowanie jest sprawa wtorna.
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61 9.2 1. NARUSZENIE ZASADY ROWNEGO TRAKTOWANIA W GRANICACH DANEGO OBSZARU Uwaga nieuwzgledniona
Zgodnie z artykulem 32 Konstytucji wszyscy sa wobec prawa rowni i maja prawo do réwnego traktowania
przez wiadze publiczne. Wobec czego wprowadzenie w obrgbie tego samego miasta odmiennych regulacji Celem wprowadzenia uchwaly jest
dotyczacych zasad i warunkéw sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, ich gabarytow, uksztattowanie zasad i warunkow
standardow jako$ciowych oraz rodzajow materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, a wigc sytuowania urzadzen reklamowych. Nie
uprzywilejowane traktowanie niektorych okreslonych typow tablic i urzadzen reklamowych i ich do pomyslenia jest przyjecie
dopuszczenie z jednoczesnym wprowadzeniem faktycznego zakazu realizacji innych rodzajow tablic i jednakowych zasad, takich samych dla
urzadzen, bez merytorycznego uzasadnienia dla takich odmiennych regulacji oraz ich wptywu na obszaru catej gminy. Poszczegdlne
niekorzystng zmiang sytuacji prawnej ich wlascicieli w stosunku do wtascicieli innych rodzajow tablic i obszary miasta r6znig sig, gestoscia i
urzadzen reklamowych pozostajacych w obregbie tego samego miasta narusza konstytucyjng zasadg rownego rodzajem zabudowy, sposobem
traktowania. poprowadzenia arterii komunikacyjnych,
Wskaza¢ nalezy, ze zgodnie z trescig art. 32 ustawy zasadniczej uchwata nie moze przewidywac réznych stopniem nasycenia zielenia przestrzeni
regulacji, ktore dotycza tej samej materii i tego samego podmiotu co w przedmiotowej sytuacji miejskiej, walorem zabytkowym itp. Stad U.waga .
bezsprzecznie ma migjsce poniewaz w chwili obecnej w réznych obszarach administracyjnych Miasta tez nie moze obowigzywaé jeden nieuwzgledniona
Poznan zlokalizowanych jest 66 sklepow sieci ,,Biedronka”. sztywny model sytuowania urzadzen
Wobec powyzszego nie sposob uznac, ze na etapie konstruowania projektu przedmiotowej uchwaty reklamowych dla tak zr6znicowanej
krajobrazowej kierowano si¢ zasada proporcjonalnosci i rownosci wobec prawa, a wszelkie przewidziane przestrzeni miejskiej. Pewne rejony
przez nig ograniczenia sa racjonalne i wynikaja z potrzeby ochrony krajobrazu. muszg podlega¢ wigkszym
Odnoszac si¢ dalej do kwestii podziatu miasta na obszary zauwazy¢ nalezy, ze granice tych obszarow, dla ograniczeniom co do mozliwosci
ktérych maja obowiazywac poszczegélne regulacje nie zostaty okreslone i doprecyzowane literami np. OS sytuowania urzadzen reklamowych, a w
(dla obszaru staromiejskiego) w tresci przedmiotowej uchwaty. Opis obszaréw okreslonych w § 3 uchwaty innych obszarach mozna dopusci¢
zostal jedynie graficznie uwidoczniony na rysunku stanowigcym zatacznik nr 1 do uchwaty, zas w wigksza dowolnos$¢ (nosniki reklamowe
zalaczniku 2 do uchwaty nieprecyzyjnie wskazano na tereny nalezace do poszczegolnych obszarow za o wigkszych gabarytach, gesciej
pomoca numerdéw ewidencyjnych dziatek zlokalizowane). Na takie zroznicowanie
uregulowan zezwala przepis art. 37a ust.
6 ustawy. Obszary zostaly precyzyjnie
wytyczone, w sposob zgodny ze
wskazaniem wyrazonym w art. 37a ust. 7
ustawy
62 9.3 I1I. NARUSZENIE ZASADY PEWNOSCI PRAWA I ZAUFANIA OBYWATELI DO PANSTWA Uwaga nieuwzgledniona
Naruszenie przepisu art. 2 Konstytucji RP, poprzez niezastosowanie na etapie przygotowywania projektu
ww. uchwaty zasady poprawnej legislacji wynikajacej z przedstawionej w art. 2 Konstytucji RP zasady Zarzut niezasadny. Procedura regulujgca
demokratycznego panstwa prawa tj. zasady ochrony zaufania do panstwa w mysl, ktorej zobowiagzuje si¢ podjegcie uchwaly uregulowana jest w
organy pafnistwa do stanowienia i stosowania przepisow prawa w taki sposob by obywatel mogt uktadaé przepisach ustawy o planowaniu i
swoje sprawy w zaufaniu, Ze nie naraza si¢ na skutki prawne, ktorych nie mogt przewidzie¢ w momencie zagospodarowaniu przestrzennym. Uwaga
podejmowania decyzji (wyrok TI< z 2 czerwca 1999 r, K. 34/98). Zarzuty co do tej procedury jak i samego | pieuwzgledniona

pomystu/ celowosci przyjecia regulacji
nalezy formutowaé pod adresem
ustawodawcy.
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63 9.4 IV. NARUSZENIE ZASADY WOLNOSCI DZIALALNOSCI GOSPODARCZEJ I PRAWA WEASNOSCI Uwaga nieuwzgledniona
Wolnos¢ dziatalnosci gospodarczej jest jednym z podstawowych prawa gwarantowanych przez Konstytucje.
Wskazuje sig, ze wolnos¢ dziatalnosci gospodarczej moze by¢ traktowana jako wyraz ogdlnej wolnosci Zakres uprawnien wchodzacych w sktad
czlowieka gwarantowanej przez art. 31 ust. 1 Konstytucji RP. Zasada wolnosci dziatalno$ci gospodarczej prawa wilasnosci nie jest nicograniczony,
stanowi wigc zasadg prawa, ktora jest adresowana do organdéw stanowigcych i stosujacych prawo. Zasada ta lecz jak wskazuje przepis art. 140
nakazuje wspomnianym organom dazy¢ do zapewniania w najszerszym mozliwym zakresie swobody Kodeksu cywilnego, ograniczonych jest
dziatalno$ci gospodarczej. Pojecie wolnosci dziatalnosci gospodarczej nalezy rozumie¢ szeroko, obejmuje tre$cig obowigzujacych ustaw.
ono przede wszystkim swobod¢ w podejmowania, prowadzenia i zakonczenia dziatalnosci gospodarczej w Mozliwos¢ ograniczenia sposobu
dowolnie wybranych formach prawnych. W pojeciu tym si¢ miesci rowniez prawo do promocji, prowadzenia wykonywania prawa wlasnosci
dziatan marketingowych, czy prawo do reklamy marki oraz produktow. Art. 22 Konstytucji stanowi, ze nieruchomosci w tym przypadku wynika
ograniczenie wolnosci dziatalno$ci gospodarczej jest dopuszczalne tylko w drodze ustawy i tylko ze wzgledu z przepisow art. 37a ust. 1 ustawy z 27
na wazny interes publiczny. Zatem muszg zosta¢ spetnione 2 przestanki: 1) wazny interes publiczny oraz 2) marca 2003 r. o planowaniu i
w drodze ustawy. Uzna¢ nalezy, iz uporzadkowanie tadu przestrzennego w miescie nie miesci si¢ w kategorii zagospodarowaniu przestrzennym, Uwaga
waznego interesu publicznego. Poj¢cie wymogu ,,w drodze ustaw)™ nalezy rozumie¢ w ten sposob, ze uprawniajacych rad¢ gminy do podjgcia | nieuwzgledniona
powyzsze sformutowanie przesadza, ze wprawdzie do ograniczenia dziatalno$ci moze dojs¢ tylko przy przedmiotowej uchwaty. Nalezy
zaloZeniu istnienia stosownej ustaw)' wyraznie przewidujacej danego rodzaju ograniczenie i ze bez takiej wskazaé, takze iz prawo do zabudowy
ustawy zadne ograniczenie w tym zakresie nie jest konstytucyjnie dopuszczalne. Wskazana powyzej droga nie jest nieograniczone, lecz takze
ustawowa dopuszcza takze inne organy wladzy (legitymowanych przez ustawodawce) do wydania w tej podlega ograniczeniom ustawowym, co
materii rozporzadzenia na podstawie ustawy i w celu jej wykonania. Oznacza to, ze ograniczenie wolnosci wynika z art. 4 ustawy z dnia 7 lipca
dziatalnosci gospodarczej moze nastapi¢ na podstawie rozporzadzenia, jezeli tylko w ustawie zostato 1994 r. Prawo budowlane.
zamieszczone stosowne upowaznienie. W konsekwencji ograniczenie dziatalno$ci gospodarczej nie moze Prawo wykonywania dziatalno$ci nie jest
by¢ wprowadzone za pomocg aktu prawa miejscowego, stanowi to istotne naruszenie Konstytucji RP. prawem nieograniczonym, lecz podlega
Jednoczes$nie ograniczenia wynikajace z uchwaty stanowia daleko posunigta ingerencje¢ w prawo wiasnosci, okreslonym przez przepisy prawa
ktorej podlega szczegdlnej ochronie zgodnie z Konstytucja i przepisami kodeksu cywilnego. Przede ograniczeniom. Jednym z nich jest
wszystkim nakazywanie wlascicielom nieruchomosci prywatnych usytuowania w okreslony sposob mozliwo$¢ zapanowania w sposob
obiektow reklamowych narusza uprawnienia wlascicielskie, ktorych zakres okresla art. 140 k.c., a w cato$ciowy nad powstawaniem urzadzen
szczego6lnosei uniemozliwia korzystanie w sposob swobodny. reklamowych, poprzez podjecie

przedmiotowej uchwaty.

64 9.5 V. PRZEKROCZENIE DELEGACJI USTAWOWE] Uwaga nieuwzgledniona
Artykut 94 Konstytucji RP stanowi, ze organy samorzadu terytorialnego oraz terenowe organy administracji
rzadowej, na podstawie i w granicach upowaznien zawartych w ustawie, ustanawiaja akty prawa Przepisy ustawy o drogach publicznych
miejscowego obowigzujace na obszarze dzialania tych organdw, a zasady i tryb wydawania aktow prawa jako uregulowania rangi ustawowej stoja
miejscowego okresla ustawa. W przypadku aktow prawa miejscowego z zakresu zasad i warunkow wyzej w hierarchii aktow prawnych niz
sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzef, akty prawa miejscowego. Zatem przy
regulacj¢ zasad i trybu ich sporzadzanie okre$la ustawa z dnia 27 marca 2003 roku o planowaniu i sytuowaniu urzadzen reklamowych
zagospodarowaniu przestrzennym (tj. Dz.U. z 2020 r. poz. 293 ze zm.). Zakres upowaznienia ustawowego przepisy ustawy o drogach publicznych
okresla art. 37a ust. 1-3 powyzszej ustawy, zgodnie z ktorym Rada Gminy moze podja¢ uchwate ustalajaca muszg by¢ respektowane. Przepisy
zasady 1 warunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz opracowanej uchwaty nie koliduja z
ogrodzen, ich gabarytow standardéw jakos$ciowych oraz rodzajow materiatdow W pierwszej kolejnosci nalezy zapisami art. 42a i 43 ustawy o drogach
wskaza¢, iz uchwata w §5 -ustala odlegto$¢ bilbordow od drég publicznych, skrzyzowan, mostow, publicznych, lecz je uzupetniaja. Zaden
wiaduktow, tuneli i podczas gdy art. 42a ust. 1 143 ust. | ustawy z dnia 21 marca 1985 roku o drogach przepis uchwaly nie zastgpuje przepisow
publicznych (tj. Dz.U. z 2020 r. poz.470 ze zm.) okre$la zasady umieszczania reklam na drogach ustawy w zakresie odleglosci
publicznych. Oznacza to, ze przepisy dotyczace minimalnych odlegtosci reklam od drog zostaty okreslone w usytuowania nosnika reklamowego od Uwaga
ustawie o drogach publicznych, a tym samym regulowanie tych kwestii w uchwale kraj obrazowej stanowi drog, skrzyzowal, mostow itp. Uchwala | nieuwzgledniona

istotne naruszenie art. 7 Konstytucji RP, zgodnie z ktérym organy wiadzy publicznej dziataja na podstawie i
w granicach prawa.

Wskazaé¢ rowniez nalezy, iz art. 37a ust. 1 ustawy z dnia 27 marca 2003 roku o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym (tj. Dz.U. z 2020 r. poz. 293 ze zm.) wskazuje, ze Rada Gminy (Miasta)
moze ustali¢ w formie uchwaty zasady i warunki sytuowania obiektow malej architektury oraz ogrodzen
uprawnia jedynie do okre$lenia zasad i warunkow sytuowania tych obiektow. Oznacza to, ze powyzszy
artykut nie daje Radzie Miasta uprawnienia do regulowania kwestii utrzymywania urzadzen reklamowych.
Wedtug stownika jezyka polskiego ,,sytuowanie” oznacza umieszczanie czego$ w jakim$ miejscu. W
zwigzku z tym rada gminy posiada upowaznienie jedynie do i warunkéw w okreslonym miejscu, dlatego
brak jest jakichkolwiek podstaw prawnych do okreslania przez Rad¢ Gminy (Miasta) zasad i warunkow
utrzymywania w przysztosci w okreslonym stanie usytuowanych juz obiektoéw. Tymczasem uchwata w §10
okreslono terminy dostosowania tablic reklamowych, co stanowi okreslenie warunkow utrzymywania w
przysztosci w okreslonym stanie obiektow juz usytuowanych, wykracza to poza regulacje ustawowe i jest
sprzeczne z art. 7 Konstytucji RP.

opisuje odlegtosci przy sytuowaniu
nos$nikow nie w stosunku do tego typu
obiektow drogowych. Uwaga jest
niezasadna.
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65 9.6 VI. POSLUGIWANIE SIE POJECIAMI NIEDOOKRESLONYMI Uwaga nieuwzgledniona
Projekt uchwaty w swej tresci jest niezgodny z §146 ust. 1 §155 ust.1 rozporzadzenia Prezesa Rady
Ministrow z dnia 20 czerwca 2002 roku w sprawie ,,Zasad techniki prawodawczej” (Dz.U. Nr 100, poz. 908 Termin ,,dostosowanie” zostat uzyty
ze zm.), bowiem zawiera zwroty niedookreslone i niejednoznaczne. Pierwszym takim zwrotem jest pojecie przez ustawodawce w art. 37a ust. 9
,,dostosowywanie”. Pojecie to nie zostalo dostatecznie zdefiniowane, przede wszystkim nie wyjasniono o ustawy. Co do zasady pojegcie jest i ma
jakie czynnosci chodzi. Dostosowywanie moze polega¢ na catkowitej rozbiorce obiektow juz usytuowanych by¢ na tyle pojemne, aby obejmowato
albo ich zmianie poprzez zmniejszenie rozmiaru itp. Zdefiniowanie tego pojgcia jest istotne, bowiem moze réznego rodzaju czynnosci, w tym
okazac sig, ze dowolna interpretacja tego pojgcia bedzie stanowita duze watpliwosci prawne, zwlaszcza jakie rozbiorke urzadzenia reklamowego,
czynnosci powinien podja¢ podmiot zobowigzany. Kolejnym pojeciem nieostrym uzytym w tekscie projektu zmiang jego gabarytow, uzytych Uwaga
uchwaly jest wyrazenie ,,w sposob niezakrywajacy”. Pojgcie to mozna interpretowac bardzo szeroko, materiatéw i form. Nie sposob . .
bowiem dla kazdego znaczenie tego pojgcia bedzie inne. ROwniez pojgcie ,,wydarzenie” moze by¢ wprowadzi¢ zamknigty katalog czynnosci nieuwzgledniona
rozumiane szeroko, z jednej strony moze by¢ to wystawa artystyczna, a z drugiej wydarzeniem moze by¢ stanowigcych dostosowanie. Pojgcie ,,w
akcja promocyjna organizowana przez sklep. Wymaga to uszczegétowienia. sposoOb niezakrywajacy” w uzytym
kontekscie jest zrozumiate, chodzi o brak
zastaniania/zakrywania okre$lonych
elementow przez urzadzenia reklamowe.
Pojecie ,,wydarzenie” takze nie budzi
zastrzezen. Moze by¢ interpretowane
szeroko.
66 9.7 VII. ZASTRZEZENIA Z UWZGLEDNIENIM REGULACJI WEWNETRZYNCYH SIECI BIEDRONKA Uwaga nieuwzgledniona
1. Uwagi zasadnicze do projektu uchwaty krajobrazowej:
- zapisy uchwaty krajobrazowej powinny gwarantowac, iz obiekty, urzadzenia lub inne budowle, ktore Uchwata krajobrazowa musi dotyczy¢
zostaty wzniesione na podstawie pozwolenia na budowe, wymaganego zgtoszenia lub zgodnie z wlasciwymi istniejacych w dniu jej przyjecia
przepisami nie podlegatyby usunigciu lub zdemontowaniu z uwagg na ochrong praw nabytych. Zapisy urzadzen i tablic reklamowych, co
uchwaly powinny jedynie eliminowac z krajobrazu obiekty, urzadzenie lub inne budowle, ktore stanowia wynika jako z brzmienia art. 37a ust. 9
-samowol¢ budowlang”, o czym mowa rowniez powyzej; ustawy o planowaniu i
- dodany do projektu uchwaty § 10 ust. 4 w brzmieniu: ,,Przepisow dotyczacych terminéw dostosowania, o zagospodarowaniu przestrzennym.
ktorych mowa w ust. 1-3, nie stosuje si¢ do tablic reklamowych i urzadzen reklamowych powstatych bez Niemozliwym jest wylaczenie z tego
wymaganego zgloszenia lub pozwolenia na budowg.”, wskazuje, ze tablice reklamowe i urzadzenia obowiazku obiektow powstatych
reklamowe, ktore powstaly w ramach ,,samowoli budowlanej” powinny by¢ zgodne z uchwata krajobrazowa legalnie, byltoby to sprzeczne z w.w.
(tj. dostosowane) juz z chwila jej wejscia w zycie. Powyzsze pozostaje w sprzecznosci z art. 37a ust. 9 przepisem, jak i celem przyjecia catej
ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym w zakresie w jakim ustawa regulacji.
przewiduje minimalny okres, nie krotszy niz 12 miesigcy, na dostosowanie istniejacych w dniu wejscia w Z uwagi na pojawiajace si¢ zastrzezenia,
zycie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych do zakazow, zasad i warunkoéw okre$lonych w uchwale ze z dobrodziejstwa termindéw
krajobrazowej, 0 czym juz rOwniez mowa powyzej, dostosowawczych nie powinny korzystaé¢
- definicja bilbordu nie przewiduje wersji posredniej pomigdzy wersja I 1 11, tzn. o powierzchni ekspozycji urzadzenia reklamowe, ktore od samego
pomiedzy 9m?2 a 17 m2 (zdecydowana wigkszo$¢ bilbordow stosowanych przez spotke JMP zawiera si¢ poczatku istnienia powstaty z
wiasnie w ww. wymiarze posrednim); naruszeniem prawa (bez wymaganego Uwaga
- w projekcie uchwaty brak jest definicji totemu oraz zwigzana z tym watpliwo$¢ interpretacyjna co do pozwolenia na budowg lub zgloszenia) a nieuwzgledniona

mozliwos$ci zakwalifikowania totemow stosowanych przez JMP jako pylonéw w §wietle postanowien
projektu uchwaty;

- przyjeta w tresci postanowien uchwaty minimalna powierzchnia zabudoéw)' dla budynkéw handlowo —
ustugowych objetych uchwala, powoduje iz postanowienia te nie beda miaty zastosowania do dyskontow
takich jak Biedronka; sklepy prowadzone przez JMP maja powierzchni¢ nie mniejsza niz 400 m2;

- ostanowienia dotyczace gablot nie obejmuja mozliwosci ich umieszczania na elewacji budynku handlowo
— ustugowego (uchwala w zakresie gablot postuguje si¢ wytacznie pojeciem lokalu gastronomicznego,
lokalu niemieszkalnego lub budynku handlowo — ustugowego o powierzchni wigkszej niz zdecydowana
wigkszosé¢ sklepow Biedronka); powyzsze powoduje, ze wigkszos$¢ stosowanych przez JMP gablot pomimo
ze spetnia wymiary wskazane w uchwale, moze okaza¢ si¢ z nig niezgodna jest to bardzo nieprecyzyjne i
wymaga uregulowania;

- w projekcie uchwaty brak jest definicji logo oraz szyldu; logotypy stosowane przez JIMP sg wyzsze niz te
przewidziane w tresci projektu uchwaty i nie stanowia oddzielnych liter. Wskaza¢ przy tym nalezy, iz
postanowienia uchwaty w zakresie stosowania szyldow/ logotypow powinny by¢ bardziej elastyczne, oraz
powinny bra¢ pod uwage kwestie rozpoznawalnosci wizerunku marki ogélnopolskiej jaka jest logotyp sieci
Biedronka i skala prowadzonej przez JMP dziatalnosci, jest to bardzo istotne,

- wskaza¢ nalezy, ze potykacze przewidziane s3 w uchwale jedynie przed lokalami gastronomicznymi, w
praktyce stosowane sg one jednak rowniez przed wejsciem do obiektow handlowo — ustugowych,
dyskontow i w zwiazku z tym w uchwale powinny odnalez¢ si¢ odpowiednie zapisy.

wigc jako samowole budowlane, co
godzitoby w zasad¢ rownego traktowania
z obiektami legalnymi, lokalny
prawodawca postanowit wytaczy¢ z
zastosowania termindw
dostosowawczych obiekty samowolne.
Przyjete wersje billboardéw sa wynikowa
przeprowadzanych analiz oraz wizji w
terenie.

Totemy reklamowe w mysl przepisow
projektu uchwaty mieszcza si¢ w
definicji pylonu reklamowego.

Pigty my$Inik- mniejsze budynki nie
moga korzystaé
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67 9.8 2. Proponowane zmiany w projekcie uchwaty: Uwaga nieuwzgledniona
W zwigzku z powyzszym proponujemy nastgpujace zmiany:
1. W §2 uchwaty: Wprowadzone definicje zostaty
*.,§ 2 pkt; 1) banerze reklamowym — naleZy przez to rozumie¢ tablicg reklamowa wykonang z tkaniny, wypracowane w toku konsultacji
tekstyliow lub folii z tworzyw sztucznych montowang na elewacji; spolecznych, spotkan a takze dwoch
Nalezy dopisa¢: ,,montowane na elewacji itp.” wylozen dokumentu.
2) billboardzie — nalezy przez to rozumie¢ wolno stojace urzadzenie reklamowe potaczone trwale z gruntem
lub posadowione na wolno stojacych bloczkach betonowych, o jedno- lub dwustronnej powierzchni Do opisania pojgcia "baneru
ekspozycji reklamy na wspolnej konstrukeji nosnej w uktadzie poziomym, o wysokosci sytuowania dolnej reklamowego" uzyte zostato okreslnie z
krawedzi powierzchni ekspozycji reklamy nie mniejszej niz 2,2 m, dopuszczone w nastgpujacych wersjach: ustawy o planowaniu i
Nalezy dopisa¢: potaczone trwale z gruntem ,,lub nie” (w sieci sklepdw mojego Mandanta znajduja si¢ zagospodarowaniu przestrzennym tj.
urzadzenia posadowione na betonowych klockach). tablica reklamowa, do ktorej odnosi sig Uwa
. . . . . p P . Lo . ga
Bilbordy przy sklepach maja powierzchni¢ ok. 14,6 m2 i moga by¢ pod$wietlane. W zwiazku z tym odmieniony zapis "montowana do nieuwzgledniona
nalezalaby wprowadzi¢ ponizszy zapis w uchwale: elewacji. Jest to poprawna forma
,,Do 2 pkt 2 nalepy dodac lit. C) o tresci: ,,wersja IIl — pojedynczej powierzchni ekspozycji reklamy o stylistyczna.
wielkosci od 9,0 m 2 do 17m2 i wysokosci urzadzenia nie wigkszej niz 10 m”
Billboardy wolno stojace nie zostaty
dopuszczone jako urzadzenia montowane
na "bloczkach betonowych" z uwagi na
ich szpecacy wyglad i negatywne
oddziatywanie na przestrzen.
Przyjete wersje billboardow sa wynikowa
przeprowadzanych analiz oraz wizji w
terenie.
68 9.9 * W §2 pkt 14 nalezy wprowadzi¢ zmian¢ w dopuszczalnej wysokosci potykaczy reklamowych, w Uwaga nieuwzgledniona
nastgpujacym brzmieniu:
,»§ 2 pkt 14 - potykaczu - nalepy przez to rozumie¢ wolnostojace, przeno$ne urzadzenie reklamowe o Zaproponowana zmiana nie rozni si¢
wysokosci nie wigkszej niz 1,0 m i szerokosci nie wigkszej niz 0,7 m, sktadajace si¢ z dwoch prostokatnych znaczaco od przyjetego parametru w Uwaga
tablic ztaczonych wzdtuz gornej krawedzi, ktorych faczna powierzchnia ekspozycji reklamy jest nie wigksza tekscie uchwaty. (W par.10 ust.3 brzmi wag .
.. A " . nieuwzgledniona
niz 1 m2 dopuszcza si¢ maksymalne odstepstwo
w granicach 5%, dotyczace
poszczegblnych rozmiarow".
69 9.10 * W §2 pkt 15 proponujemy nast¢gpujace brzmienie: Uwaga nieuwzgledniona
15) ¢) rozmiar 3 -szeroko$¢ od 1 m do 4,0 m, biorac pod uwage urzadzenia znajdujace si¢ przy sklepach:
,»§ 2 pkt 15 - nalezy przez to rozumie¢ wolno stojace urzadzenie reklamowe, potaczone trwale z gruntem, o Parametry pylonow zostaty dobrane na
jedno- lub dwustronnej ekspozycji reklamy w uktadzie pionowym z wylaczeniem wyswietlaczy, w tym zasadzie proporcji. Zgodnie z zatozeniem
totemy reklamowe, dopuszczpne w nastgpujacych wymiarach:” pylony winny by¢ ustawione wertykalnie
,»§ 2pkt 15 — lit. C - rozmiar 3 — szeroko$¢ do 4,0 m i wysoko$¢ od 3 m do 8 m wiacznie, a nie horyzontalnie. Dopuszczenie Uwaga
szerokosci pylonu do 4m, przy nieuwzgledniona
wysoko$ci migdzy 3 a 8m, groziloby
ustawieniem tablicy w uktadzie
poziomym.
70 9.11 * §2 pkt 21 powinien mie¢ nastgpujace brzmienie 21) Tablice reklamowe na elewacjach w sklepach maja Uwaga nieuwzgledniona
wymiary zewngtrzne 2,7x5,4 m, czyli powierzchni¢ <15 m2, dlatego zapis w uchwale powinien by¢
nastgpujacy: Nalezy pamietac, ze intencja uchwaty
2 pkt 21- tablicy systemowej — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe o grubosci nie wigkszej niz jest opracowanie zasad i warunkow
0,2 m i powierzchni ekspozycji reklamy o wielkosci jednej strony nie wigkszej nip 15 w2, dopuszczone w umozliwiajacych wprowadzenie tadu
dwoch wersjach: przestrzennego a nie utrzymania status
a) w przypadku brzmienia w wersji A zmiana na z 3,5 mna 4,5 m quo obecnego stanu przestrzeni.
,»§ 2 pkt 21 wersja A — potaczone trwale z gruntem, wolno stojace o jedno- lub dwustronnej powierzchni Zwigkszenie powierzchni tablicy
ekspozycji reklamy w uktadzie poziomym na wspolnej konstrukcji no$nej i wysokosci urzadzenia nie systemowej moze wptynaé negatywnie
wiekszej niz >5 m, ” na walory krajobrazowe danej przestrzeni | Uwaga
Wskaza¢ nalezy, ze w uchwale brak jest definicji szyldu, a w dalszej tresci uchwaty jest o nim wielokrotnie miejskiej. nieuwzgledniona

mowa, stad konieczno$¢ wprowadzenia definicji obowigzujacej dla catego aktu.

Definicja szyldu zostata opisana w art. 2
pkt. 16 d Ustawy o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym.
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9.12

2. W §4 uchwaly:

* §4 Ust 1. pkt 1 lit. a jezeli ,,obramienie” ma rowniez dotyczy¢ zadaszenia budynkéw w standardzie new
low income to spotka wowczas postuluje o wykreslenie tego z zapisow.

”§ 4 ust. 1 pkt 1 lit. a sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w sposob niezakrywajacy
istotnych elementow i detali architektonicznych, takich jak: gzymsy, balustrady, balkony oraz stolarki
okienne i drzwiowe, a takze tablice z nazwami ulic i numerami porzadkowymi budynkoéw"

* §4 Ust. 1 pkt 2 lit. a w zwigzku, iz w obiektach spotki gabloty maja pow. 2,04 m2, wigc proponujemy
zmiang ,, z 0,5 m2 na 2,1 m2” oraz z,,z 0,1 mna 0,15 m”, a takze wskazanie, Zze dotyczy to rowniez
,,obiektow handlowych - ustugowych”, a wiec w nastepujacym brzmieniu:

4 ust. 1 pkt 2 lit. A - w formie gabloty o powierzchni nie wigkszej niz 1 2>,2 z grubosci nie wigkszej niz 0,15
m lub tablicy o powierzchni nie wigkszej niz 0,7 m2, umieszczanej rownolegle do $ciany na elewacji
budynku, pisy wejsciu do lokalu gastronomicznego lub przy wejsciu do obiektu handlowo - ustugowego, ”
* § 4 ust. 1 pkt 2 lit. ¢ - do usunigcia; ponadto nie wiadomo do jakiego formatu ,,A” odnosi si¢ dany zapis;
§4 ust. 1 pkt 3 lit a w zwigzku z tym, ze brak jest postanowien dot. logo (brak definicji) uzywanym przez
spotke, to nalezatoby uzupetni¢ w pkt. 2) powyzej

* Dodanie do § 4 ust. 1 pkt 2 lit. p— w postaci logotypu w formie znaku $wietlnego montowanego na
elewacji budynku:

i. Typ 1 - wymiary: szeroko$¢ 2,92 m, wysokos¢ 1,32 m, gltgbokos¢ 0,23 m

ii. Typ 2 - wymiary: szeroko$¢ 4 m, wysokos$¢ 1,78 m, glebokos¢ 0,23 m,

iii. Typ 2.5 - wymiary: szerokos¢ 4,8 m, wysoko$¢ 2,13 m, glebokosé¢ 0,265 m,

iv. Typ 3 - wymiary: szeroko$¢ 5,7 na, wysoko$¢ 2,55 m, glebokos$¢ 0,3 m.

* Dodanie do § 4 ust. 1 pkt 2 lit. f — w postaci logotypu w formie dwustronnego

znaku $wietlnego montowanego na totemie (pylonie) o wysokosci:

i. 9 m z dwustronnym logotypem Typ 2,

ii. 12 m z dwustronnym logotypem Typ 2.5,

iii. 18 m z dwustronnym logotypem Typ 3.

Wobec tego proponujemy nastgpujaca zmiang:

”§ 4 ust. 2 pkt 1 lit. a sytuowanie szyldow w sposob niezakrywajacy istotnych elementow i detali
architektonicznych, takich jak: gzymsy, balustrady, balkony oraz stolarki okienne i drzwiowe, tablice z
nazwami ulic i numerami porzadkowymi budynkow”

* § 4 ust. 2 pkt 1 lit. b - ten punkt ogranicza stosowanie loga spotki, poniewaz nie ma

ono jednakowej wysokosci, czyli zapis o tej samej wysokosci poszczegdlnych form szyldéw powinien byé
usuniety, b — do usunigcia tub nalezy zmieni¢ zapis o wysokosci loga z ,,0,8 m na 2,6 m”, loga spotki sa
duzo wyzsze i nie sa to oddzielne litery

* § 4 ust. 2 pkt 2 lit. d - w formie ptaskich liter lub znakéw mocowanych rownolegle

do $ciany badz wykonanych bezposrednio na $cianie budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy
ulicznej, w obrebie pasa ekspozycyjnego, na dlugosci nie wigkszej niz 80% jednej elewacji i powierzchni nie
wigkszej niz 2,6 m,

* § 4 ust. 2 pkt 2 lit. f- nalezy doda¢ wzmianke¢ o obiektach handlowo - ustugowych

* § 4 ust. 2 pkt 2 lit. g — biorac pod wagg, iz 0.2 m2 to jest to niewiele, dlatego proponujemy 1,0 m2, a wiec
punt ten otrzymatby nastgpujace brzmienie:

§4 ust. 2 pkt 2 lit. g - w przypadku budynku potozonego w odlegtosci wigkszej niz 6 m od zewngtrznej
krawedzi jezdni w formie:

- pojedynczej tablicy umieszczonej na pelnej czy$ci ogrodzenia w jego obrysie, bezposrednio przy wejsciu
lub wjezdzie na nieruchomo$¢, przy czym powierzchnia szyldu nie moze by¢ wigksza niz 1,0 m2,

- pylonu w rozmiarze 1, umieszczonego pry wejsciu lub wjezdzie na nieruchomos$¢

Ponadto w calym tym paragrafie brak jest zgody na tablice dojazdowe, dlatego proponujemy nastgpujaca
zmiang:

* Dodanie do § 4 ust. 1 pkt 1 lit. ¢ - jednej lub dwoch tablic o szerokosci nie wigkszej niz 1,3 m i wysokosci
nie wigkszej niz 1,4 m, umieszczonych na wjezdzie na nieruchomos¢.

Uwaga nieuwzgledniona.

W obszarze Staromiejskim, dla ktorego
zostaty sformutowane uwagi (par. 4 w
catosci), na moment rozpatrywania uwag
(listopad 2022 r.), nie wystepuje zaden
sklep Biedronka. Powdd formutowania
uwag co do tej strefy przez Spotke jest
nieuzasadniony i bezzasadny.
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9.13

3. W §5 proponujemy nastgpujace zmiany:* §5 ust. 1. pkt 1 lit. a - jezeli ,,obramienie” ma réwniez dotyczy¢
zadaszenia budynkéw w standardzie new low income, to spotka wowczas postuluje o wykreslenie tego z
zapisow,* §5 ust. 1. piet 2, lit. a - gabloty JMP maja pow. 2,04 m2, wigc zasadne jest, zepowinno dojs¢ do
zmiany tego punktu na ,,0,5 na 2,1 m2”, a na koncu tego zdania dopisa¢ ze dotyczy to rowniez ,,obiektow
handlowo - ustugowych” lub zmiana w kolejnym (akapicie, -) z ,,1,0 m2 na 2,1 m2” oraz z racji tego iz
sklepy Biedronka bywaja mniejsze, czyli postulujemy o zmiang z ,,1000 m2 na 400m2”W zwigzku z tym
proponujemy nastgpujace brzmienie:”J 5 ust. 1 pkt 2 lit. a w formie gabloty:- o powierzchni nie wigkszy niz
2, 1 m'2 i grubosci nie wigkszej nij 0,15 m umieszczonej rownolegle do $ciany budynku pry wejsciu do
lokalu gastronomicznego lub obiektow handlowo - ustugowych, lub - o powierzchni nie wigkszej niz 2,1 m2
i grubosci nie wigkszej niz 0,1 m umieszczonej rownolegle do $ciany, przy wejsciu do budynku handlowo-
ustugowego o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 400 m2 lub stacji paliw,* § 5 ust. 1 pkt 2 lit. e - do
usunigeiae §5 ust. 1 pkt 2 lit. m- do tego punktu zostata zapisana uwaga wyzej o zmianie wymiarow
bilbordow wowczas, jesli zmianie ulegna odpowiednio zapisy na poczatku uchwaty, to wowczas nalezy
odpowiednio zaktualizowac¢ ten punkt. Ponadto nalezy zmieni¢ zapis o odlegloéci ,,16 m, na 25-30 m” oraz
usung¢ myslnik nr 41 6,”§ 5 ust. 1 pkt 2 lit. m - w formie billboardow w wersji I, II lub III, ustawionych
prostopadle do osi jezdni, potozonych wzdhiz gtownych drog ruchu przyspieszonego, z wylaczeniem
odcinkoéw drog przebiegajacych przez tereny parkow oraz skwerow, w odleglosci nie wigkszej niz 25 m - 30
m od zewngtrznej krawedzi jezdni oraz w odlegto$ci nie mniejszej niz:- 10 m od pnia drzewa,- 1 m od
ogrodzenia,- 10 m od budynku,- 25 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego,- 100 m od
budynku indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkéw,- 200 m od sasiedniego billboardu, potozonego
wzdtuz tej samej strony drogi,- 50 m od pylonu w rozmiarze 5, potozonego wzdhuz lej samej strony drogi,-
50 m od stupa reklamowego.* § 5 ust. 1 pkt 2 lit. n do usunigcia zapis: ,,zabudowanej co najmniej jednym
budynkiem o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 15 tys m2” — sklepy JMP sa duzo mniejsze. Ponadto
na tym obszarze spotka ma 2 totemy, ktore przy obecnych zapisach sa do demontazu, wigc proponujemy
zmiang rozmiar pylonu z ,,3 na 3 i 4”W zwiazku czym zapis powinien by¢ nastgpujacy:§ 5 ust. 1 pkt 2 lit. n -
formie pylonu w rozmiarze 5 i 4 na nieruchomosci zabudowanej co najmniej jednym budynkiem o
powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 400 m2, w odlegtosci nie mniejszej niz 30 m od stupa reklamowego
oraz billboardu, przy czym nie wigcej niz cztery pylony na nieruchomosci.e § 5 ust. 1 pkt 2 lit. s -
proponujemy zmian¢ zapisu o ,,1000 m2 na 400m2”, ponadto jak juz wezesniej wspominano tablice typu B
nie odpowiadaja standardowym uzywanym przez spotke, wigce jesli zapisy o bilbordach zostalyby
uzupetnione zgodnie z sugestia, to zapis o rodzaju tablicy tutaj typ ,,B” nalezy zaktualizowa¢ w nastgpujacy
sposob:,,§ 5 ust. 1 pkt 2 lit. s - w formie tablic systemowych w wersji B w uktadzie poziomym
umieszczonych na elewacji budynku handlowo-ustugowego o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 400
m2, w liczbie nie wigkszej niz trzy tablice na budynku”Na tym obszarze spotka ma 2 totemy, wigc jesli
zapisy nie ulegng zmianie, beda one do zdemontowania, co narusz¢ w sposob oczywisty zasadg ochrony
praw nabytych.e § 5 ust. 2 pkt 1 lit. a - jezeli ,,obramienie” ma rowniez dotyczy¢ zadaszenia budynkow w
standardzie new low income, to spotka wowczas postuluje o wykreslenie tego z zapisow.,,§ 5 ust. 2 pkt 1 lit.
a - sytuowanie szyldow w sposoOb niezakrywajacy istotnych elementdw i detali architektonicznych, takich
jak: gzymsy, balustrady, balkony oraz stolarki okienne i drzwiowe, tablice z nazwami ulic i numerami
porzadkowymi budynkow”,s § 5 ust. 2 pkt 2 lit. b — JMP wnosi, aby wys. ,,2,5 do 4,0 m” zmieniona zostata
na 10 m oraz pow. ekspozycji z 1,6 m2 na 3,0 m2”, a wigc aby powyzszy zapis przyjat nastepujaca
postac:,,§ 5 ust. 2 pkt 2 lit. b— w formie tablic, neonéw lub kasetonéw mocowanych prostopadle do $ciany
budynku na wysokosci od 2,5 m do 10 m od poziomu terenu, o wysiggu zewngtrznej krawedzi nie wigkszy
niz 0,8 m, 0 grubosci nie wigkszej niz 0>15 m i facznej powierzchni dwustronnej ekspozycji nie wigkszy nij
5,0 m2, w odlegto$ci nie mniejszy niz siebie,”s § 5 ust. 2 pkt 2 lit. c- Spotka proponuje, by zmieni¢ zapis o
wysokosci loga z ,,0,8 m na 2,6 m”, loga sp6tki sa duzo wyzsze i nie sa to oddzielne litery, a wigc w celu
realizacji zasady ochrony praw nabytych zapis powinien przyjac nastepujace brzmienie:”§ 5 ust. 2pkt 2 lit. ¢
- w formie neonéw, ptaskich liter lub znakéw, mocowanych rownolegle do $ciany badz wykonanych
bezposrednio na $cianie budynku, pawilonu ulicznego lub kiosku sprzedazy uliczyiej w obregbie pasa
ekspozycyjnego, na dtugosci obejmujacej nie wigcej ni-p 80% jednej elewacji i wysokosci nie wigkszyj niz
2,6 m s § 5 ust. 2 pkt 2 lit. d- niniejszy zapis nalezy zmienic¢ ,,0,15 na 0,3” i usuna¢ zapis ,,w obregbie pasa
ekspozycyjnego”, nalezy tez zmieni¢ zapis o wysokosci loga z ,,0,8 m na 2,6 m”. W zwiazku Spotka
proponuje zapis w nastgpujacej postaci:,,§ 5 ust. 2 pkt 2 lit. d - w formie tablicy, kasetonu, przestrzennych

Uwaga nieuwzglednionaW obszarze
Centrum i historyczne dzielnice, dla
ktorego zostaty sformutowane uwagi
(par. 5 w cato$ci), na moment
rozpatrywania uwag (listopad 2022 r.),
wystepuje ok.20 sklepow Biedronka,
przy czym jedynie kilka jest
wolnostojacych. Wprowadzenie
postulowanych zmian skutkowatoby
dopuszczeniem rozwigzan dla innych
lokali/budynkow spetniajacych wskazane
parametry. Nalezy pamigtac, Ze intencja
uchwaty porzadkowanie reklamowego
krajobrazu i ochrona krajobrazu
miejskiego, a nie ochrona status quo
istniejacego stanu rzeczy.Dodatkowo
wigkszo$¢ strefy Centrum i historyczne
dzielnice potozona jest w strefie ochrony
konserwatorskiej, ktora powinna by¢
chroniona przed nadmierna iloscia
no$nikoéw reklamowych. Zgodnie z
kompetenecja nadang przez ustawodawce
gmina moze przewidywac rozne
regulacje dla roznych obszarow gminy
okreslajac w sposob jednoznaczny
granice tych obszarow (art. 37a, ust. 6
Ustawy o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym). W
Poznaniu przyjeto 4 strefy: Staromiejska,
Centrum Historyczne Dzielnice i
Zurbanizowana. Przy czym najbardziej
rygorystyczne zapisy obowiazuja na
obszarze Staromiejskim. Nieco
tagodniejsze w Centrum historycznych
dzielnicach i Przyrodniczym. A
najbardziej liberalne w obszarze
Zurbanizowanym.Rezygnacja z wolno
stojacych form nos$nikow reklamowych o
znaczacej wysokosci oraz rezygnacja z
szyldow o sporych parametrach
(wysokosci oraz szerokosci i
powierzchni) wigze si¢ z charakterem
zabudowy wystepujacym w strefie
Srodmiescia (Centrum i historyczne
dzielnice). Scista i zwarta zabudowa
Centrum tworzy niepowtarzalny klimat
Miasta. Powinna by¢ pozbawiona
dodatkowych elementow przestrzeni w
postaci wysokich pylondéw czy szyldow o
nieproporcjonalnych parametrach.
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liter lub znakow, o grubosci nie wigkszej niz 0,3 m mocowanych réwnolegle do $ciany budynku, kiosku
ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej, na dtugo$ci obejmujacej nie wigcej nip 80% jednej elewacji i
wysokosci nie wigkszy niz 2,6 m, z wylaczeniem budynkéw indywidualnie wpisanych do rejestru
zybytkow”,*§ 5 ust. 2 pkt 2 lit. e tiret 2 -JMP wnosi, aby ten zapis zmieni¢ z ,,0,15 na 0,3m” oraz ,,1,5m2 na
5,0m2”, loga spotki maja powierzchnie od 2,2-8,8 m2, w zwiazku z tym jest to konieczne.A wigc powinno to
otrzymac nastgpujace brzmienie:,,§ 5 ust. 2 pkt 2 lit. e tiret 2 - o grubosci nie wigkszyj niz 0,3 m wysokosci
nie wigkszej niz 1,8 m umieszczonych w podcieniach budynku, rownolegle do elewacji, przy czym
powierzchnia szyldu nie moze by¢ wigksza niz 5,0 m2 Z wytaczeniem budynkéw indywidualnie wpisanych
do rejestu zabytkow, 7« § 5 ust. 2 pkt 2 lit. ¢ tiret 3 - wedlug spotki nalezy zmieni¢ ,,0,15 na 0,3m” oraz
usung¢ ,,gorng krawedzia elewacji”, ponadto JMP wnosi, by zmieni¢ ,,1000m2 na 400 m2” oraz ,,4m2 na 9,0
m2” z uwagi na to, ze loga spotki sa znacznie wigksze, wedlug nastgpujacego brzmienia:,,§ 5 ust. 2 pkt 2 lit.
e tiret 3 - o grubosci nie wigkszyj niz 0,3 m umieszyzymych na czgsci elewacji zamykajacej si¢ migdzy
gorng krawedzig otworow okiennych lub drzwiowych a gzymsem parterowego budynku handlowo —
ushugowego o powierzchni zabudowy nie mniej szyj niz 400 m2 o po wierzchni tego urzadzenia nie wigkszej
niz 9,0 m2"« § 5 ust. 2 pkt 2 lit. g- brak informacji o ,,kasetonach”, zdaniem spotki nalezy to dopisac - spotka
ma sklep w Poznaniu na pl. Wiosny Ludow, gdzie ma kaseton, stad konieczne uregulowanie: ,,§ 5 ust. 2 pkt
2 lit. g w formie kasetonu, neonu, ptaskich lub przestrzennych liter albo znakoéw umieszczonych roéwnolegle
do elewacji w obrebie ostatniej kondygnacji budynku niemieszkalnego na dtugosci nie wigkszej niz 60%
dhugosci tej kondygnacji, 0 wysokosci nie wigkszej niz 20% wysokosci budynku, jednoczesnie nie wigkszej
niz 3 m"*§ 5 ust. 2 pkt 2 lit. H- brak informacji o ,,kasetonach”, wigc spotka wnosi o dopisanie:,,§5 ust. 2 pkt
2 lit. h w formie kasetonu, neonu, przestrzennych liter lub znakéw umieszczonych na dachu budynku, kiosku
ulicznego lub pawilonu sprzedaly ulicznej, zadaszeniu lub wiacie, z wytaczeniem niskich
budynkéwjednorodzinnych, na dlugosci obejmujacej nie wigcej nip 60% dtugosci dachu, zadaszenia lub
wiaty, o wysokosci nie wigkszej niz 20% wysokosci budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy
ulicznej, zadaszenia lub wiaty, jednoczesnie nie wigkszej niz 9,0 m. ”’+ zmiana powierzchni zabudowy": ,,§ 5
ust. 2 pkt 2 lit. j - ,,skoncentrowane w jednym miejscu lub dwdch miejscach elewacji budynkéw o
powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 400 m2, o tacznej powierzchni ekspozycji nie wigkszej niz 30%
powierzchni tej elewacji i jednoczes$nie nie wigkszej niz 100 m2,+ dodac do § 5 ust. 2 pkt 2 lit. 1 tiret 4 - brak
jest zapisu o tablicy dojazdowej spotki, w zwiazku z tym nalezatoby dopisa¢ jako oddzielny myslnik: "jednej
lub dwoch tablic o szerokosci nie wigkszej niz 1,3 m i wysoko$ci nie wigkszej niz 1,4 m, umieszczonych na
wjezdzie na nieruchomos¢
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4. W §6 proponujemy nastgpujace zmiany:
* § 6 ust. 1 pkt 1 lit. a - jezeli ,,obramienie” ma roéwniez dotyczy¢ zadaszenia budynkéw w standardzie new
low income to spotka wowczas postuluje o wykreslenie tego z zapisow.

+§6 ust. 2 lit. a - gabloty maja pow. 2,04 m2, wigc konieczna zmiana ,,2,0 na 2,1 m2”, ponadto nalezy
zmniejszy¢ minimalna powierzchni¢ zabudowy budynku handlowo - ustugowego, wedtug nastgpujacego
brzmienia:

,» § 6 ust. 1 pkt 2 lit. a - w formie gabloty o powierzchni nie wigkszej niz 2,1 m2 z grubosci nie wigkszej niz
0,15 m:

- umieszczonej rownolegle do $ciany budynku, w ktorym prowadzona jest wylacznie dziatalnos$é¢
gastronomiczna lub przy wejsciu do lokalu gastronomicznego, lub obiektow handlowo — ustugowych;

- umieszczonej rownolegle do $ciany, przy wejsciu do budynku handlowo-ustugowego o powierzchni
Zabudowy nie mniejszej niz 400 m2 lub stacji paliw;”,

* § 6 ust. 1 pkt 2 lit. e - nalezy usuna¢ ,,na powierzchni nie wigkszej niz 20%

powierzchni okna lub drzwi”;

,»§ 6 ust. 1 pkt 2 lit. k ,,umieszczene na elewacji budynku handlowo-ustugowego o powierzchni zabudowy
nie mniejszej niz 400 m2 o lacznej pod§wietlonej powierzchni ekspozycji reklamy nie wigkszgj niz 20°/o
powierzchni jednej elewacji”,

* § 6 ust. 1 pkt 2 lit. o: - tiret 1 (my$lnik pierwszy) - nalezy zmieni¢ ,,1000m2 na 400 m2” z racji tego iz
sklepy nalezace do spotki bywaja wigksze, to nalezy zmieni¢ ,,trzy na pig¢, tiret 2 (myslnik drugi) - dopisa¢
A 1B” oraz ,trzy na pi¢¢”, usuna¢ ,,jednakowe wymiary”, wedtug nastgpujacego brzmienia:

,»§ 6 ust. 1 pkt 2 lit. o - w formie tablic systemowych:

- w wersji A umieszezpnych na nieruchomosci zbudowanej budynkiem niemieszkalnym o powierzchni
zabudowy nie mniejszej niz 400 m2, przy czym nie wigcej niz trzy tablice na kazde 0,5 ha terenu,

- w wersji A i B umieszgzpnych na elewacji budynku o powierzchni zpbudowy nie mniejszej niz 200 m2, w
ktorym prowadzona jest wylacznie dziatalno$¢ gastronomiczna lub budynku handlowo- ustugowym o
powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 400 m2, w liczbie nie wigkszej niz pie¢ tablic na budynku,

* § 6 ust. 1 pkt 2 lit. p - nalezy zmieni¢ ,,15 tys.m2 na 400 m2” poniewaz sklepy Biedronki maja mniejsze
powierzchnie, ponadto nalezy usuna¢ tiret (my$lnik) nr 3,517

§ 6 ust. 1 pkt 2 lit. r - usuna¢ tiret (mys$Inik) 4 i 6,

* § 6 ust. 1 pkt 2 lit. s - usunac tiret (myslnik) 41 6,

* § 6 ust. 1 pkt 2 lit. t - zmieni¢ na ,,w formie pylonu w rozmiarze 3 i 4”, usuna¢ ,,w odlegtosci nic wigkszej
niz 15 m od zewngtrznej krawedzi jezdni, 20 m od $ciany najblizszego budynku handlowo-ustugowego oraz
w odlegtosci nie mniejszej niz”, usunac tez 2 pozostate tiret (myslnik).

Na tym obszarze spotka ma 19 totemow w tym 4 zbyt niskie, wigc jesli zapisy nie ulegna zmianie, b¢da one
do zdemontowania, co narusza ochrong¢ praw nabytych.

* § 6 ust. 2 pkt 1 lit. a - jezeli ,,obramienie” ma rowniez dotyczy¢ zadaszenia budynkow w standardzie new
low income, to spotka wowczas postuluje o wykreslenie tego z zapisow.

* § 6 ust. 2 pkt 1 lit. b - do usuniecia, JMP stosuje logo o réznej wysokosci

* § 6 ust. 2 pkt 2 lit. d- tutaj nalezy zmieni¢ zapis o wysokosci loga z,,0,8 m na 2,6 m”, loga spotki sa duzo
wyzsze i nie sg to oddzielne litery

*..§ 6 ust. 2 pkt 2 lit. d - w formie tablic, neondw, ptaskich liter lub znakéw, mocowanych réwnolegle do
$ciany badz wykonanych bezposrednio na $cienia budynku, kiosku ulicznego, pawilonu sprzedazy ulicznej
lub obiektu sportowego, na dtugosci obejmujacej nie wigeej niz 80% jednej elewacji i wysokosci nie
wigkszej niz2,6 m”,

Uwaga nieuwzgledniona

Whprowadzenie postulowanych zmian
skutkowatoby dopuszczeniem rozwigzan
dla innych lokali/budynkéw
spetniajacych wskazane parametry.
Nalezy pamigtac, ze intencja uchwaty
porzadkowanie reklamowego krajobrazu
i ochrona krajobrazu miejskiego, a nie
ochrona status quo istniejacego stanu
rzeczy.

Dodatkowo wigkszo$¢ strefy Centrum i
historyczne dzielnice potozona jest w
strefie ochrony konserwatorskiej, ktora
powinna by¢ chroniona przed nadmierng
iloscia nosnikow reklamowych. Zgodnie
z kompetenecja nadang przez
ustawodawce¢ gmina moze przewidywaé
rézne regulacje dla réznych obszarow
gminy okreslajac w sposob jednoznaczny
granice tych obszarow (art. 37a, ust. 6
Ustawy o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym). W
Poznaniu przyjeto 4 strefy: Staromiejska,
Centrum Historyczne Dzielnice i
Zurbanizowang. Przy czym najbardziej
rygorystyczne zapisy obowiazuja na
obszarze Staromiejskim. Nieco
tagodniejsze w Centrum historycznych
dzielnicach i Przyrodniczym. A
najbardziej liberalne w obszarze
Zurbanizowanym
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* § 6 ust. 2 pkt 2 lit. e-nalezy zmienic¢ ,,0,15 na 0,3”, tiret (mys$lnik) 1 - usuna¢ zapis ,,w obrebie pasa
ekspozycyjnego”, nalezy tez zmieni¢ zapis o wysokosci loga z ,,0,8 m na 2,6 m”, loga spotki sa duzo wyzsze
inie sa to oddzielne litery, tiret (my$lnik) 2 — nalezy usuna¢ ,,gorng krawedzia elewacji”, nalezy zmienic¢
,,1000m2 na 400 m2” oraz ,,4m2 na 9,0 m2” ( loga spotki sa wigksze), wige konieczna zmiana z uwagi na
ochrong praw nabytych

Wowczas powinno by¢ nastgpujace brzmienie:

,»§ 6 ust. 2 pkt 2 lit. e - w formie tablicy, kasetonu, przestrzennych liter lub znakéw, o grubosci nie wigkszej
niz 0,3 m, umieszczonych rownolegle do $ciany:

- budynku, kiosku ulicznego, pawilonu sprzedaty ulicznej lub obiektu sportu, na dtugo$ci nie wigkszej niz
80% jednej elewacji i wysokosci nie wigkszej niz 2,6 m z wyltaczeniem budynkow indywidualnie wpisanych
do rejestru zabytkow, lub

- na czysci elewacji zamykajacej si¢ miedzy gorng krawedzig otworow okiennych lub drzwiowych a
elementem architektonicznym takim jak np. gzyms parterowego budynku handlowo-ustugowego o
powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 400 m2 o powierzchni urzadzenia reklamowego nie wigkszej niz
9,0 m2”,

* §6 ust. 2 pkt 2 lit. f- nalezy zmieni¢ powierzchni¢ budynku handlowo - ustugowego ,,w formie
przestrzennych liter, znakéw tub neondéw: o grubosci nie wigkszej nij 0,4 m i wysokosci nic wigkszej niz Sm
mocowanych réwnolegle do $ciany budynku handlowo- ustugowego o powierzchni zabudowy nie mniejszej
niz 400 m2, na wysokosci nie mniejszej niz 2,5 m od poziomu terenu,

* § 6 ust. 2 pkt 2 lit. i -nalezy zmieni¢ powierzchni¢ budynku handlowo - ustugowego, ponadto brak tu info o
,.kasetonach”, wigc nalezy takze dopisac:

”§ 6 ust. 2 pkt 2 lit. i - w formie kasetonu, neonu, przestrzennych liter lub znakéw umieszczonych na dachu:
- budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej, z wytaczeniem niskich budynkéw
jednorodzinnych, na dtugosci obejmujacej nie wigeej niz 30% dtugosci dachu, o wysokosci nie wigkszej niz
20% wysokosci budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej, jednoczesnie nie wigkszgj niz 3
m,

- na dachu budynku handlowo-ustugowego o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 400 m2, na dtugosci
obejmujacej nie wigeej niz 30% jednej elewacji i wysokosci nie wigkszej niz 5 m,

* § 6 ust. 2 pkt 2 lit. m - brak jest zapisu o tablicy dojazdowej, wigc nalezatoby dopisac¢ jako oddzielny
myslnik: ,,jednej lub dwoch tablic o szerokosci nie wigkszej niz 1,3m i wysokosci nie wigkszej niz 1,4 m,
umieszczonych na wjezdzie na nieruchomos$¢”

¢ do § 6 ust. 2 pkt 2 lit. m dodac tiret (myslnik) 4 - jednej lub dwoch tablic o szeroko$ci nie wigkszej niz
1,3m i wysokosci nie wigkszej niz 1,4 m, umieszczonych na wjezdzie na nieruchomos¢.

* § 6 ust. 2 pkt 2 lit. n — tiret (my$lnik) 1 — usuna¢ ,,30”, tiret (mys$Inik) 2 — zmiana

,,10 tys m2 na 1000 m2” do usunigcia ,,100 m od pylonu w rozmiarze 4 lub 5”, my$lnik 3 — zmiana na ,,15
tys m2 na 1500 m2” . Wigc powinno by¢ nastgpujace:

,»§ 6 ust. 2 pkt 2 lit. n - w formie pylondw:

- w rozmiary 3, potozonych na nieruchomosci zabudowanej budynkiem handlowo-ustugowym lub
przemystowym i magazynowym, przy czym nie wigcej niz dwa pylony na nieruchomosci, w odlegtosci nie
mniejszej niz m od stupa reklamowego, billboardu i wolno stojacego citylightu,

- w rozmiarze 4, potozonych na nieruchomosci zabudowanej budynkiem handlowo-ustugowym o
powierzchni zabudowy nie mniejszej 1000 m2, w liczbie nie wigkszej niz dwa pylony na jednej
nieruchomosci, w odlegtosci nie mniejszej niz 100 m od pylonu w rozmiarze 4 lub 5 i nie mniejszej niz 30m
od wolno stojacego citylightu,

- w rozmiarze 5, potozonych na nieruchomosci zabudowanej budynkiem handlowo-ustugowym o
powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 1500 m2, w odlegtosci nie mniejszej niz 30 m od wolno stojacego
citylightu, przy czym odleglo$¢ pomigdy sasiednimi pylonami w rozmiarze 5 nie moze by¢ mniejszy niz 350
m, a liczba pylondw w rozmiarze 4 lub 5 nie moze by¢ wigksza niz dwa na jednej nieruchomogci * ’
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5. W §7 proponujemy nastgpujace zmiany:* § 7 ust. 1 pkt 1 lit. a - jezeli ,,obramienie” ma réwniez dotyczy¢
zadaszenia budynkéw w standardzie new low income, to spotka wowczas postuluje o wykreslenie tego z
zapisow,* §7 ust. 1 piet 2 lit a.- gabloty maja pow. 2,04 m2, wigc postulujemy zamieni¢ ,,1,0 na 2,1 m2”, tiret
(my$lnik) 1 - na koncu nalezy dopisa¢ ze dotyczy to rowniez ,,obiektow handlowo - ustugowych”, tiret
(my$lnik) 2 - nalezy zmieni¢ ,,1000m2 na 400 m2” z racji tego iz sklepy bywaja mniejsze, a wigc punt ten
powinien otrzymac nastgpujace brzmienie:,,§ 7 ust. 1 pkt 2 lit. a: w formie gabloty o powierzchni nie
wigkszej niz 2,1 m2 i grubosci nie wigkszej niz 0,15 m:- umieszczonej rownolegle do §ciany budynku, w
ktorym prowadzona jest wytacznie dziatalno$¢ gastronomiczna lub przy wejsciu do lokalu
gastronomicznego, lub obiektow handlowo — ustugowych lub- umieszczonej rownolegle do $ciany, przy
wejsciu do budynku handlowo-ustugowego o powierzchniZabudowy nie mniejszej niz 500 btb stacji paliw" «
§ 7 ust. 1 pkt 2 lit. 1 jak juz zostato wskazane wczesniej tablice spotki sa wigksze, tiret (my$lnik) 1 - nalezy
zmieni¢ ,,10 tys m2 na 400 m2” z racji tego iz sklepy bywaja mniejsze oraz nalezy zmieni¢ ,.trzy na pigec”,
tiret (my$lnik) 2 - dopisa¢ ,,A i B” oraz zmieni¢ ,,1000 m2 na 400 m2” oraz ,trzy na pi¢¢”,,§ 7 ust. 1 pkt 2 lit.
I - w formie tablic systemowych:- w wersji A umieszczonych na nieruchomosci zabudowanej budynkiem
niemieszkalnym o powierzchni, zabudowy nie mniejszej nij 400 m2, pry czym nie wigcej niz PW tablic na
kazde skonczone 0,5 ha terenu,- w wersji A i B umieszczonych na elewacji budynku o powierzchni
zabudowy nie mniejszy niz 200 m2, w ktorym prowadzona jest wyltacznie dziatalno$¢ gastronomiczna, lub
budynku handlowo- ustugowym o powierzchni zabudowy nie mniejszej nij 400 m2, w liczbie nie wigkszy
niz pig¢ tablic na budynku"s w §7- brak jest informacji o bilbordach jak ma to miejsce w §6 ust. 1 pkt 2),
p.r,s) oraz pylonu w t).» do § 7 ust. 1 pkt 2 doda¢ lit. u - w formie billboardow w wersji I, potozonych na
nieruchomosci zabudowanej budynkiem niemieszkalnym lub obiektem sportu o powierzchni zabudowy nie
mniejszej niz 400 m2, przy czym nie wigcej niz cztery urzadzenia reklamowe tego typu na kazde skonczone
0,5 ha terenu w odlegtosci nie mniejszej niz:- 10 m od pnia drzewa,- 10 m od budynku,- 25 m od niskiego
budynku mieszkalnego jednorodzinnego,- 100 m od budynku lub obszaru indywidualnie wpisanego do
rejestru zabytkow,- 50 m od sasiedniego billboardu,- 30 m od pylonu w rozmiarze 3 lub 4, polozonego
wzdtuz tej samej strony drogi,- 30 m od krawedzi jezdni drogi publicznej,- 30 m od stupa reklamowego,* do
§7 ust. 1 pkt 2 dodac lit. w - w formie billboardow w wersji I, ustawionych prostopadle do osi jezdni,
potozonych wzdtuz drég gtownych ruchu przyspieszonego oraz gtownych, z wytaczeniem odcinkow drog
przebiegajacych przez tereny parkow oraz skwerdw, w odlegtosci nie wigkszej niz 30 m od zewngtrznej
krawedzi jezdni oraz w odlegtosci nie mniejszej niz:- 10 m od pnia drzewa,- 1 m od ogrodzenia,- 10 m od
budynku,- 25 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego,- 100 m od budynku lub obszaru
indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkéw,- 200 m od sasiedniego billboardu, potozonego wzdhuz tej
samej strony drogi,- 30 m od pylonu w rozmiarze 3 lub 4, potozonego wzdtuz tej samej strony drogi,- 30 m
od stupa reklamowego,* do § 7 ust. 1 pkt 2 doda¢ lit. v - w formie billboardow w wersji I lub II, ustawionych
prostopadle do osi jezdni, potozonych wzdtuz drog gtownych ruchu przyspieszonego oraz gtownych, o
minimum dwoch pasach ruchu w kazdym kierunku, z wytaczeniem odcinkow drog przebiegajacych przez
tereny parkow oraz skwerow, w odlegtosci nie wigkszej niz 20 m od zewngtrznej krawedzi jezdni oraz w
odleglosci nie mniejszej niz:- 10 m od pnia drzewa,- 1 m od ogrodzenia,- 10 m od budynku,- 25 m od
niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego,- 100 m od budynku lub obszaru indywidualnie wpisanego
do rejestru zabytkow,- 200 m od sasiedniego billboardu, potozonego wzdtuz tej samej strony drogi,- 30 m od
pylonu w rozmiarze 3 lub 4, potozonego wzdtuz tej samej strony drogi,- 30 m od stupa reklamowego,* do § 7
ust. 1 pkt 2 dodac¢ lit. x - w formie pylonu w rozmiarze 3 i 4, zlokalizowanego wzdtuz drég gtownych, w
odlegtosci nie wigkszej niz 15 m od zewngtrznej krawedzi jezdni, 20 m od $ciany najblizszego budynku
handlowo-ustugowego oraz w odleglosci nie mniejszej niz:- 100 m od sasiedniego pylonu w rozmiarze 4 lub
5,- 30 m od billboardu i wolno stojacego citylightu,* § 7 ust. 2 pkt. 2. lit. a, - jezeli ,,obramienie” ma roéwniez
dotyczy¢ zadaszenia budynkow w standardzie new Iow incomc, to spotka wowczas postuluje o wykreslenie
tego z zapisow,* §7 ust. 2 pkt 1 lit b ten punkt ogranicza stosowanie loga spotki, poniewaz nic ma ono
jednakowej wysokosci, czyli zapis o tej samej wysokosci poszczegolnych form szyldow powinien by¢

Uwaga nieuwzglednionaW obszarze
Przyrodniczym, dla ktorego zostaly
sformutowane uwagi (par. 7 w catosci),
na moment rozpatrywania uwag (listopad
2022 r.), wystepuje 1 sklep Spotki.
Powdd formutowania uwag co do tej
strefy przez Spotke jest nieuzasadniony,
gdyz wigkszo$¢ istniejacych oznakowaé
sklepu przy ulicy Chojnickiej bedzie
zgodna z aktualnymi projektem.

Uwaga
nieuwzgledniona

41




usunigty,® § 7 ust. 2 pkt. 2 lit. d. - nalezy zmieni¢ ,,0,15 na 0,3”, usuna¢ zapis ,,w obrebie pasa
ekspozycyjnego”, nalezy tez zmieni¢ zapis o wysokosci loga z ,,0,8 m na 2,6 m”, loga spotki sa duzo
wyzsze,* § 7 ust. 2 pkt. 2 lit. d - w formie tablicy o grubosci nie wigkszej niz 0,3 m, mocowanej rownolegle
do $ciany budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej, na dlugosci obejmujacej nie wigcej
niz 80% jednej elewacji i wysokosci nie wigkszej niz 2,6 m, z wytaczeniem budynkéw indywidualnie
wpisanych do rejestru zabytkow,s § 7 ust. 2 pkt. 2 lit. e - tiret (my$lnik) 1 - nalezy zmieni¢ ,,0,15 na 0,3,
usung¢ zapis ,,w obrebie pasa ekspozycyjnego”, nalezy tez zmieni¢ zapis o wysokosci loga z,,0,8 m na 2,6
m” z uwagi na to, ze loga spotki sa duzo wyzsze i nie sg to oddzielne litery, tiret (my$Inik) 3 - nalezy
zmieni¢ ,,0,15 na 0,3”, usuna¢ ,,g6rng krawedzia elewacji” (zdarza si¢, ze loga spotki nieraz wystaja poza
gorng krawedz elewacji), nalezy zmieni¢ ,,1000m2 na 400 m2” oraz ,,4m2 na 9,0 m2” (loga spotki sa
wigksze),,,§ 7 ust. 2 pkt. 2 lit. e - w formie kasetonu, neonu, przestrzennych liter lub znakow:-
umieszczanych w oknach lub drzwiach lokalu niemieszkalnego w parterze budynku, kiosku ulicznego lub
pawilonu sprzedazy ulicznej, od zewngtrznej strony w glgbokosci ich oscieza lub po wewngtrznej stronie
szyby, przy czym powierzchnia szyldu nie moze by¢ wigksza niz 20% powierzchni okna albo drzwi lub- o
grubosci nie wigkszej nip 0,3 m, mocowanych roéwnolegle do $ciany budynku, kiosku ulicznego lub
pawilonu sprzydazy uliczniej, na dlugosci obejmujacej nie wiecej niz 80% jednej elewacji i wysokosci nie
wigkszej niz 2,6 m, lub- o grubosci nie wigkszej niz 0,3 m i wysokosci nie wigkszej niz 1,8 m,
umieszczonych wpodcieniach budynku, rownolegle do elewacji, przy czym powierzchnia szyldu nie moze
by¢ wigksza niz 1,5 m2 z wylaczeniem budynkow indywidualnie wpisanych do rejestruZabytkow,- o
grubosci nie wigkszej nip 0,3 m umieszczonych na czgsci elewacji zamykajacej si¢ migdzy gorng krawedzia
otworow okiennych lub drzwiowych a elementem architektonicznym takim jak np. gzyms parterowego
budynku handlowego o powierzchni zabudowy nie mniejszej nip 400 m2 o powierzchni urzadzenia
reklamowego nie wigkszej niz 9,0 m2, ¢ § 7 ust. 2 pkt. 2 lit. g - nalezy zmienic ,,0,15 na 0,3 oraz ,,1/5 na
1/3”, ponadto brak tu informacji ,,kasetonach”, wigc chyba nalezy to uwzgledni¢ w nastgpujacym
brzmieniu:,,§ 7 ust. 2 pkt. 2 lit. g - w formie kasetonu, neonu, przestrzennych liter lub znakdéw o grubosci nie
wigkszej nip 0,3 m, umieszczonych na dachu budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej,
zadaszeniu lub wiacie, z wytaczeniem niskich budynkow jednorodzinnych, na dtugosci obejmujacej nie
wiecej niz 30% dlugosci dachu, zadaszenia lub wiaty, o wysokosci nie wigkszej niz 1 / 3 wysokosci
budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu sprzgdazy ulicznej, zadaszenia lub wiaty, jednoczesnie nie wigkszej
niz3 m”« § 7 ust. 2 pkt. 2 lit. k - brak jest zapisu o tablicy dojazdowej, co nalezatoby dopisa¢ jako oddzielny
mysInik: ,,jednej lub dwoch tablic o szerokosci nie wigkszej niz 1,3m i wysokosci nie wigkszej niz 1,4 m,
umieszczonych na wjezdzie na nieruchomos$¢”s do § 7 ust. 2 pkt. 2 lit. k doda¢ tiret (myslnik) 4 w
nastgpujacym brzmieniu: ,jednej lub dwoch tablic o szerokosci nie wigkszyj niz 1,3m i wysokosci nie
wigkszej niz 1,4 m, umieszczonych na wjezdzie na nieruchomos$¢”s § 7 ust. 2 pkt. 2 lit. 1 dopisaé- ,,w
rozmiarze 3 i 4”, usuna¢ zapis ,,drog gtownych ruchu przyspieszonego oraz gtéwnych oraz ,,20 m od
najblizszego budynku handlowo-ustugowego, do usunigcia tiret (mys$lnik) nr 1. Zapis ten powinien
brzmie¢:§ 7 ust. 2 pkt. 2 lit. 1 - w formie pylonu w rozmiarze 3 i 4, na nieruchomosci zabudowanej
budynkiem handlowo-ustugowym, zlokalizowanego w odlegto$ci nie wigkszej niz 15m od zewnetrznej
krawedzi jezdni, oraz w odlegto$ci nie mniejszej niz:- 100 m od sgsiedniego pylonu potozonego wzdhuz tej
samej strony drogi,- 30 m od stupa reklamowego;

75

9.16

6. W §9 proponujemy nastgpujace zmiany:

* § 9 ust. 2 lit. a triet (my$Inik) 5 — zmiana powierzchni zabudowy budynku handlowo ustugowego:
dopuszcza si¢ sytuowanie ogrodzen: - terenOw stanowigcym magazyny zewngtrzne towarzyszace budynkom
handlowo - ustugowym, ktorych powierzchnia zabudowy przekracza 400 m2,

Uwaga nieuwzgledniona.

Przyjeta powierzchnia zabudowy
(powyzej 10 tys. m. kw.) znaczaco
odbiega od zaproponowanej 400 m kw.
Intencja zapiséw jest sytuowanie w
przestrzeni Miasta ogrodzen pelnych do
wysokosci 1,2 m lub azurowych o
wysokosci do 2,2m, a wyzszych jedynie
w szczegodlnych przypadkach (opisanych
w par. 9 ust.2 lit. a)

Uwaga
nieuwzgledniona
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76 9.17 7. W §10 proponujemy nastgpujace zmiany: Uwaga w czeS$ci bezprzedmiotowa
» Zdaniem spotki nalezy zaproponowacé 1 termin na dostosowanie wszelkich zmian do uchwaly, spotka
proponuje, by byto to 86 miesigcy. W ust. 10 art. 37a u.p.z.p. wprowadzono
* § 10 ust. 1 - Dla tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych istniejacych w dniu wejscia w zycie upowaznienie dla rady miasta do
uchwaty okresla si¢ nastgpujace terminy dostosowania tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych do wskazania w uchwale rodzajow matej
zakazow, zasad i warunkow okreslonych w uchwale: architektury oraz ogrodzen, ktore nie
1) dla obszaru staromiejskiego 86 miesigcy od dnia wejscia w zycie uchwaly; wymagaja dostosowania lub moga by¢
2) dla obszaru centrum i historycznych dzielnic 86 miesi¢cy od dnia wejscia w zycie uchwaty, zwolnione z obowiazku dostosowania.
3) dla obszaru zurbanizowanego i przyrodniczego 86 miesi¢cy od dnia wejscia w zycie uchwaty Zwolnienie takie nie dotyczy tablic
§ 10 ust. 4 - do usunigcia. reklamowych i urzgdzen reklamowych.
Zasady dostosowania istniejacych w dniu
wejscia w zycie nosnikow reklamowych Uwaga
zostaty uregulowane z uwzglednieniem nieuwzgledniona
ochrony fadu przestrzennego. Dlatego dla
terendw o najwyzszych walorach
krajobrazowych i historycznych ten okres
jest krotszy od pozostalych obszarow.
Ustalony termin daje wystraczajaco duzo
czasu do podjecia dziatan zwigzanych z
zagospodarowaniem nieruchomosci
zgodnie z obowigzujacymi przepisami.
Jedynie dla obszaru przyrodniczego i
zurbanizowanego wydtuzono okres
dostosowawczy do 5 lat (wzglgdem
okresow przyjetych w pierwszym
wyloZeniu uchwaty).
77 9.18 IX. OPINIAOpinia w zakresie rozpoznawalnosci wizerunku marki ogdélnopolskiej w kontekscie projektu Uwaga bezprzedmiotowaUwaga nie
zmian wygladu reklam w przestrzeni miejskiej Poznania w z dnia 16 marca 2021 r. przygotowana przez zawiera propozycji zmiany zapisow
biegtego sadowego dr Pawta Buszko wskazuje, ze obecna forma i logo marki ,,Biedronka” jest na tyle projektu uchwaty i z tego powodu nie jest
utrwalone w $wiadomosci spotecznej, ze jakakolwiek zamiana w tym zakresie moze wptynaé na obnizenie mozliwa do uwzglednienia.
rentownosci prowadzonej przez spotke dziatalnosci. Biegly stusznie wskazuje, iz projekt uchwaty
krajobrazowej przygotowany przez Miasto Poznan jest jednym z najbardziej restrykcyjnych. Uchwaty
krajobrazowe obowiazujace w innych miastach Polski w tym zakresie wprowadzity liczne wyjatki dla tego Uwaga
typu obiektow. Pozostaje aktualne to na co biegly stusznie wskazuje, iz postanowienia uchwaty delegalizuja . ledni
w znacznej czg$ci istniejace nosniki reklamowe i to bez zadnego uzasadnienia. Delegalizacja istniejacych meuwzgledniona
obiektow, jak w ich miejsce posadowienie nowych bedzie si¢ wigzato dla spotki z duzym naktadem
finansowym, o czym byta mowa powyzej.Opinia zostata zataczona do poprzedniego pisma zawierajacego
uwagi do uchwaty krajobrazowej z dnia 19 marca 2021 r.W zwiazku z powyzszym wnosz¢ o zmiang
projektu i uwzglednienie powyzszych zastrzezen.
78 10.1 |27.10.2022r. Vastint Poland Sp. | Szanowni Panstwo, Uwaga nieuwzgledniona
Poczta Z 0.0. Dotyczy: Uwagi do projektu Uchwaty Rady Miasta Poznania w sprawie zasad i warunkoéw sytuowania
obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen na terenie Poznania Zaproponowana zmiana w przepisie § 6
W dniu 15 wrze$nia 2022 r. zostal wylozony do publicznego wgladu projekt Uchwaty Rady Miasta Poznania ust. 2 pkt 2 lit. b projektu uchwaty nie
w sprawie zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen moze zosta¢ uwzgledniona, albowiem Uwaga
reklamowych oraz ogrodzen na terenie Poznania, (dalej: ,,Projekt Uchwaty Krajobrazowej"). godzi w definicj¢ legalng szyldu, ktéra nieuwzgledniona

Dziatajac w imieniu Vastint Poland sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie (dalej: ,,Spotka" lub ,,Vastint Poland
sp. z 0.0."), ponizej zgtaszamy i przedstawiamy uwagi do Projektu Uchwaty Krajobrazowej oraz
whnioskujemy o ich uwzglgdnienie w dalszych pracach nad niniejszym projektem.

Vastint Poland sp. z 0.0. jest wlascicielem budynkow biurowo-ustugowych, znajdujacych si¢ przy ul.

przyjeta jest w uregulowaniach rangi
ustawowej (art. 2 ust. 16d ustawy o
planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym) i stanowitaby
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Pastelowej w kompleksie biurowym Business Garden. Powierzchnie w budynkach sa wynajmowane
najemcom, ktorych oznaczenie - logotypy sa montowane na budynkach. Zgodnie z Projektem Uchwaly
Krajobrazowej i wprowadzonym podziatem terenow miejskich ze wzglgdu na ich lokalizacje, budynki
Spotki znajduja si¢ na terenie zurbanizowanym.

Intencja Spoltki jest utrzymanie dotychczas obowigzujacego stanu, wobec ktorego Spotka byla uprawniona
do lokalizowania logotypow najemcoéw na fasadzie budynkow w miejscach przewidzianych do tego jeszcze
w projekcie budowlanym dla catego kompleksu biurowego. Miejsca te zostaty systemowo przygotowane i
przystosowane do montazu logotypow w formie urzadzen reklamowych za pomoca kotew stalowych,
zrealizowanych juz na etapie budowy. Po pozyskaniu najemcy, do uprzednio przygotowanych kotew
mocowany jest logotyp najemcy w formie podswietlanego kasetonu o grubosci nie wigkszej niz 20 cm, o
powierzchni ptaskiej, na podkonstrukcji z ramy stalowej wypetnionej krata. Logotyp stanowi nazw¢ lub logo
firmy bedacej najemca budynku, nie zawiera zadnych dodatkowych haset czy sloganow. Charakter
prowadzonej przez Spotke dziatalnosci nie pozwala na wykonanie takich logotypow jeszcze na etapie
budowy catego kompleksu, poniewaz najem powierzchni biurowej, a wigc rowniez informacja o tym, jaka
firma bedzie najemca budynku, odbywa si¢ juz po zakonczeniu budowy.

Montowane logotypy w Zaden sposOb nie wplywaja negatywnie na krajobraz. Sg one wykonane z dbaloscia
o estetyke, jakos$c¢ i statos¢ formy.

Wedtug Projektu Uchwatly Krajobrazowej oraz wedtug interpretacji uzyskanej przez Spotke z Urzedu Miasta
Poznania, zapisy wskazanej Uchwaty moga odnosi¢ si¢ do budynkéw Spotki jako budynkow
zakwalifikowanych jako handlowo-ustugowe i znajdujacych si¢ w obszarze zurbanizowanym, w ktorym
zgodnie z § 6 pkt 2 ppkt 2 Projektu Uchwaty Krajobrazowe;j:

,Dopuszcza si¢ szyldy w formie zwartej kompozycji tablic w jednym miejscu lub dwoch miejscach na
elewacji budynku handlowo-ustugowego lub przemystowego, o facznej powierzchni ekspozycji reklamy nie
wigkszej niz 20% powierzchni tej elewacji i jednocze$nie nie wigcej niz 100 m2."

W swietle Projektu Uchwaly Krajobrazowej budynki Spotki moga by¢ kwalifikowane jako handlowo-
ustugowe a logotypy montowane na budynkach jako szyldy w formie zwartej kompozycji tablic.

Zgodnie z art. 2 pkt 16b) Ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym z dnia 27 marca 2003 r.,
Dz.U.2022.503, ilekro¢ mowa jest o:

"tablicy reklamowej" - nalezy przez to rozumie¢ przedmiot materialny przeznaczony lub stuzacy ekspozycji
reklamy wraz z jego elementami konstrukcyjnymi i zamocowaniami, o ptaskiej powierzchni stuzacej
ekspozycji reklamy, w szczeg6lnosci baner reklamowy, reklame naklejang na okna budynkow i reklamy
umieszczane na rusztowaniu, ogrodzeniu lub wyposazeniu placu budowy, z wytaczeniem drobnych
przedmiotéw codziennego uzytku wykorzystywanych zgodnie z ich przeznaczeniem."

Powyzsza definicja, przy niekorzystnej interpretacji moze nie obejmowaé swoim zakresem rozwigzania
stosowanego obecnie przez Spotke w zakresie montazu logotypow najemcoéw budynkow. Cheae miec
pewnosc¢, ze w procesie przysztych zgloszen do Urzgdu Miasta o zamiarze wykonania rob6t budowlanych w
zakresie szyldow, forma logotypow nie bedzie zinterpretowana jako nie podlegajaca pod definicj¢ tablicy
reklamowej, wnioskujemy o przeredagowanie § 6 pkt 2 ppkt 2 Projektu Uchwaty Krajobrazowej w
nastgpujacy sposob:

,Dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow w formie zwartej kompozycji tablic tub ptaskich kasetonéw o
jednostronnej powierzchni ekspozycji reklamy, o grubosci do 20 cm, pod$wietlonych od $rodka, wraz z ich
elementami konstrukcyjnymi i zamocowaniami, bedacych nazwa lub logotypem firmy prowadzacej
dziatalnos¢ w budynku, na ktorym ten szyld si¢ znajduje w jednym miejscu lub dwoch miejscach na elewacji
budynku handlowo-ustlugowego lub przemystowego, o facznej powierzchni ekspozycji reklamy nie wigkszej
niz 20% powierzchni tej elewacji i jednocze$nie nie wigcej niz 100 m2."

Zaproponowana powyzej zmiana w § 6 pkt 2 ppkt 2 Projektu Uchwaty Krajobrazowej pozwoli obja¢ swoim
zakresem szyldy w formie logotypow firm, ktore maja swoje lokalizacje w budynkach biurowych jak
réwniez zapis ten jest na tyle szczegdtowy, Ze nie mozna jego znaczeniem objaé przypadkow niekorzystnych
krajobrazowo, w ktore ta uchwata jest skierowana, np. zastosowania form przestrzennych niebedacych
nazwa firmy lub jej logotypem o powierzchni ptaskiej.

Wobec powyzszego, zgtaszamy uwagi do Projektu Uchwaty Krajobrazowe;j jak opisano w niniejszym pismie
oraz wnosimy o ich uwzglednienie przy pracach nad finalnym brzmieniem Uchwaty Rady Miasta Poznania
w sprawie zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen

nieuzasadnione ograniczenie znaczenia
tego pojecia, do tresci proponowane;j
przez wnoszacego uwage. Rola uchwaty
krajobrazowej jest objecie jak
najszerszego spektrum stanow
faktycznych, bez ograniczenia si¢ do
kazuistyki.
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79 11.1 |27.10.2022 r.Email PKN ORLEN S.A. |§ 2 pkt 16)Brzmienie projektowanego przepisu:§ 2 Ilekro¢ w uchwale jest mowa 0:16) pylonie cenowym Uwaga nieuwzglednionaZgodnie z
— nalezy przez to rozumie¢ wolno stojace urzadzenie reklamowe, prezentujace cene, potaczone trwale z przyjeta definicja wyswietlacz,
gruntem, o jedno- lub dwustronnej ekspozycji reklamy z dopuszczeniem wyswietlacza (ktorego stanowigcy czg§¢ pylonu moze mieé
powierzchnia nie przekroczy 2 m?), dopuszczony w dwoch wersjach:Propozycja zmiany brzmienia powierzchni¢ wynoszaca 2 m kw.
projektowanego przepisu:§ 2 Ilekro¢ w uchwale jest mowa 0:16) pylonie cenowym — nalezy przez to Zwigkszenie tego parametru do 4 m kw.
rozumie¢ wolno stojace urzadzenie reklamowe, prezentujace ceng, potaczone trwale z gruntem, o jedno- lub oznaczatoby w rzeczywisto$ci mozliwosc
dwustronnej ekspozycji reklamy z dopuszczeniem wyswietlacza (ktérego powierzchnia nie przekroczy 4 postawienia wolno stojacego
m?), dopuszczony w dwoch wersjach: wyswietlacza. Rozwiazania dotyczace U.waga .
systemowych rozwigzan dla citylightow nieuwzgledniona
opisane zostaly w osobnym punkcie.
80 11.2 §2 Uwaga nieuwzgledniona
Dodanie pozycji:
Nie ma potrzeby wprowadzania
§2 Ilekro¢ w uchwale jest mowa o: dodatkowego pojecia, poniewaz
totemie — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w postaci wysokiego stupa lub innej pionowej istniejaca definicja dotyczaca pylonu
konstrukcji o wysokosci do 25 m, mocowanej w gruncie, w ktorego gornej czgscei istnieje mozliwosé pokrywa si¢ z opisem charakteryzujacym
zamieszczenia wigcej niz jednego szyldu lub tablicy reklamowej oraz wigcej niz jednego logotypu tzw. totem. Zgodnie z tg definicja pylon
nalezy rozumie¢ jako wolno stojace
urzadzenie reklamowe, potaczone trwale
z gruntem, o dwustronnej ekspozycji w
ukladzie pionowym z wytaczeniem
wyswietlaczy, dopuszczone w 4
rozmiarach. Maksymalny pylon w
rozmiarze 4 ma nastgpujace wymiary —
szeroko$¢ do 5,5 m i wysokosé od 8 mdo | Uwaga
15 m wigcznie oraz taczng powierzchni¢ | nieuwzgledniona
ekspozycji nie wigksza niz 60 m?.
Wprowadzone wymogi maja na celu
ograniczenie "zaggszczenia reklam",
zwlaszcza tych o duzych gabarytach,
bardzo intensywnie ingerujacych w
przestrzen i krajobraz miejski. Zatem ze
wzgledu na ochrong waloréw
widokowych brak jest podstaw do
wprowadzenia postulowanej zmiany.
81 113 § S ust. 1 pkt 2) lit. r) Uwaga nieuwzgledniona
Brzmienie projektowanego przepisu:
2) dopuszcza si¢ tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe: Z uwagi na zwarty charakter zabudowy
r) w formie pylonu cenowego w wersji A zlokalizowanego bezposrednio przy zjezdzie na teren stacji paliw, Srédmiescia (paragraf 5 - obszar centrum
i historycznych dzielnic), w ktorym
Propozycja zmiany brzmienia projektowanego przepisu: przewazaja budynki $redniowysokie (do
2) dopuszcza si¢ tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe: 25m), a ciggi komunikacyjne posiadaja
po jednym pasie ruchu w kazdym
r) w formie pylonu cenowego w wersji B zlokalizowanego bezposrednio przy zjezdzie na teren stacji paliw, kierunku, wszelkie pojawiajace si¢
urzadzenia reklamowe wolno stojace
swoja skalg powinny by¢ dostosowane do Uwaga
nieuwzgledniona

istniejacej zabudowy oraz uzytkownikow
tej przestrzeni, czyli pieszych.

Pylon cenowy w wersji A, o wysokosci
migdzy 2 a 3m, spetnia powyzsze
kryteria. Dopuszczenie pylony w wersji
B, o wysokosci do 8m, mogtoby istotnie
pogorszy¢ walory krajobrazu w Centrum
Miasta.
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82 11.4 § S ust. 1 pkt 2) Uwaga nieuwzgledniona
Dodanie pozycji:
2) dopuszcza si¢ tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe: Nie ma potrzeby wprowadzania
y) w formie totemu dodatkowego pojecia, poniewaz
istniejaca definicja dotyczaca pylonu
pokrywa si¢ z opisem charakteryzujacym
tzw. totem. Zgodnie z ta definicja pylon
nalezy rozumie¢ jako wolno stojace
urzadzenie reklamowe, potaczone trwale
z gruntem, o dwustronnej ekspozycji w
uktadzie pionowym z wytaczeniem Uwaga
wyswietlaczy, dopuszczone w 4 nieuwzgledniona
rozmiarach. Maksymalny pylon w
rozmiarze 4 ma nastgpujace wymiary —
szeroko$¢ do 5,5 m i wysokos¢ od 8 m do
15 m wilacznie oraz taczng powierzchnig
ekspozycji nie wigksza niz 60 m?.
Wprowadzone wymogi maja na celu
ograniczenie "zaggszczenia reklam",
zwlaszcza tych o duzych gabarytach,
bardzo intensywnie ingerujacych w
przestrzen i krajobraz miejski. Zatem ze
wzgledu na ochrong walorow
widokowych brak jest podstaw do
wprowadzenia postulowanej zmiany.
83 11.5 § 5 ust. 2 pkt 2) lit. d) Uwaga nieuwzgledniona
Brzmienie projektowanego przepisu:
2) dopuszcza si¢ szyldy: Zaproponowana zmiana nie rozni si¢
d) w formie tablicy, kasetonu, przestrzennych liter lub znakéw, o grubosci nie wigkszej niz 0,15 m, znaczaco od przyjetego parametru w
mocowanych rownolegle do $ciany budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej w obrgbie tekscie uchwaty. (W par.10 ust.3 brzmi
pasa ekspozycyjnego, na dtugosci obejmujacej nie wigcej niz 80% jednej elewacji i wysokosci nie wigkszej "dopuszcza si¢ maksymalne odstgpstwo
niz 0,8 m, z wylgczeniem budynkéw indywidualnie wpisanych do rejestru zabytkow, w granicach 5%, dotyczace Uwaga
poszczegblnych rozmiarow". nieuwzgledniona
Propozycja zmiany brzmienia projektowanego przepisu:
2) dopuszcza si¢ szyldy:
d) w formie tablicy, kasetonu, przestrzennych liter lub znakow, o grubosci nie wigkszej niz 0,15 m,
mocowanych rownolegle do $ciany budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej w obrgbie
pasa ekspozycyjnego, na dtugosci obejmujacej nie wigcej niz 80% jednej elewacji 1 wysokosci nie wigkszej
niz 1,0 m, z wylaczeniem budynkdéw indywidualnie wpisanych do rejestru zabytkow,
84 11.6 § 6 ust. 1 pkt 2)Dodanie pozycji:2) dopuszcza si¢ tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe:z) w formie Uwaga nieuwzglednionaNie ma
totemu potrzeby wprowadzania dodatkowego
pojecia poniewaz istniejaca definicja
dotyczaca pylonu pokrywa si¢ z opisem
charakteryzujacym tzw. totem. Zgodnie z
ta definicja pylon nalezy rozumie¢ jako
wolno stojace urzadzenie reklamowe,
potaczone trwale z gruntem, o
dwustronnej ekspozycji w uktadzie Uwaga
pionowym z wylaczeniem wyswietlaczy, | nieuwzgledniona

dopuszczone w 4 rozmiarach.
Maksymalny pylon w rozmiarze 4 ma
nastgpujace wymiary — szerokos$¢ do 5,5
m i wysoko$¢ od 8 m do 15 m wigcznie
oraz faczna powierzchni¢ ekspozycji nie
wigksza niz 60 m2.Wprowadzone
wymogi maja na celu ograniczenie
"zageszczenia reklam", zwlaszcza tych o
duzych gabarytach, bardzo intensywnie

46




ingerujacych w przestrzen i krajobraz
miejski. Zatem ze wzglgdu na ochrong
walorow widokowych brak jest podstaw
do wprowadzenia postulowanej zmiany.

85 11.7 § 6 ust. 2 pkt 2) lit. e) Uwaga nieuwzgledniona
Brzmienie projektowanego przepisu:
2) dopuszcza si¢ szyldy: Zaproponowana zmiana nie rozni si¢
e) w formie tablicy, kasetonu, przestrzennych liter lub znakéw, o grubos$ci nie wigkszej niz 0,15 m, znaczaco od przyjetego parametru w
umieszczonych rownolegle do $ciany: tekscie uchwaty. (W par.10 ust.3 brzmi
- budynku, kiosku ulicznego, pawilonu sprzedazy ulicznej lub obiektu sportu w obrebie pasa "dopuszcza si¢ maksymalne odstepstwo
ekspozycyjnego, na dlugosci nie wigkszej niz 80% jednej elewacji i wysokosci nie wigkszej niz 0,8 m z w granicach 5%, dotyczace
wylaczeniem budynkow indywidualnie wpisanych do rejestru zabytkow, lub poszczegdlnych rozmiarow".
Propozycja zmiany brzmienia projektowanego przepisu:
2) dopuszcza si¢ szyldy:
e) w formie tablicy, kasetonu, przestrzennych liter lub znakéw, o grubos$ci nie wigkszej niz 0,15 m, Uwaga
umieszczonych réwnolegle do $ciany: nieuwzgledniona
- budynku, kiosku ulicznego, pawilonu sprzedazy ulicznej lub obiektu sportu w obrebie pasa
ekspozycyjnego, na dlugosci nie wigkszej niz 80% jednej elewacji i wysokosci nie wigkszej niz 1,0 m z
wylaczeniem budynkow indywidualnie wpisanych do rejestru zabytkow, lub
86 11.8 § 7 ust. 2 pkt 1) Uwaga nieuwzgledniona
Dodanie pozycji:
2) dopuszcza si¢ tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe: Nie ma potrzeby wprowadzania
1) w formie totemu dodatkowego pojecia, poniewaz
istniejaca definicja dotyczaca pylonu
pokrywa si¢ z opisem charakteryzujacym
tzw. totem. Zgodnie z tg definicja pylon
nalezy rozumie¢ jako wolno stojace
urzadzenie reklamowe, potaczone trwale
z gruntem, o dwustronnej ekspozycji w
uktadzie pionowym z wylaczeniem
wyswietlaczy, dopuszczone w 4 Uwaga
rozmiarach. Maksymalny pylon w nieuwzgledniona

rozmiarze 4 ma nastgpujace wymiary —
szeroko$¢ do 5,5 m i wysokos¢ od 8 m do
15 m wiacznie oraz taczng powierzchnig
ekspozycji nie wigksza niz 60 m?.
Wprowadzone wymogi maja na celu
ograniczenie "zageszczenia reklam",
zwlaszcza tych o duzych gabarytach,
bardzo intensywnie ingerujacych w
przestrzen i krajobraz miejski. Zatem ze
wzgledu na ochrong walorow
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widokowych brak jest podstaw do
wprowadzenia postulowanej zmiany.

87 11.9 § 7 ust. 2 pkt 2) lit. e) tiret drugie Uwaga nieuwzgledniona
Brzmienie projektowanego przepisu: Zaproponowana zmiana nie rozni si¢
2) dopuszcza si¢ szyldy: znaczaco od przyjetego parametru w
- 0 grubosci nie wigkszej niz 0,15 m mocowanych rownolegle do $ciany budynku, kiosku ulicznego lub tekscie uchwaty. (W par.10 ust.3 brzmi
pawilonu sprzedazy ulicznej w obrebie pasa ekspozycyjnego, na dtugosci obejmujacej nie wigcej niz 80% "dopuszcza si¢ maksymalne odstgpstwo
jednej elewacji i wysokosci nie wigkszej niz 0,8 m, lub w granicach 5%, dotyczace

poszczegblnych rozmiarow". U,Wﬁga )

Propozycja zmiany brzmienia projektowanego przepisu: nieuwzgledniona
2) dopuszcza si¢ szyldy:
- 0 grubosci nie wigkszej niz 0,15 m mocowanych rownolegle do $ciany budynku, kiosku ulicznego lub
pawilonu sprzedazy ulicznej w obrebie pasa ekspozycyjnego, na dtugosci obejmujacej nie wigcej niz 80%
jednej elewacji i wysokosci nie wigkszej niz 1,0 m, lub

88 12.1 [27.10.2022 K.J Zgtaszam nastgpujace uwagi do projektu uchwaty krajobrazowej:1/ w § 9 pkt 1 lit a) ustala si¢ sytuowanie Uwaga nieuwzglednionaOgraniczenie

r.Email3.11.2022Poczt ogrodzen, przy czym zakazuje si¢ stawiania ogrodzen petnych wyzszych niz 1,2m ( petne tylko do 1,2m stosowania ogrodzen petnych wynika
a ).Stawianie ogrodzen pelnych o wysokosci do 1,2 m nie ma zadnego merytorycznego uzasadnienia. przede wszystkim z naduzywania tego

Ogrodzenia pelne stawiane sg przez wlascicieli nieruchomosci przede wszystkim w celu zapewnienia sobie typu rozwiazania. Dopuszczone zostaty
prywatnosci, ochrony przed kurzem z drog przyleglych do nieruchomosci oraz hatasem z tych drog. ogrodzenia petne do 1,2m oraz azurowe
Ogrodzenie pelne o wysokosci do 1,2 m w zaden sposob nie spetnia ww. funkeji ochronnej. Uchwata do wysokosci 2,2m. Nalezy rowniez
powinna zatem dopuszcza¢ mozliwo$¢ stawiania ogrodzen pelnych chociazby przez wiascicieli pamigtac, ze niniejsza uchwata nie
nieruchomosci zabudowanych najbardziej narazonych na ww. niedogodnosci. Nalezy tu wskazac¢ przede odnosi si¢ do stosowania zywoptotow lub
wszystkim wiascicieli nieruchomosci naroznikowych graniczacych bezposrednio z dwoch stron z droga innych form roslinnosci stosowanej przy
publiczna lub droga wewnetrzna. Wiasciciele takich nieruchomosci granicza z drogami publicznymi lub ogrodzeniu.Nalezy jednak mie¢ na
wewngtrznymi, ktore w bardzo wielu przypadkach sg drogami gruntowymi ( np. dz. nr 744/10 w Kiekrzu uwadze, ze zgodnie z par.10 ust. 6
graniczaca z jednej strony z droga publiczng gruntowa ul. Bojerowa, a z drugiej z droga wewnetrzng "Istniejace w dniu wejscia w zycie
gruntowa ul. Cumownicza ). Obydwie ww. drogi jako gruntowe przy bardzo duzym natezeniu ruchu uchwaty ogrodzenia nie wymagaja
samochodowego w tym rejonie — budowa Osiedla Bojerowa - sa nieustannym zrodtem unoszacego si¢ w dostosowania do zakazdw, zasad lub Uwaga
powietrzu kurzu, wdzierajacego si¢ do doméw, nie méwiac juz o jego wdychaniu. Mozliwo$¢ budowy warunkow w niej okreslonych". Oznacza | nieuwzgledniona

ogrodzenia petnego o wysokosci do 2,2 m od strony ul. Cumowniczej ( a wigc nie od strony stanowiacej
linie zabudowy ) w znacznym stopniu pozwolitaby ograniczy¢ ww. ucigzliwosci, a jednocze$nie zapewnic
tez ochrong prywatnosci ( parkujace samochody wzdtuz granicy dziatki z ul. Cumowniczg ). Mozna tez
zastanawiac¢ si¢ jakie sa przyczyny ustalenia w projekcie uchwaty sytuowania ogrodzen petnych do
wysokosci/ 1,2 , a nie np. 1,5 m. Motywy takiej regulacji nie zostaly wyjasnione w uzasadnieniu do projektu
uchwaly. W opisanym stanie rzeczy uzasadnionym byloby zatem ustalenie mozliwosci sytuowania
ogrodzen petnych ( drewnianych lub z elementéw prefabrykowanych ) do wysokosci 2,2 m. w przypadku
odnoszacym si¢ do wiascicieli nieruchomosci naroznikowych, z wytaczeniem strony nieruchomosci ktora
stanowi lini¢ zabudowy.

to, ze istniejace do tej pory ogrodzenia
wyzsze, nie musza by¢ dostosowywane
do nowych zapisow.
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89

12.2

2/ W § 9 pkt 2 lit. e) dopuszcza sig, co prawda sytuowanie ogrodzen wyzszych niz okreslone w pkt 1 lit. a)
dla niskich budynkéw o funkcji mieszkalnej wielorodzinnej, jednakze nie wyjasniono w stowniczku projektu
uchwaly ( § 2), co nalezy rozumie¢ przez ,, niski budynek *’. Uchwata krajobrazowa stanowi akt prawa
miejscowego i jako taka nie powinna zawiera¢ okreslen o charakterze ogélnym, niedookreslonym.

Uwaga nieuwzgledniona.

Podziat budynkéw na grupy wysokosci
zostal opisany w par. 8§ Warunkow
technicznych, jakim powinny
odpowiada¢ budynki i ich usytuowanie.

§ 8. [Podziat budynkoéw na grupy
wysokosci]

W celu okreslenia wymagan
technicznych i uzytkowych wprowadza
si¢ nastgpujacy podziat budynkéw na
grupy wysokosci:

1)

niskie (N) - do 12 m wiacznie nad
poziomem terenu lub mieszkalne o
wysokosci do 4 kondygnacji
nadziemnych wiacznie;

2)

$redniowysokie (SW) - ponad 12 m do 25
m wilacznie nad poziomem terenu lub
mieszkalne o wysokosci ponad 4 do 9
kondygnacji nadziemnych wiacznie;

3)

wysokie (W) - ponad 25 m do 55 m
wlacznie nad poziomem terenu lub
mieszkalne o wysokosci ponad 9 do 18
kondygnacji nadziemnych wiacznie;
4)

wysokosciowe (WW) - powyzej 55 m
nad poziomem terenu.

Uwaga
nieuwzgledniona
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12.3

3/ Przywotany wyzej zapis § 9 pkt 2 jest tez nieprawidlowy z punktu widzenia zasad techniki prawodawczej.
Zamystem prawodawcy gminnego bylo zapewne, aby wytaczenie z tego przepisu ( pkt 2 ) dotyczyto tegoz
punktu w catoéci. Tymczasem zamieszczenie tego wylaczenie tylko w lit. a) , poprzez zapis w pkt a),,
wyzszych niz wymienione w pkt 1 lit. a dla :>” budzi watpliwosci czy dotyczy rowniez ono ( to wylaczenie )
pkt b-e), w ktorych juz brak zapisu o wytaczeniu.

Uwaga nieuwzgledniona.

Uwaga nie zrozumiata.
Prawodopodobnie Wnoszacy inaczej
zinterpretowat zamyst przytoczonego
zapisu. Par. 9 pkt 2 lit. a dopuszcza
ogrodzenia wyzsze niz wymienione w
pkt 1 lit. a dla konkretnych
wymienionych przypadkow (tirety)

Pozostate par. 9 pkt 2 lit. b-e dopuszczaja
sytuowanie ogrodzen dla wskazanych
przypadkow, nie bylo intencja uchwaty
dopuszczenie dla nich ogrodzen
wyzszych.

Uwaga
nieuwzgledniona
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12.4

4/ Ewentualne uwzglgdnienie ww. uwag winno tez skutkowaé¢ odpowiednia korekta odnoszacych si¢ do niej
pozostatych zapisow projektu uchwaty (np. pkt 4 lit. a w tym § 9).

Uwaga nieuwzgledniona
Weczeéniejsze uwagi nie zostaty
wprowadzone.

Uwaga
nieuwzgledniona
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92 13.1 |28.10.2022r. Poznanska Dotyczy: PROJEKTU UCHWALY KRAJOBRAZOWE] Uwaga nieuwzgledniona
Email Spoétdzielnia W zwigzku z wytoZeniem do publicznego wgladu projektu uchwaty krajobrazowej, Poznanska Spotdzielnia
Mieszkaniowa Mieszkaniowa ,,Winogrady” w Poznaniu podtrzymuje swoje uwagi zawarte w pismach z dnia 28.02.2018 r. i Przepis § 6 ust. 1 pkt 2 lit. d projektu
3.11.2022r. Wingorady 27.06.2019 1., a w czgsci nieuwzglednione w biezacej wersji projektu. uchwaty nie dotyczy okna, lecz szklanej
Poczta Whnosimy o: elewacji budynku, uwaga dotyczaca okna
1. Zmiang w § 6 ust. 1 pkt 2 lit. ¢),d),e) poprzez dopuszczenie powierzchni reklamy zlokalizowanej od zwigzana z tym przepisem jest zatem
wewngtrznej strony szyby, do co najmniej 50% jej catkowitej powierzchni. nieadekwatna i nie zastuguje na
Wskazujemy, ze wiele budynkow, w ktorych znajduja si¢ lokale uzytkowe, posiada niewielkie okna, a wigc uwzglednienie.
proponowany w projekcie zapis spowoduje nieczytelnos¢ informacji o prowadzonej dziatalnosci. Zmiana parametru z 30 do 50% w Uwaga
przepisie § 6 ust. 1 pkt 2 lit. ¢ i e projektu nieuwzgledniona
uchwaty nie moze zosta¢ wprowadzona.
Celem regulacji jest bowiem
ograniczenie powierzchni reklamy do
30% i niedopuszczanie do stanu aby
powierzchnia ta zajmowata az potowe
powierzchni drzwi lub okna. Parameter
50% jest zbyt duzy.
93 13.2 2. Zmiang w § 6 ust. 1 pkt 2 lit. f) poprzez dopuszczenie lokalizacji murali na $cianach szczytowych z Uwaga nieuwzglednionaUwaga nie
oknami (bez ich przystaniania). moze zosta¢ uwzgledniona. Mural nie
komponowalby si¢ z elewacja
posiadajaca okna. W projekcie uchwaty
zostat przewidziany jako element
wzbogacajacy walor estetyczny $ciany.
Istnienie okien mogtoby naruszaé uktad U.waga .
kompozycyjny $ciany. Sciana z otworami | Nieuwzgledniona
okiennymi nie zostata przewidziana do
wyposazenia w mural reklamowy.
94 13.3 3. Zmiang w § 6 ust. 1 pkt 2 lit. j) poprzez dopuszczenie umieszczenia reklam na $cianie szczytowej rOwniez Uwaga nieuwzgledniona.
z oknami (bez ich przystaniania), do wysokosci 45 m i powierzchni do 100 m2. Proponowana w projekcie
wysoko$¢ spowodowalaby, ze wigkszo$¢ z reklam zostalaby przystonigta przez np. istniejace drzewa. Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona.
Podobnie jak poprzednia uwaga $ciana z
oknami nie zostata przewidziana jako
Szczegdlnego podkreslenia wymaga fakt, Ze w obecnej, niezwykle trudnej sytuacji ekonomicznej, miejsce do ekspozycji tablic lub urzadzen
wprowadzenie takiego aktu prawa miejscowego jest nieuzasadnione i dodatkowo pogorszy sytuacje reklamowych. Ominigcie przez
finansowa mieszkancow, poniewaz dostosowanie reklam do obowigzujacych przepisoéw spowoduje utratg ptaszczyzng reklamy okien spowoduje
dochodow w wysokosci okoto 600000 zt, co przetozy si¢ na podwyzki czynszow. chaos wizualny i powstanie powierzchni
Nalezy rowniez zwrocié¢ uwagg, ze ustawa o podatkach i optatach lokalnych dopuszcza, po wejsciu w zycie ekspozycji reklamy o nieokreslonych,
uchwaty krajobrazowej, wprowadzenie dodatkowych obciazen podatkowych, ktore takze wptynetyby nienormatywnych ksztattach, co
niekorzystnie na kondycje¢ finansowa Spotdzielcow. pogorszy walor wizualny reklamy.
Zwigkszenie parametrow do wysokosci
45m oraz powierzchni 100m2 uznano za
nadmierne i zatem niedopuszczalne.
Ustalajac zasady sytuowania tablic i
. X Uwaga
urzadzen reklamowych na elewacjach . .
nieuwzgledniona

przyjeto, iz pozadane jest ograniczenie
zardwno powierzchni ekspozycji reklamy
do 36m2 jak i wysokosci ich
umieszczenia do 20m.

Uwaga o kosztach wprowadzenia
uchwaty.

Uwaga nie moze zosta¢ uwzglgdniona,
albowiem przyjeto terminy
dostosowawcze, ktore ztagodza
ewentualne negatywne konsekwencje
koniecznych zmian dostosowawczych,
odsuwajac i rozktadajac je w czasie.
Uchwata nie reguluje wprowadzenia
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optaty reklamowej, ktorej wprowadzenie
jest zdarzeniem przysztym i niepewnym.
Stad tez uwaga w tym zakresie, co do
mozliwosci podjecia tej uchwaty, jest
przedwczesna i niemozliwa do
uwzglednienia przy procedowaniu
uchwatly krajobrazowej.
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14.1

28.10.2022 .
Email

2.11.2022r.
Poczta

Stroer Polska sp. z
0.0.

Dziatajac w imieniu i na rzecz spotki Stroer Polska spotka z ograniczong odpowiedzialno$cia [dalej jako:
~Zglaszajaca uwagi", ,,Spotka" lub , Inwestor", na podstawie udzielonego mi pelnomocnictwa, ktérego odpis
przedkladam w zataczeniu, w zwiagzku z ogloszeniem Prezydenta Miasta Poznania z dnia 14 wrze$nia 2022 r.
o wylozeniu do publicznego wgladu projektu uchwaty w sprawie zasad i warunkow sytuowania obiektow
matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen na terenie Poznania [dalej
jako: ,,projekt UK dla Miasta Poznania" albo ,,projekt uchwaly"! i wyznaczeniem do dnia 28 pazdziernika
2022 r. terminu na wnoszenie do niego uwag, na podstawie art. 37b ust 2 pkt 8 ustawy z dnia 27 marca 2003
roku o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (Dz.U. z 2022 r. poz. 503) [dalej jako: ,,u.p.z.p.”],
niniejszym zglaszam uwagi do przedmiotowego projektu uchwaty i wnoszg o:

1) zmiang przebiegu granic wydzielonych w projekcie stref urbanistycznych w odniesieniu do przebiegu
granicy pomiedzy obszarem przyrodniczym P4 i obszarem zurbanizowanym Zt poprzez wylaczenie z
obszaru przyrodniczego P4 i wlaczenie do obszaru zurbanizowanego Z1 terenu pomig¢dzy ul. Wspélna - ul.
Wisniowa - osig potnocnego toru kolejowego linii Kluczbork - Poznan Glowny, a tym samym o
poprowadzenie przebiegu granicy pomig¢dzy obszarem przyrodniczym P4 i obszarem zurbanizowanym Z1 na
wysokosci wskazanego terenu w sposob ciagly osia ulicy Dolna Wilda;

Czgs¢ projektu
§3 i 8 zalacznika nr 1 do projektu uchwaty
Zatacznik nr 2 do projektu uchwaty

Aktualna tre$¢ i brzmienie projektu

§3 zalacznika nr 1 do projektu uchwaty

,»[...] Dalszy przebieg obszaru pokrywa si¢ z osig ul. 28 Czerwca 1956 r. i przechodzi w 0§ ul. Dolna Wilda.
Na wysokosci wiaduktu kolejowego nad ul. Dolna Wilda granica obszaru skreca w kierunku zachodnim i
przebiega w osi potnocnego toru kolejowego linii Kluczbork - Poznan Glowny. Na wysokosci przejazdu
kolejowego na ul. Wisniowej granica skrgca na potnoc i przechodzi w o$ ul. Wisniowej, az do skrzyzowania
z ul. Wspolna. Nastepnie skrgca na wschod i dalszy przebieg wyznacza o$ ul. Wspolnej, az do skrzyzowania
z ul. Dolna Wilda. W miejscu przecigcia ulic granica przebiega dalej w kierunku péinocnym osig ul. Dolna
Wilda i na wysoko$ci wiaduktu drogowego, po ktorym wiedzie ul. Hetmanska, faczy si¢ z potudniowa
granica obszaru centrum i historycznych dzielnic [...]”

§8 zatacznika nr 1 do projektu uchwaty

Uwaga nieuwzgledniona

Przedmiotowy fragment miasta zostat
przytaczony do obszaru przyrodniczego
P4 z uwagi na jego charakter i sposob
zagospodarowania, ktory znaczaco rozni
si¢ od terendw zurbanizowanych
(zabudowanych budynkami
mieszkalnymi jedno- lub
wielorodzinnymi, czy budynkami
handlowo-ustugowymi). Obecnos¢
cmentarza, Ogrodow dziatkowych im. M.
Jackowskiego oraz siedziby Aquanet S.A
nadaje tej przestrzeni unikalny charakter.
Sa to jednoczesnie istotne miejsca z
punktu widzenia spotecznosci lokalnych,
ktore ksztattuja tozsamo$¢ miejsca i
dzielnicy. Unikatowa kompozycja i
dziedzictwo kulturalne (religijne)
powinno by¢ szczegdlne chronione
réwniez przez przepisy miejscowe, a
takim dokumentem jest m.in. uchwata
krajobrazowa. Z uwagi na koniecznos¢
ochrony tego terenu przed zaggszczeniem
no$nikami reklamowymi (a takze
ochrony drzew i krzewow przed
docinaniem z powodu braku widocznosci
nos$nikow) w obszarze przyrodniczym
tym nie zostaty dopuszczone wolno
stojace urzadzenia reklamowe typu
billboard. A pozostate no$niki zostaty
dopuszczone na $cisle okreslonych

Uwaga
nieuwzgledniona

51




,»[...] Na §rodku mostu Przemysta I granica skrgca w kierunku zachodnim i pokrywa si¢ z osia potudniowego
toru tramwajowego ul. Hetmanskiej. Nast¢pnie na wysokosci wiaduktu drogowego, po ktoérym wiedzie ul.
Hetmanska, granica skrgca w kierunku potudniowym w ul. Dolna Wilda. Dalszy przebieg stanowia osie ulic
Dolna Wilda, Wspolnej i Wisniowej. Na wysokosci przejazdu kolejowego Wisniowa granica skreca na
poludniowy wschod i przebiega w osi potnocnego toru kolejowego linii Kluczbork - Poznan Gtowny. Na
wysokosci wiaduktu kolejowego nad ul. Dolna Wilda granica obszaru skrgca w kierunku potudniowym i
przechodzi w osie ulic Dolna Wilda oraz 28 Czerwca 1956 r. az do przecigcia z granica administracyjna
miasta Poznania z gming Lubon. Dalszy przebieg zasi¢gu obszaru pokrywa si¢ z granica administracyjna
miasta Poznania oraz granicami gminy Lubon, gminy Mosina i gminy Kérnik, az do punktu poczatkowego,
od ktorego rozpoczgto opis.”

Grafika w zataczniku nr 2 (pominigto)

Propozycja zmiany tresci lub brzmienia projektowanych przepisow

,[...] Dalszy przebieg obszaru pokrywa si¢ z osig ul. 28 Czerwca 1956 r. i przechodzi w 0§ ul. Dolna Wilda.
Na wysokosci wiaduktu drogowego, po ktorym wiedzie ul. Hetmanska, granica obszaru taczy si¢ z
potudniowa granica obszaru centrum i historycznych dzielnic [...]”

§8 zatacznika nr 1 do projektu uchwaty

,s[...] Na $rodku mostu Przemysta I granica skr¢ca w kierunku zachodnim i pokrywa si¢ z osig potudniowego
toru tramwajowego ul. Hetmanskiej. Nast¢pnie na wysoko$ci wiaduktu drogowego, po ktorym wiedzie ul.
Hetmanska, granica skrgca w kierunku potudniowym w ul. Dolna Wilda. Dalszy przebieg granicy stanowi 0§
ulicy Dolna Wilda przechodzaca przez o$ ul. 28 Czerwca 1956 r. az do przecigcia z granica administracyjna
miasta Poznania z gming Lubon. Dalszy przebieg zasi¢gu obszaru pokrywa si¢ z granica administracyjna
miasta Poznania oraz granicami gminy Lubon, gminy Mosina i gminy Kérnik, az do punktu poczatkowego,
od ktérego rozpoczgto opis.”

Odpowiednia zmiana grafiki w zataczniku nr 2 do projektu uchwaty

UZASADNIENIE:

Zgtaszana uwaga ma charakter korygujacy. Dotyczy ona zmiany przebiegu granicy pomigdzy obszarem
przyrodniczym P4 i obszarem zurbanizowanym ZI, tak aby zagwarantowac¢ jej zgodno$¢ z koncepcja
spojnosci uchwaty krajobrazowej ze

studium Miasta Poznanial i unikna¢ zarzutu arbitralnego réznicowania praw wiascicieli nieruchomosci do
ich zabudowy i zagospodarowania na cele reklamowe.

zasadach. Wiaczenie terenu do obszaru
zurbanizowanego mogloby negatywnie
wplynaé na tg przestrzen stad uwaga nie
zostata rozpatrzona.
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Przyjety w projekcie UK dla Miasta Poznania podziat miasta na strefy przyrodnicze koresponduje
bezposrednio i pokrywa si¢ z wydzielonymi na jego terenie historycznie uksztaltowanymi, strukturalnymi
klinami zieleni chronionymi w miejskiej polityce przestrzennej przed presja inwestycyjna konsekwentnie od
kilkudziesigciu lat.

Zachowanie spojnosci projektu UK dla Miasta Poznania z obowigzujacymi aktami polityki przestrzennej jest
zatozeniem w pelni zrozumiatym, znajdujacym silne uzasadnienie normatywne w zasadzie koherencji i
komplementarnosci aktow polityki przestrzennej gminy.

Teren objety uwagami - tj. teren pomiedzy ul. Wspolna - ul. Wisniowa - osia potnocnego toru kolejowego
linii Kluczbork - Poznan Gtéwny - kwalifikowany obecnie w projekcie UK dla Miasta Poznania jako teren
obszaru przyrodniczego P4 nie wpisuje si¢ w ww. zalozenie, nie jest on bowiem kwalifikowany w
obowigzujacym studium Miasta Poznania do obszaréw strukturalnych klinow zieleni.

W ocenie Spotki ww. teren powinien konsekwentnie zostaé¢ zaliczony do obszaru zurbanizowanego ZI, a
naturalng granicg rozdzielajaca obszar Z1 od obszaru P4 powinna stanowi¢ o$ ulicy Dolna Wilda, ktora jest
droga gtéwna ruchu przyspieszonego i rownoczesnie podstawowa o§ widokowa na panoramg terenow
zurbanizowanych i panoramg terenéw nadwarcianych. Brak jest jakichkolwiek przestrzennych lub
funkcjonalnych podstaw do zastosowania w odniesieniu do omawianego terenu odstepstwa od przewodniego
zatozenia projektu uchwaty, jakim jest jego spojnos¢ ze zastosowanym w studium miasta wydzieleniem
obszardéw zieleni otwartej klinow strukturalnych. Wprowadzenie takiego odstgpstwa, jako wyjatku od
przyjetej, jasnej zasady reglamentacyjnei, powinno by¢ szczegodlnie uzasadnione jako ze skutkuje silnym
ograniczeniem prawa do zabudowy i zagospodarowania nieruchomosci obecnych i przysztych wlascicieli
nieruchomos$ci na omawianym terenie.

Podkre$lenia wymaga, ze réznice pomigdzy zasadami i warunkami sytuowania tablic i urzadzen
reklamowych na obszarze przyrodniczym i obszarze zurbanizowanym sa zasadnicze. Tereny zurbanizowane
to te tereny, ktore w ocenie projektodawcow sa predysponowana co do zasady pod dziatalno$¢ reklamowa i
na ktorych moga by¢ lokalizowane reklamy wszystkich kategorii przewidzianych uchwata. Tereny
przyrodnicze, z uwagi na szczeg6lne wartosci istniejacych na nich, naturalnych systemow zieleni, podlegaja
natomiast wzmozonej ochronie, a co za tym idzie reglamentacji.

Dla wiaczenia do obszaréw podlegajacych wzmozonej reglamentacji terenu pomiedzy ul. Wspélng - ul.
Wisniows - osig pétnocnego toru kolejowego linii Kluczbork Poznan Gtowny nie sposob znalez¢
racjonalnego uzasadnienia.

Proponowany w projekcie UK dla Miasta Poznania przebieg granicy pomigdzy obszarem Zt i P4 prowadzi
do sztucznego zatamania granicy obszaru P4 poza 0§ ulicy Dolnej Wildy. Nie ulega przy tym watpliwosci,
ze teren pomigdzy ul. Wspdlnag - ul. Wisniowa - osia pélnocnego toru kolejowego linii Kluczbork - Poznan
Glowny nie jest naturalnym przedhuzeniem systemu zieleni klina potudniowego. Teren ten stanowi co
prawda teren zieleni, ale o przeznaczeniu pod cmentarze i pod ogrodki dziatkowe pelniac wytacznie rolg
uzupetniajaca w systemie zieleni miejskiej. Na obszarze Miasta Poznania znajduja si¢ liczne, podobne,
jednostkowe tereny zieleni przeznaczone lub uzytkowane pod cmentarze i ogrodki dziatkowe, ktore nie
zostaly wiaczone do obszarow przyrodniczych na mocy projektowanej uchwaty krajobrazowej (jak
chociazby ogrody dziatkowe im. M. Kopernika i im. H. Sawickiej na Gérczynie). Omawiany teren nie
cechuja przy tym zadne, szczegodlne - wyrdzniajace go sposrdd innych jemu podobnych - atrybuty widokowe
(krajobrazowe). Brak takich atrybutéw rodzi uzasadnione pytanie, o to czy jego zakwalifikowanie do
obszaru przyrodniczego nie zostanie w przysztosci uznane za nadmierne, nieuzasadnione ograniczenie prawa
wlasnosci obecnych i przysztych wlascicieli nieruchomosci potozonych na tym terenie. Podkresli¢ w tym
kontekscie trzeba, ze uchwata krajobrazowa - w przeciwienstwie do planu miejscowego - nie narzuca
sposobu wykorzystania nieruchomos$ci w przysztosci, lecz definiuje mozliwos$¢ jej wykorzystania na cele
reklamowe przez witascicieli nieruchomosci. To, czy w danym miejscu no$nik reklamowy dopuszczony
uchwala powstanie uzaleznione jest od woli wlasciciela nieruchomosci. Z tego tez powodu, o ile nie
przemawiaja za tym szczegdlne wzgledy krajobrazowe, ograniczanie woli wlasciciela nieruchomos$ci w
drodze publicznoprawnej (wladczej) reglamentacji, powinno kazdocze$nie by¢ szczegdlnie silnie
uzasadnione. W ocenie Spotki w odniesieniu do objgtego uwagami terenu mamy do czynienia z odstgpstwem
od przyjetej na gruncie uchwaty zasady reglamentacyjnej szczegdlnej ochrony prawnej strukturalnych
klindéw zieleni Miasta Poznania, dla ktérego nie sposob znalez¢ przekonywujacego uzasadnienia.
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14.2

2) wprowadzenie przepisow przejsciowych potwierdzajacych, ze przedtuzenie w trakcie trwania okresu
dostosowawczego obowigzywania decyzji administracyjnych o charakterze czasowym dokonywane jest z
uwzglednieniem okresu dostosowawczego uchwaty;

Aktualna tre$¢ i brzmienie projektu
Brak regulacji

Propozycja zmiany tresci lub brzmienia projektowanych przepisow

Dodanie do projektu uchwaty przepisu §11 (i dokonanie odpowiedniej zmiany numeracji dalszych
przepiso6w) w brzmieniu:

§ 11. W trakcie biegu terminow, o ktorych mowa w § 10 ust. 1, do przedtuzenia albo okreslenia nowego
terminu

obowigzywania uprawnien do czasowego lokalizowania na terenie Miasta Poznania tablic reklamowych lub
urzadzen reklamowych, stosuje si¢ przepisy dotychczasowe. W rozstrzygnigciu o przediuzeniu albo
okresleniu nowego terminu obowigzywania tych uprawnien uwzglednia si¢ koniec biegu termindéw, o
ktorych mowa w § 10 ust. 1.

UZASADNIENIE:

Status prawny no$nikow reklamowych zlokalizowanych w oparciu o decyzje administracyjne o czasowym
obowiazywaniu jest szczegolny i wymaga w ocenie Spotki uwzglednienia w projekcie uchwaty.

W ramach zgloszonej uwagi proponuje si¢ wprowadzenie do uchwaty odpowiednich przepiséw
przejsciowych potwierdzajacych, ze w okresie dostosowawczym przedtuzenie albo okreslenie nowego
terminu obowiazywania uprawnien do czasowego lokalizowania tablicy lub urzadzenia reklamowego
dokonywane jest w oparciu o przepisy dotychczasowe tj. bez zastosowania zasad i warunkéw
wprowadzanych uchwalg krajobrazowa, z zachowaniem wymogu uwzglednienia w podejmowanych
rozstrzygni¢ciach administracyjnych konca biegu termindéw dostosowawczych okreslanych uchwata. Takie
rozwiazanie pozwoli wiascicielom ww. no$nikow reklamowych na dostosowanie si¢ do nowej
rzeczywisto$ci normatywnej na rownych zasadach.

Réwnoczesnie, zmiana projektu we wnioskowanym zakresie, wskazujaca wyraznie, ze kazdy wiasciciel
legalnego nosnika ma ustawowo gwarantowane prawo do okresu dostosowawczego, pozwoli na zaprzestanie
spotykanej coraz czg$ciej praktyki okreslania w niektorych z wydawanych obecnie decyzji
administracyjnych obok standardowego terminu ich obowiazywania (zazwyczaj kilkuletniego) takze

Uwaga nieuwzgledniona

Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona.
Obiekty budowlane wybudowane na
podstawie pozwolenia na budowg, w
ktorym okreslono termin ich
uzytkowania i termin ich rozbiorki, po
uplywie ww. termindw nie staja si¢
samowolami budowlanymi, a wigc
obiektami wzniesionymi bez
wymaganego pozwolenia na budowe lub
zgloszenia. Sa obiektami wzniesionymi
legalnie, co do ktorych zaktualizowat si¢
obowiazek rozbiorki, wynikajacy wprost
z udzielonego pozwolenia na budowg.
Wejscie w zycie uchwaty krajobrazowej
nic tu nie zmienia i nie ma wplywu na
obowiazek rozbiorki wynikajacy z
udzielonego pozwolenia na budowg.
Przepisy dostosowawcze nie maja mocy
zmieniajacej w powyzszym zakresie
udzielonego pozwolenia na budowe,
poprzez wydhuzenie okresu istnienia
urzadzenia reklamowego. Procedowanie
postgpowania w przedmiocie zmiany
udzielonego pozwolenia na budowg,
poprzez wydtuzenie czasu istnienia
obiektu budowlanego, uwzgledni fakt
obowiazywania na tym terenie uchwaty
krajobrazowe;j i tresci jej postanowien —
por. art. 35 ust. 4 w zwiazku z art. 36a
ust. 3 Prawa budowlanego.

Uwaga
nieuwzgledniona
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zastrzezenia, ze decyzja moze wygasna¢ wezesniej - wraz z dniem wejscia w zycie uchwaty krajobrazowe;.
Ww. problem Spoétka obserwuje w odniesieniu do przediuzania obowigzywania pozwolen na budowg z
okresleniem okresu tymczasowego uzytkowania obiektu. W obecnie wydawanych decyzjach zmieniajacych -
poza okresem przedhuzenia - zastrzega si¢ dodatkowo, ze decyzja wygasa wraz z dniem wej$cia w Zycie
uchwaty krajobrazowej, i to niezaleznie od tego, czy no$nik bedzie niezgodny z uchwatg. Rozstrzygnigcie
takie pomija zatem - w ocenie Spotki bezpodstawnie - fakt, ze zgodnie z ustawa, wlasciciele no$nikow
istniejacych na dzien wejscia w zycie uchwaty krajobrazowej majg ustawowo gwarantowane prawo do
okresu dostosowawczego.

Nie sposob wykluczy¢, ze podobne watpliwo$ci powstana w przysztosci, po dniu wejscia w zycie uchwaty,
takze w odniesieniu do innych decyzji o czasowym okresie obowigzywania np. w odniesieniu do zezwolen
na zajgcie pasa drogowego. Zlokalizowanie w pasie drogowym nosnika reklamowego jest przedsigwzigciem
skomplikowanym i wieloetapowym. W pierwszej kolejno$ci inwestor musi uzyskac zezwolenie na
prowadzenie rob6t budowlanych w pasie drogowym, nastepnie pozwolenie na budowg nosnika, a na koncu
zezwolenie na umieszczenie nos$nika w pasie drogowym. Ostatnia z wymienionych decyzji ma charakter
czasowy - okre$la termin zajgcia pasa drogowego i oplate z tytutu zajgcia. Po wejsciu w zycie UK dla Miasta
Poznania moze powsta¢ watpliwos¢, czy mozliwe jest okreslenie nowego terminu zajgcia pasa drogowego z
uwzglednieniem okresu dostosowawczego (zwazywszy na fakt, ze no$nik jest no$nikiem istniejacym
zrealizowanym w oparciu o stosowne pozwolenia i zezwolenia), czy tez nalezy bezposrednio stosowaé
uchwal¢ z pomini¢gciem okresu dostosowawczego.

Proponowane w uwagach przepisy przejéciowe pozwolg zatem na uniknigcie watpliwosci interpretacyjnych
na kanwie stosowania uchwaty w przysztosci, co do uwzglednienia w rozstrzygnieciach o przedtuzeniu albo
okresleniu nowego terminu obowigzywania uprawnien do czasowego lokalizowania na terenie Miasta
Poznania tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych biegu terminéw dostosowawczych. Sa one przy
tym zgodne z przepisami ustawowymi, w ktorych terminy dostosowawcze odnoszone sa do wszystkich
istniejacych na dzien wejscia w zycie uchwaty no$nikow reklamowych.

Potrzeba wprowadzenia proponowanego w zglaszanych uwagach rozwigzania przejéciowego ma przy tym
bardzo duza doniosto$¢ praktyczna dla zachowania ciagtosci dziatalnosci przedsigbiorcow z branzy reklamy
zewngtrznej i zapewnienia im pewnosci, co do ich sytuacji prawnej. Na obszarze miasta Poznania
funkcjonuje bowiem bardzo liczna grupa nosnikoéw reklamowych zlokalizowanych w oparciu o decyzje
administracyjne o czasowym okresie obowigzywania.

W ocenie Spotki w zadnym wypadku nie mozna zrownywac sytuacji przediuzenia i okreslenia nowego
terminu obowigzywania uprawnien do czasowego zlokalizowania na terenie Miasta Poznania tablic lub
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urzadzen reklamowych, z sytuacja uzyskiwania nowych decyzji poprzez stosowanie w obu przypadkach
przepisow uchwaty krajobrazowej wprost z pominigciem okresu dostosowawczego.

Nosniki funkcjonujace w przestrzeni miasta w oparciu o decyzje czasowe - w przeciwienstwie do nosnikow
dopiero planowanych - sa nosnikami istniejacymi, czgsto zbudowanymi przed kilkunastoma laty. Maja one
okreslong warto$¢ majatkowa i dochodowa, siggajaca nieraz kilkudziesigciu tysigcy ztotych. Zostaly one
zlokalizowane w przestrzeni z uwzglednieniem uwarunkowan prawnych i faktycznych obowiazujacych na
dzien uzyskiwania decyzji uprawniajacych do ich zlokalizowania, co do zasady z zalozeniem przedtuzania
czasu ich legalnego usytuowania. Inwestor wystepujac o uzyskanie decyzji o czasowym okresie
obowiazywania uwzgledniat prawo do przedtuzenia jej obowiazywania w oparciu o przepisy prawne
obowigzujace na dzien wystapienia z wnioskiem o decyzj¢.Uznanie, ze w odniesieniu do ww. no$nikow nie
bedzie obowiazywal okres dostosowawczy, lecz wytacznie okres standardowego vacatio legis (14 dni),
naraza wielu whascicieli takich no$nikow na realng szkodg, ktora nie zostanie im w zaden sposob
zrekompensowana, w szczegolnosci okresem na dostosowanie si¢ do nowych realiow prawnych.

Powyzszy skutek bedzie szczegolnie dotkliwy dla adresatow tymczasowych pozwolen na budowe, w ktorych
zastrzega si¢ obecnie warunek ich wygasnigcia z dniem wejscia w zycie uchwaty krajobrazowe;.
Sformutowany w nich warunek wygasnigcia decyzji odniesie taki skutek, ze wejscie w zycie uchwaty kraj
obrazowej w sposoOb nagly przerwie termin legalnego uzytkowania obiektu, pozostawiajac inwestorowi
zaledwie 14 dni (okres vacatio legis} na rozbiorke no$nika (i to niezaleznie od tego, czy no$nik bedzie, czy
nie bedzie zgodny z uchwala).

Za realizacja postulowanej uwagi przemawia przy tym nie tylko tre§¢ samych przepisow u.p.z.p. (w ktorych
ustawodawca gwarantuje okres dostosowawczy), ale rowniez konstytucyjna zasada rownosci w prawie i
wobec prawa.

Nie moze byc¢ tak, ze wlasciciele nosnikow dysponujacy uprawnieniami do czasowego zlokalizowania na
terenie Miasta Poznania tablic i urzadzen reklamowych znajda si¢ w znacznie gorszej sytuacji od wlascicieli
dysponujacych uprawnieniami bezterminowymi (w odniesieniu, do ktorych znajdzie w petni zastosowanie
okres dostosowawczy). Charakter decyzji (tj. jej czasowos¢ lub bezterminowo$é) w zadnym wypadku nie
$wiadczy o ingerencyjnosci nosnika w krajobraz. Na pozwoleniu bezterminowym moze bowiem
funkcjonowac przyktadowo wielkogabarytowy telebim w obszarze staromiejskim (objety okresem
dostosowawczym), na pozwoleniu czasowym standardowa tablica 12 m2 w obszarze zurbanizowanym (co
do ktorej zastosowanie okresu dostosowawczego moze - jak wskazuje praktyka - budzi¢ watpliwosci).

Nie moze by¢ rowniez akceptacji dla sytuacji, w ktorej w grupie samych wiascicieli dysponujacych
uprawnieniami czasowymi dojdzie do duzego zréznicowania ich sytuacji prawnej. Czg$¢ z nich moze
bowiem dysponowac¢ prawami na tyle dtugoterminowymi, ze ich sytuacja begdzie taka sama jak sytuacja
wiascicieli uprawnionych bezterminowo, cz¢$¢ moze natomiast utraci¢ swoje prawa w kilka tygodni po dniu
wejscia w zycia uchwaty kraj obrazowej (bez mozliwosci

ich przedtuzenia na dotychczasowych zasadach), czgs¢ juz wraz z dniem wejscia w zycie uchwaty (jezeli w
decyzji zastrzezono, ze uprawnienie wygasa z dniem wejscia w zycie uchwaty).

W ocenie Spolki brak jest jakiejkolwiek cechy relewantnej (prawnie istotnej), ktora przemawiataby za
zroznicowaniem sytuacji prawnej w obrebie grupy wiascicieli no$nikow reklamowych zlokalizowanych w
przestrzeni publicznej w oparciu o decyzje o czasowym okresie obowiazywania. Brak jest rowniez cechy
relewantnej, ktora pozwalatby na uprzywilejowanie wiascicieli no$nikow o uprawnieniach bezterminowych
wzgledem wiascicieli no$nikow o uprawnieniach czasowych.

W s$wietle art. 37a ust. 9 u.p.z.p. wszyscy wiasciciele nosnikow legalnych powinni by¢ objgci na rownych
zasadach mechanizmem dostosowawczym, tak aby uzyskali oni odpowiedni czas i ochrong - wyznaczony
okresem dostosowawczym - na zmiang swojej dziatalno$ci w sposob gwarantujacy jej zgodno$¢ z uchwata
krajobrazowa.

Realizacja proponowanej uwagi, potwierdzi, ze w odniesieniu do kazdego no$nika istniejacego na dzien
wejécia w zycie uchwaty krajobrazowej znajda zastosowanie okresy dostosowawcze okreslone uchwata.
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3) doprecyzowanie przepisow dostosowujacych w czesci okreslajacej warunki dostosowania istniejacych w
dniu wejscia w zycie uchwaty tablic i urzadzen reklamowych do zakazow, zasad i warunkéw okre§lonych w
uchwale, celem uniknigcia watpliwosci co do mozliwych i wymaganych do podjgcia dziatan
dostosowawczych;

Cze$¢ projektu
§ 10 ust. 2 projektu uchwaly

Uwaga nieuwzgledniona

Warunki dostosowania do zakazow,
zasad 1 warunkow zawartych w uchwale
zostaly zapisane w par.10, ust. 3. W
par.10, ust. 3 pkt 2 ze szczegbtami
opisane zostato, ktore tablice reklamowe

Uwaga
nieuwzgledniona
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Aktualna tre$¢ i brzmienie projektu

§10 [...] 2. Dostosowanie tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego do zgodnej z ustaleniami uchwaty
moze nastapi¢ poprzez zmiang formy, zmiang wielko$ci, w tym usunigcie czgsci tablicy reklamowe;j lub
urzadzenia reklamowego, wymiang materiatu, usunigcie o§wietlenia, a w sytuacji niezgodno$ci w zakresie
lokalizacji przesunigcie tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego w miejsce zgodne z ustaleniami
uchwaty albo usunigcie, z zachowaniem przepisow prawa budowlanego.

Propozycja zmiany tresci lub brzmienia projektowanych przepisow

§10 [...] 2. Dostosowanie tablicy reklamowej tub urzadzenia reklamowego do zgodnej z ustaleniami uchwaty
moze nastapi¢ poprzez zmiang formy, zmiang wielko$ci, w tym usunigcie czgsci tablicy reklamowe;j tub
urzadzenia reklamowego, wymiang materiatu, niezgodnosci w zakresie lokalizacji przesunigcie tablicy
reklamowej lub urzadzenia reklamowego w miejsce zgodne z ustaleniami uchwaty, w tym rozbiorke
potaczong z odbudowa lub budowa, albo usunigcie, z zachowaniem przepiséw prawa budowlanego.

UZASADNIENIE:

Zglaszana uwaga ma charakter porzadkowy i doprecyzowujacy - nie rzutuje ona bezposrednio na tres¢
wyrazonych uchwatg norm prawnych, lecz ma na celu zwigkszenie ich czytelnosci.

Skonstruowanie na gruncie uchwat krajobrazowych warunkow dostosowania do wprowadzanych uchwata
zasad i warunkow sytuowania tablic i urzadzen reklamowych jest trudne z uwagi na réznorodnosé
istniejacych w przestrzeni publicznej no$nikow reklamowych - z ktorych czg§¢ podlega pod rezim prawa
budowlanego (np. wolnostojace tablice reklamowe), czg$¢ jest z niego wylaczona (np. potykacze, reklamy
naklejane na szybach) - oraz roznorodnos¢ dziatan dostosowawczych, jakie musza zosta¢ przedsigwzigte dla
zapewnienia zgodnosci istniejacych no$nikow z wprowadzanym uchwalg krajobrazowa rezimem prawnym.
Powyzsza trudno$¢ nie moze jednak skutkowaé tym, ze formutowane w uchwale warunki dostosowania be¢da
rodzi¢ uzasadnione watpliwosci interpretacyjne na etapie podejmowania przez wiascicieli no$nikow
reklamowych dziatan dostosowawczych.

Projektowany w UK dla Miasta Poznania katalog dziatan dostosowawczych ma charakter wysoce ogolny i
Spoétka zdaje sobie sprawe z tego, ze enumeratywne wyliczenie w sposob precyzyjny wszelkich mozliwych
do podjecia dziatan jest niemozliwe. Majac jednak na wzgledzie potrzebg zagwarantowania mozliwie
najwyzszej ich czytelnosci, Spotka wnioskuje o:

- wykreslenie z proponowanego katalogu dziatan dostosowawczych dziatania polegajacego na ,,usunigciu
o$wietlenia” jako Zze w projektowanej uchwale nie okreslono zasad i warunkow stosowania o$wietlenia tablic
i urzadzen reklamowych (standardow natgzenia $wiatha, kolorystyki $wiatta, sposobow oswietlenia,
doswietlenia, naswietlania powierzchni ekspozycyjnej tablicy lub urzadzenia reklamowego). Wskazanie w
projektowanej uchwale na ,,usunigcie o$wietlenia” jako na jedno z dziatan dostosowawczych, ktorego
podjecie moze by¢ w okreslonych uchwalg okolicznos$ciach wymagane, wprowadza adresata uchwaly w btad
co do tego, ze uchwala okresla zasady i warunki stosowania o§wietlenia tablic i urzadzen reklamowych, a
tym samym czyni omawiany przepis przepisem nieczytelnym;

- doprecyzowanie znaczenia dziatania dostosowawczego polegajacego na ,,przesunigciu tablicy reklamowej
lub urzadzenia reklamowego w miejsce zgodne z ustaleniami uchwaty" poprzez wskazanie, ze obejmuje ono
takze roboty budowlane polegajace na rozbiorce obiektu i jego odbudowie lub budowie nowego obiektu o
zmienionych parametrach w innym miejscu. Termin ,,przesuniecie” jest w ocenie Spotki terminem dosé
niefortunnym, zaktadajacym dokonanie czynnosci prostej przeniesienia czego$ z jednego miejsca na inne. W
odniesieniu natomiast do tych no$nikéw reklamowych, ktore podlegaja pod rezimem prawa budowlanego,
zmiana miejsca zlokalizowania no$nika wymaga etapowania prac budowlanych - rozbiorki istniejacego
nosnika, a nastgpnie odbudowy albo budowy no$nika o zmienionych parametrach w innym miejscu.
Proponowane doprecyzowanie projektu uchwaty w sposob uwzgledniajacy nomenklaturg prawa
budowlanego utatwi w ocenie Spotki dokonywanie kontroli zgodnosci planowanego przedsigwzigcia
dostosowawczego z uchwala kraj obrazowa w trakcie procedur budowlanych, a tym samym usprawni
uzyskiwanie niezbednych pozwolen budowlanych.

Realizacja ww. uwag zwigkszy czytelnos¢ projektowanego przepisu §10 ust. 2 UK dla Miasta Poznania
pozwalajac na uniknigcie ewentualnych spordw interpretacyjnych, co do jego wlasciwego rozumienia.

lub urzadzenia reklamowe powinny
zosta¢ dostosowane w przypadku
niespetnienia odlegtosci migdzy
nos$nikami. W par. 10 ust. 2 zapisany
zostat katalog czynnosci, po spetnieniu
ktorych moze nastapi¢ dostosowanie
tablicy reklamowej lub urzadzenia
rekalamowego do zgodnej z ustaleniami
uchwaty. Poniewaz jest to katalog
otwarty, wymienione czynnosci nie sg
jedynymi mozliwymi do realizacji. Jak
stusznie zauwazyla Spotka, wymienienie
wszystkich mozliwych czynnosci
zwigzanych z dostosowaniem no$nika do
zapisoOw uchwaty "w sposob precyzyjny
jest niemozliwe".

Jednoczesnie zgodno$¢ z projektem
uchwatly krajobrazowej nie zwalnia z
uzyskania odpowiednich pozwolen
budowlanych ewentualnie zgtoszen, a
takze przepisow odrgbnych (jak np.
pozwolenie konserwatorskie czy
zezwolenie wydane na podstawie ustawy
o drogach publicznych).
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14.4

4) zastapienie przepisu o wytaczeniu spod terminéw dostosowania tablic i urzadzen reklamowych
powstalych bez wymaganego zgloszenia lub bez wymaganego pozwolenia na budowe regulacja wskazujaca
na brak wylaczenia w odniesieniu do tych tablic i urzadzen przepiséw odrgbnych przewidujacych kontrolg
legalnosci wykonanych robot budowlanych, celem uniknigcia watpliwosci co do zgodnosci proponowanej w
projekcie zasady z upowaznieniem ustawowym i skutkow prawnych, jakie wywotuje;

Czgs¢ projektu
§ 10 ust. 4 projektu uchwaty

Aktualna tre$¢ i brzmienie projektu

§10 [...] 4. Przepisow dotyczacych terminow dostosowania, o ktorych mowa w ust. 1-3, nie stosuje si¢ do
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych powstatych bez wymaganego zgtoszenia lub pozwolenia na
budowe.

Propozycja zmiany tresci lub brzmienia projektowanych przepisow

§10[...]4 ... dotyczace terminéw dostosowania, o ktorym mowa w ust. 1-3, nie wylaczaja przepisow
odrgbnych okreslajacych zasady i tryb postgpowania w sprawach rozpoczgcia i prowadzenia robot
budowlanych z naruszeniem ustawy.

UZASADNIENIE:

Przepis §10 ust. 4 projektu uchwaty w obecnie proponowanym brzmieniu moze rodzi¢ uzasadnione
watpliwosci interpretacyjne, co do jego zgodno$ci z upowaznieniem ustawowym i skutkoéw prawnych, jakie
wywotuje.

Spotka w petni rozumie intencj¢ prawodawcy lokalnego przyswiecajaca wprowadzeniu do uchwaty ww.
przepisu. Stusznie podkresla on, Ze wyznaczone uchwatg okresy dostosowawcze nie oznaczaja czasowej
legalizacji tablic i urzadzen reklamowych usytuowanych w przestrzeni miasta w sposob niezgodny z
obowigzujacymi przepisami prawa. Roéwnoczesnie, Spotka w pelni popiera wyrazana w nim konieczno$¢
odmiennego traktowania no$nikow reklamowych zrealizowanych w warunkach samowoli budowlanej i tych,
ktore powstaty w oparciu 0 wymagane przepisami prawa pozwolenia na budowg lub w ramach skutecznego
zgloszenia robot budowlanych. Niezaleznie od powyzszego, w ocenie Spotki proponowana w projekcie
uchwaly redakcja przepisu §10 ust. 4 moze by¢ uznana za niezgodna z upowaznieniem ustawowym. W
przepisie art. 37a ust. 91 10 u.p.z.p. ustawodawca nie dopuszcza wytaczenia spod terminow

Uwaga bezprzedmiotowa.

W postepowaniach z art.49 b ust. 2 pkt 1
uwzglednia si¢ fakt obowiazywania
uchwaty (inne obowigzujace akty prawa
miejscowego). Powtarzanie w uchwale
krajobrazowej uregulowan zawartych w
aktach normatywnych wyzszej rangi jest
niepozadane i zbyteczne.

Obiekty budowlane wybudowane na
podstawie pozwolenia na budowe, w
ktorym okreslono termin ich
uzytkowania i termin ich rozbiorki, po
uplywie w.w. terminOw nie staja si¢
samowolami budowlanymi, a wigc
obiektami wzniesionymi bez
wymaganego pozwolenia na budowe lub
zgloszenia. Sg obiektami wzniesionymi
legalnie, co do ktorych zaktualizowat si¢
obowiazek rozbiorki, wynikajacy wprost
z udzielonego pozwolenia na budowg.
Wejscie w zycie uchwatly krajobrazowej
nic tu nie zmienia i nie ma wptywu na
obowiazek rozbiorki wynikajacy z
udzielonego pozwolenia na budowg.
Przepisy dostosowawcze nie maja mocy
zmieniajacej w powyzszym zakresie
udzielonego pozwolenia na budoweg,
poprzez wydhuzenie okresu istnienia
urzadzenia reklamowego.

Uwaga
nieuwzgledniona
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dostosowawczych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych istniejacych na dzien wejscia w zycie
uchwaty krajobrazowej. W ocenie Spotki takie wylaczenia s3 mozliwe (i stosowane coraz czgsciej w
praktyce samorzadowej), ale wytacznie na korzy$¢ whascicieli nosnikow reklamowych poprzez zwolnienie
nosnikéw reklamowych o okreslonych cechach (np. tych o wartosci historycznej lub tych wzniesionych w
sposob legalny) z obowiazku ich dostosowania do warunkow i zasad okre§lanych uchwatla z uwagi na
nadrzg¢dne dobra i wartosci konstytucyjne (np. ochrong dziedzictwa kulturowego, czy ochrong praw
nabytych). W takiej sytuacji nie dochodzi do naruszenia obowiazku okre$lenia w uchwale co najmniej 12
miesiecy na dostosowanie nos$nikéw reklamowych do nowych uwarunkowan prawnych, gdyz okres
dostosowania wyznacza okres trwatosci danego nosnika reklamowego.

Odmiennie postrzega¢ nalezy natomiast sytuacj¢ wytaczenia spod termindéw dostosowawczych tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych dziatajace na niekorzy$¢ wiascicieli no$nikéw reklamowych poprzez
uznanie, ze uchwatlg stosuje si¢ do nich wprost po uptywie vacatio legis. Taka regulacja moze by¢ uznana za
wprost niezgodna z wymogiem ustawowym wyznaczenia w uchwale co najmniej 12 miesi¢cy na
dostosowanie si¢ do nowych uwarunkowan prawnych, gdyz okres dostosowania begdzie w tym przypadku
réwny vacatio legis uchwaty.

Kluczowa jednak watpliwoscia, jaka rodzi projektowany przepis jest watpliwos¢, co do tego, czy skutkiem
prawnym wytaczenia spod terminéw dostosowawczych tablic i urzadzen reklamowych zrealizowanych w
sposob nielegalny bedzie zaktualizowanie w stosunku do nich obowigzkdéw organdow Miasta Poznania w
zakresie egzekwowania przepisow uchwaty krajobrazowej bezposrednio po jej wejsciu w zycie na podstawie
art. 37d ust. 1 u.p.z.p. -

przewidujacego administracyjna kare pieni¢zna za kazdy dzief niezgodnos$ci nosnika reklamowego z
uchwala kraj obrazowa. Tak rozumiany skutek prawny moze okaza¢ si¢ zarzewiem licznych sporéw na
kanwie konstytucyjnych zasad przewidywalno$ci norm prawa represyjnego i zasady niekarania sprawcy za
czyny popetnione w przesztosci (karalnosci podlegatby bowiem w tym przypadku nie brak realizacji
obowiazku dostosowawczego w wyznaczonym uchwale terminie, lecz umieszczenie w przesztosci no$nika
reklamowego uznanego nastgpczo za niezgodny z uchwata krajobrazowa). Nie sposob w tym miejscu
wykluczy¢ ryzyka, ze przyjecie projektowanej regulacji w proponowanym obecnie brzmieniu wywota skutek
odwrotny do zamierzonego tzn. do uznania, ze no$niki usytuowane w przestrzeni publicznej w sposob
samowolny z uwagi na brak zastosowania wobec nich okresow dostosowawczych wymykaja si¢ spod rezimu
karnoadministracyjnego, o ktorym mowa w art. 37d ust. 1 u.p.z.p.

W ocenie Spotki, uchwata krajobrazowa w §lad za ustawa planistyczna, nie powinna prowadzi¢ do taczenia
rezimu odpowiedzialno$ci karnoadministracyjnej za niezgodne z uchwata krajobrazowa usytuowanie
no$nika reklamowego z rezimem odpowiedzialnosci za zrealizowanie robot budowlanych w sposob
niezgodny z obowigzujacymi przepisami ustawowymi. Podstawy prawne i przestanki obu z wymienionych
rezimOw okreslone zostaly w odrgbnych ustawach i ich egzekwowaniu stuza odrgbne $rodki prawne. W
konsekwencji, w uchwale nie powinny by¢ formutowane przepisy rodzace watpliwosci, co do wzajemne;j
relacji tych reziméw prawnych. Majac na wzgledzie wyzej poczynione uwagi, Spotka proponuje zastapienie
przepisu o wyltaczeniu spod termindéw dostosowania tablic i urzadzen reklamowych powstatych bez
wymaganego zgloszenia lub pozwolenia na budowe regulacja wskazujaca na brak wyltaczenia w odniesieniu
do tych tablic i urzadzen przepiséw odrgbnych przewidujacych kontrole legalnosci wykonanych robot
budowlanych. Przedmiotowa regulacja pozwoli na zachowanie intencji §10 ust. 4 poprzez wyrazne
wskazanie, ze okresy dostosowawcze nie oznaczaja czasowej legalizacji tablic i urzadzen reklamowych
usytuowanych w przestrzeni miasta w sposob niezgodny z obowigzujacymi przepisami prawa.
Rownoczesnie pozwoli ona na uniknigcie watpliwosci interpretacyjnych, co do zgodnosci takiego przepisu z
upowaznieniem ustawowym i skutkéw prawnych, jakie wywoluje.
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5) wprowadzenie w przepisach dostosowujacych wyraznej zasady pierwszenstwa tablic i urzadzen
reklamowych legalnych przed tablicami i urzadzeniami powstatymi bez wymaganego zgloszenia lub bez
wymaganego pozwolenia na budowe w sytuacji ich wzajemnej kolizji uniemozlwiajacej spetnienie zasad i
warunkow okre$lonych w uchwale;

Czg$¢ projektu
§10 ust. 3 projektu uchwaty

Aktualna tre$¢ i brzmienie projektu

§10 [...] 3. Dla tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych, o ktorych mowa w ust. 1, okre$la si¢
nastgpujace warunki dostosowania do zakazow, zasad i warunkow zawartych w uchwale:

1) dopuszcza si¢ maksymalne odstgpstwo w granicach 5%, dotyczace poszczegdlnych rozmiarow;

2) w przypadku niespetnienia warunku odlegtosci pomigdzy tablicami reklamowymi lub urzadzeniami
reklamowymi dostosowania wymagaja:

a) tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe niestanowiace elementu wiaty przystankowe;j,

b) tablica reklamowa lub urzadzenie

reklamowe o wigkszej powierzchni ekspozycji reklamy,

c) tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe umieszczone pozniej w danej lokalizacji;

3) w przypadku konieczno$ci usunigcia tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych niespeiajacych
wymogo6w nalezy usuna¢ takze elementy mocujace lub konstrukcyjne, a miejsce mocowania lub
posadowienia nalezy przywrdcic¢ do stanu pierwotnego.

Propozycja zmiany tresci lub brzmienia projektowanych przepisow

§10 [...] 3. Dla tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych, o ktorych mowa w ust. 1, okres$la si¢
nastgpujace warunki dostosowania do zakazow, zasad i warunkoéw zawartych w uchwale:

1) dopuszcza si¢ maksymalne odstgpstwo w granicach 5%, dotyczace poszczegdlnych rozmiarow;

2) w przypadku niespetnienia warunku odleglosci pomigdzy tablicami reklamowymi lub urzadzeniami
reklamowymi:

a) pozostawia si¢ tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe usytuowane na podstawie decyzji o
pozwoleniu na budowg lub na podstawie zgloszenia

robot budowlanych nie wymagajacych pozwolenia na budowe, do ktérego organ administracji
architektoniczno- budowlanej nie wnidst skutecznie sprzeciwu;

b) w przypadku, gdy pomimo zastosowania zasady, o ktorej mowa w lit. a. zachodzi niezgodnos¢ z uchwala,
dostosowania wymagaja:

aj - tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe niestanowiace elementu wiaty przystankowej,

bj - tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe o wigkszej powierzchni ekspozycj i reklamy,

¢j - tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe umieszczone pozniej w danej lokalizacji;

3) w przypadku konieczno$ci usunigcia tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych niespetiajacych
wymogow nalezy usuna¢ takze elementy mocujace lub konstrukcyjne, a miejsce mocowania lub
posadowienia nalezy przywroci¢ do stanu pierwotnego.

60

Uwaga nieuwzgledniona.

Wprowadzenie zaproponowanych zmian
nie wplynie znaczaco na tre$¢ ustgpu.
Zgodnie z postulatami pojawigjacymi si¢
we wezesniejszych wylozeniach, w
aktualnym projekcie uchwaty
krajobrazowej dodany zostal zapis
uwzgledniajacy legalno$¢ tablic
reklamowych lub urzadzen
reklamowych. Par. 10 ust. 4 brzmi "
przepiséw dotyczacych termindw
dostosowania, o ktorych mowa w ust. 1-3
nie stosuje si¢ do tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych powstatych bez
wymaganego zgloszenia lub pozwolenia
na budowe.

Uwaga
nieuwzgledniona




UZASADNIENIE:

Zgodnie z poczynionymi wyjasnieniami w ramach uzasadnienia zgtaszanej w poprzedniej uwadze
propozycji zmiany tresci §10 ust. 4 projektu uchwaty, Spotka w petni popiera wyrazang przez wtadze Miasta
w trakcie prac nad jej projektem intencj¢ odmiennego potraktowania no$nikoéw reklamowych
zrealizowanych w warunkach samowoli budowlanej i tych, ktore powstaty w oparciu o wymagane
przepisami prawa pozwolenia na budowe lub w ramach skutecznego zgloszenia rob6t budowlanych.

Ww. zatozenie powinno w ocenie Spotki zostaé zrealizowane przede wszystkim poprzez sformutowanie w
przepisach dostosowujacych wyraznej zasady pierwszenstwa tablic i urzadzen reklamowych legalnych przed
tablicami i urzadzeniami powstalymi bez wymaganego zgloszenia lub pozwolenia na budow¢ w sytuacji ich
wzajemnej kolizji uniemozlwiajacej spetnienie zasad i warunkow okreslonych w uchwale.

Przyjecie w projekcie uchwaty uprzywilejowania nosnikow reklamowych zrealizowanych w sposob zgodny
z prawem wzgledem no$nikow reklamowych usytuowanych w przestrzeni miasta w sposob samowolny
znajduje niewatpliwie silne uzasadnienie normatywne w konstytucyjnej zasadzie ochrony praw stusznie
nabytych.

W demokratycznym panstwie prawa nie moze by¢ bowiem tak, ze w razie konfrontacji sytuacji prawne;j
podmiotu dziatajacego legalnie i podmiotu dziatajacego niezgodnie z prawem o przyznaniu ochrony prawnej
jednemu z nich decydowac beda okolicznosci faktyczne, a nie prawne. Nie moze by¢ zatem tak, ze w razie
kolizji usytuowania dwdch no$nikow reklamowych w odlegtosci niepozwalajacej na zachowanie standardow
wyznaczonych projektem uchwaty krajobrazowej czynnikiem decydujacym o pozostawieniu nosnika
reklamowego bedzie wielkos$¢ jego powierzchni ekspozycyjnej, czy tez czas jego usytuowania w przestrzeni.
W pierwszej kolejnosci, czynnikiem rozstrzygajacym o pierwszenstwie pozostawienia no$nika w przestrzeni
powinien by¢ jego status prawny, a dopiero w dalszej kolejnosci jego atrybuty fizyczne, w szczegdlnosci
wplyw na postrzegany krajobraz. W zadnym wypadku nie moze by¢ akceptacji dla sytuacji, w ktorej prawo
stusznie nabyte ustgpuje dziataniom bezprawnym.

Majac na uwadze powyzszg argumentacj¢, wprowadzenie do projektu uchwaly wyraznej zasady
przyznajacej pierwszenstwo no$nikom reklamowym zrealizowanym w sposob legalny przed nosnikami
usytuowanymi w przestrzeni w sposdb samowolny w razie ich wzajemnej kolizji jest w pelni uzasadnione.
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14.6

6) wykreslenie z projektu uchwaty wieloznacznego terminu ,,skwer” lub zdefiniowanie tego terminu w
stowniczku uchwaty, tak by bylo mozliwe jednoznaczne zidentyfikowanie terenow, dla ktorych oznaczenia
on stuzy;

Czgs¢ projektu
§5 ust. 1 pkt 2 lit. m, §6 ust. 1 pkt 2 lit. r i s projektu uchwaty
Ewentualnie: §2 projektu uchwaty

Aktualna tre§¢ i brzmienie projektu

§5. 1[...] 2) [...] m) w formie billboardow w wersji I lub II, usytuowanych prostopadle do osi jezdni,
potozonych wzdtuz gtéwnych drog ruchu przyspieszonego, z wytaczeniem odcinkow drog przebiegajacych
przez tereny parkow oraz skwerow, w odlegtosci nie wigkszej niz 16 m od zewng¢trznej krawedzi jezdni oraz
w odlegtosci nie mniejszej niz [...]

§6.1[...] 2) [...] r) w formie billboardow w wersji I, usytuowanych prostopadle do osi jezdni, potozonych
wzdtuz drog gtéwnych ruchu przyspieszonego oraz gtownych, z wytaczeniem odcinkow drog
przebiegajacych przez tereny parkow oraz skwerow, w odlegtosci nie wigkszej niz 30 m od zewnetrznej
krawedzi jezdni oraz w odlegto$ci nie mniejszej niz [...]

§6.11[...12) [...] s) w formie billboardow w wersji I lub IT usytuowanych prostopadle do osi jezdni,
potozonych wzdtuz drég gtownych ruchu przyspieszonego oraz gtéwnych, o minimum dwodch pasach ruchu
w kazdym kierunku, z wylaczeniem odcinkow drog przebiegajacych przez tereny parkéw oraz skwerow, w
odleglosci nie wigkszej niz 20 m od zewngetrznej krawedzi jezdni oraz w odleglosci nie mniejszej niz [...]

Propozycja zmiany tresci lub brzmienia projektowanych przepisow

§5. 1[...12) [...] m) w formie billboardow w wersji I lub II, usytuowanych prostopadle do osi jezdni,
potozonych wzdtuz glownych drog ruchu przyspieszonego, z wytaczeniem odcinkéw drog przebiegajacych
przez tereny parkow oraz skwerdw, w odleglosci nie wigkszej niz 16 m od zewng¢trznej krawedzi jezdni oraz
w odleglosci nie mniejszej niz [...]

§6. 1[...] 2) [...] r) w formie billboardow w wersji I, usytuowanych prostopadle do osi jezdni, potozonych
wzdhuz drog glownych ruchu przyspieszonego oraz gtownych, z wytaczeniem odcinkow drog
przebiegajacych przez tereny parkow oraz skweréw, w odlegtosci nie wigkszej niz 30 m od zewngtrznej
krawedzi jezdni oraz w odlegto$ci nie mniejszej niz [...]

§6.1[...]12) [...] s) w formie billboardow w wersji I lub II usytuowanych prostopadle do osi jezdni,

Uwaga nieuwzgledniona.

Definicja wyrazu "skwer" nie pojawia si¢
w przepisach ustawowych, jednakze jest
to okreslenie zrozumiate dla czytelnikow
i odbiorcow uchwaly. W $lad za definicja
ujeta w stowniku jezyka polskiego PWN
pod pojeciem stowa skwer - nalezy
rozumie¢ niewielki teren zieleni
miejskiej, usytuowany zwykle na placu
lub przy ulicy. Poj¢cie zostato
wprowadzone §wiadomie, szczegdlnie w
kontekscie lokalizowania wolno
stojacych urzadzen reklamowych typu
billboard. Wylaczenie mozliwosci
lokalizowania billboardow na skwerach
ma na celu ochrong zieleni, ktora na nich
wystepuje, a ktora nie jest chroniona
odrgbnymi przepisami (jak w przypadku
Parkow lub innych form ochrony
przyrody). Brak odpowiedniej kontroli
no$nikow reklamowych, na terenach
zielonych, w tym na terenie skwerow
doprowadzity do dewastacji drzew, ktore
sa docinane, szpecone lub wrgez
niszczone, aby zachowana zostata
widoczno$¢ urzadzenia reklamowego.

Uwaga
nieuwzgledniona
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potozonych wzdtuz drég gtownych ruchu przyspieszonego oraz gtownych, o minimum dwéch pasach ruchu
w kazdym kierunku, z wylaczeniem odcinkéw drog przebiegajacych przez tereny parkow oraz skwerow, w
odlegtosci nie wigkszej niz 20 m od zewngtrznej krawedzi jezdni oraz w odleglosci nie mniejszej niz [...]
Ewentualnie:

Dodanie do stowniczka uchwaty w §2 pkt 17 (wraz ze zmiang dalszej numeracji) w brzmieniu:

§2 [...] 17) skwer - skwer, ktorego lokalizacj¢, granice i nazwe¢ okre$la stosowana uchwata Rady Miasta
Poznania podj¢ta na podstawie przepiséw odregbnych;

Albo:

§2 [...] 17) skwer - teren zieleni urzadzonej na nieruchomos$ciach miejskich wypetiajacy funkcje
rekreacyjne i wypoczynkowe niebgdacy parkiem;

UZASADNIENIE:

Nie ulega watpliwosci, ze przepisy prawa, w tym w szczegolnosci przepisy reglamentacyjne, ograniczajace
prawa i wolnoéci konstytucyjne, powinny by¢ redagowane w sposob mozliwie jednoznaczny, nie
pozostawiajacy pola do nadmiernej interpretacji urzgdniczej na etapie ich stosowania.

Precyzja przepisu powinna przejawiac si¢ w konkretnosci naktadanych obowiazkéw i przyznawanych praw
w taki sposob, aby ich tre$¢ byta mozliwie oczywista i pozwalata zaréwno ich adresatom, jak i organom, na
oceng, czy i w jaki sposob znajda one zastosowanie w zindywidualizowanych okolicznosciach faktycznych
konkretnej sprawy. Niejasne i nieprecyzyjne formutowanie przepisow powoduje niepewno$¢ prawna,
uniemozliwiajac ich adresatom podejmowanie §wiadomych decyzji, co do przedsigwzigcia okreslonych
dziatan prawnych i faktycznych dotyczacych ich sytuacji prawne;j.

W ocenie Spotki grupa przepisow projektowanej uchwaty, ktore budza uzasadnione watpliwosci
interpretacyjne, co do tresci wyrazanych za ich pomoca norm, z uwagi na niejednoznaczno$¢ ich tresci, sa
przepisy dopuszczajace sytuowania billboardow wzdtuz drog gtownych ruchu przyspieszonego lub
glownych, w czgsci w ktorej formutujg zakaz ich sytuowaniu wzdtuz drog, ktore przebiegaja przez tereny
parkow oraz skwerow (§5 ust. 1 pkt 2 lit. m, §6 ust. 1 pkt 2 lit. ris).

Powyzszy zakaz jako wyjatek od zasady dopuszczenia sytuowania billboardow wzdtuz ww. drog - przy
spetnieniu licznych restrykcyjnych warunkow okreslonych uchwata, co do zachowania ich odlegtosci
wzgledem okreslonych elementow przestrzeni - powinien by¢ mozliwie jednoznaczny.

W ocenie Spolki aktualnie proponowane brzmienie przepisow §5 ust. 1 pkt 2 lit. m, §6 ust. 1 pkt 2 lit. ris
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projektu uchwaty w czesci, w ktorej formutuja one zakaz sytuowaniu billboardow wzdhuz drog, ktore
przebiegaja przez tereny parkow oraz skwerdw, nie spetnia zatozenia okre§lonosci przepisow
reglamentacyjnych.

Termin ,,skwer”, jakim operuja projektowane przepisy, jest bowiem pojgciem wysoce wieloznacznym nie
posiadajacym definicji legalnej w obowigzujacych przepisach prawa. W konsekwencji, jego interpretacja
moze budzi¢ uzasadnione watpliwos$ci na etapie planowania inwestycji przez wilascicieli nieruchomosci i
przedsigbiorcow z branzy OOH, a w dalszej kolejnosci na etapie stosowania przepisoéw uchwaty w trakcie
procedur inwestycyjno-budowlanych.

W jezyku branzowym wskazuje si¢ zazwyczaj, ze ,,skwer” stanowi teren zieleni urzadzonej o charakterze
parkowym wypetniajacy funkcje rekreacyjne i wypoczynkowe, jednakze nie jest to definicja zamknigta, o
charakterze technicznym, ktorej bedzie przystugiwac pierwszenstwo przy stosowaniu uchwaty
krajobrazowej w przysztosci. Nie wyklucza ona zatem, stosowania w toku interpretacji uchwaty
powszechnego rozumienia terminu ,,skwer”.

W jezyku powszechnym przyjmuje si¢ natomiast czgsto szersze znaczenie omawianego terminu, anizeli te
formutowane w jezyku branzowym, obejmujace praktycznie wszystkie formy zieleni pojawiajacej si¢ w
miastach, tacznie z zielenia otwarta towarzyszaca drogom i budynkom, ktéra nie zostata zaprojektowana i
urzadzona pod realizacj¢ funkcji publicznych (funkcji rekreacyjno- wypoczynkowych dla ogotu
mieszkancow), nie wypehniajac weale takich funkcji, lub wypehniajac je pod wptywem spontanicznej
aktywnosci mieszkaicow o mniej lub bardziej utrwalonym charakterze.

W przestrzeni Miasta Poznania wystegpuje wiele form zieleni, ktorych zakwalifikowanie jako ,,skweru” moze
w przysztosci rodzi¢ powazne spory interpretacyjne w toku stosowania uchwaty - poczynajac od zieleficow,
tak kwietnych, zieleni osiedlowe;j, terenéw zieleni izolacyjnej, na zieleni przydroznej, nieuzytkach, czy
innych obszarach zieleni nieurzadzonej skonczywszy.

W ocenie Spotki z uwagi na fakt, ze w trakcie prac nad uchwata stusznie uznano, ze tereny wzdtuz drog
glownych ruchu przyspieszonego lub gtéwnych stanowig tereny najlepiej predysponowane pod sytuowanie
billboardow, a tym samym dopuszczenie ich sytuowania na tych terenach przy zachowaniu jednolitych
gabarytow oraz restrykcyjnych standardow odlegtosciowych od innych elementow przestrzeni, bedzie
wyrazem zrownowazenia wymogow ochrony krajobrazu (interesu publicznego) z uzasadnionym interesem
prywatnym, odstepstwa od tego zalozenia powinny by¢ mozliwie waskie.

Nie bez znaczenia dla wyzej formutowanego wniosku pozostaje rowniez fakt, ze grupa droég wzdhuz, ktoérych
sytuowanie billboardéw - podstawowego nosnika reklamowego dla branzy OOH - jest mozliwe, jest
wyjatkowo mata, dodatkowo zawezona przez fakt ich przebiegu przez obszary przyrodnicze i obszar
staromiejski (gdzie forma billboardéw jest bezwzglgdnie zakazana).

W zwiazku z powyzsza argumentacja, Spotka apeluje o wykreslenie z przepiséw §5 ust. 1 pkt 2 lit. m, §6
ust. 1 pkt 2 lit. r i s projektu uchwaty wieloznacznego stowa ,,skwer” i zawgzenie przewidzianego w nich
odstepstwa od dopuszczenia sytuowania billboardéw wzdtuz drog do przypadkow, w ktorych przebiegaja
one przez tereny parkow, czyli tereny o uporzadkowanej strukturze zieleni, ktorych warto$¢ krajobrazowa
nie budzi zadnych watpliwosci.

Podkresli¢ trzeba, ze proponowana przez Spotke zmiana nie bedzie oznaczaé, ze sytuowanie billboardow na
terenach skwerow bedzie powszechng praktyka w przestrzeni miasta. Skwery sa bowiem urzadzane na
terenach miejskich i zarzadzane przez miejskie jednostki organizacyjne. W konsekwencji, decyzj¢ o tym, czy
w danym miejscu bedzie mozliwe usytuowanie billboardu podejmowac beda - w ramach uprawnien
wiascicielskich - odpowiednie podmioty publiczne uwzglgdniajac kazdoczesnie indywidualne atrybuty
krajobrazowe danego miejsca, a tym samym wywazajac w konkretnej sprawie wzgledy interesu publicznego
i interesu prywatnego.

W sytuacji, gdyby wyzej sformutowana uwaga nie spotkata si¢ z akceptacja tut. Organu, Spotka
alternatywnie wnosi o zdefiniowanie terminu ,,skwer” w stowniczku uchwaty, tak by zarowno inwestorzy,
jak i organy stosujace uchwale, nie mieli watpliwosci, co do zakwalifikowania okre§lonego terenu jako
skweru.

Spotka uwaza, ze najwigkszy stopien precyzji i zgodnos¢ z celami projektu uchwaty zagwarantuje definicja,
zgodnie z ktora skwerem w rozumieniu uchwaly jest ,,skwer, ktorego lokalizacj¢, granice i nazwe okresla
stosowana uchwata Rady Miasta Poznania podj¢ta na podstawie przepisow odrgbnych".

Zdefiniowanie skweru poprzez odestanie do stosownych uchwat Rady Miasta Poznania pozwoli na
jednoznaczne rozstrzygniecie w kazdym konkretnym przypadku, czy dla danego terenu obowiazuje zakaz, o
ktorym mowa §5 ust. 1 pkt 2 lit. m, §6 ust. 1 pkt 2 lit. r i s. ROwnoczesnie, odestanie do stosownych uchwat
Rady Miasta Poznania pozwala na przyjg¢cie domniemania, ze dany obszar zieleni zakwalifikowany przez
Radg jako skwer stanowi obszar o szczegdlnym znaczeniu dla spoteczno$ci lokalnej, cechujacy si¢
wyrdzniajacymi atrybutami przyrodniczymi, krajobrazowymi lub architektonicznymi, a tym samym obszar,
ktéry wymaga wzmozonej ochrony prawnej, takze na gruncie uchwaty krajobrazowej.
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Ewentualnie, gdyby w ocenie tut. Organu powyzsza propozycja nie realizowata intencji projektodawcow
uchwaty, Spétka wnosi o zdefiniowanie terminu ,,skwer” chociazby w drodze klasycznej definicji
zakresowej nawiazujacej do rozumienia tego terminu w jezyku branzowym tzn. poprzez wskazanie, ze skwer
stanowi ,.teren zieleni urzadzonej na nieruchomos$ciach miejskich wypetniajacy funkcje rekreacyjne i
wypoczynkowe”. Przedmiotowa definicja pozostawi pewne pole uznaniowosci przy ocenie, czy zakaz, o
ktorym mowa §5 ust. 1 pkt 2 lit. m, §6 ust. 1 pkt 2 lit. r i s, obowigzuje dla danego terenu, jednakze pozwoli
na uniknig¢cie watpliwosci, co do tego, czy skwerem jest kazdy obszar zieleni na terenie miasta. Takie
rozwigzanie pozwoli przedsigbiorcom na lepsza ocena danej lokalizacji pod katem jej zainwestowania pod
usytuowanie billboardu, zapobiegajac rownoczesnie ewentualnym gtosom sprzeciwu pojedynczych
mieszkancow kontestujacych lokalizowanie reklam w przestrzeni miasta jako takich, ktorzy dla poparcia
swojego sprzeciwu mogliby wykorzystywac wieloznaczno$¢ terminu skwer w razie braku jego
zdefiniowania w uchwale
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14.7

7) doprecyzowanie definicji legalnych pojeé ,,wysoko$¢”, ,,szeroko$¢” oraz ,,tablica systemowa”,
Czgs¢ projektu
§2 pkt 19, 21 i 22 projektu uchwaty

Aktualna tre§¢ i brzmienie projektu

§2. Tlekro¢ w dalszych przepisach uchwaty jest mowa o: [...]

19) szerokosci - nalezy przez to rozumie¢ szeroko$¢ urzadzenia reklamowego lub tablicy reklamowej, w tym
szyldu; [...]

21) tablicy systemowej - nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe o grubosci nie wigkszej niz 0,15 m
i powierzchni ekspozycji reklamy jednej strony nie wigkszej niz 4 m2, dopuszczone w dwoch wersjach: a)
wersja A - potaczone trwale z gruntem, wolno stojace o jedno- lub dwustronnej powierzchni ekspozycji
reklamy w uktadzie poziomym na wspdlnej konstrukcji nosnej i wysokosci urzadzenia nie wigkszej niz 3,5
m,

b) wersja B - o jednostronnej powierzchni ekspozycji, umieszczane na elewacji budynku; [...]

22) wysokosci - nalezy przez to rozumie¢ wysoko$¢ urzadzenia reklamowego wolno stojacego lub tablicy
reklamowej wolno stojacej, w tym szyldu; [...]

Propozycja zmiany tresci lub brzmienia projektowanych przepisow

§2. Tlekro¢ w dalszych przepisach uchwaty jest mowa o: [...]

19) szerokosci - nalezy przez to rozumie¢ szeroko$¢ urzadzenia reklamowego lub tablicy reklamowej, w tym
szyldu, wraz z ich elementami konstrukcyjnymi i zamocowaniami; [...]

21) tablicy systemowej - nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe o grubosci nie wigkszej niz 0,15 m
i powierzchni ekspozycji reklamy jednej strony nie wigkszej niz 4 m2 (w wymiarach: [...]), dopuszczone w
dwoch wersjach:

a) wersja A - polaczone trwale z gruntem, wolno stojace o jedno- lub dwustronnej powierzchni ekspozycji
reklamy w uktadzie poziomym na wspoélnej konstrukeji no$nej i wysokosci urzadzenia nie wigkszej niz 3,5
m,

b) wersja B - o jednostronnej powierzchni ekspozycji, w uktadzie poziomym, umieszczane na elewacji
budynku; [...]

22) wysokosci - nalezy przez to rozumie¢ wysokos$¢ urzadzenia reklamowego lub tablicy reklamowej, w tym
szyldu, wraz z ich elementami konstrukcyjnymi i zamocowaniami: [...]

Uwaga nieuwzgledniona.

W Ustawie o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym w
definicji tablicy systemowej (art.2, pkt
16b) - nalezy przez to rozumie¢
przedmiot materialny przeznaczony lub
stuzacy ekspozycji reklamy wraz z jego
elementami konstrukcyjnymi i
zamocowaniami, o plaskiej powierzchni
stuzacej ekspozycji reklamy, w
szczegolnosei baner reklamowy, reklame
naklejang na okna budynkow i reklamy
umieszczane na rusztowaniu, ogrodzeniu
lub wyposazeniu placu budowy, z
wylaczeniem drobnych przedmiotow
codziennego uzytku wykorzystywanych
zgodnie z ich przeznaczeniem.

W definicji urzadzenia reklamowego (art.

2, pkt 16¢ Ustawy o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym) —
nalezy przez to rozumie¢ przedmiot
materialny przeznaczony lub stuzacy
ekspozycji reklamy wraz z jego
elementami konstrukcyjnymi i
zamocowaniami, inny niz tablica
reklamowa.

Poniewaz w przytoczonych definicjach
ustawowych pojawiajg si¢ zwroty "wraz
7 7 jego elementami konstrukcyjnymi i
zamocowaniami" ich uzycie jest zbgdne.

Uwaga
nieuwzgledniona
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UZASADNIENIE:

Zglaszane uwagi maja charakter doprecyzowujacy - ich celem jest uécislenie definicji legalnych
sformutowanych w stowniczku uchwaty, tak aby rzeczywiscie wypelniaty one przypisane im przez
projektodawcow funkcje.

W ocenie Spotki sformutowane w aktualnym brzmieniu projektu uchwaty definicje ,,szerokosci” i ,,-
wysokosci” nie realizujg celow definicji legalnych tzn. nie wyjasniaja znaczenia termindéw uzytych w
przepisach szczegétowych uchwaty.

Wskazanie, Ze ,,szeroko$¢” oznacza ,,szeroko$¢ urzadzenia reklamowego lub tablicy reklamowej, w tym
szyldu”, w sytuacji gdy przepisy szczegotowe uchwaty odnosza parametr ,,szerokosci” do tych kategorii
obiektow nie niesie za soba zadnej warto$ci poznawczej - mowiage kolokwialnie, niczego nie thumaczy.
Skutkuje to tym, ze zdefiniowanie szerokosci/' w stowniczku uchwaty jest w swej istocie bezprzedmiotowe.
Gdyby bowiem przedmiotowej definicji w stowniczku uchwaty nie byto, znaczenie definiowanego nia
terminu na gruncie przepisow szczegoétowych byloby takie same, jak w sytuacji gdy stowniczek ta definicje
zawiera.

Jeszcze bardziej niefortunna jest definicja legalna ,,wysokosci”. Stowniczek uchwaty zastrzega uzycie
terminu ,,wysokosci” do oznaczenia jednego z parametrow tablic i urzadzen reklamowych wolno stojacych,
w sytuacji gdy w przepisach szczegdtowych uchwaty projektodawcy odnosza konsekwentnie parametr
wysokosci roéwniez do urzadzen i tablic reklamowych, w tym szyldow, umieszczanych na obiektach (np. §5
ust. 2 pkt 2 projektu uchwaty), zamiast np. operowac¢ parametrem ,,dtugosci”. Skutkuje to tym, ze w
zaleznosci od tego, z jakim przepisem szczegotowym uchwaty mamy do czynienia, raz definicja
-wysokosci” ze stowniczka uchwaly znajdzie

zastosowanie, innym razem zastosowania nie znajdzie.

W ocenie Spotki, zdefiniowanie parametrow ,,wysokosci” i ,,szerokosci” na gruncie projektowanej uchwaty
stuzy¢ powinno wyjasnieniu ewentualnych watpliwosci interpretacyjnych, jakie moga powsta¢ na kanwie ich
stosowania, w szczegolnosci tego, czy odnosza si¢ one wylacznie do powierzchni ekspozycyjne;j tablic i
urzadzen reklamowych, czy do tablic i urzadzen reklamowych wraz z elementami konstrukcyjnymi (rama,
o$wietleniem, mocowaniami itp.). Cho¢ w odniesieniu do wigkszo$ci postanowien szczegétowych uchwaty
mozna aktualnie z ich kontekstu jezykowego wywnioskowaé, ze wskazane parametry odnosza si¢ do tablic i
urzadzen reklamowych wraz z ich elementami konstrukcyjnymi, to dla zapewnienia jednoznacznosci ich
rozumienia na gruncie catej uchwaly, wskazane jest takie ich zdefiniowanie w stowniczku uchwaty.

W ocenie Spotki rowniez sposob zdefiniowania , tablicy systemowe;j” moze budzi¢ watpliwo$ci. Zatozeniem
wprowadzenia do projektu uchwaty ,,tablic systemowych” byto ustandaryzowanie no$nikow reklamowych
sytuowanych w oznaczonych lokalizacjach (glownie na terenie wielkopowierzchniowych obiektow
handlowych), tak aby byly one rozpoznawane w przestrzeni miasta jako powtarzalny, zharmonizowany,
powszechnie stosowany element przestrzeni. Tymczasem, definicja legalna , tablicy systemowe;j” pozostawia
duze pole manewru, co do okre$lenia ostatecznego jej wygladu. Powierzchnia ekspozycji reklamy nie
wigksza niz 4 m2 pozwala na zastosowanie zréznicowanych wymiaréw tablic systemowych - 2x2, 4x1,
2,66x1,5, 3x1,33 i licznych innych. Rownoczesnie jedynie w odniesieniu do tablic w wersji A, definicja
legalna zastrzega, ze powierzchnia ekspozycji reklamy ma by¢ ujeta w uktad poziomy. W przypadku wersji
B, uktad powierzchni moze by¢ dowolny. Majac na wzgledzie zatozenie ujednolicenia w skali catego miasta
stosowanych tablic systemowych, omawiana definicja powinna zosta¢ zatem doprecyzowana.

Definicja tablicy systemowej zostata
wprowadzona na etapie wczesniejszych
wylozen i jest odpowiedzig na otrzymane
uwagi.
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14.8

8) doprecyzowanie przepisow dopuszczajacych umieszczanie tablic i urzadzen reklamowych na elementach
Systemu Informacji Miejskiej (SIM) poprzez wskazanie form no$nikoéw, jakie moga by¢ na nich
umieszczane i ewentualnie warunkow ich umieszczania.

Zalacznikiem do niniejszego pisma jest zbiorcze zestawienie propozycji zmiany tresci poszczegdlnych
przepisow uchwaty zredagowanych w sposob, ktory odzwierciedla tre§¢ uwag. Zaznaczam, ze sa to
propozycje, a Zgtaszajaca uwagi dopuszcza przyjgcie zmian projektu takze o innej tresci lub brzmieniu niz
zaproponowane, o ile bgda stanowic rozwiazanie opisanych w zgltaszanych uwagach problemow.
Uzasadnienie

Spoétka Stroer Polska sp. z 0.0. jest przedsigbiorca prowadzacym ogodlnopolska dziatalno$¢ gospodarcza w
zakresie reklamy Out-of-Home (OOH), czyli tzw. reklamy zewng¢trznej, dla ktorej teren Miasta Poznania jest
istotnym obszarem wieloletniej jej aktywnos$ci. Spotka jest wiascicielem licznych, zréznicowanych co do
formy i gabarytéw, no$nikéw reklamowych usytuowanych na obszarze catego miasta, stad tez tre$¢
ostatecznie wypracowanych rozwigzan w UK dla Miasta Poznania bgdzie mie¢ istotny wptyw nie tylko na
jej przyszta, ale i obecna dziatalno$¢ prowadzong na terenie Miasta.

Spotka co do zasady popiera zdecydowana wigkszo$¢ proponowanych w projekcie uchwaty rozwigzan
prawnych, w tym takze pozytywnie ocenia czytelny uktad uchwaly i brak nadmiernej szczegétowosci
wprowadzanych zasad i warunkow.

Uwagi Spotki zgtaszane w niniejszym pismie nie stanowig propozycji zaburzajacych zatozenia projektu
uchwaty, w szczegolnosci nie ingeruja w

koncepcje ustandaryzowania lokalizowanych w przestrzeni miasta obiektow wptywajacych na postrzegany
krajobraz.

Propozycje formutowane w ramach niniejszych uwag stanowia w przewazajacej mierze propozycje
uzupetniajace i doprecyzowujace tres¢ projektu uchwaty (za wyjatkiem uwagi nr 1 majacej charakter
korygujacy) celem zagwarantowania jego wigkszej jednoznaczno$ci oraz zapewnienia rownej ochrony
uzasadnionego interesu prawnego wilascicieli nosnikow dziatajacych dotychczas na ta terenie miasta w
sposob zgodny z obowigzujacymi przepisami prawa.

Czesé

projektu

§4 ust. 1 pkt 2 lit. m)

§5 ust. 1 pkt 2 lit. x) §6 ust. 1 pkt 2 lit. za)
§7 ust. 1 pkt 2 lit. t) projektu uchwaty

Aktualna tre$¢ i brzmienie projektu

§4.1.[...] 2) [...] m) umieszczane na elementach Systemu Informacji

Miejskiej, wzdhuz ulicy Podwale, [...]

§5. 1. [...] 2) [...] x) umieszczane na elementach Systemu Informac;ji

Miejskiej wzdhuz ulicy Hetmanskiej, ul.

S. Przybyszewskiego, ul. S. Zeromskiego, ul. Niestachowskiej oraz ul. Prymasa A. Hlonda; [...]
§6 .1.[...] 2) [...] za) umieszczane na elementach Systemu Informacji Miejskiej; [...]

§7.1.[...] 2) [...] t) umieszczane na elementach Systemu Informacji Miejskiej; [...]

Propozycja zmiany tresci lub brzmienia projektowanych przepisow

§4.1.[...] 2) [...] m) w formie [....] umieszczanych na elementach Systemu Informacji Miejskiej, wzdtuz
ulicy Podwale, [...]

§5. 1. [...]2) [...] x) w formie [...] umieszczanych na elementach Systemu Informacji Miejskiej wzdtuz ulicy

Uwaga nieuwzgledniona.

Poznan przygotowat nowy System
Informacji Miejskiej kilka lat temu. Jest
to catosciowe, spdjne i czytelne
opracowanie obejmujace wszystkie

obszary informacji w przestrzeni miasta.

Dzigki niemu tatwiej jest si¢ odnalez¢
mieszancom, pasazerom komunikacji
publicznej, turystom czy kierowcom.
Jego dodatkowa funkcja jest
uatrakcyjnienie miasta, poprawa jego
estetyki, a takze wspieranie dziatan
promocyjnych. W dokumencie
opracowany zostaty wyglad i parametry
elementow wchodzacych w sktad
Systemu Informacji Miejskie;j.

Uwaga
nieuwzgledniona
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Hetmanskiej, ul. S. Przybyszewskiego, ul. S. Zeromskiego, ul. Niestachowskiej oraz ul. Prymasa A. Hlonda;
[...]

§6 .1.[...] 2) [...] za) w formie [...] umieszczanych na elementach Systemu Informacji Miejskiej; [...]
§7.1.[..]12) [...] t) w formie [...] umieszczanych na elementach Systemu Informacji Miejskiej; [...]

UZASADNIENIE:

Ostatnig grupa przepisow budzacych uzasadnione watpliwosci interpretacyjne, co do tresci wyrazanych za
ich pomoca norm prawnych, sa w ocenie Spotki projektowane w uchwale przepisy dopuszczajace
sytuowanie tablic i urzadzen reklamowych na elementach Systemu Informacji Miejskiej (przepisy §4 ust. 1
pkt 2 lit. m), §5 ust. 1 pkt 2 lit. x), §6 ust. 1 pkt 2 lit. za), §7 ust. 1 pkt 2 lit. t) projektu uchwaty).

Ww. przepisy sa wysoce ogolne - nie wskazuja, w jakich sytuacjach i w jakich formach tablice i urzadzenia
moga by¢ umieszczane na elementach Systemu Informacji Miejskiej. Proponowane szerokie ujgcie
wykorzystania elementéw Systemu Informacji Miejskiej jako obiektow ,,predysponowanych” pod
ekspozycje tresci reklamowych w kazdej formie jest niezrozumiate.

Z projektu uchwaty nie wynika, czy na ww. elementach mozliwe bedzie sytuowanie kazdego rodzaju
nosnika reklamowego - banerow na wysiggnikach, naklejek, reklam wy$wietlanych, balonow, flag itp., w
kazdym przypadku, czy wylacznie przy okazji szczegdlnych wydarzen np. imprez miejskich.

Nie sposob z tresci uchwaly wywies¢ rowniez, czy elementy Systemu Informacji Miejskiej beda
-powszechnie” wykorzystywane na cele komercyjnych kampanii reklamowych np. dla dziatan promujacych
okreslone marki, czy produkty (np. poprzez umieszczenie choragiewek z logo danej firmy na znakach
kierunkowych), czy tez ich funkcja reklamowa begdzie jedynie uzupetniajaca wzgledem przekazywanej za ich
posrednictwem informacji neutralnej np. poprzez wskazanie na ekranach z informacja turystyczng nazw
lokali/obiektow w danej okolicy.

W ocenie Spotki brak doprecyzowania w projekcie uchwaty, w jaki sposob i na jakich warunkach System
Informacji Miejskiej moze by¢ wykorzystywany jako obiekt, na ktorym dopuszczone jest sytuowanie
no$nikow reklamowych moze w przysztosci stwarzac pole do naduzycé.

Trudno réwnoczesnie akceptowac sytuacje, w ktorej w odniesieniu do obiektow i nieruchomosci prywatnych
uchwatla w sposob zamknigty formutuje katalog dopuszczonych do sytuowania na nich fonu tablic i urzadzen
reklamowych wraz z okre$leniem ich parametréw, a w odniesieniu do infrastruktury miejskiej oceng tego,
jakie no$niki moga by¢ na niej umieszczane, pozostawia si¢ uznaniu dysponentom tej infrastruktury w
zaufaniu, ze ich decyzje nie beda skutkowaé

nadmierna ingerencja w krajobraz.

Nie zaktadajac ad hoc, ze po wejsciu w zycie uchwaty krajobrazowej, do elementéow Systemu Informacji
Miejskiej beda przytwierdzane wielkoformatowe banery na wysigegnikach, Spotka uznaje, ze tak jak w
odniesieniu do wszelkich innych obiektow, tak w odniesieniu do infrastruktury miejskiej w postaci Systemu
Informacji Miejskiej, uchwata powinna na rownych zasadach jednoznacznie okreslac, jakie formy tablic i
urzadzen reklamowych moga by¢ na niej umieszczane i ewentualnie, na jakich warunkach ich umieszczanie
jest dopuszczalne.

Poktadajac nadziejg, ze argumentacja towarzyszaca zgloszonym uwagom spotka si¢ ze zrozumieniem tut.
Organu, a propozycje zmiany lub uzupetnienia przepiséw projektu uchwaty poddane zostang pogiebionej
refleksji, wnosze jak w petitum.
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28.10.2022Email

Migdzynarodowe
Targi Poznanskie
Sp. zo.o.

Szanowni PanstwoDziatajac jako Zarzad spotki pod firma Miedzynarodowe Targi Poznanskie sp. z 0. 0. z
siedziba w Poznaniu (dalej jako: Spotka), sktadamy nast¢pujace uwagi do projektu uchwaty w sprawie zasad
i warunkow sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen, czyli tzw. uchwaty krajobrazowej:1) Wprowadzenie zmiany w odlegtosci pomigdzy stupem
reklamowym, a citylight-emZmiana zapisu dotyczaca odleglosci pomigdzy stupem reklamowym a citylight-
em nie znajduje uzasadnienia. W pierwszej kolejnosci wskazujemy, ze w okresie od dnia publikacji
pierwszego projektu uchwaty krajobrazowej, podmioty dziatajace w branzy reklamy outdoorowe;j
posadowity okreslona liczbe stupow ogloszeniowych, m.in. Spotka dziatajac w dobrej wierze, montowata
stupy ogtoszeniowej w odlegtosci 20 m od citylightow, zgodnie z projektem uchwaty krajobrazowej i
wiasciwymi zgodami. Zmiana odlegtosci na 30 m od citylightu powoduje konieczno$¢ likwidacji lub
dostosowania znacznej liczby stupow ogloszeniowych posadowionym do momentu opublikowania projektu
tzw. uchwaty krajobrazowej. Zmiana miejsca posadowienia stupow o 10 m jest niekorzystana m.in. z
nastgpujacych powodow: 1) dostep mieszkancow do informacji zamieszczanych na stupach reklamowych, w
szczegolnosci informacji dotyczacych biezacych wydarzen, informacji miejskich. Zwigkszenie odleglosci
spowoduje ograniczenie mozliwosci zapoznania si¢ z ww. informacjami, w szczeg6Inosci dla 0sob starszych,
ktore nie s w stanie korzysta¢ w petni z cyfryzacji2) koszty srodowiskowe - czg$¢ stupoéw ogloszeniowych -
pomimo wykonania ich zgodnie z trescig poprzedniej wersji tzw. uchwaty krajobrazowej, a zatem z
zachowaniem najwyzszej staranno$ci rowniez w zakresie kosztow dziatalno$ci tych podmiotow - z uwagi na
uwarunkowania infrastrukturalne, b¢dzie musiala zosta¢ zdemontowana. Stupy te moga nie moc zostaé
wykorzystane w innych miastach z uwagi na ich estetyke wpasowana w tkanke miejska miasta Poznania.
Powyzsze, oprocz faktycznego kosztu dla ww. podmiotu, stanowi rowniez koszt srodowiskowy - w takim
krotkim okresie na dostosowanie do uchwaty krajobrazowej, koszt srodowiskowy produkeji nie zostanie
jeszcze zamortyzowany.3) Koszty poniesione przez podmioty, ktore dokonaty inwestycji na montaz shupow
reklamowych i dokonaty ich posadowienia zgodnie z przepisami- lokalizacja stupéw ogloszeniowych
uzalezniona jest m.in. o nastgpujacych czynnikéw warunkujacych realizacj¢ nosnikow w poszczegoélnych
lokalizacjach: zgody ZDM, MKZ, ZTM, MPK, gestoréw sieci podziemnych min. Aquanet, PGNiG. Te
wszystkie niezb¢dne pozwolenia zostaty uzyskane dla aktualnie istniejacych lokalizacji, a jedng zmiana
zapisu odlegtosci (20m/30m) spowoduje likwidacje nowych inwestycji zgodnych z zatozeniami poprzedniej
wersji projektu tzw. uchwaty krajobrazowej. Nalezy przy tym ponownie podkresli¢, ze podmioty, ktore
realizowaly ww. inwestycje zgodnie z przepisami prawa, dziataly z najwyzsza starannos$cia i z
uwzglednieniem wytycznych wynikajacych z - nieobowiazujacych jeszcze w momencie realizacji inwestycji
- uwarunkowan wskazanych w projekcie uchwaty krajobrazowej, a tym samym dotozyty wszelkich staran
aby zapobiec ryzyku koniecznosci likwidacji / zmiany miejsca posadowienia stupéw. Tytutem przyktadu
Spolka sktadajaca niniejsze uwagi, po zmianie minimalnej odlegto$ci zmuszona bedzie do likwidacji (w
ramach dostosowania) tacznie 42 stupow. Ze wzgledu na uwarunkowania infrastrukturalne lokalizacja ww.
stupow nie bedzie mogta by¢ dostosowana do nowych wytycznych.Nadto, z ww. wzgledow niezasadnym
jest wprowadzenie ograniczen co do mozliwosci posadowienia stupéw ogloszeniowych na przystankach, na
ktorych zlokalizowane sg citylighty. Projektowana tre$¢ uchwaty krajobrazowej wyraznie wskazuje na
minimalng odleglo$¢ stupa ogloszeniowego od citylighta, zatem wprowadzenie dodatkowych ograniczen
wydaje si¢ zbedne i niezasadne. Zwracamy uwagg, ze czg$¢ przystankoéw w Poznaniu jest bardzo rozlegta
(np. przystanek przy dworcu PKP) i brak jest uzasadnienia zakazu lokalizacji na nim stupow
ogloszeniowych. Co wigcej - ogloszenia zamieszczane na tych stupach mogg by¢ przydatne dla
mieszkancow i podrozujacych, dostarczajac m.in. wiedzy o biezacych wydarzenia w Poznaniu i ofercie
kulturalnej Miasta Poznan, co z kolei moze si¢ przetozy¢ na zwigkszenie atrakcyjno$ci miasta Poznan jako
celu turystycznego.Nalezy podkresli¢, Ze nie ma praktycznych przestanek przemawiajacych za
koniecznoscig wprowadzenia zmian, ktore skutkuja likwidacja (brak mozliwosci dostosowania) legalnych
obiektow reklamowych, postawionych w oparciu o zapisy dotychczasowego projektu uchwaty.Jak wskazano
powyzej, zmiana ta moze mie¢ negatywny skutek dla mieszkancow miasta, albowiem ograniczona zostanie
dostegpnos¢ do informacji o biezacych wydarzenia w miescie.Ponizej przedstawiamy propozycje¢ korekty
zapisOw w uchwale krajobrazowej - dotyczy lokalizowaniu stupow reklamowych:Obszar staromiejskij) w
formie stupow reklamowych:- wersji A zlokalizowanych w odlegloéci nie mniejszej niz 50 m od innego

Uwaga nieuwzgledniona. Kwestia
zwigkszenia (i co si¢ z tym wigze -

ujednolicenia) odlegtosci migdzy stupami

reklamowymi a citylightami byto
postulatem pojawiajacym si¢ podczas
poprzednich wytozen uchwaty
krajobrazowej. Poza tym, zwigkszenie
odlegtosci miedzy nosnikami wptynie
korzystnie na krajobraz miejski, ktory
powinien by¢ chroniony przed
zaggszczeniem trescig reklamowa.
Wolno stojace nosniki reklamowe
powinny pojawiac si¢ w sytuacjach
wyjatkowych, a nie stanowi¢ standard
"wyposazenia przestrzeni".

Uwaga
nieuwzgledniona
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stupa reklamowego i nie mniejszej niz (20 m od cityligha we wiacie przystankowej,) oraz 30m od innego
citylightu,- w wersji B zlokalizowanych wzdtuz drog gtownych oraz zbiorczych w odleglosci nie mniejszej
niz 50 m od innego stupa reklamowego i nie mniejszej niz (20m od cityhlight-a we wiacie przystankowej)
oraz 30 m od innego cityligha,z zastrzezeniem ust. 1 pkt 3 lit d, - usunac3) zakazuje si¢ sytuowania tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych:d) w formie stupéw reklamowych na przystankach, na ktérych
zlokalizowane sg citylighty - usung¢Obszar centrum i historycznych dzielnicp) w formie stupow
reklamowych w wersji A oraz B zlokalizowanych w odlegto$ci nie mniejszej niz:- 50 m od innego stupa
reklamowego,- (20 m od cityllighta we wiacie przystankowe;j, oraz) 30 m od billboardu, pylonu lub (innego)
citylightu,z zastrzezeniem ust. 1 pkt 3 lit d, - usuna¢ 3)zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych:d) w formie stupow reklamowych na przystankach, na ktorych zlokalizowane sa
citylighty.- usunag¢Obszar zurbanizowanyu) w formie stupow reklamowych w wersji A oraz B
zlokalizowanych w odlegto$ci nie mniejszej niz:- 50 m od innego stupa reklamowego,- (20m od citylighta
we wiacie przystankowej, oraz) 30 m od billboardu, pylonu w rozmiarze 3 lub (innego) citylightuz
zastrzezeniem ust. 1 pkt 3 lit d, - usuna¢3) zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych:d) w formie stupéw reklamowych na przystankach, na ktorych zlokalizowane sa citylighty. -
usung¢Obszar przyrodniczyk) w formie stupow reklamowych typu A oraz B zlokalizowanych w odlegtosci
nie mniejszej niz:- 50 m od innego stupa reklamowego,- (20m od citylighta we wiacie przystankowej oraz)
30 m od pylonu w rozmiarze 3 lub innego citylightu,z zastrzezeniem ust. 1 pkt 3 lit e, - usung¢3) zakazuje si¢
sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:e) w formie stupow reklamowych na przystankach,
na ktorych zlokalizowane sa citylighty. -usunaé
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2) Brak precyzyjnych zapisow odleglosci pomigdzy citylight-em a innymi reklamami.Zmodyfikowane
zapisy projektu uchwaty stanowigcej o zasadach lokalizowania citylight-6w, daja pierwszenstwo citylightom
montowanym na kioskach, toaletach, przejsciach podziemnych wzglgdem stupow w wersji A lub B. Dla
wskazanych citylightow (tj. montowanych na kioskach, toaletach, przejsciach podziemnych) brakuje
okreslenia minimalnych odleglosci w stosunku do stupa reklamowego, podczas gdy wytyczne dotyczace
zasad lokalizowania stupow, jasno precyzuja ograniczenia odlegtosciowe pomig¢dzy stupem a kazdym typem
citylight-a. Stup w wersji A lub B musi zawsze by¢ minimum 30m od kazdego typu citylight-a. Mozna sobie
wyobrazi¢ sytuacje, ze po zrealizowaniu przez inwestora stupa (typ A lub B) w przestrzeni publicznej w
odlegtosci np. 20 m, pojawi si¢ kiosk lub toaleta, na ktorym inny podmiot zdecyduje si¢ zamontowac np.
citylight w formie wyswietlacza (brak ograniczen odleglosciowych). Tym samym wczesniej zrealizowany
stup przestanie spelnia¢ wymogi uchwaty krajobrazowej w proponowanym ksztatcie i bgdzie musial zosta¢
zlikwidowany, ze strata dla pierwszego inwestora. W zwigzku z powyzszym nalezy wskaza¢ albo minimalne
odlegtosci ww. citylightow od stupow reklamowych, ewentualnie wskaza¢ wprost pierwszenstwo
posadowionego juz no$nika reklamowego przed planowanym do posadowienia. Analogiczna sytuacja jest w
przypadku wolnostojacych citylightow potozonych wzdtuz drog publicznych.Ponizej przedstawiamy
propozycje korekty zapisow w uchwale krajobrazowej - dotyczy lokalizowaniu form citylight:Obszar
staromiejskih) w formie citylightow stanowigcych element wiat przystankowych, w liczbie nie wigkszej niz
trzy dla pojedynczej wiaty i nie wigkszej niz sze$¢ na jeden peron przystankowy, (w odleglosci nie mniejszej
niz 20 m od stupa reklamowego),Obszar centrum i historycznych dzielnicj) w formie citylightow:-
umieszczanych na elewacji w obrebie parteru budynku handlowo-ustugowego, w liczbie nie wigkszej niz
dwa na jednej elewacji, z wytaczeniem budynkéw indywidualnie wpisanych do rejestru zabytkow, (w
odlegtosci nie mniejszej niz 30m od stupa reklamowego),- umieszczanych na elewacji w obregbie parteru
budynku zlokalizowanego na nieruchomosci zabudowanej budynkiem o powierzchni zabudowy nie
mniejszej niz 15 tys. m2 , w odlegtosci nie mniejszej niz 3 m od siebie, z wytaczeniem budynkow
indywidualnie wpisanych do rejestru zabytkoéw, (w odlegtosci nie mniejszej niz 30m od stupa
reklamowego),- wolno stojacych potozonych na nieruchomos$ci zabudowanej budynkiem handlowo-
ustugowym, przy czym nie wigcej niz cztery urzadzenia na kazde 0,5 ha terenu, w odlegtosci nie mniejszej

Uwaga nieuwzgledniona. Kwestia
zwigkszenia (i co si¢ z tym wigze -
ujednolicenia) odlegtosci migdzy stupami
reklamowymi a citylightami byto
postulatem pojawiajacym si¢ podczas
poprzednich wytozen uchwaty
krajobrazowej. Poza tym, zwigkszenie
odlegtosci miedzy nosnikami (do 30m)
wplynie korzystnie na krajobraz miejski,
ktory powinien by¢ chroniony przed
zaggszczeniem trescig reklamowa.
Wolno stojace nosniki reklamowe
powinny pojawiac si¢ w sytuacjach
wyjatkowych, a nie stanowi¢ standard
"wyposazenia przestrzeni".

Uwaga
nieuwzgledniona

71




niz 30 m od stupa reklamowego,- wolno stojacych potozonych przed budynkami kultury, w liczbie nie
wigkszej niz cztery, w odleglosci nie mniejszej niz 5 m od siebie i nie mniejszej niz 30 m od stupa
reklamowego,- wolno stojacych potozonych wzdtuz drog publicznych w odlegtosci nie mniejszej niz 3 m od
budynku, nie mniejszej niz 30 m od stupa reklamowego, pylonu lub citylightu,- stanowiacych element wiat
przystankowych, w liczbie nie wigkszej niz trzy dla pojedynczej wiaty i nie wigkszej niz sze$¢ na jeden
peron przystankowy, (w odleglosci nie mniejszej niz 20m od stupa reklamowego),- umieszczanych na
$cianach przej$¢ podziemnych, kioskow ulicznych i toalet publicznych (w odleglosci nie mniejszej niz 30m
od stupa reklamowego oraz innego citylighta).Obszar zurbanizowanyw formie citylightow:- wolno
stojacych potozonych na nieruchomosci zabudowanej budynkiem handlowo- ustugowym, przy czym nie
wigeej niz cztery urzadzenia reklamowe na kazde skoficzone 0,5 ha terenu, w odlegtosci nie mniejszej niz 30
m stupa reklamowego,- wolno stojacych potozonych przed budynkami kultury, obiektami sportu oraz
budynkami o$wiaty, w liczbie nie wigkszej niz cztery, w odlegtosci nie mniejszej niz 5 m od siebie i nie
mniejszej niz 30 m od stupa reklamowego,- wolno stojacych potozonych wzdtuz drég publicznych w
odlegtosci nie mniejszej niz 3 m od budynku, nie mniejszej niz 30 m od stupa reklamowego, pylonu lub
citylightu,- - stanowiacych element wiat przystankowych w liczbie nie wigkszej niz trzy dla pojedynczej
wiaty i nie wigkszej niz sze$¢ na jeden peron przystankowy, (w odlegtosci nie mniejszej niz 20m od stupa
reklamowego)- umieszczonych na $cianach przej$¢ podziemnych, kioskéw ulicznych i toalet publicznych,
(w odlegtosci nie mniejszej niz 30 m od stupa reklamowego oraz innego citylighta),Obszar przyrodniczy h)
w formie citylightow:- umieszczanych na elewacji w obrgbie parteru budynku handlowo-ustugowego, w
liczbie nie wigkszej niz dwa na jednej elewacji, (w odlegtosci nie mniejszej niz 30m od stupa
reklamowego),- wolno stojacych, potozonych przed budynkami kultury i obiektami sportu oraz budynkami
oswiaty, w liczbie nie wigkszej niz cztery, w odlegtosci nie mniejszej niz 5 m od siebie i 30 m od stupa
reklamowego,- stanowigcych element wiat przystankowych, w liczbie nie wigkszej niz trzy dla pojedynczej
wiaty i nie wigkszej niz sze$¢ na jeden peron przystankowy, (w odlegtosci nie mniejszej niz 20m od stupa
reklamowego, )- umieszczanych na $cianach przej$¢ podziemnych, kioskdéw ulicznych i toalet publicznych,
(w odleglosci nie mniejszej niz 30m od stupa reklamowego oraz innego citylighta).
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3) Ekran LED na Arenie.

Dodatkowo zwracamy si¢ z prosba o informacj¢ o sposobie kwalifikacji ekranu LED, ktory ma zostaé
zamontowany na projektowanej balustradzie Hali Widowisko-Sportowej Arena, zgodnie z przedstawiong i
wstepnie zaakceptowana w dniu 16 wrzesnia 2020 r. wizualizacja Hali Widowisko-Sportowej Arena.

Z przyczyn okreslonych w niniejszym pismie, uwzglednienie wskazanych uwag nalezy uzna¢ za w petni
uzasadnione.

Uwaga nieuwzgledniona

Brak konkretnych propozycji zmian do
tekstu uchwaty.

Uwaga
nieuwzgledniona
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106 |16.1 |28.10.2022Email Zabka Polska sp. z | Dzien dobry, zwracam si¢ do Panstwa ze zgloszeniem uwag do projektu uchwaty krajobrazowej w imieniu Uwaga nieuwzglednionaZgodnie z art.
0.0.2 Zabka Polska sp. z 0.0. z siedziba w Poznaniu, ul. Matyi 8 (61-586), dotyczy wszystkich nieruchomosci 37b ust.2 pkt 4W4jt (burmistrz,
oddanych w najem na nasza rzecz na terenie Miasta Poznan, w szczeg6Inosci na terenie Parku Kulturowym prezydent miasta) niezwlocznie:
Stare Miasto.1. W §4 projektowanej uchwaty w czgsci dotyczacej ,,zasad i warunkow sytuowania szyldow, uzgadnia projekt uchwaty, o ktorej mowa
ich gabarytow oraz liczby” wnosimy o przyjecie regulacji zgodnej z §9 Uchwaty Nr LXII/1151/VI11/2018 w art. 37a ust. 1, z wojewodzkim
Rady Miasta Poznania z dnia 27 lutego 2018 r dot. utworzenia ,,Parku Kulturowego Stare konserwatorem zabytkéw w zakresie
Miasto”.Postulowang zmiang argumentujemy faktem, ze obszar staromiejski wskazany w projektowanej ksztaltowania zabudowy i
uchwale pokrywa si¢ w znacznej mierze z obszarem ,,Parku Kulturowego Stare Miasto”. Projekt uchwaty zagospodarowania terenu.
przewiduje inne zapisy wzgledem szyldow dla tej strefy, co oznacza konieczno$¢ wprowadzenia zmian we Postanowieniem nr 70/2022 z dnia 24
wszystkich lokalach sklepow spotki, ktore byly projektowane specjalnie pod uchwatg dotyczaca ,,Parku sierpnia 2022 r. Miejski Konserwator
Kulturowego Stare Miasto”. Wymuszenie przeprojektowania sklepéw Zabka w strefie staromiejskiej wbrew Zabytkow (dziatajac na podstawie
regularnemu cyklowi remodelingu sklepow oraz w terminie ok. 5 lat po wejsciu w Zycie poprzedniej porozumienia z 18 listopada 2003 r.
regulacji (Uchwata dot. ,,Parku Kulturowego Stare Miasto™) godzi w kardynalng zasadg¢ pewnosci zawartego pomi¢dzy Wojewoda
stanowionego prawa o naraza spotke na dodatkowe, znaczne koszty zwiagzane z adaptacja sklepow do nowe;j Wielkopolskim i Prezydentem Miasta
regulacji. Poznania w sprawie powierzenia Miastu U
, AR waga
Poznan spraw z zakresu wlasciwosci nicuwzgledniona
Wielkopolskiego Wojewodzkiego
Konserwatora Zabytkéw) uzgodnit
projekt uchwaty w sprawie zasad i
warunkoéw sytuowania obiektow matej
architektury, tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych oraz ogrodzen
pod warunkiem zmiany tresci par. 5 ust.1
pkt 3 lit. d. (co zostato wprowadzone
przed wytozeniem dokumentu do
publicznego wgladu). Konserwator nie
wprowadzit zmian do wskazywanego
par. 4. A w przytoczonej uwadze brak
jest konkretnych propozycji zmian
ZapisOw.
107 |16.2 2. W §4 projektowanej uchwaty , w czgsci dotyczacej "zasad 1 warunkow sytuowania tablic reklamowych i Uwaga nieuwzgledniona
urzadzen reklamowych niebedacych szyldami, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajow
materiatdow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane", wnosimy o dopuszczenie stosowania tablic lub Przytoczone zapisy nie wystepuja we
urzadzen reklamowych po wewnetrznej stronie szklanej elewacji budynku, w odlegto$ci nie wigkszej niz 0,2 wskazanym paragrafie 4 (obszar
m od szyby i powierzchni ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 30% tej elewacji. Staromiejski), z uwagi m.in. na obecnos¢
na tym terenie ,,Parku Kulturowego Stare Uwaga
Wskazujemy przy tym, ze zapis dotyczacy tego konkretnego urzadzenia reklamowego (tablicy reklamowej) Miasto”, ktory nie dopuszcza takich nieuwzgledniona
po wewngtrznej stronie elewacji budynku powinien by¢ zmieniony dla kazdego obszaru w ten sposob, ze nie rozwigzan.
powinien precyzowac rodzaju budynku, poniewaz szklana elewacja moze wystgpowaé w budynkach o
mieszanej funkcji: np. lokale niemieszkalne na parterze i lokale mieszkalne na wyzszych kondygnacjach.
108 |16.3 3. Wnosimy o dopuszczenie w §5 (obszar centrum i historycznych dzielnic) i §7 (obszar przyrodniczy) Uwaga nieuwzgledniona
zapisu analogicznego do zastosowanego w § 6 (obszar zurbanizowany) w czgsci dotyczacej ,,zasad i
warunkéw sytuowania tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych niebgdacych szyldami, ich gabarytow, Obszar centrum i historycznych dzielnic
standardow jako$ciowych oraz rodzajow materiatdw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane" oraz obszar przyrodniczy sa strefami o
brzmiacego: szczegblnym charakterze przestrzeni.
"2) dopuszcza si¢ tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe: Zasady i warunki sytuowania tablic
reklamowych oraz urzadzen
umieszczane na elewacji budynku handlowo-ustugowego, przemystowego i magazynowego, z wylaczeniem reklamowych, w tym szyldow, zostaty
banerdéw, o tacznej powierzchni ekspozycji nie wigkszej niz 30% powierzchni jednej elewacji, przy czym zapisami zgodnie z konieczno$cia
powierzchnia jednego urzadzenia nie moze przekracza¢ 12 m*" ochrony tych przestrzeni (historycznych, Uwaga
zabytkowych, terenow zieleni) przed zbyt| . .
nieuwzgledniona

duzg iloécig no$nikoéw reklamowych.
Ograniczone zostaly rOwniez parametry
no$nikow. do takich ktére wpisuja si¢ w
charakter danej przestrzeni.

Cytowany zapis zostal wprowadzony dla
obszaru zurbanizowanego, ktory ma
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zupehnie inng specyfike zabudowy -
budynki handlowo-ustugowe, czy
modernistyczne osiedla z budynkami
wielorodzinnymi i nie nalezy go
kopiowa¢ do innych stref.
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4. W § 5, 6, 7 projektowanej uchwaty znajduje si¢ zapis:

,,2) dopuszcza sig¢ tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe:

w formie gabloty:

- 0 powierzchni nie wigkszej niz 0,5 m? i grubosci nie wigkszej niz 0,1 m umieszczonej rownolegle do $ciany

budynku przy wejsciu do lokalu gastronomicznego lub

- 0 powierzchni nie wigkszej niz 1 m? i grubosci nie wigkszej niz 0,1 m umieszczonej rownolegle do $ciany,
przy wejsciu do budynku handlowo-ustugowego o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 1000 m? lub

stacji paliw”.

Ze wzgledu na rodzaj prowadzonej dziatalnosci wnosimy o zmiang zapisu poprzez zmiang metrazu
uprawniajacego do reklamy i objecie nim lokali w przedziale 50-1000 m?, a w przypadku nieuwzglednienia
niniejszego wniosku, wnosimy o zréwnanie w tym prawie lokalu handlowo ustugowych do lokalu
gastronomicznego (gablota o powierzchni nie wigkszej niz 0,5 m2)

Spis nieruchomosci, ktorych dotycza powyzsze uwagi dotaczam w zalaczniku.
Jesli ktoras z powyzszych kwestii wymagataby doprecyzowania prosz¢ o kontakt.

Uwaga nieuwzgledniona

Dopuszczenie gablot kazdemu lokalowi
(w przedziale 50-1000 m? lub lokalowi
handlowo-ustugowemu) mogtoby
spowodowac instalacje tego typu
urzadzen na kazdej elewacji. Nalezy
pamigtac, ze intencjg uchwaty
krajobrazowej jest ochrona krajobrazu
przed jego zanieczyszczeniem
urzadzeniami reklamowymi, a budynek
nie jest no$nikiem reklamy ma okreslone
funkcje. Dodatkowo przedsigbiorcy
moga informowac o dziatalnosci
prowadzonej na nieruchomosci za
pomocg szyldow.

Uwaga
nieuwzgledniona
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28.10.2022Email

W

UWAGI DO PROJEKTU UCHWALY KRAJOBRAZOWEIJDziatajac w imieniu wlasnym, w zwiazku z
komunikatem w sprawie wylozenia projektu uchwaly w sprawie zasad i warunkow sytuowania obiektow
matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen oraz mozliwos$cia sktadania
uwag do ww. projektu uchwaty, niniejszym wnosz¢ o zmiang § 9 pkt 3 lit. d w projekcie uchwaty
krajobrazowej poprzez doprecyzowanie, ze wylaczenia dotyczace mozliwos$ci ogrodzen zabezpieczajacych
wybiegi dla zwierzat, place zabaw, niska zielen, ogrodki gastronomiczne oraz tereny ogrodow dziatkowych,
ogrodow botanicznych i ogrodow zoologicznych, nie dotyczg terenow, na ktérych obowigzuje plan
miejscowy, ktory zakazuje sytuowania ogrodzen.UZASADNIENIEZgodnie z § 9 pkt 3 lit. d projektu
uchwaty, w zakresie zasad i warunkow usytuowania ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw jakosciowych
oraz rodzajow materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, w obszarach: staromiejskim, centrum
i historycznych dzielnic, zurbanizowanym oraz przyrodniczym zakazuje si¢ sytuowania ogrodzen na
terenach zieleni, z wylaczeniem ogrodzen zabezpieczajacych wybiegi dla zwierzat, place zabaw, niska
zielen, ogrodki gastronomiczne oraz tereny ogrodow dziatkowych, ogrodéw botanicznych i ogrodéw
zoologicznych. W mojej ocenie tak sformutowane postanowienie w uchwale krajobrazowej prowadzi¢
bedzie do naduzywania mozliwosci sytuowania ogrodzen w miejscach zielonych, ktore nie sa ku temu
przeznaczone. Takie postanowienie jest szerokie i jednoczesnie odnosi si¢ do obszaru catego miasta, co
moze niekorzystne wplyna¢ m. in. na fad przestrzenny i prowadzi¢ moze do zaburzenia funkcji terenow
zielonych.Zwracam uwagg, ze uchwale krajobrazowej doprecyzowane powinny by¢ obszary, ktorych
dotyczy to wylaczenie. Proponowane brzmienie przepisu uchwaty krajobrazowej prowadzi¢ bgdzie do
sytuacji, gdy przyktadowo w planie miejscowym okreslono zakaz sytuowania ogrodzen (ktory jak nalezy
zatozy¢ pojawit si¢ w uchwale z jakiego$ powodu) natomiast przepisy uchwaty krajobrazowej zredagowane
w taki sposob — umozliwig sytuowanie ogrodzen w miejscach zielonych, w ktorych zgodnie z planem
miejscowym obowiazuje zakaz stawiania ogrodzen.Taka tez sytuacja bedzie miata miejsce w przypadku
obowigzujacego planu miejscowego dla terenow w rejonie ulic Literackiej i Horacego w Poznaniu
(zatwierdzonego uchwala Rady Miasta Poznania nr XXV/231/V/2007 z dnia 6 listopada 2007 r.). Zgodnie z
postanowieniami ww. planu miejscowego w zakresie wymagan wynikajacych z potrzeb ksztattowania
przestrzeni publicznych ustala si¢ zakaz lokalizacji m. in. ogrodzen (§ 7 pkt 3 lit. b). W momencie wejscia w
zycie uchwaty krajobrazowej, postanowienie to przestanie obowiazywac, co wynika z przepisow
przejsciowych ustawy na podstawie, ktorej wprowadzono regulacje odnos$nie stanowienia uchwat
krajobrazowych. Nie sposob uzna¢ za racjonalne, takie podej$cie w ktérym Rada Miasta Poznania
uchwalajac plan miejscowy wskazuje wprost, ze na danym obszarze ustala si¢ zakaz lokalizacji ogrodzen,
aby nastepnie, inng uchwata ten przepis eliminuje. W konsekwencji bgda obowiazywaé¢ dwa akty prawa
miejscowego, oba ustanowione przez ten sam organ, tj. Rad¢ Miasta Poznania, w ktorych regulacja odnosnie
do sytuowania ogrodzen bedzie sprzeczna (postanowienia plany nie zostang przeciez przeredagowane, co
komplikuje stosowanie prawa miejscowego). Zakaz sytuowania ogrodzen na terenie, na ktorym obowiazuje
ww. plan miejscowy zostat ustanowiony z jakich$ konkretnych powoddw, niezrozumiatym jest wiec w tym
momencie jego eliminacja.Biorac pod uwagg przywolang powyzej argumentacj¢, wnosz¢ o uwzglednienie
mojej uwagi i zmiang § 9 pkt 3 lit. d uchwaty krajobrazowej poprzez doprecyzowanie, ze wylaczenia
dotyczace mozliwosci ogrodzen zabezpieczajacych wybiegi dla zwierzat, place zabaw, niska zielen, ogrodki
gastronomiczne oraz tereny ogrodow dziatkowych, ogrodéw botanicznych i ogrodow zoologicznych, nie
dotycza terenow, na ktorych obowiazuje plan miejscowy, ktory zakazuje sytuowania ogrodzen

Uwaga nieuwzglednionaZgodnie z
art.12 ust. 2 Ustawy o zmianie niektorych
ustaw w zwigzku ze wzmocnieniem
narzgdzi ochrony krajobrazu, brzmi: "2.
Regulacje miejscowych planéw
zagospodarowania przestrzennego
obowigzujacych w dniu wejscia w zycie
ustawy i przyjetych na podstawie art.15
ust.3 pkt 9 ustawy zmienianej w art. 7, w
brzmieniu dotychczasowym, obowigzuja
do dnia wejscia w zycie uchwaty, o
ktorej mowa w art.37a ust.1 ustawy
zmienianej w art.7, w brzmieniu
nadanym niniejsza ustawa. "Oznacza to,
ze zapisy ujete w uchwale w sprawie
zasad 1 warunkow sytuowania obiektow
malej architektury, tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych oraz ogrodzen
beda nadrzedne w stosunku do zapiséw
miejscowych planow zagospodarowania
przestrzennego dla obiektow matej
architektury, tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen.Przytoczone zapisy dotyczace
mozliwos$ci grodzenia danych miejsc
(m.in. placow zabaw, wybiegow dla
psow) wynikaja przede wszystkim z
bezpieczenstwa uzytkownikow. W
dokumencie okreslone zostaly ich
maksymalne wysokosci (na poziomie 0,5
lub 1m).
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Uwaga
nieuwzgledniona




