Zatacznik nr 3 do uchwaty Nr LXXXVII1/1671/VI1II/2023 RADY MIASTA POZNANIA z dnia 11 lipca 2023 r.

Wykaz uwag wniesionych podczas I wylozenia projektu uchwaty w sprawie zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen na terenie Poznania
po rozstrzygnigciu nadzorczym Wojewody Wielkopolskiego sygn. IR-111.4131.4.2023.11 z dnia 27 lutego 2023 1.,

w okresie od 20 kwietnia 2023 r. do 23 maja 2023 r.
Termin wnoszenia uwag dotyczacych wyktadanego projektu uchwaty okreslony w ogloszeniu i obwieszczeniu w tej sprawie uptynat 6 czerwca 2023 r.

W wyznaczonym terminie wplynelo 41 pism zawierajacych 392 uwag (nie uwzgledniono w calosci 392 uwag).

SPOSOB
ROZSTRZYGNIECIE
ROZPATRZENIA RADY MIASTA
DATA UWAG PRZEZ O SPOSOBIE
WPLYWU PREZYDENTA ROZPATRZENIA
Lp. |Lp. UWAGI PODMIOT TRESC UWAGI MIASTA POZNANIA UWAG W CALOSCI
uwagi|pisma FORMA. ZGLASZAJA (pisownia oryginalna) UWAGI LUB W CZESCI
CY UWAGE p ve NIEUWZGLEDNIO-
WNIESIENIA Uwaga Uwaga NYCH PRZEZ
nieuwzgledniona| uwzglgdniona PREZYDENTA




1.1 14.05.2023r. |OS par. 2, zmiana definicji na nast¢pujace: Uwaga nieuwzgledniona.
email 3) budynku kultury — nalezy przez to rozumie¢ Przyjete definicje

ogo6lnodostgpny obiekt kulturalny, budynek wypracowane byty na
muzeum lub biblioteki; przestrzeni ostatnich lat i
4) budynku o$wiaty — nalezy przez to stanowig kompromis pomi¢dzy
rozumie¢ budynek szkoty, uczelni wyzsz3ej, oczekiwaniami strony
lub instytucji badawczej; (zachowano zapis spotecznej, jednostek
oryginalny) miejskich a takze operatorow
5) citylighcie — nalezy przez to rozumied reklamowych.
wolno stojace lub umieszczone na obiekcie
budowlanym urzadzenie reklamowe o
jednostronnej podswietlonej powierzchni Uwaga '
ekspozycji reklamy lub w formie wyswietlacza nieuwzgledniona
w uktadzie pionowym, o dopuszczone;j
jednostronnej powierzchni ekspozycji reklamy
do 2,2 m? i wysokosci do 3 m;
10) obiekcie sportu — nalezy przez to rozumieé
budynek kultury fizycznej, boisko lub budowle
sportowg oraz kazdy budynek, w ktorym
funkcjonuje sitownia, basen lub sauna;
23) wyswietlaczu — nalezy przez to rozumie¢
elektroniczne urzadzenie, ktdrego
powierzchnia stuzy do wyswietlania obrazu , a
intensywnos$¢ $wiatta nie powinna wywotywac
padaczki fotogennej ani zmgczenia wzroku.

1.2 par. 4 ust. 1 pkt. 1 lit. b Uwaga nieuwzgl¢dniona.
zamiana tre$ci na nastepujaca: Beton jako material coraz
zastosowanie materiatow, takich jak: metal, czgsciej wybierany jest przez
drewno, szkto lub jego imitacje, ptyty projektantow jako materiat
kompozytowe, a w przypadku banerow budowlany i bardzo czgsto Uwaga
reklamowych — rowniez tworzywa i tkaniny wykorzystywany w przypadku nieuwzgledniona

sztuczne,

budowy wolno stojacych,
trwale zwigzanych z gruntem
urzadzen reklamowych.




1.3

par. 4 ust. 1 pkt. 2 1it. d

zamiana tre$ci na nastgpujaca:

w formie muralu reklamowego na $cianie
slepej budynku o powierzchni ekspozycji
reklamy nie wigkszej niz 5% jego

Uwaga nieuwzgledniona
Uchwata krajobrazowa nie
stanowi dokumentu
zastepujacego pozwolenie na
budowe czy zgloszenie, na

powierzchni, po uzyskaniu pisemnej zgody etapie uzyskiwania ktorych Uwaga
wszystkich wtascicieli budynku badz ich wymagane jest legitymowanie | nieuwzgledniona
petnomocnika, po§wiadczonej notarialnie oraz si¢ przez inwestora tytutem
przedtozeniu kopii tej zgody do Wydziatu prawnym do dysponowania
Urbanistyki 1 Architektury oraz pozytywne;j nieruchomoscig na cele
opinii Rady Osiedla budowlane. Stad tez uwaga nie
moze zosta¢ uwzgledniona.
1.4 par. 4 ust. 1 pkt. 2 lit. e Uwaga nieuwzgl¢dniona.
wykreslenie tiretu pierwszego Rozwigzanie dedykowane jest
budynkom kultury objetych
ochrong konserwatorska.
Biorac pod uwage
przeznaczenie obiektow, Uwaga
rozwigzanie to zapewni nieuwzgledniona
dostateczng mozliwosé
informowania o podjetych
inicjatywach kulturalnych.
1.5 par. 4 ust. 1 pkt. 2 lit. f Uwaga nieuwzgl¢dniona.
zamiana tre$ci na nastgpujaca: Przyjete parametry oraz okresy
f) w formie nadrukow na siatkach ochronnych czasu wypracowane byty na
umieszczanych na rusztowaniach na czas przestrzeni ostatnich lat i
trwania rob6t budowlanych zwigzanych z stanowig kompromis pomigdzy
elewacjg budynku po uzyskaniu pisemnej oczekiwaniami strony
zgody wszystkich wiascicieli budynku badz spotecznej, jednostek
ich pelnomocnika, po§wiadczonej notarialnie miejskich a takze operatorow Uwaga
oraz przedtozeniu kopii tej zgody do Wydziatu reklamowych. Zostaly rowniez nieuwzgledniona

Urbanistyki i Architektury z zastrzezeniem, iz
reklama nie moze zajmowac wiecej niz 10%
powierzchni siatki ochronnej i moze by¢
umieszczona na okres nie dtuzszy niz 6
miesiecy, a ponowne umieszczenie nie moze
nastgpi¢ wezesniej niz po uptywie 10 lat od
ostatniego zakonczonego okresu trwania robot
budowlanych,

uzgodnione z Miegjskim
Konserwatorem Zabytkow w
Poznaniu.




1.6

par. 4 ust. 1 pkt. 2 lit. g

zamiana tre$ci na nastgpujaca:

g) w formie masztu o wysokos$ci nie wickszej
niz 8 m z banerem reklamowym o powierzchni
nie wigkszej niz 3 m? i wysiegu nie wigkszym
niz 1 m, w liczbie nie wigkszej niz dwa maszty

Uwaga nieuwzgledniona.
Przyjete ilosci nosnikow
reklamowych wypracowane
byly na przestrzeni ostatnich
lat 1 stanowig kompromis
pomigdzy oczekiwaniami

na terenie nieruchomosci zabudowanej strony spotecznej, jednostek Uwaga i
budynkiem kultury, budynkiem o$wiaty badz miejskich a takze operatorow nieuwzgledniona
obiektem sportu, z wylgczeniem ptyty Starego reklamowych. Zostaly rowniez
Rynku, Placu Cyryla Ratajskiego, Placu uzgodnione z Miejskim
Wolnosci oraz ulic 27 Grudnia, Miynskiej, Konserwatorem Zabytkow w
Gwarnej, Mielzynskiego oraz Al. Poznaniu.
Marcinkowskiego
1.7 par. 4 ust. 1 pkt. 2 lit. h Uwaga nieuwzgledniona.
zamiana tre$ci na nastepujaca: Przyjete ilosci nosnikow
h) w formie citylightow stanowigcych element reklamowych wypracowane
wiat przystankowych, w liczbie nie wigkszej byty na przestrzeni ostatnich
niz jeden na jeden peron przystankowy, lat 1 stanowig kompromis
pomigdzy oczekiwaniami
strony spolecznej, jednostek Uwaga
miejskich a takze operatorow nieuwzgledniona
reklamowych. Zapis ten zostat
wypracowany roéwniez na
podstawie uwag sktadanych
podczas wczesniejszych
wylozen projektu uchwaty.
1.8 par. 4 ust. 1 pkt. 2 lit. i Uwaga nieuwzgl¢dniona.
zamiana tre$ci na nastepujaca: Ulica Estkowskiego jest droga
1) w formie baneréw reklamowych o dwujezdniowg o dwdch pasach
powierzchni nie wigkszej niz 2 m? i wysiegu ruchu w kazdym kierunku. Jest
nie wigkszym niz 0,7 m, mocowanych na to stosunkowo krotka ulica o
latarniach wzdtluz ul. E. Estkowskiego,, na dtugosci 434 metréw, a
odcinku miedzy ul. Szyperska a ul. uwzglednienie
Chwaliszewo, przed wydarzeniem zaproponowanych zmian, Uwaga
odbywajacym si¢ na obszarach przestrzeni skroci odcinek na ktorym nieuwzgledniona

publicznych i w czasie jego trwania,
jednoczesnie nie dtuzej niz 14 dni

mozna lokalizowaé banery
reklamowe na latarniach o ok.
125 m. Zmiana ta nie wptynie
znaczgco na estetyke tego
miejsca.

A zaproponowane rozwigzanie




ma na celu przede wszystkim
informowanie Mieszkancow o
wydarzeniach odbywajacych
si¢ na obszarach przestrzeni
publicznych.

9 1.9 par. 4 ust. 1 pkt. 2 lit. Uwaga nieuwzgl¢dniona.
zamiana tre$ci na nastepujaca: Przyjete odlegtosci pomiedzy
j) w formie stupow reklamowych: no$nikami reklamowymi
- w wersji A zlokalizowanych w odleglosci nie wypracowane byly na
mniejszej niz 100 m od innego stupa przestrzeni ostatnich lat i
reklamowego i nie mniejszej niz 100 m od stanowig kompromis pomigdzy
citylightu, oczekiwaniami strony Uwaga
- w wersji B zlokalizowanych wzdtuz drog spolecznej, jednostek nieuwzgl¢dniona
gléwnych oraz zbiorczych w odleglosci nie miejskich a takze operatorow
mniejszej niz 100 m od innego stupa reklamowych. Zapis ten zostat
reklamowego i nie mniejszej niz 100 m od wypracowany rowniez na
citylightow, podstawie uwag sktadanych
z zastrzezeniem ust. 1 pkt 3 lit. d, podczas wczesniejszych
wylozen projektu uchwaty.
10 |1.10 par. 4 ust. 1 pkt. 2 lit. m Uwaga nieuwzgledniona.
wykreslenie Rozwigzanie dotyczy
konkretnych rozwigzan
przyjetych w Systemie
Informacji Miejskiej, ktory
stanowi zbior zamknigtych Uwaga )
obiektow. Ze wzgledu na nieuwzgledniona
scista ochrone konserwatorska
tego obszaru rozwigzanie
dopuszczone zostalo jedynie
wzdtuz ulicy Podwale.
11 |1.11 par. 4 ust. 1 pkt. 3 lit. e Uwaga nieuwzgledniona.
dodanie zapisu Whiesiona uwaga odnosi si¢
¢) zaparkowanych na drogach, na chodnikach, do tablic reklamowych i
drogach osiedlowych oraz parkingach urzadzen reklamowych
sytuowanych na zasadach
parkowania, co w Uwaga .
rzeczywistosci oznacza nieuwzgledniona

sytuowanie na samochodzie
lub przyczepie — pojezdzie
albo urzadzeniu przestawnym.
Ze wzgledu na brak




mozliwosci egzekucji takich
rozwigzan, niniejsza uchwata
nie obejmuje tego typu
urzadzen.

12 |1.12 par. 5, ust. 1 pkt. 2 lit. d Uwaga nieuwzgledniona.
zamiana tre$ci na nastepujaca: Przyjete parametry nosnikow
po wewnetrznej stronie szklanej elewacji reklamowych wypracowane
budynku niemieszkalnego, w odleglosci nie byly na przestrzeni ostatnich
wigkszej niz 0,2 m od szyby i powierzchni lat 1 stanowig kompromis Uwaga
ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 10% tej pomiedzy oczekiwaniami nieuwzgledniona
elewacji, strony spolecznej, jednostek
miejskich a takze operatorow
reklamowych. Zapis zostat
uzgodniony z Miejskim
Konserwatorem Zabytkow.
13 |1.13 par. 5, ust. 1 pkt. 2 lit. f, tiret pierwsze Uwaga nieuwzgledniona.
zamiana interpunkcyjna: Zapis ten zostal wypracowany Uwaga
f) w formie muralu reklamowego: na podstawie uwag sktadanych nieuwzgledniona
- na $cianie $lepej budynku, podczas wczesniejszych
wylozen projektu uchwaty.
14 |1.14 par. 5, ust. 1 pkt. 2 lit. f, tiret drugie: Uwaga nieuwzgl¢dniona.
wykreslenie: Wprowadzenie nowych
f) w formie muralu reklamowego: regulacji dotyczacy murali
- na dachach ptaskich lub dachach, ktorych reklamowych jest wynikiem
potacie dachowe sg nachylone pod katem nie rozstrzygni¢cia nadzorczego Uwaga
wiekszym niz 10 stopni, Wojewody Wlkp. Cytowany nicuwzgledniona
przepis zostal wskutek tego
rozstrzygnigcia wprowadzony,
a uwaga wyrazaja potrzebe
jego uchylenia nie zostanie
zatem uwzgl¢dniona.
15 |1.15 par. 5, ust. 1 pkt. 2 lit. g Uwaga nieuwzgl¢dniona.
zamiana tre$ci na nastepujaca: Uchwata reguluje og6lne
g) w formie baneru reklamowego zasady i warunki sytuowania
. . . 7 , Uwaga
umieszczonego pionowo na elewacji budynku tablic i urzadzen reklamowych. . :
nieuwzgledniona

kultury, o powierzchni ekspozycji reklamy nie
wiekszej niz 5 m?, mocowanego w odleglosci

Co nie zwalania z
konieczno$ci uzyskania zgod




nie mniejszej niz 0,1 m od Sciany, rownolegle
lub prostopadle, o wysiegu zewnetrznej
krawedzi nie wigkszym niz 0,5 m, przy czym
nie wigcej niz jeden baner reklamowy na
budynku, po uzyskaniu zgody rady osiedla, na
terenie ktorego znajduje si¢ budynek, a w
przypadku budynku lezacego maks. 10 metréw
od granicy osiedla, po uzyskaniu zgody rady
osiedla sasiadujacego

lub uzgodnien wynikajacych z
innych regulacji jak prawo
budowlane, ustawa o opiece
nad zabytkami czy ustawa o
drogach publicznych.
Dodatkowo uprawnienia
wilascicielskie wynikaja z
przepisow ujetych w kodeksie
cywilnym.

Przyjete parametry
wypracowane byly na
przestrzeni ostatnich lat i
stanowig kompromis pomigdzy
oczekiwaniami strony
spotecznej, jednostek
miejskich a takze operatoréw
reklamowych. Zapis zostat
uzgodniony z Miejskim
Konserwatorem Zabytkow.

16

1.16

par. 5, ust. 1 pkt. 2 lit. jzamiana tre$ci na
nastepujaca:j) w formie citylightow:-
umieszczanych na elewacji w obrebie parteru
budynku handlowo-ustugowego, w liczbie nie
wigkszej niz jednej na elewacje, z
wylaczeniem budynkow indywidualnie
wpisanych do rejestru zabytkow,-
umieszczanych na elewacji w obrebie parteru
budynku zlokalizowanego na nieruchomosci
zabudowanej budynkiem o powierzchni
zabudowy nie mniejszej niz 15 tys. m2, w
odleglosci nie mniejszej niz 10 m od siebie, z
wylaczeniem budynkow indywidualnie
wpisanych do rejestru zabytkow,- wolno
stojacych polozonych na nieruchomosci
zabudowanej budynkiem handlowo-
ustugowym, przy czym nie wiecej niz dwa
urzadzenia na kazde 0,5 ha terenu, w
odleglosci nie mniejszej niz 200 m od stupa
reklamowego,- wolno stojacych potozonych
przed budynkami kultury, w liczbie nie

Uwaga
nieuwzgledniona.Przyjete
parametry wypracowane byty
na przestrzeni ostatnich lat i
stanowig kompromis pomigdzy
oczekiwaniami strony
spotecznej, jednostek
miejskich a takze operatorow
reklamowych. Zapis zostat
uzgodniony z Miejskim
Konserwatorem Zabytkow.

Uwaga
nieuwzgledniona




wiekszej niz cztery, w odleglo$ci nie mniejszej
niz 5 m od siebie i nie mniejszej niz 200 m od
stupa reklamowego,- wolno stojacych
potozonych wzdtuz drog publicznych w
odleglosci nie mniejszej niz 3 m od budynku,
nie mniejszej niz 200 m od stupa
reklamowego, pylonu lub citylightu, oraz w
odleglosci nie mniejszej niz 20 m od siebie-
stanowigcych element wiat przystankowych, w
liczbie nie wigkszej niz jedna dla pojedynczej
wiaty i nie wigkszej niz dwa na jeden peron
przystankowy,- umieszczanych na §cianach
kioskow ulicznych i toalet publicznych,

17

1.17

par. 5, ust. 1 pkt. 2 lit. k
wykreslenie

Uwaga nieuwzgledniona.
Przyjete parametry no$nikow
reklamowych wypracowane
byly na przestrzeni ostatnich
lat 1 stanowig kompromis
pomigdzy oczekiwaniami
strony spolecznej, jednostek
miejskich a takze operatorow
reklamowych.

Zapis ten zostal wypracowany
réwniez na podstawie uwag
sktadanych podczas
wczesniejszych wylozen
projektu uchwaty.

Uwaga
nieuwzgledniona
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1.18

par. 5, ust. 1 pkt. 2 lit. 1

zamiana tre$ci na nastepujaca:

1) w formie masztow o wysokosci nie wigkszej
niz 8 m, z banerem reklamowym o
powierzchni nie wigkszej niz 3 m2 i wysiggu
nie wigkszym niz 1 m, zlokalizowanych na
nieruchomosci zabudowanej co najmniej
jednym budynkiem o powierzchni zabudowy
nie mniejszej niz 20 tys. m?, przy czym nie
wiecej niz jedno urzadzenie tego typu
umieszczonych przy wejsciu lub wjezdzie na
nieruchomos¢,

Uwaga nieuwzgledniona.
Przyjete parametry
wypracowane byly na
przestrzeni ostatnich lat i
stanowig kompromis pomigdzy
oczekiwaniami strony
spotecznej, jednostek
miejskich a takze operatorow
reklamowych.

Uwaga
nieuwzgledniona
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1.19

par. 5, ust. 1 pkt. 2 lit. m

zamiana tre$ci na nastgpujaca:

m) w formie billboardow w wersji I lub I,
usytuowanych prostopadle do osi jezdni,
potozonych wzdtuz gtéwnych drég ruchu
przyspieszonego, z wytaczeniem odcinkow
drog przebiegajacych przez tereny parkow
oraz skwerdw, w odlegtosci nie wigkszej niz
16 m od zewnetrznej krawedzi jezdni oraz w
odleglosci nie mniejszej niz:

- 20 m od pnia drzewa,

- 1 m od ogrodzenia,

- 30 m od budynku,

- 250 m od niskiego budynku mieszkalnego
jednorodzinnego, po uzyskaniu pisemnej
zgody wszystkich wiascicieli budynku badz
ich pelnomocnika, poswiadczonej notarialnie
oraz przedtozeniu kopii tej zgody do Wydziatu
Urbanistyki 1 Architektury

- 200 m od budynku indywidualnie wpisanego
do rejestru zabytkéw, po uzyskaniu pisemne;j
zgody wszystkich wilascicieli budynku badz
ich pelnomocnika, poswiadczonej notarialnie
oraz przedtozeniu kopii tej zgody do Wydziatu
Urbanistyki i Architektury

- 500 m od sasiedniego billboardu potozonego
wzdhuz tej samej strony drogi,

- 300 m od pylonu w rozmiarze 3 potozonego
wzdhuz tej samej strony drogi,

- 300 m od stupa reklamowego,

Uwaga nieuwzgledniona.
Przyjete parametry
wypracowane byly na
przestrzeni ostatnich lat i
stanowig kompromis pomi¢dzy
oczekiwaniami strony
spotecznej, jednostek
miejskich a takze operatorow
reklamowych.

Uwaga
nieuwzgledniona
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1.20

par. 5, ust. 1 pkt. 2 lit.n

zamiana tre$ci na nastepujaca:

n) w formie pylonu w rozmiarze 3 na
nieruchomosci zabudowanej co najmniej
jednym budynkiem o powierzchni zabudowy
nie mniejszej niz 20 tys. m?, w odleglosci nie
mniejszej niz 300 m od stupa reklamowego
oraz billboardu, przy czym nie wigcej niz
jeden pylon na nieruchomosci, po uzyskaniu
pisemnej zgody wszystkich wlascicieli
budynku badz ich pelnomocnika,

Uwaga nieuwzgledniona.
Przyjete parametry
wypracowane byly na
przestrzeni ostatnich lat i
stanowig kompromis pomigdzy
oczekiwaniami strony
spotecznej, jednostek
miejskich a takze operatorow
reklamowych.

Uchwata reguluje og6lne

Uwaga
nieuwzgledniona




po$wiadczonej notarialnie oraz przedtozeniu
kopii tej zgody do Wydziatu Urbanistyki i
Architektury

zasady i warunki sytuowania
tablic i urzadzen reklamowych.
Co nie zwalania z
konieczno$ci uzyskania zgod
lub uzgodnien wynikajacych z
innych regulacji jak prawo
budowlane, ustawa o opiece
nad zabytkami czy ustawa o
drogach publicznych.
Dodatkowo uprawnienia
wilascicielskie wynikaja z
przepiséw ujetych w kodeksie
cywilnym.

21 |1.21 par. 5, ust. 1 pkt. 2 lit.o Uwaga nieuwzgledniona.
zamiana tre$ci na nastepujaca: Przyjete parametry
0) w formie baneréw reklamowych o wypracowane byly na
powierzchni nie wigkszej niz 2 m? i wysiegu przestrzeni ostatnich lat i
nie wigkszym niz 0,7 m, mocowanych na stanowig kompromis pomigdzy
latarniach wzdluz ul. F.D. Roosevelta, ul. K. oczekiwaniami strony
Pulaskiego do ul. F. Nowowigjskiego, ul. Mate spotecznej, jednostek Uwaga
Garbary, ul. S. Wyszynskiego, ronda Srodka, miejskich a takze operatorow nieuwzgledniona
ul. Jana Pawta II, ronda Rataje, fragmentu ul. reklamowych.
Bolestawa Krzywoustego od ronda Rataje w
kierunku zachodnim, ul. Krélowej Jadwigi, ul.
S. Matyi, przed wydarzeniem odbywajacym
si¢ na obszarach przestrzeni publicznych i w
czasie jego trwania, jednocze$nie nie dtuzej
niz 14 dni,
22 |1.22 par. 5, ust. 1 pkt. 2 lit.p Uwaga nieuwzgledniona.
zamiana tre$ci na nastepujaca: Przyjete parametry
p) w formie stupow reklamowych w wersji A wypracowane byly na
oraz B zlokalizowanych w odlegtosci nie przestrzeni ostatnich lat i
mniejszej niz: stanowig kompromis pomiedzy Uwaga )
nieuwzgledniona

- 500 m od innego stupa reklamowego,
- 500 m od billboardu, pylonu lub citylightu,
z zastrzezeniem ust. 1 pkt 3 lit d,

oczekiwaniami strony
spotecznej, jednostek
miejskich a takze operatorow
reklamowych.




23 |1.23 par. 5, ust. 1 pkt. 2 lit.s Uwaga nieuwzgledniona.
zamiana tre$ci na nastepujaca: Przyjete parametry
s) w formie tablic systemowych w wersji B w wypracowane byty na
uktadzie poziomym, o jednakowych przestrzeni ostatnich lat i
. . .. . . . Uwaga
wymiarach, umieszczonych na elewacji stanowig kompromis pomigdzy | .
budynku handlowo-ustugowego o powierzchni oczekiwaniami strony nieuwzgledniona
zabudowy nie mniejszej niz 1000 m2, w spotecznej, jednostek
liczbie nie wigkszej niz jedna tablica na miejskich a takze operatorow
budynku, reklamowych.
24 11.24 par. 5, ust. 1 pkt. 2 lit.x Uwaga nieuwzgledniona.
zamiana tre$ci na nastepujaca: Rozwigzanie dotyczy
X) umieszczane na elementach Systemu konkretnych rozwigzan
Informacji Miejskiej wzdtuz ulicy ul. przyjetych w Systemie Uwaga .
Niestachowskiej oraz ul. Prymasa A. Hlonda; Informacji Miejskiej, ktory nieuwzglgdniona
stanowi zbior zamknigtych
obiektow.
25 |1.25 par. 5, ust.2 pkt.2 lit.] tiret pierwsze i trzecie Uwaga nieuwzgl¢dniona.
zamiana tre$ci na nastepujaca: Przyjete parametry
1) w przypadku budynku potozonego w wypracowane byty na
odleglosci wigkszej niz 6 m od zewngtrznej przestrzeni ostatnich lat i
krawedzi jezdni w formie: stanowig kompromis pomigdzy
- jednej tablicy o szerokos$ci nie wigkszej niz 1 oczekiwaniami strony
m oraz wysokosci nie wigkszej niz 2 m, spotecznej, jednostek Uwaga
umieszczonej na petnej czesci ogrodzenia, miejskich a takze operatoréw nieuwzgledniona
bezposrednio przy wejsciu lub wjezdzie na reklamowych.
nieruchomos¢,
- pylonu w rozmiarze 2 zlokalizowanego przy
wejsciu lub wjezdzie na nieruchomos$¢, w
odleglosci nie mniejszej niz 300 m od wolno
stojgcego citylightu;
26 [1.26 par. 6, ust.1 pkt.2 lit.c Uwaga nieuwzgledniona.
zamiana tre$ci na nastepujaca: Przyjete parametry
¢) w oknie lokalu niemieszkalnego wypracowane byty na
znajdujacego si¢ w parterze budynku, kiosku przestrzeni ostatnich lat i
ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej, w stanowig kompromis pomiedzy Uwaga i
nieuwzgledniona

odlegtosci nie wigkszej niz 0,2 m od
wewngtrznej strony szyby i powierzchni
ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 20%
powierzchni okna,

oczekiwaniami strony
spotecznej, jednostek
miejskich a takze operatorow
reklamowych.




27 |1.27 par. 6, ust.1 pkt.2 lit.d Uwaga nieuwzgledniona.
zamiana tre$ci na nastepujaca: Przyjete parametry
d) po wewngtrznej stronie szklanej elewacji wypracowane byly na
budynku niemieszkalnego, w odleglosci nie przestrzeni ostatnich lat i Uwaga
wigkszej niz 0,2 m od szyby i powierzchni stanowig kompromis pomi¢dzy nieuwzgledniona
ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 20% tej oczekiwaniami strony
elewacji, spotecznej, jednostek
miejskich a takze operatorow
reklamowych.
28 [1.28 par. 6, ust.1 pkt.2 lit.e Uwaga nieuwzgledniona.
zamiana tre$ci na nastepujaca: Przyjete parametry
¢) w formie wyklejenia szyb lokalu wypracowane byty na
niemieszkalnego znajdujacego si¢ w parterze przestrzeni ostatnich lat i
budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu stanowig kompromis pomigdzy Uwaga .
sprzedazy ulicznej na powierzchni nie oczekiwaniami strony nieuwzgledniona
wigkszej niz 10% powierzchni okna lub drzwi, spotecznej, jednostek
miejskich a takze operatoréw
reklamowych.
29 |1.29 par. 6, ust.1 pkt.2 lit.f wykreslenie tiretu Uwaga nieuwzgledniona.
drugie Uchwata reguluje ogodlne
zamiana tre$ci na nastepujaca: zasady i warunki sytuowania
f) w formie muralu reklamowego na $lepe;j tablic i urzadzen reklamowych.
$cianie budynku po uzyskaniu pisemnej zgody Co nie zwalania z
wszystkich witascicieli budynku badz ich koniecznosci uzyskania zgod
petnomocnika, po§wiadczonej notarialnie oraz lub uzgodnien wynikajacych z Uwaga
przedtozeniu kopii tej zgody do Wydziatu innych regulacji jak prawo nieuwzgledniona

Urbanistyki 1 Architektury

budowlane, ustawa o opiece
nad zabytkami czy ustawa o
drogach publicznych.
Dodatkowo uprawnienia
wlascicielskie wynikajg z
przepisow ujetych w kodeksie
cywilnym.




30 |1.30 par. 6, ust.1 pkt.2 lit.g Uwaga nieuwzgledniona.
zamiana tre$ci na nastepujaca: Uchwata reguluje ogodlne
g) formie nadrukow na siatkach ochronnych zasady i warunki sytuowania
umieszczanych na rusztowaniach na czas tablic i urzadzen reklamowych.
trwania rob6t budowlanych zwigzanych z Co nie zwalania z
elewacja budynku, po uzyskaniu pisemne; koniecznosci uzyskania zgod
zgody wszystkich wiascicieli budynku badz lub uzgodnien wynikajacych z
ich pelnomocnika, poswiadczonej notarialnie innych regulacji jak prawo
oraz przedtozeniu kopii tej zgody do Wydziatu budowlane, ustawa o opiece
Urbanistyki i Architektury, z zastrzezeniem, iz nad zabytkami czy ustawa o
reklama nie moze zajmowaé wigcej niz 10% drogach publicznych.
powierzchni siatki ochronnej i moze by¢ Dodatkowo uprawnienia Uwaga
umieszczona na okres nie dtuzszy niz rok, a wlascicielskie wynikajg z nieuwzglgdniona
ponowne umieszczenie nie moze nastgpic przepisow ujetych w kodeksie
wezesniej niz po uptywie 5 lat od ostatniego cywilnym.
zakonczonego okresu trwania robot
budowlanych, po uzyskaniu pisemnej zgody Przyjete parametry
wszystkich wtascicieli budynku badz ich wypracowane byty na
pelnomocnika, po§wiadczonej notarialnie oraz przestrzeni ostatnich lat i
przedtozeniu kopii tej zgody do Wydziatu stanowig kompromis pomiedzy
Urbanistyki i Architektury oczekiwaniami strony
spotecznej, jednostek
miejskich a takze operatoréw
reklamowych.
31 |1.31 par. 6, ust.1 pkt.2 lit.hzamiana treSci na Uwaga
nastepujaca:h) umieszczane na ogrodzeniu, w nieuwzgledniona.Uchwata
jego obrysie, placu budowy na okres nie reguluje ogolne zasady i
dtuzszy niz 2 lata, przy czym powierzchnia warunki sytuowania tablic i
ekspozycji nie moze przekraczaé 20% urzadzen reklamowych. Co nie
powierzchni tego ogrodzenia, po uzyskaniu zwalania z koniecznosci
pisemnej zgody wszystkich wlascicieli uzyskania zgod lub uzgodnien
budynku badz ich pelnomocnika, wynikajacych z innych Uwaga
poswiadczonej notarialnie oraz przedtozeniu regulacji jak prawo nieuwzgledniona

kopii tej zgody do Wydziatu Urbanistyki i
Architektury

budowlane, ustawa o opiece
nad zabytkami czy ustawa o
drogach publicznych.
Dodatkowo uprawnienia
wilascicielskie wynikaja z
przepisow ujetych w kodeksie
cywilnym.




32 |1.32 par. 6, ust.1 pkt.2 lit.i Uwaga nieuwzgledniona.
zamiana tre$ci na nastepujaca: Przyjete parametry
1) umieszczane na elewacji budynku wypracowane byly na
handlowo-ustlugowego, przemystowego i przestrzeni ostatnich lat i
magazynowego, z wytgczeniem banerow stanowig kompromis pomiedzy | Uwaga
reklamowych, o facznej powierzchni oczekiwaniami strony nieuwzglgdniona
ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 20% spotecznej, jednostek
powierzchni jednej elewacji, przy czym miejskich a takze operatorow
powierzchnia jednego urzadzenia nie moze reklamowych.
przekracza¢ 10 m?,
33 |1.33 par. 6, ust.1 pkt.2 lit. Uwaga nieuwzgledniona.
zamiana tre$ci na nastepujaca: Uchwata reguluje og6lne
j) umieszczane na $lepej $cianie budynku na zasady i warunki sytuowania
wysokosci nie wigkszej niz 10 m i odleglosci tablic i urzadzen reklamowych.
od zewngtrznej krawedzi jezdni drogi gtdownej Co nie zwalania z
ruchu przyspieszonego oraz gtéwnej nie koniecznosci uzyskania zgod
wiekszej niz 30 m, o tacznej pod$wietlanej lub uzgodnien wynikajacych z
powierzchni ekspozycji reklamy nie wigkszej innych regulacji jak prawo
niz 10 m2, po uzyskaniu pisemne;j zgody budowlane, ustawa o opiece
wszystkich witascicieli budynku badz ich nad zabytkami czy ustawa o
petnomocnika, po§wiadczonej notarialnie oraz drogach publicznych.
przedtozeniu kopii tej zgody do Wydziatu Dodatkowo uprawnienia Uwaga
Urbanistyki 1 Architektury wlascicielskie wynikajg z nieuwzgledniona
przepiséw ujetych w kodeksie
cywilnym.
Przyjete parametry
wypracowane byty na
przestrzeni ostatnich lat i
stanowig kompromis pomiedzy
oczekiwaniami strony
spotecznej, jednostek
miejskich a takze operatorow
reklamowych.
34 |1.34 par. 6, ust.1 pkt.2 lit.k Uwaga nieuwzgledniona.
zamiana tre$ci na nastepujaca: Przyjete parametry
k) umieszczane na elewacji budynku wypracowane byly na
handlowo-ustlugowego o powierzchni przestrzeni ostatnich lat i U,W‘aga )
zabudowy nie mniejszej niz 20 tys. m?, o nieuwzgledniona

tacznej podswietlonej powierzchni ekspozycji

stanowig kompromis pomigdzy
oczekiwaniami strony
spotecznej, jednostek




reklamy nie wigkszej niz 10% powierzchni
jednej elewacii,

miejskich a takze operatorow
reklamowych.
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par. 6, ust.1 pkt.2 lit.1

zamiana tre$ci na nastepujaca:

1) w formie citylightow:

- wolno stojgcych potozonych na
nieruchomosci zabudowanej budynkiem
handlowo-ustugowym, przy czym nie wigcej
niz jedno urzadzenie reklamowe

na kazde skonczone 0,5 ha terenu, w
odleglosci nie mniejszej niz 100 m od stupa
reklamowego, muralu lub innego citylightu

- wolno stojgcych potozonych przed
budynkami kultury, obiektami sportu oraz
budynkami o$wiaty, w liczbie nie wigkszej niz
jeden, w odleglosci nie mniejszej niz 20 m od
siebie 1 nie mniejszej niz 50 m od stupa
reklamowego, po uzyskaniu zgody rady
osiedla, na terenie ktorego znajduje si¢
budynek, a w przypadku budynku lezacego
maks. 20 metréw od granicy osiedla, po
uzyskaniu zgody rady osiedla sasiadujacego

- wolno stojgcych potozonych wzdhuz drog
publicznych w odlegtosci nie mniejszej niz 10
m od budynku, nie mniejszej niz 50 m od
stupa reklamowego , pylonu, , murala lub
citylightu,

- stanowigcych element wiat przystankowych
w liczbie nie wigkszej niz jedna dla
pojedynczej wiaty i nie wickszej niz dwie na
jeden peron przystankowy,

- umieszczonych na $cianach kioskow
ulicznych i toalet publicznych,

Uwaga nieuwzgl¢dniona.
Przyjete parametry
wypracowane byly na
przestrzeni ostatnich lat i
stanowig kompromis pomigdzy
oczekiwaniami strony
spotecznej, jednostek
miejskich a takze operatoréw
reklamowych.

Uwaga
nieuwzgledniona




36 |1.36 par. 6, ust.1 pkt.2 litm Uwaga nieuwzgledniona.
wykreslenie zapisu Przyjete parametry nosnikow
reklamowych wypracowane
byly na przestrzeni ostatnich
lat 1 stanowig kompromis
pomigdzy oczekiwaniami
strony spotecznej, jednostek Uwaga
miejskich a takze operatorow | nieuwzgledniona
reklamowych.
Zapis ten zostal wypracowany
réwniez na podstawie uwag
sktadanych podczas
wczesniejszych wylozen
projektu uchwaty.
37 137 par. 6, ust.1 pkt.2 lit.n Uwaga nieuwzgledniona.
zamiana tre$ci na nastepujaca: Przyjete parametry nosnikow
n) w formie masztow o wysokosci: reklamowych wypracowane
- nie wigkszej niz 8 m, z banerem byly na przestrzeni ostatnich
reklamowym o powierzchni nie wigkszej niz 3 lat 1 stanowig kompromis
m2 1 wysiegu nie wickszym niz 1 m, pomiedzy oczekiwaniami
zlokalizowanych bezposrednio przed strony spotecznej, jednostek
budynkami kultury Iub budynkami o$wiaty miejskich a takze operatorow
badz obiektami sportu, w liczbie nie wigkszej reklamowych.
niz jeden maszt na terenie jednej Zapis ten zostal wypracowany
nieruchomosci, po uzyskaniu zgody rady réwniez na podstawie uwag
osiedla, na terenie ktorego znajduje si¢ sktadanych podczas
budynek, a w przypadku budynku lezacego wczesniejszych wylozen Uwaga
maks. 20 metréw od granicy osiedla, po projektu uchwaty. nieuwzgledniona

uzyskaniu zgody rady osiedla sgsiadujacego

- nie wigkszej niz 12 m, z banerem
reklamowym o powierzchni nie wigkszej niz 5
m2 i wysiegu nie wigkszym niz 1 m, przy
czym nie wigcej niz pi¢¢ masztow
zlokalizowanych na nieruchomosci
zabudowanej obiektem sportu o powierzchni
zabudowy nie mniejszej niz 10 tys. m2, po
uzyskaniu zgody rady osiedla, na terenie
ktorego znajduje si¢ budynek, a w przypadku
budynku lezgcego maks. 20 metréw od granicy
osiedla, po uzyskaniu zgody rady osiedla
sasiadujacego




- nie wigkszej niz 12 m, z banerem
reklamowym o powierzchni nie wigkszej niz 5
m2 1 wysiegu nie wickszym niz 1 m, przy
czym nie wigcej niz 2 maszty zlokalizowane
bezposrednio przed wejsciem do budynku
handlowo-ustugowego, przemystowego i
magazynowego,

- nie wigkszej niz 12 m, z banerem
reklamowym o powierzchni nie wigkszej niz 5
m2 1 wysiegu nie wickszym niz 1 m, przy
czym nie wig¢cej niz dwa maszty
zlokalizowane bezposrednio przed wejsciem
do budynku o powierzchni zabudowy nie
mniejszej niz 200 m2, w ktorym prowadzona
jest wylacznie dziatalno§¢ gastronomiczna,
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1.38

par. 6, ust.1 pkt.2 lit.o

zamiana tre$ci na nastgpujaca:

0) w formie tablic systemowych:

- w wersji A umieszczonych na nieruchomosci
zabudowanej budynkiem niemieszkalnym o
powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 10
tys. m?, przy czym nie wigcej niz jedna tablica
na kazde 0,5 ha terenu,

- w wersji B, o jednakowych wymiarach,
umieszczonych na elewacji budynku o
powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 500
m?, w ktorym prowadzona jest wytacznie
dziatalnos$¢ gastronomiczna lub budynku
handlowo-ustugowym o powierzchni
zabudowy nie mniejszej niz 2000 m2, w
liczbie nie wigkszej niz dwie tablice na
budynku,

Uwaga nieuwzgl¢dniona.
Przyjete parametry nosnikow
reklamowych wypracowane
byly na przestrzeni ostatnich
lat i stanowig kompromis
pomigdzy oczekiwaniami
strony spotecznej, jednostek
miejskich a takze operatoréw
reklamowych.

Zapis ten zostal wypracowany
réwniez na podstawie uwag
sktadanych podczas
wczesniejszych wyltozen
projektu uchwaty.

Uwaga
nieuwzgledniona




39 |1.39 par. 6, ust.1 pkt.2 lit.p Uwaga nieuwzgledniona.
zamiana tre$ci na nastepujaca: Przyjete parametry nosnikow
p) w formie billboardow w wersji I, reklamowych wypracowane
potozonych na nieruchomosci zabudowanej byly na przestrzeni ostatnich
budynkiem niemieszkalnym lub obiektem lat 1 stanowig kompromis
sportu o powierzchni zabudowy nie mniejszej pomigdzy oczekiwaniami
niz 15 tys. m?, przy czym nie wigcej niz dwa strony spotecznej, jednostek
urzadzenia reklamowe tego typu na kazde miejskich a takze operatorow
zaczete 0,5 ha terenu w odleglo$ci nie reklamowych.
mniejszej niz: Zapis ten zostal wypracowany
- 30 m od pnia drzewa, réwniez na podstawie uwag Uwaga
- 50 m od budynku, sktadanych podczas nieuwzgledniona
- 250 m od niskiego budynku mieszkalnego wczesniejszych wytozen
jednorodzinnego, projektu uchwaty.
- 600 m od budynku lub obszaru
indywidualnie wpisanego do rejestru
zabytkow,
- 500 m od sasiedniego billboardu,
- 500 m od pylonu w rozmiarze 3 lub 4
potozonego wzdhuz tej same;j strony drogi,
- 500 m od krawedzi jezdni drogi publicznej,
- 500 m od stupa reklamowego,
40 |1.40 par. 6, ust.1 pkt.2 lit.r Uwaga nieuwzgl¢dniona.
zamiana tre$ci na nastepujaca: Przyjete parametry nosnikow
r) w formie billboardéw w wersji I, reklamowych wypracowane
usytuowanych prostopadle do osi jezdni, byly na przestrzeni ostatnich
potozonych wzdtuz drog gtéwnych ruchu lat i stanowig kompromis
przyspieszonego oraz gtoéwnych, z pomigdzy oczekiwaniami
wylaczeniem odcinkow drog przebiegajgcych strony spotecznej, jednostek
oraz tereny oraz maksymalnie 20 metrow od miejskich a takze operatoréw
granicy parkow oraz skwerdw, w odleglto$ci reklamowych. Uwaga
nie wigkszej niz 30 m od zewnetrznej Zapis ten zostal wypracowany nieuwzgledniona

krawedzi jezdni oraz w odleglosci nie
mniejszej niz:

- 30 m od pnia drzewa,

- 5 m od ogrodzenia,

- 50 m od budynku,

- 250 m od niskiego budynku mieszkalnego
jednorodzinnego,

- 500 m od budynku lub obszaru
indywidualnie wpisanego do rejestru

réwniez na podstawie uwag
sktadanych podczas
wczesniejszych wyltozen
projektu uchwaty.




zabytkow,

- 500 m od sasiedniego billboardu,

- 500 m od pylonu w rozmiarze 3 lub 4,
- 5 m od stupa reklamowego,
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1.41

par. 6, ust.1 pkt.2 lit.s

zamiana tre$ci na nastgpujaca:

s) w formie billboardow w wersji I lub II
usytuowanych prostopadle do osi jezdni,
potozonych wzdluz drog gtownych ruchu
przyspieszonego oraz gldwnych, o minimum
dwoch pasach ruchu w kazdym kierunku, z
wylaczeniem odcinkow drog przebiegajacych
przez oraz tereny oraz maksymalnie 20
metrow od granicy tereny parkow oraz
skweréw, w odlegltosci nie wigkszej niz 20 m
od zewnetrznej krawedzi jezdni oraz w
odlegtosci nie mniejszej niz:

- 30 m od pnia drzewa,

- 2 m od ogrodzenia,

- 30 m od budynku,

- 30 m od niskiego budynku mieszkalnego
jednorodzinnego,

- 500 m od budynku lub obszaru
indywidualnie wpisanego do rejestru
zabytkow,

- 500 m od sasiedniego billboardu, potozonego
wzdhuz tej samej strony drogi,

- 500 m od pylonu w rozmiarze 3 lub 4,

- 500 m od stupa reklamowego,

Uwaga nieuwzgledniona.
Przyjete parametry nosnikow
reklamowych wypracowane
byly na przestrzeni ostatnich
lat i stanowig kompromis
pomigdzy oczekiwaniami
strony spotecznej, jednostek
miejskich a takze operatoréw
reklamowych.

Zapis ten zostal wypracowany
réwniez na podstawie uwag
sktadanych podczas
wczesniejszych wyltozen
projektu uchwaty.

Uwaga
nieuwzgledniona




42 142 par. 6, ust.1 pkt.2 lit.t Uwaga nieuwzgledniona.
zamiana tre$ci na nastepujaca: Przyjete parametry nosnikow
t) w formie pylonu w rozmiarze 4 reklamowych wypracowane
zlokalizowanego wzdtuz drog glownych ruchu byly na przestrzeni ostatnich
przyspieszonego oraz gtownych, o minimum lat 1 stanowig kompromis
dwoch pasach ruchu w kazdym kierunku, w pomiedzy oczekiwaniami
odlegtosci nie wigkszej niz 15 m od strony spotecznej, jednostek Uwaga
zewnetrznej krawedzi jezdni, 100 m od $ciany miejskich a takze operatorow nieuwzgledniona
najblizszego budynku handlowo-ustugowego reklamowych.
oraz w odleglo$ci nie mniejszej niz: Zapis ten zostal wypracowany
- 500 m od sgsiedniego pylonu w rozmiarze 4 réwniez na podstawie uwag
lub 5, sktadanych podczas
- 500 m od billboardu i wolno stojacego wczesniejszych wytozen
citylihgtu, projektu uchwaty.
43 |1.43 par. 6, ust.1 pkt.2 lit.u Uwaga nieuwzgledniona.
zamiana tre$ci na nastepujaca: Przyjete parametry nosnikow
u) w formie stupow reklamowych w wersji A reklamowych wypracowane
oraz B zlokalizowanych w odlegtosci nie byly na przestrzeni ostatnich
mniejszej niz: lat 1 stanowig kompromis
- 500 m od innego stupa reklamowego, pomiedzy oczekiwaniami
- 500 m od billboardu, pylonu w rozmiarze 3 strony spotecznej, jednostek Uwaga
lub citylightu, miejskich a takze operatoréw nieuwzgledniona
z zastrzezeniem ust. 1 pkt 3 lit d, reklamowych.
Zapis ten zostal wypracowany
réwniez na podstawie uwag
sktadanych podczas
wczesniejszych wylozen
projektu uchwaty.
44 144 par. 6, ust.1 pkt.2 lit.za Uwaga nieuwzgledniona.
zamiana tre$ci na nastepujaca: Wtlasciwa miejscowo rada
za) umieszczane na elementach Systemu osiedla nie posiada
Informacji Miejskiej, za zgodg miejscowej kompetencji do wtadczego U
rady osiedla wypowiadania si¢ na temat vaga .
nieuwzgledniona

elementow Systemu Informacji
Miejskiej ewentualnie
wykorzystywanych w celach
reklamowych.




45 |1.43 par. 7, ust.1 pkt.2 lit.c Uwaga nieuwzgledniona.
zamiana tre$ci na nastepujaca: Przyjete parametry nosnikow
c) w oknie lokalu niemieszkalnego reklamowych wypracowane
znajdujacego si¢ w parterze budynku, kiosku byly na przestrzeni ostatnich
ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej, w lat i stanowig kompromis
odlegtosci nie wigkszej niz 0,2 m od pomiedzy oczekiwaniami
wewngtrznej strony szyby i powierzchni strony spolecznej, jednostek Uwaga
ekspozycji nie wiekszej niz 10% powierzchni miejskich a takze operatoréw nieuwzgledniona
okna, reklamowych.
Zapis ten zostal wypracowany
réwniez na podstawie uwag
sktadanych podczas
wczesniejszych wylozen
projektu uchwaty.
46 |1.46 par. 7, ust.1 pkt.2 lit.ezamiana tre$ci na Uwaga
nastgpujaca:e) w formie wyklejenia szyb nieuwzgledniona.Przyjete
lokalu niemieszkalnego znajdujgcego si¢ w parametry nos$nikow
parterze budynku, kiosku ulicznego lub reklamowych wypracowane
pawilonu sprzedazy ulicznej na powierzchni byly na przestrzeni ostatnich
nie wigkszej niz 10% powierzchni okna lub lat i stanowig kompromis
drzwi, pomiedzy oczekiwaniami Uwaga
strony spotecznej, jednostek nieuwzgledniona
miejskich a takze operatoréw
reklamowych. Zapis ten zostat
wypracowany roOwniez na
podstawie uwag sktadanych
podczas wczesniejszych
wylozen projektu uchwaty.
47 147 par. 7, ust.1 pkt.2 lit.f Uwaga nieuwzgledniona.
zamiana tre$ci na nastepujaca: Uchwata krajobrazowa nie
f) w formie nadrukéw na siatkach ochronnych stanowi dokumentu
umieszczanych na rusztowaniach na czas zastepujacego pozwolenie na
trwania robot budowlanych zwigzanych z budowe czy zgloszenie, na
elewacja budynku po uzyskaniu pisemnej etapie uzyskiwania ktorych Uwa
) LT , . ; . ga
zgody wszystkich witascicieli budynku badz wymagane jest legitymowanie nicuwzgledniona

ich pelnomocnika, poswiadczonej notarialnie
oraz przedtozeniu kopii tej zgody do Wydziatu
Urbanistyki 1 Architektury,, z zastrzezeniem, iz
reklama nie moze zajmowaé wigcej niz 10%
powierzchni siatki ochronnej i moze by¢
umieszczona na okres nie dtuzszy niz rok, a

si¢ przez inwestora tytutem
prawnym do dysponowania
nieruchomoscia na cele
budowlane. Stad tez uwaga nie
moze zosta¢ uwzgledniona.




ponowne umieszczenie nie moze nastgpié
wezesniej niz po uptywie 5 lat od ostatniego
zakonczonego okresu trwania robot
budowlanych,

48 |1.48 par. 7, ust.1 pkt.2 lit.g Uwaga nieuwzgl¢dniona.
zamiana tre$ci na nastepujaca: Przyjete parametry nosnikow
g) umieszczane na ogrodzeniu, w jego obrysie, reklamowych wypracowane
placu budowy na okres nie dtuzszy niz 2 lata, byty na przestrzeni ostatnich
przy czym powierzchnia ekspozycji reklamy lat 1 stanowig kompromis
nie moze przekracza¢ 20% powierzchni tego pomiedzy oczekiwaniami
ogrodzenia, po uzyskaniu pisemnej zgody strony spolecznej, jednostek Uwaga
wszystkich witascicieli budynku badz ich miejskich a takze operatoréw nieuwzgledniona
petnomocnika, po§wiadczonej notarialnie oraz reklamowych.
przedtozeniu kopii tej zgody do Wydziatu Zapis ten zostal wypracowany
Urbanistyki 1 Architektury réwniez na podstawie uwag
sktadanych podczas
wczesniejszych wyltozen
projektu uchwaty.
49 1149 par. 7, ust.1 pkt.2 lith Uwaga nieuwzgl¢dniona.
zamiana tre$ci na nastepujaca: Przyjete parametry nosnikow
h) w formie citylightow: reklamowych wypracowane
- umieszczanych na elewacji w obrebie parteru byly na przestrzeni ostatnich
budynku handlowo-ustugowego, w liczbie nie lat 1 stanowig kompromis
wiekszej niz jedna na jednej elewacii, pomigdzy oczekiwaniami
- wolno stojacych, potozonych przed strony spolecznej, jednostek Uwaga
budynkami kultury i obiektami sportu oraz miejskich a takze operatorow nieuwzgledniona

budynkami o$wiaty, w liczbie nie wigkszej niz
cztery, w odlegtosci nie mniejszej niz 20 m od
siebie 1 500 m od stupa reklamowego, po

reklamowych.
Zapis ten zostal wypracowany
réwniez na podstawie uwag

uzyskaniu zgody rady osiedla, na terenie sktadanych podczas
ktoérego znajduje si¢ budynek, a w przypadku wczesniejszych wytozen
budynku lezacego maks. 20 m od granicy projektu uchwaty.




osiedla, po uzyskaniu zgody rady osiedla
sasiadujacego,

- stanowigcych element wiat przystankowych,
w liczbie nie wigkszej niz jedna dla
pojedynczej wiaty

- umieszczanych na $cianach kioskow
ulicznych i toalet publicznych,

50 [1.50 par. 7, ust.1 pkt.2 lit.i tiret pierwsze Uwaga nieuwzgledniona.
zamiana tre$ci na nastepujaca: Przyjete parametry nosnikow
1) w formie wyswietlaczy: reklamowych wypracowane
- 0 powierzchni ekspozycji nie wigkszej niz byly na przestrzeni ostatnich
100 m2, zlokalizowanych na nieruchomosci o lat 1 stanowig kompromis
powierzchni nie mniejszej niz 10 ha, pomiedzy oczekiwaniami
zabudowanej obiektem sportu w liczbie nie strony spotecznej, jednostek Uwaga
wigkszej niz jedno takie urzadzenie na miejskich a takze operatorow nieuwzgledniona
nieruchomosci po uzyskaniu zgody rady reklamowych.
osiedla, na terenie ktorego znajduje si¢ Zapis ten zostal wypracowany
budynek, a w przypadku budynku lezacego réwniez na podstawie uwag
maks. 20 metréw od granicy osiedla, po sktadanych podczas
uzyskaniu zgody rady osiedla sasiadujacego, wczesniejszych wylozen
projektu uchwaty.
51 [1.51 par. 7, ust.1 pkt.2 lit. Uwaga nieuwzgledniona.
zamiana tre$ci na nastepujaca: Przyjete parametry nosnikow
j) w formie masztow o wysokosci: reklamowych wypracowane
- nie wigkszej niz 6 m, z banerem byly na przestrzeni ostatnich
reklamowym o powierzchni nie wigkszej niz 3 lat 1 stanowig kompromis
m? i wysiegu nie wickszym niz 1 m, pomiedzy oczekiwaniami
zlokalizowanych bezposrednio przed strony spotecznej, jednostek
budynka}mi kultury lub bu@ynkami oéwiaty ' miejskich a takze operatorow Uwaga
badz obiektem sportu, w liczbie nie wigkszej reklamowych. nieuwzgledniona

niz jeden maszt na terenie jednej
nieruchomosci, po uzyskaniu zgody rady
osiedla, na terenie ktorego znajduje si¢
budynek, a w przypadku budynku lezacego
maks. 20 metréw od granicy osiedla, po
uzyskaniu zgody rady osiedla sgsiadujgcego,

- nie wigkszej niz 10 m, z banerem
reklamowym o powierzchni nie wigkszej niz 5

Zapis ten zostal wypracowany
réwniez na podstawie uwag
sktadanych podczas
wczesniejszych wylozen
projektu uchwaty.




m? i wysiegu nie wiekszym niz 1 m, przy czym
nie wigcej niz sto masztow zlokalizowanych
na nieruchomosci o powierzchni nie mniejszej
niz 10 ha, zabudowanej obicktem sportu, po
uzyskaniu zgody rady osiedla, na terenie
ktoérego znajduje si¢ budynek, a w przypadku
budynku lezgcego maks. 20 metréw od granicy
osiedla, po uzyskaniu zgody rady osiedla
sasiadujacego

52

1.52

par. 7, ust.1 pkt.2 litk

zamiana tre$ci na nastgpujaca:

k) w formie stupow reklamowych typu A oraz
B zlokalizowanych w odleglo$ci nie mniejsze;j
niz:

- 800 m od innego stupa reklamowego,

- 1000 m od pylonu w rozmiarze 3 lub
citylightu,

z zastrzezeniem ust. 1 pkt 3 lit e,

Uwaga nieuwzgledniona.
Przyjete parametry nosnikow
reklamowych wypracowane
byly na przestrzeni ostatnich
lat i stanowig kompromis
pomigdzy oczekiwaniami
strony spotecznej, jednostek
miejskich a takze operatoréw
reklamowych.

Zapis ten zostal wypracowany
réwniez na podstawie uwag
sktadanych podczas
wczesniejszych wyltozen
projektu uchwaty.

Uwaga
nieuwzgledniona




53 |1.53 par. 7, ust.1 pkt.2 lit.l Uwaga nieuwzgledniona.
zamiana tre$ci na nastepujaca: Przyjete parametry nosnikow
1) w formie tablic systemowych: reklamowych wypracowane
- w wersji A umieszczonych na nieruchomosci byly na przestrzeni ostatnich
zabudowanej budynkiem niemieszkalnym o lat 1 stanowig kompromis
powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 10 pomigdzy oczekiwaniami
tys. m?, przy czym nie wigcej niz jedna tablica strony spolecznej, jednostek
na nieruchomos¢ miejskich a takze operatorow
- w wersji B, o jednakowych wymiarach, reklamowych. QWaga .
umieszczonych na elewacji budynku o Zapis ten zostal wypracowany | nieuwzgledniona
powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 200 réwniez na podstawie uwag
m?2, w ktérym prowadzona jest wylgcznie sktadanych podczas
dziatalnos$¢ gastronomiczna, lub budynku wczesniejszych wylozen
handlowo-ustugowym o powierzchni projektu uchwaty.
zabudowy nie mniejszej niz 1000 m2, w
liczbie nie wigkszej niz jedna tablica na
budynku,
54 |1.54 par. 7, ust.1 pkt.2 lit.r Uwaga nieuwzgledniona.
zamiana tre$ci na nastepujaca: Rada Osiedla nie posiada
r) w formie banerow reklamowych kompetencji do wydawania
umieszczanych na elementach infrastruktury rozstrzygni¢¢ w kwestii
lub obiektach sportu, zlokalizowanych na zagospodarowania terenu.
nieruchomosci o powierzchni nie mniejszej niz
10 ha, zabudowanej obiektem sportu, w czasie Uwaga
wydarzenia odbywajacego si¢ na tej nieuwzgledniona
nieruchomosci, po uzyskaniu zgody rady
osiedla, na terenie ktorego znajduje si¢
budynek, a w przypadku budynku lezacego
maks. 20 metréw od granicy osiedla, po
uzyskaniu zgody rady osiedla sasiadujacego
55 |1.55 par. 7, ust.1 pkt.2 lit.t Uwaga nieuwzgl¢dniona.
wykreslenie zapisu Rozwiazanie dotyczy
konkretnych rozwigzan
przyjetych w Systemie Uwaga
Informacji Miejskiej, ktory nieuwzgledniona

stanowi zbior zamknigtych
obiektow.

Wykreslenie tylko z obszaru
przyrodniczego zapisu o




mozliwosci sytuowania reklam
na obiektach Systemu
Informacji Miejskiej, przy
pozostawieniu analogicznych
postanowien w pozostatych
strefach. Nieuzasadnione
rozroznienie.

56 [1.56 par. 7, ust.1 pkt.3 lit.c Uwaga nieuwzgledniona.
zamiana tre$ci na nastepujaca: Przyjete parametry nosnikow
c) w lasach reklamowych wypracowane
byly na przestrzeni ostatnich
lat 1 stanowig kompromis
pomigdzy oczekiwaniami
str-opy §poieczn§j, jednostek Uwaga
miejskich a takze operatorow . .
nieuwzgledniona
reklamowych.
Zapis ten zostal wypracowany
réwniez na podstawie uwag
sktadanych podczas
wczesniejszych wylozen
projektu uchwaty.
57 |1.57 par. 7, ust.2 pkt.2 lit.d Uwaga nieuwzgledniona.
zamiana tre$ci na nastepujaca: Przyjete parametry nosnikow
d) w formie tablicy o grubosci nie wickszej niz reklamowych wypracowane
0,15 m, mocowanej rownolegle do $ciany byly na przestrzeni ostatnich
budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu lat 1 stanowig kompromis
sprzedazy ulicznej w obrebie pasa pomigdzy oczekiwaniami
ekspozycyjnego, na dlugosci obejmujacej nie strony spotecznej, jednostek Uwaga
wiecej niz 40% jednej elewacji i wysokosci nie miejskich a takze operatorow nieuwzgledniona

wiekszej niz 0,8 m, z wylaczeniem budynkoéw
indywidualnie wpisanych do rejestru
zabytkow,

reklamowych.

Zapis ten zostal wypracowany
réwniez na podstawie uwag
sktadanych podczas
wczesniejszych wylozen
projektu uchwaty.




58 |1.58 par. 7, ust.2 pkt.2 lit.f Uwaga nieuwzgledniona.
zamiana tre$ci na nastepujaca: Uchwata reguluje ogodlne
f) w formie neonu, ptaskich liter lub znakow zasady i warunki sytuowania
umieszczonych w obrebie ostatniej tablic i urzadzen reklamowych.
kondygnacji budynku handlowo-ustlugowego Co nie zwalania z Uwaga
lub biurowego na dtugosci nie wigkszej niz koniecznosci uzyskania zgod nieuwzgl¢dniona
30% dtugosci tej kondygnacji, po uzyskaniu lub uzgodnien wynikajacych z
uzgodnienia od Wojewddzkiego Regionalnego innych regulacji.
Dyrektora Ochrony Srodowiska

59 |1.59 par. 7, ust.2 pkt.2 lit.g Uwaga nieuwzgl¢dniona.
zamiana tre$ci na nastepujaca: Uchwata reguluje ogodlne
g) w formie neonu, przestrzennych liter lub zasady i warunki sytuowania
znakow o grubosci nie wigkszej niz 0,15 m, tablic i urzadzen reklamowych.
umieszczonych na dachu budynku, kiosku Co nie zwalania z
ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej, konieczno$ci uzyskania zgod
zadaszeniu lub wiacie, z wytgczeniem niskich lub uzgodnien wynikajacych z
budynkoéw jednorodzinnych, na dtugosci innych regulacji. Uwaga
obejmujacej nie wigcej niz 30% dtugosci nieuwzgl¢dniona
dachu, zadaszenia lub wiaty, o wysokos$ci nie
wickszej niz 1/5 wysokosci budynku, kiosku
ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej,
zadaszenia lub wiaty, jednoczes$nie nie
wiekszej niz 3 m, po uzyskaniu uzgodnienia od
Wojewodzkiego Regionalnego Dyrektora
Ochrony Srodowiska

60 |1.60 par. 7, ust.2 pkt.2 lit.Jzamiana tresci na Uwaga
nastgpujaca: 1) w formie pylonu w rozmiarze nieuwzgledniona.Przyjete
3, na nieruchomosci zabudowanej budynkiem parametry nos$nikow
handlowo-ustugowym, zlokalizowanego reklamowych wypracowane
wzdhuz drog gtownych ruchu przyspieszonego byly na przestrzeni ostatnich
oraz gtownych, w odleglosci nie wiekszej niz lat i stanowig kompromis
15 m od zewnetrznej krawedzi jezdni, 100 m pomigdzy oczekiwaniami Uwaga
od najblizszego budynku handlowo- strony spotecznej, jednostek nieuwzgledniona

uslugowego oraz w odleglosci nie mniejszej
niz:- 1000 m od sasiedniego pylonu
potozonego wzdtuz tej samej strony drogi,- 5
m