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Poznan, dnia 27 lutego 2023 r.
WOJEWODA WIELKOPOLSKI
IR-111.4131.4.2023.11

ROZSTRZYGNIECIE NADZORCZE

Na podstawie art. 91 ust. 1 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzgdzie gminnym (Dz.U. z 2023 r.
poz. 40)

orzekam

niewaznos¢ w catosci uchwaty Rady Miasta Poznania Nr LXXVIII/1407/VIII/2023 z dnia 24 stycznia
2023 r. w sprawie zasad i warunkéw sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych oraz ogrodzen na terenie Poznania z uwagi na jej sprzeczno$é z prawem.

Uzasadnienie

Na sesji w dniu 24 stycznia 2023 r. Rada Miasta Poznania podjeta uchwate Nr LXXVIII/1407/VI11/2023
w sprawie zasad i warunkéw sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych oraz ogrodzen na terenie Poznania, zwang dalej ,,uchwatq”.

Jako podstawe prawng uchwafy powotfano art. 18 ust. 2 pkt 15 ustawy z dnia 8 marca 1990 r.
0 samorzadzie gminnym (t.j. Dz. U. z 2022 r. poz. 559, zm. poz. 583, 1005, 1079, 1561) oraz art. 37a
ust. 1 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (t.j. Dz. U. z
2022 r. poz. 503, zm. poz. 1846, 2185), zwanej dalej ,,ustawq”.

Uchwate doreczono Wojewodzie Wielkopolskiemu 31 stycznia 2023 r.

Dokonujac oceny zgodnosci z prawem uchwaty, w odniesieniu do procedury jej sporzadzenia,
organ nadzoru stwierdzit, co nastepuje.

Zgodnie z art. 37b ust. 2 pkt 8, ust. 3 i 6 ustawy wéjt (burmistrz, prezydent miasta) niezwtocznie
ogtasza w prasie lokalnej, przez obwieszczenie oraz udostepnienie informacji w Biuletynie Informacji
Publicznej na swojej stronie podmiotowej, a takze w sposéb zwyczajowo przyjety na danym terenie
o wytozeniu projektu uchwaty w sprawie zasad iwarunkéw sytuowania obiektéw matej
architektury, tablic reklamowych iurzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw,
standardéw jakosciowych oraz rodzaju materiatéw budowlanych, zjakich mogg by¢ wykonane
(zwanej dalej ,,uchwatq krajobrazowq”) do publicznego wglgdu na co najmniej 7 dni przed terminem
wytozenia i wyktada ten projekt do publicznego wgladu, takze przez jego udostepnienie w Biuletynie
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Informacji Publicznej na swojej stronie podmiotowej, na okres co najmniej 21 dni. W czasie
wytozenia i przez okres 14 dni po zakonczeniu okresu wytozenia zbiera uwagi do tego projektu. Wajt
(burmistrz, prezydent miasta) niezwtocznie rozpatruje zgtoszone uwagi i sporzadza liste
nieuwzglednionych uwag. Rada gminy uchwalajac uchwate krajobrazowq rozstrzyga jednoczesnie o
sposobie rozpatrzenia uwag nieuwzglednionych przez wéjta (burmistrza, prezydenta miasta).

W odniesieniu do powyzszego organ nadzoru stwierdza, ze w trakcie pierwszego wytozenia projektu
uchwaty do publicznego wgladu (luty 2021r.), firma Good Looking Studio Sp. z o.0. ztoiyta
do Prezydenta Miasta Poznania uwage dotyczacg doprecyzowania pojecia muralu reklamowego
oraz dopuszczenia sytuowania reklam na ptaskich dachach budynkdéw, przeswitach ibramach.
Pomimo, ze zgodnie z informacjg zamieszczong w tabeli zawierajgcej zestawienie wniesionych uwag
i sposdb ich rozpatrzenia przez Prezydenta (stanowigcej element dokumentacji prac nad uchwaty)
uwaga zostata w catosci uwzgledniona, to do tresci uchwafy nie wprowadzono uregulowan

okreslajgcych warunki i zasady sytuowania reklam na ptaskich dachach budynkéw i w bramach. Na
skutek czesSciowego uwzglednienia uwagi doprecyzowano jedynie zapisy uchwaty poprzez
zdefiniowanie pojecia muralu reklamowego, przez ktéry nalezy rozumiec forme reklamy wykonanej
technikami plastycznymi bezposrednio na elewacji budynku, stanowigcg indywidualng kompozycje
artystyczng w postaci wielkoformatowej grafiki Sciennej (§ 2 pkt 8 uchwaty). Z powyiszego wynika,
Zze uwaga zostata nieuwzgledniona w czesdci odnoszgcej sie do sytuowania reklam na ptaskich

dachach budynkéw i w bramach.

W toku postepowania nadzorczego uzyskano stanowisko Prezydent Miasta Poznania - pismo z 20
lutego 2023 r. (data wptywu: 21 lutego 2023 r., znak: UA-XIII.670.1.2022), w ktérym stwierdzono, ze
uwaga firmy Good Looking Studio Sp. z 0.0. w zakresie dotyczgcym mozliwosci sytuowania reklam
na ptaskich dachach przeswitach ibramach budynkéw zostata uwzgledniona w ten sposob, iz
uznano za uzasadnione zwolnienie z reglamentacji administracyjnoprawnej, dokonywanej zapisami
uchwaty, stany faktyczne polegajace na montazu/instalacji reklam w takich miejscach. Na poparcie
swojej tezy Prezydent powotat sie na brzmienie art. 17a ust. 5 pkt 1 ustawy z dnia 12 stycznia 1991
r. o podatkach i opfatach lokalnych (Dz. U. z 2023 r. poz. 70), zgodnie, z ktérym optaty reklamowej
nie pobiera sie od tablic i urzadzen reklamowych, umieszczonych w ten sposéb, iz nie sg one
widoczne z przestrzeni publicznej. W ocenie Prezydenta Miasta Poznania skoro kwestia dostrzegania
urzadzenia reklamowego 1z przestrzeni publicznej nabrata prawnego znaczenia o charakterze
fiskalnym to konsekwentnie zwolnienie to nie powinno umkngé temu samemu lokalnemu
prawodawcy przy przyjmowaniu uchwaty krajobrazowej i pozostac bez wptywu na jej tresc.

W ocenie organu nadzoru, uwzgledniajgc brzmienie art. 37a ust. 5 ustawy, zgodnie z ktérym
uchwate krajobrazowq sporzadza sie dla catego obszaru gminy, z wytgczeniem terendw zamknietych
ustalonych przez inne organy niz ministra wfasciwego do spraw transportu, nalezy stwierdzi¢, ze
wytgczenie spod jej regulacji czesci przestrzeni gminy (w tym przypadku ptaskich dachdéw i wnetrz
bram budynkdw) czy tez pewnej kategorii/rodzaju obiektéw reklamowych (murale na dachach i w
bramach), nie znajduje prawnego uzasadnienia.
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Podstawy prawnej do takiego zaniechania nie daje rowniez powotana przez Prezydenta Miasta
Poznania ustawa o podatkach i optatach lokalnych, ktérej zakres regulacji w mysl art. 1 tejze ustawy,
normuje: podatek od nieruchomosci, podatek od srodkow transportowych, optate targowsa, optate
miejscowq, optate uzdrowiskowg, optate reklamowg i optate od posiadania pséw. Co istotne poza
reklamami niewidocznymi z przestrzeni dostepnych publicznie ustawa o podatkach i optatach
lokalnych przewiduje réwniez wyfaczenia z opfaty reklamowej m.in. dla szyldéw, ktorych
koniecznos$¢ objecia regulacjami uchwaty jest bezsporna.

Skoro rolg uchwaty krajobrazowej jest okreslenie zasad i warunkéw sytuowania obiektow
reklamowych to nie mozna uznaé, ze pominiecie w tresci uchwaty pewnych typéw tych obiektow
oznacza petng dowolnosci w ich realizacji. Podkreslenia wymaga réowniez fakt, ze ustawa wprost w
swej tresci okresla sytuacje, w ktérych nie stosuje sie przepiséw dotyczgcych reklam poprzez
zawarcie w art. 37c zamknietego katalogu takich przypadkdéw. Zgodnie z przywotanym przepisem
przepisow dotyczacych reklam nie stosuje sie do upowszechniania informacji wytgcznie: trwale
upamietniajgcej osoby, instytucje lub wydarzenia oraz o charakterze religiinym, zwigzanym
z dziatalnoscig kosciotéw lub innych zwigzkdw wyznaniowych, jezeli tablica reklamowa Ilub
urzgdzenie reklamowe sytuowane sg w granicach terenéw uzytkowanych jako miejsca kultu
i dziatalnosci religijnej oraz cmentarzy. Zgodnej z prawem mozliwosci wytaczenia spod regulacji
uchwaty krajobrazowej okreslonego rodzaju obiektow reklamowych nie mozna réwniez uzasadnié
brzmieniem art. 37a ust. 8 ustawy (uchwata w zakresie dotyczgcym ogrodzen, nie ma zastosowania
do ogrodzen autostrad i drég ekspresowych oraz ogrodzen linii kolejowych) czy tez art. 37a ust. 10
pkt 1 ustawy (uchwata moze wskazywac rodzaje obiektow matej architektury, ktére nie wymagaja
dostosowania do zakazéw, zasad lub warunkéw okreslonych w uchwale).

Na marginesie nalezy zwréci¢ uwage, ze w opinii organu nadzoru mural reklamowy moze stanowié
przedmiot regulacji uchwaty krajobrazowej, pomimo ze nie jest wyszczegdlniony wprost
w ustawowej definicji tablicy reklamowej przez ktdrg nalezy rozumie¢ przedmiot materialny
przeznaczony lub stuigcy ekspozycji reklamy wraz z jego elementami konstrukcyjnymi
i zamocowaniami, o ptaskiej powierzchni stuzgcej ekspozycji reklamy, w szczegdlnosci baner
reklamowy, reklame naklejang na okna budynkéw i reklamy umieszczane na rusztowaniu,
ogrodzeniu lub wyposazeniu placu budowy, z wytgczeniem drobnych przedmiotéw codziennego
uzytku wykorzystywanych zgodnie z ich przeznaczeniem. Mural reklamowy nalezy traktowad
analogicznie do reklamy naklejanej na okna budynkdéw, gdyz z punktu widzenia celowosci ustawy i
tadu przestrzennego nie ma zasadniczej réznicy pomiedzy reklamg w materialnej formie naklejki a
malowidtem na budynku, gdzie niejako elementem nosnym tablicy reklamowej jest elewacja
budynku. Podkreslenia wymaga fakt, ze pod pojeciem muralu reklamowego zdefiniowanego w § 2
pkt 8 uchwaty, nie uwzgledniono reklam tworzonych na dachach ptaskich i w bramach a jedynie
wielkoformatowe grafiki $cienne na elewacji budynku.

W zwigzku z powyzszym wyjasnienia Prezydenta Miasta Poznania w tym zakresie nie zastugujg na
uwzglednienie, co prowadzi do stwierdzenia o faktycznym braku uwzglednieniu czesci uwagi,
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co winno skutkowaé poddaniem jej, w mysl art. 37b ust. 6 ustawy, pod gtosowanie Rady Miasta,
ktorego to obowigzku nie dopetniono.

Dokonujac oceny zgodnosci z prawem tresci uchwaty organ nadzoru stwierdzit, co nastepuje.

1. W mysl § 10 ust. 2 i ust. 3 pkt 2 lit. a-c uchwaty, dostosowanie tablicy reklamowej lub urzgdzenia
reklamowego do zgodnosci z ustaleniami uchwaty moze nastgpi¢ poprzez zmiane formy, zmiane
wielkosci, w tym usuniecie czesci tablicy reklamowej lub urzgdzenia reklamowego, wymiane
materiatu, usuniecie oswietlenia, a w sytuacji niezgodnosci w zakresie lokalizacji przesuniecie
tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego w miejsce zgodne z ustaleniami uchwaty albo
usuniecie, z zachowaniem przepiséw prawa budowlanego.

W przypadku niespetnienia warunku odlegtosci pomiedzy tablicami reklamowymi
lub urzadzeniami reklamowymi dostosowania wymagaja:

- tablica reklamowa lub urzgdzenie reklamowe niestanowigce elementu wiaty przystankowej,

- tablica reklamowa lub urzgdzenie reklamowe o wiekszej powierzchni ekspozycji reklamy,

- tablica reklamowa lub urzgdzenie reklamowe umieszczone pdzniej w danej lokalizacji.

Organ nadzoru stwierdza, ze poprzez brak jednoznacznosci wskazana norma pozostaje
W sprzecznosci z przepisami dotyczagcymi sporzadzania aktéw prawa miejscowego i budzi
uzasadnione watpliwosci, co do jej przysztego, praktycznego zastosowania. Wynika to
z ujecia w przepisie przez prawodawce trzech réznych okolicznosci bez jednoczesnego okreslenia
ich wzajemnej relacji/hierarchii, w formie wskazujacej na ich réwnowaznos¢. Podkreslenia
wymaga, zew przestrzeni miejskiej wskazane warunki zazwyczaj nie bedg wystepowaty
roztacznie, stad tez uchwafa powinna w sposéb jednoznaczny i wyczerpujgcy okreslaé, ktére
obiekty — w przypadku kwalifikowania sie jednoczesnie do dwdch lub trzech z opisanych wyzej
sytuacji — bedg wymagaty dostosowania. W tym miejscu nalezy zaznaczy¢, ze kwestionowany
przepis uchwafy stanowi jeden z najwazniejszych przepisow w kontekscie praktycznego
stosowania uchwaty. Sformutowane przez uchwatodawce reguty kolizyjne, w przypadku
niespetnienia warunku odlegtosci pomiedzy tablicami reklamowymi lub urzadzeniami
reklamowymi, sg pozorne, gdyz nie rozwigzujag w sposéb jednoznaczny wielu mogacych
wystepowac problemoéw.

W pismie z 20 lutego 2023 r. Prezydent Miasta Poznania stwierdzit, ze omawiany przepis naktada
obowigzek badania wszystkich trzech kryteridw lokalizacji za kazdym razem. Weryfikowane
zatem bedzie réwnolegle czy dany nosnik jest elementem wyposazenia wiaty przystankowej, a
takze jego wielko$¢ i czas powstania. Dostosowania ma natomiast wymagaé nosnik, ktory nie
spetnia przynajmniej jednego z okreslonych punktéw. A zatem:
- nosnik starszy, ktéry nie stanowi elementu wiaty przystankowej, o mniejszej powierzchni
ekspozycji nie musi by¢ poddany rygorowi dostosowania do zapiséw uchwaty;
- nosnik wiekszy, ktéry nie stanowi elementu wiaty przystankowej i wcze$niej posadowiony
W przestrzeni oraz mniejszy pdzniej realizowany muszg by¢ dostosowane do zapiséw uchwaty;
- dla dwdch nosnikéw o identycznej wielkosci, niestanowigcych elementu wiaty przystankowej,
dostosowany musi by¢ ten pdzniej zrealizowany;
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-dla nosnikéw zrealizowanych w tym samym czasie, ktére nie stanowig elementu wiaty
przystankowej, rygorowi dostosowania poddany zostanie wiekszy.

Nalezy jednak zauwazy¢, ze powyzsza interpretacja w zaden sposéb nie wynika z literalnego
brzmienia przepisu uchwaty. Ponadto w sytuacji braku spetnienia warunku odlegtosci pomiedzy
dwoma nos$nikami lub wiekszg ich liczbg kazdy z tych obiektéw moze nie spetniac¢ jednego z
okreslonych punktéw. Wtedy zgodnie z interpretacjg Prezydenta wszystkie nosniki wymagaja
dostosowania, czyli w zasadzie nie wiadomo , kto do kogo” ma sie dostosowac. Brak jest jasnych
zasad ktére kryterium bedzie rozstrzygajgce dla ustalenia, ktéry znosnikdw wymaga
dostosowania (ten wiekszy, czy tez pdzniej zrealizowany).

W przypadku nosnikdw réznych podmiotéw zlokalizowanych na réznych nieruchomosciach,
kryterium czasu umiejscowienia w odniesieniu do sgsiedniego no$nika bedzie w praktyce bardzo
trudne, a w wielu przypadkach niemozliwe do zweryfikowania. Moze sie wiec okaza¢ (w ocenie
organu nadzoru w zasadzie bardzo czesto), ze podmiot majgc nosnik reklamowy o mniejszej
powierzchni ekspozycji reklamy niz nos$nik sasiedni, bedac przekonanym ze nosnik wiekszy
wymaga dostosowania, pozostawi swoj nosnik
w dotychczasowej lokalizacji, po czym okaze sie, ze nos$nik sgsiedni powstat wczesniej niz jego, w
zwigzku z czym oba nosniki sg niezgodnie z zapisami uchwaty.

W opisanej powyzej sytuacji - tzw. krzyzowania sie kryteriow - uchwatfa przerzuca kwestie
dostosowania na zainteresowane podmioty, ktére w optymalnej sytuacji na zasadzie
porozumienia ustalg miedzy sobg ,kto do kogo” sie dostosuje (zmiana lokalizacji obu nosnikéw
wydaje sie ekonomicznie nieuzasadniona). Prawodawca zatozyt natomiast, ze jesli strony same
nie rozstrzygng sprawy, po uptywie okresu dostosowawczego, bedzie wymagat usuniecia obu
reklam.

Podobnie sytuacja ma sie z kryterium elementu wiaty przystankowej, tzn. czy wieksze i pdzniej
zamontowane na przystanku reklamy wymuszajg koniecznos¢ dostosowania reklam sgsiednich,
czy kryterium ,,przystankowe” ma priorytetowe znaczenie.

Zapisy uchwaty sa w tym wzgledzie niejednoznaczne, co faktycznie uniemozliwi okreslenie na jej
podstawie, w sposdb nie budzacy watpliwosci, koniecznosci (badZ jej braku) dostosowania
poszczegdlnych nosnikdéw reklamowych istniejgcych w przestrzeni miejskiej.

W zwigzku z powyziszym nalezy uznaé, ze wskazany przepis uchwaly, nie spetnia wymogu
§ 145 ust. 2 rozporzadzenia Rady Ministrow z dnia 20 czerwca 2002 r. w sprawie ,Zasad techniki
prawodawczej” (Dz.U. z 2016 r. poz. 283 ze zm.) stanowigcego, ze jezeli norma ma znajdowacd
zastosowanie tylko w okreslonych okolicznosciach to okolicznosci te jednoznacznie i
wyczerpujgco wskazuje sie w przepisie prawnym przez rodzajowe ich okreslenie.

Akt prawa miejscowego, jakim jest uchwata krajobrazowa, musi spetnia¢ szereg ustawowych
wymogow. Zawarte w nim normy, poprzez swojg budowe, powinny zapewnia¢ jednoznacznos$é
w ich odbiorze przez wszystkich adresatéw jego zapiséw, jak réwniez gwarantowac¢ wysoki
stopien przewidywalnosci skutkdw realizacji tych zapisow. Normy prawne uchwaly
krajobrazowej powinny by¢ sformutowane w sposéb jasny, czytelny i jednoznaczny, a jej tresé
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powinna normowaé w sposOb precyzyjny wszelkie kwestie, ktére uchwata reguluje bez
wprowadzania stanu niepewnosci, co do uregulowan uchwaty, ktérej zadaniem jest tak
newralgiczna kwestia jak ksztattowanie tadu przestrzeni miejskiej. Nalezy przy tym mie¢ na
uwadze, ze zgodnie z wyrokiem Wojewddzkiego Sadu Administracyjnego w Warszawie z 21
wrzesnia 2022 r. (sygn. akt. VIl SA/Wa 1164/22) przepisy uchwaty redaguje sie tak, aby
doktadnie i w sposdb zrozumiaty dla adresatow zawartych w nich norm wyrazaty intencje
prawodawcy. Rekapitulujgc na Radzie Miasta Poznania spoczywat obowigzek takiego
uksztattowania postanowien aktu prawa miejscowego, ktéry bedzie zawierat zapisy o
charakterze jednoznacznym, niepowodujgce watpliwosci interpretacyjnych. Uchwata
niespetniajgca powyzszych kryteriow narusza w stopniu istotnym obowigzujgce przepisy prawa.

2. Zgodnie z § 10 ust. 4 uchwaty, przepiséw dotyczacych termindw dostosowania, o ktérych mowa w
ust. 1-3, nie stosuje sie do tablic reklamowych i urzadzen reklamowych powstatych bez
wymaganego zgtoszenia lub pozwolenia na budowe.

W odniesieniu do powyziszego podkreslenia wymaga fakt, ze przepisy ustawy nie rdznicuja
nos$nikdw reklamowych wybudowanych na podstawie wymaganego prawem zgtoszenia
lub pozwolenia na budowe od tych powstatych bez uzyskania wymaganych zgdéd. W mysl art. 37a
ust. 9 ustawy, uchwata krajobrazowa okresla warunki i termin dostosowania istniejgcych w dniu

jej wejscia w_zycie obiektéw matej architektury, ogrodzen oraz tablic reklamowych i urzadzen

reklamowych do zakazéw, zasad i warunkdéw w niej okreslonych, nie krétszy niz 12 miesiecy od
dnia wejscia w zycie uchwaty.

Ponadto w art. 37a ust. 10 ustawy ustawodawca wprost wskazat obiekty, ktére mogg zostaé
zwolnione z obowigzku dostosowania do zakazéw, zasad lub warunkéw wyznaczonych.
W uchwale sg to w okreslonym zakresie: obiekty matej architektury, atakze ogrodzenia. Co
istotne przepis ten zawiera katalog zamkniety i nie uwzglednia ani tablic ani urzadzen
reklamowych.

Powotany powyzej przepis art. 37a ust. 9 ustawy wskazuje réwniez na minimalny termin
dostosowania obiektéw nie krotszy niz 12 miesiecy.

Bioragc pod uwage powyzisze nalezy uznaé, ze wprowadzajgc przepisy, ktére ustalajg odmienne
regulacje prawne w stosunku do tablic i urzadzen reklamowych powstatych na podstawie
wymaganego zgtoszenia lub pozwolenia na budowe oraz tablic i urzadzen reklamowych
powstatych bez wymaganego przepisami prawa (Prawa budowlanego) zgtoszenia lub pozwolenia
na budowe, a takze wprowadzajgc dla obiektéw powstatych bez wymaganych zgdd termin
dostosowania krotszy niz 12 miesiecy (od momentu wejscia w zycie uchwaty), Rada Miasta
Poznania, naruszajgc zasade dziatania w granicach i na podstawie prawa, przekroczyta przyznane
jej ustawowo kompetencje.

Istotne jest przy tym, ze kwestie zwigzane z likwidacjg obiektéw nielegalnie posadowionych
regulujg przepisy Prawa budowlanego. Natomiast rada miasta nie moze w drodze uchwaty
przyzna¢ sobie kompetencji, ktére przepisy rangi ustawowej delegujg na jednostki nadzoru
budowlanego.
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Stanowisko to podzielit Wojewddzki Sqd Administracyjny w Gdansku stwierdzajgc w wyrokach z
6 lutego 2019 r. (sygn. akt: Il SA/Gd 493/18 i Il SA/Gd 402/18), ze rozrdznienie w uchwale tablic
oraz urzgdzen reklamowych na legalnie i nielegalnie posadowione no$niki, nie jest uzasadnione.
Wszystkie nosniki, ktdre istniaty w dacie wejscia uchwaty w zycie, sg traktowane przez ustawe o
planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym oraz co za tym idzie, wydang na podstawie
delegacji ustawowej uchwate, jednorodnie. Uchwata krajobrazowa nie moze okresla¢ co to
znaczy nos$nik "posadowiony legalnie" i"posadowiony nielegalnie", skoro bowiem ustawa
takiego rozrdznienia nie przewiduje, to rada gminy czynigc w ten sposdb wykraczataby poza
delegacje ustawowa. Jest to uzasadnione celem przyswiecajgcym wprowadzeniu zmian, jakim
jest poprawienie istniejgcego w gminie stanu rzeczy dotyczacego sytuowania reklam i
zniwelowanie tzw. chaosu reklamowego. Réznicowanie tych zasad, biorgc pod uwage kryterium
legalnosci, spowodowatoby, ze cel ten nie modgtby zosta¢ osiggniety. Nosniki pierwotnie
usytuowane niezgodnie z innymi przepisami prawa i w takim stanie pozostawione, sg nadal
nos$nikami "nielegalnymi", podlegajagcym sankcjom przewidzianym w odrebnych przepisach.
Okreslone w uchwale krajobrazowej zasady i warunki sytuowania nosnikow reklamowych w
zaden sposdb nie wytaczajg regulacji wynikajacych z innych aktéw prawnych, w szczegdlnosci z
ustawy Prawo budowlane.

W tym stanie rzeczy nalezato orzec jak w sentencji.

Pouczenie

Niniejsze  rozstrzygniecie nadzorcze moze by¢ zaskarzone do Wojewddzkiego Sadu
Administracyjnego w Poznaniu z powodu niezgodnosci z prawem w terminie 30 dni od daty jego
doreczenia, za posrednictwem Wojewody Wielkopolskiego.
Wojewoda Wielkopolski
Michat Zielinski

Dokument podpisany kwalifikowanym podpisem elektronicznym.

Otrzymuja:
1) Rada Miasta Poznania,

2) Prezydent Poznania.
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