UMOWA Nr Prd-V.0541.8.2018 1 1Y) |,

Zawarta 20 marca 2018 r. w Poznaniu pomigdzy:

Miastem Poznan, plac Kolegiacki 17, 61-841 Poznan, NIP: 209-00-01-440, REGON:
631257822, reprezentowanym przez: Patryka Paweitczaka — zastepce dyrektora Gabinetu
Prezydenta Urzedu Miasta Poznania,

a

Agora S.A. z siedzibg w Warszawie (00-732) przy ul. Czerskiej 8/10, oddziat w Poznaniu,
ul. Za Bramkg 1, 61- 842 Poznan, wpisang do rejestru przedsiebiorcéw prowadzonego przez
Sad Rejonowy dla Miasta St. Warszawy w Warszawie, XIll Wydziat Gospodarczy Krajowego
Rejestru Sgdowego pod numerem KRS 0000059944, NIP: 5260305644, REGON: 011559486,
kapitat zaktadowy 47 665 426 zi, wptacony w catosci, reprezentowang przez
Adrianne Kowalska-Makinia — dyrektora Sprzedazy Gazety Wpyborczej, dziatajgcego
na podstawie petnomocnictwa nr 78/2017/ASA/BPS, stanowigcego zatgcznik nr 1 do Umowy,

zwang dalej ,,Wykonawca”.

zwanymi takze dalej fgcznie ,Stronami” lub oddzielnie ,Strong”.

Podpisanie niniejszej umowy nastepuje w zwigzku z art. 4 pkt 8 Ustawy 2 dnia 29 stycznia
2004 r. Prawo zamowien publicznych (tj. Dz. U. z 2017 r. poz. 1579 z pézn. zm.) oraz
w zwigzku z realizacjg zadania budzetowego PRD/B/002 Dziatalnosc¢ konsultacyjno-
informacyjna, dziatanie PRD/B/002.03 Przygotowywanie materiatow informacyjnych
i prasowych (Reklamy w mediach o znaczeniu dla wszystkich mieszkancow).

Numer pozycji w planie zamowien publicznych: 148.

§1

Przedmiot umowy

Przedmiotem niniejszej umowy jest zlecenie przez Miasto Poznan wykonania przez
Wykonawce ustugi okreélonej szczegb6towo w § 3 umowy oraz ustalenie zasad i warunkoéw
wzajemnej wspotpracy zwigzanych z wydaniem dodatku specjalnego poswigconego
inwestycjom miejskim (zwanego dalej ,Dodatkiem”).

§ 2

Oswiadczenie Wykonawcy

1. Wykonawca oéwiadcza, ze wtasnym staraniem i na wiasny koszt, w ramach wspétpracy,

wyraza wole podjecia dziatan polegajacych na:
1) publikacji w dniu 31 marca 2018 r. specjalnego dodatku poswigconego inwestycjom
miejskim w latach 2018 - 2023, o objetosci 8 stron, format A3, w zasiegu stron poznanskich

Gazety Wyborczej;
2) publikacji, w dniu 31 marca 2018 r,

www.poznan.wyborcza.pl;
3) promocji dodatku  na Facebooku na  profilu  ,Wyborcza.pl Poznan”

https:// facebook.com/poznanwyborcza/;
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4) zapowiedzi Dodatku, w dniach 29 i 30 marca 2018 r., na stronach poznanskich Gazety
Wyborcze,j. -

2 Materialy redakcyjne, o ktérych mowa w ust. 1, zostang przygotowane przez wi.ascilwe
redakcje i nie stanowig przedmiotu $wiadczen Wykonawcy, a Zamawiajgcy nie jest
uprawniony do ingerencji w ich tres¢ i forme, zgodnie z zasadami wynikajgcymi z ustaw z
dnia 26 stycznia 1984 r. Prawo prasowe ( Dz. U. z 1984 r. nr 5 poz. 24 z pézn. zm.) i z
Kodeksu Dobrych Praktyk Wydawcow Prasy przyjetego Uchwatg nr 1 Nadzwyczajnego
Walnego Zgromadzenia Izby Wykonawcéw Prasy z dnia 16 listopada 2005 r.

§3
Obowiazki Wykonawcy

Wykonawca os$wiadcza, ze odpfatnie, na zlecenie Miasta Poznania wykona ustuge
polegajgcy na przeprowadzeniu dziatan reklamowych:

1) publikacji reklamy przedstawiajgcej rozplanowanie inwestycji na terenie Miasta Poznania o
wielkosci catej strony na ostatniej stronie Dodatku (250 mm x 383 mm), emisja nastgpi w dniu
31 marca 2018 r.;

2) publikacji logotypu Miasta Poznania w serwisie www.poznan.wyborcza.pl przy materiatach
z dodatku, minimum jeden logotyp, emisja w dniu 31 marca 2018 r.

§4

Obowiazki Miasta Poznania

1. Miasto Poznan przekaze Wykonawcy projekty reklam i logotypéw do publikaciji, o ktérych
mowa w § 3, w formie elektronicznej na adres e-mail, o ktorym mowa w § 8 ust. 2, w
ustalonym przez Strony terminie, jednak nie pézniej niz na 3 dni robocze do godz. 12:00 przed
uzgodnionym przez Strony terminem wykonania $wiadczen reklamowych okreslonych
w Umowie. W przypadku, gdy Miasto Poznan nie bedzie dysponowato materiatami gotowymi
przekaze Wykonawcy elementy sktadowe, ktére powinny znalezé sie w tresci reklam w celu
przygotowania projektéw reklam przez Wykonawce. Elementy sktadowe powinny trafi¢ do
Wykonawcy nie pézniej jednak niz na 5 dni roboczych przed planowanym wykonaniem
Swiadczen reklamowych okreslonych w Umowie.

2. Zadni robocze w rozumieniu umowy Strony uwazaé bedg wszystkie dni, z wyjatkiem sobot
i dni ustawowo wolnych od pracy. Do publikacji materiatéw, o ktérych mowa w § 3, w zakresie
nieuregulowanym odmiennie w Umowie majg zastosowanie .Zasady Ogolne zamieszczania
reklam i ogtoszen w wydawnictwach Agory S.A.” oraz ,Zasady Ogdlne zamieszczania reklam
w serwisach grupy wyborcza.pl” stanowigce zatgcznik nr 2 i 3 do Umowy.

§5

Os$wiadczenia Stron

1. Wykonawca zobowigzuje sie wykonaé Umowe z najwyzszg starannoscig, wedtug swojej
najlepszej wiedzy i umiejetnosci, wykorzystujgc w tym celu wszystkie posiadane mozliwosci
i doswiadczenie oraz majgc na wzgledzie ochrone intereséw Miasta Poznania.

2. Miasto Poznan o$wiadcza, ze przekazywane Wykonawcy do zamieszczenia zgodnie
z niniejszg Umowg materialy nie sg sprzeczne z prawem, dobrymi obyczajami
i nie naruszajg praw o0séb trzecich. W przypadku niezgodnosci ww. os$wiadczenia
ze stanem rzeczywistym Miasto Poznan zobowigzuje sie do zaspokojenia wszelkich roszczen
zgtoszonych przez osoby trzecie oraz zwolnienia Wykonawcy z obowigzku zaspokojenia tych
roszczen, jak réwniez zwréci Wykonawcy w petnej wysokosci wszelkie koszty poniesione
przez Wykonawce wskutek ztozenia przez Miasto Poznan nieprawdziwego oswiadczenia
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w zdaniu poprzednim.

§6

Dla unikniecia watpliwosci Miasto Poznan potwierdza, ze Wykonawca jest uprawniony do
wykorzystywania materiatow reklamowych objetych Umowa do celéw archiwalnych na polach
eksploatacji w rozumieniu art. 50 ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach
pokrewnych (t.j. Dz. U. z 2017 r., poz. 880), znanych w chwili wejscia w zycie Umowy.

§7
Wynagrodzenie Wykonawcy

1. Za wykonanie przedmiotu umowy, o ktorym mowa w § 3 Umowy Miasto Poznan zaptaci
Wykonawcy wynagrodzenie w wysokosci 29 000,00 zt netto (stownie zfotych netto:
dwadziescia dziewie¢ tysiecy ztotych 00/100), czyli 35 670,00 zt brutto (stownie ztotych
brutto: trzydziesci pie¢ tysiecy szescset siedemdziesigt ztotych 00/100), zwane dale]
Wynagrodzeniem.

2 Po zakonczeniu wykonywania Umowy nastapi podpisanie przez Strony protokotu
zdawczo-odbiorczego, ktérego wzér stanowi zatgcznik nr 4 do Umowy.

3 Protokét zdawczo-odbiorczy dotyczacy $wiadczen, o ktérych mowa w § 3, zaakceptowany
bez uwag, stanowi podstawe do wystawienia faktur VAT. Podstawg zaptaty za wykonanie
niniejszej umowy jest prawidtowo wystawiona przez \Wykonawce faktura VAT.

4. Protokét zdawczo — odbiorczy powinien zawierac linki do zamieszczonych tresci, o ktorych
mowa w § 3 oraz zatgczone papierowe wydanie Gazety Wyborczej wraz z Dodatkiem.

5. Platnos¢ realizowana bedzie przelewem, na rachunek bankowy wskazany przez
Wykonawce na wystawionej przez niego fakturze, w terminie 21 dni od otrzymania przez

Miasto Poznan prawidtowo wystawionej faktury.
6. Fakture nalezy wystawiC¢ na: Miasto Poznan Gabinet Prezydenta, plac Kolegiacki 17;

61-841 Poznan; NIP 209-00-01-440.
7. Za dzien zaptaty Wynagrodzenia uznaje sie dzien obcigzenia rachunku bankowego Miasta

Poznania.
Wykonawcy nie przystuguje zadne inne roszczenie o dodatkowe Wynagrodzenie,
nieprzewidziane w umowie, ani roszczenie o zwrot kosztow poniesionych w zwigzku

z wykonaniem umowy.

§8

Wspétpraca koordynatorow

1. Dla koordynacji wykonania postanowien umowy, Miasto Poznan wyznacza przedstawiciela
w osobie: Marek Pawlowski, tel. ~ adres poczty elektronicznej:

marek_pawlowski@um.poznan.pl. N
2. Dla koordynacji wykonania postanowien umowy Wykonawca wyznacza przedstawiciela

w osobie: Anna Sedlaczek, tel.: h adres poczty elektronicznej:

anna.sedlaczek@poznan.agora.pl.

3. Przedstawiciele bedg sig kontaktowaé miedzy sobg we wszystkich sprawach zwigzanych
z wykonaniem umowy, a za forme wigzgca w zakresie przekazywania wszelki_ch informagji
zwigzanych z realizacjg postanowieri umowy strony uznajg korespondencje W formie
elektroniczne;j.

4. Strony bedg sie informowac niezwlocznie, nie pozniej niz w terminie 2 dni roboczych
o zmianie oséb koordynujacych wspotprace, z zastrzezeniem, ze zmiany te nie bedg stanowi¢

zmian tresci umowy.
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§9

Czas trwania umowy

1. Umowa zostaje zawarta na czas okreslony, od dnia jej zawarcia do 31 marca 2018 r.

2. Przeniesienie przez ktérgkolwiek ze Stron praw i obowigzkéw wynikajgcych z niniejszej
umowy na inny podmiot wymaga zgody drugiej Strony, wyrazonej pod rygorem niewaznosci
w formie pisemnej.

§ 10

1. Wykonawca ponosi odpowiedzialno$é cywilng wobec Miasta Poznania, jesli wskutek
nienalezytego wykonania umowy przez Wykonawce Miasto Poznar zostanie narazone na
szkode lub roszczenie osdéb trzecich.

2. Wykonawca moze zwolni¢ sie od odpowiedzialnosci z tytutu niewykonania lub
nienalezytego wykonania niniejszej umowy, gdy niewykonanie lub nienalezyte wykonanie jest
nastepstwem zdarzenia sity wyzszej.

3. Przez pojecie sity wyzszej strony rozumieé¢ bedg zdarzenie, ktérego nie mozna byto
przewidzie¢ przy zachowaniu starannosci wymaganej w stosunkach miedzy profesjonalistami,
ktére ma charakter zewnetrzny zaréwno w stosunku do Miasta Poznania, jak i Wykonawcy i
ktoremu nie mogli sie oni przeciwstawié, dziatajac z nalezyta starannoS$cia.

§11
Kary umowne

1. W przypadku niewykonania lub nienalezytego wykonania Umowy przez Wykonawce,
Miasto Poznan moze od niej odstapi¢ w catosci lub w czesci bez wyznaczenia dodatkowego
terminu. Miastu Poznan bedzie przystugiwato prawo do odstgpienia od Umowy w terminie 14
dni od dnia powziecia wiadomosci o okolicznosci uzasadniajgcej odstgpienie.

2. W przypadku odstgpienia od Umowy z przyczyn lezgcych po stronie Wykonawcy Miastu
Poznan bedzie przystugiwato prawo do zgdania zaptaty kary umownej w wysokosci 15%
wynagrodzenia brutto okreslonego w § 7 ust. 1.

3. W przypadku opéznienia w terminowym wykonaniu niniejszej Umowy przez Wykonawce,
Miasto Poznan moze — zamiast odstgpienia od Umowy i zgdania zaptaty kary umownej,
okreslonej w ust. 2 powyzej — zgdaé zaptaty kary umownej w wysokosci 0,5 % wynagrodzenia
brutto okreslonego w § 7 ust. 1 za kazdy rozpoczety dzier opdznienia.

4. W przypadku innego niz opéznienie nienalezytego wykonania przedmiotu Umowy
polegajgcego na niewykonaniu lub nienalezytym wykonaniu ktérejkolwiek z czynnosci
okreslonych w § 3, Miasto Poznarh ma prawo wystgpi¢ do Wykonawcy o kare umowng
w wysokosci 5% wynagrodzenia brutto okreslonego w § 7 ust. 1, za kazdg niewykonang lub
nienalezycie wykonang czynnosé z osobna.

5. Odstgpienie od Umowy, jej wygasniecie lub rozwigzanie nie wytgcza prawa Miasta Poznan
do kar umownych ustalonych zgodnie z jej postanowieniami.

6. Miasto Poznan potraci kary umowne z wynagrodzenia Wykonawcy okreslonego
W § 7 ust. 1 i zawiadomi Wykonawce o potrgceniu na pismie, w terminie 7 dni od dnia
dokonania potrgcenia, po wczesniejszym wezwaniu go do zaptaty. W przypadku gdy Miasto
Poznan nie dokona potracenia kary umownej przystugujgcej mu na podstawie Umowy
z Wynagrodzenia naleznego Wykonawcy, Wykonawca bedzie zobowigzany do zaptaty tejze
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kary w terminie 14 dni od dnia otrzymania wezwania do zaptaty przyjmujgcego forme noty
ksiegowe;.

7. W razie powstania szkody przewyzszajgcej wartoS¢ kar umownych, Miasto Poznan
zastrzega sobie prawo do dochodzenia odszkodowania na zasadach ogolnych.

§12

Miasto Poznan moze odstgpi¢é od Umowy w razie wystgpienia istotnej zmiany okolicznosci
powodujacej, ze wykonanie Umowy nie lezy w interesie publicznym, czego nie mozna byto
przewidzie¢ w chwili zawarcia Umowy. W takim przypadku Wykonawca moze zadac jedynie
Wynagrodzenia naleznego z tytutu wykonania czesci Umowy. Miastu Poznan bedzie
przystugiwato prawo do odstgpienia od Umowy w terminie 14 dni od dnia powzigcia
wiadomosci o tej zmianie.

§13

W okresie obowigzywania Umowy, a takze po jej wygasnieciu, rozwigzaniu lub stwierdzeniu
jej niewaznosci, Wykonawca zobowigzuje sie do zachowania w Scistej tajemnicy wszelkich
informacji organizacyjnych, handlowych, technologicznych i technicznych, dotyczacych Miasta
Poznah oraz jego dziatalnosci, stanowigcych tajemnice i niepodanych do wiadomosci

publiczne;.

§ 14

Wykonawca o$wiadcza, ze znany jest mu fakt, iz tre$¢ niniejszej Umowy, aw szczegolnosci
dotyczgce go dane identyfikujace, przedmiot Umowy i wysokos¢ Wynagrodzenia, stanowig
informacje publiczng w rozumieniu art. 1 ust. 1 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r. o dostepie
do informacji publicznej (t.j. Dz. U. z 2016 r., poz. 1764), ktéra podlega udostepnianiu w trybie

przedmiotowej ustawy.

§ 15
Postanowienia koncowe

1. W sprawach nieuregulowanych umowg majg zastosowanie przepisy Kodeksu Cywilnego.

2. Wszelkie zmiany postanowien niniejszej umowy wymagajg formy pisemnej pod rygorem
niewaznosci.

3. Wszelkie spory mogace wyniknaé z niniejszej umowy bedg rozstrzygane przez sad
powszechny witasciwy miejscowo dla siedziby Miasta Poznania.

4. Umowe sporzadzono w dwoéch jednobrzmigcych egzemplarzach, po jednym dla kazdej ze
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Stospwnie c;io przepisow art. 95 i nast. kodeksu cywilnego i art. 33 kodeksu postepowania
administracyjnego, Agora Spdtka Akcyjna z siedzibg w Warszawie, zwana dalej ,Spétka”, upowaznia:

Panig Adrianne Kowalskg-Makinia, PESEL "

do jednoosobowego dziatania w imieniu Spotki w ponizszym zakresie:

I. Petnomocnictwo upowaznia do skiadania i przyjmowania o$wiadczen woli (w szczegdlnosci
zawierania, zmiany i rozwigzywania umoéw) w sprawach zwigzanych z nastgpujgcymi rodzajami
dziatalnosci Spotki:

1) Swiadczenie ustug (w tym zamieszczanie ogtoszen i dystrybucja materiatow klientow) w
wydawanych przez Spétke dziennikach (takze w postaci cyfrowej) lub wraz z nimi, w wydawanych
przez Spétke czasopismach (takze w postaci cyfrowej) lub wraz z nimi, w oferowanych przez Spotke
serwisach internetowych lub serwisach z wykorzystaniem technologii telefonii komorkowej, na
organizowanych przez Spétke gieldach i targach;

2) Organizacja gietd i targow;

3) Swiadczenie ustug realizowanych przez podwykonawcow Spotki, pozostajgcych w zwigzku ze
$wiadczonymi przez Spotke ustugami, o ktérych mowa w pkt. 1.1 - 1.2.

Il. Oéwiadczenia woli w sprawach, o ktérych mowa w pkt. |, mogg dotyczy¢ takze nabywania towarow,
ustug lub praw (w tym zawierania umow licencyjnych), potrzebnych do wykonywania dziatalnosci, o
ktérej mowa w pkt. |, w tym do promociji i reklamy tej dziatalnosci, a takze zbywania powyzszych
towardw i odstepowania powyzszych ustug. Niniejsze petnomocnictwo upowaznia w szezegdlnosci do
zawierania, zmiany i rozwigzywania umoéw zlecenia, umow o dzieto i innych uméw o podobnym
charakterze takze z osobami fizycznymi, natomiast nie obejmuje reprezentowania Spotki w sprawach z

zakresu prawa pracy.

IIl. Petnomocnictwo obejmuje wystepowanie przed organami administracji w sprawach dotyczgcych
dziatalnosci Spotki, o ktérej mowa w pkt. I.

IV. Petnomocnictwo nie upowaznia do udzielania dalszych petnomocnictw.

Niniejsze petnomocnictwo zostaje udzielone od dmaAéOg 2017 1. i moze by¢ w kazdym czasie

Ze SR Bartosz Hpjka

—_—

AVA N me o - ,qrj.i ,\ R

Agora S.A., 00-732 Warszawa, Czerska 8/10,
NIP 526-030-56-44

Spoétka wpisana do rejestru przedsiebiorcow prowadzonego przez Saqd Rejonowy dla m. st. Warszawy,
Sad Gospodarczy, Xl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS 59944.
Czlonkowie zarzadu: Bartosz Hojka, Tomasz Jagiello, Grzegorz Kossakowski, Agnieszka Sadowska.
Kapitat zaktadowy: 47 665 426,00 PLN, wplacony w catosci.
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IRENA KORALEWSKA - NOWAK

NOTARIUSZ
61-737 Pozna#, ul. 27 Grudnia 9, tel. 61 8516-750, 61 8516-957

Repertorium A nr: o 2017

Poswiadczam  zgodno$¢ odpisu z  okazanym
oryginalem dokumentu. Pobrano wynagrodzenie
notariusza w mysl § 12 rozporzadzenia Ministra
Sprawiedliwodci w sprawie maksymalnych stawek
taksy notarialnej: 6,00 zt oraz podatek od towarow
i ushug VAT od tej kwoty 1,38 zt.

Poznafi, dnia pigtego wrzesnia dwa tysigce
siedemnastego roku (5.09.2017 r.).--- -

Irena Koralewska-Nowak
notariusz |
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ZASADY OGOLNE
zamieszczania reklam i ogloszen w wydawnictwach Agory S.A. ¥ wyborcza

| WIYDAWCY |

Agora S.A. $wiadczy ustugi zamieszczania reklam i ogloszen w .Gazecie Wyborczej” i wydawnictwach cyfrowych,
ktorych jest wydawca. Naszym klientom zapewniamy najwyzszg jako$¢ Swiadczonych ustug, rzetelnoSe. profesjo-
nalng obstuge i fachowe doradztwo. Od wielu lat konsekwentnie poszerzamy zakres naszych usiug i poprawiamy
ich standard, wychodzac naprzeciw oczekiwaniom klientéw. Ninigjsze Zasady Ogdine, podobnie jak zamowienie
lub umowa, sa niezbednymi elementami ksztattujgcymi nasze wzajemne relacje. Ich formalizm zostat ograniczony
do minimum po to, aby podkreslic. ze istota naszych relacji jest przede wszystkim najwyzsza jakos¢ realizowa-
nych dla Pafstwa uslug. Zapewniamy, ze najwaznigjsza dla nas jest Panistwa satysfakcja, oczekiwania i potrzeby.
W zgodzie z powyzsza deklaracja bedg interpretowane wszelkie postanowienia i zasady dotyczace Swiadczonych
Panstwu ustug.

Okre$lenia uzyte w Zasadach Oglnych nalezy rozumiec w nastepujacy sposéb:

Zasady Ogblne — ninigjsze Zasady ogblne zamigszczania reklam i ogloszen w wydawnictwach Agory S.A;

Wydawca — Agora Spotka Akcyjna z siedzibg w Warszawie pod adresem ul. Czerska 8/10. 00-732 Warszawa, reje-
stragja: Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy, XlII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego, rejestr przedsie-
biorcow nr KRS 59944, NIP 526-030-56-44, kapital zakladowy 47 665 426 PLN, wplacony w catosci, adres serwi-
su korporacyjnego www.agora.pl, adres poczty elektronicznej do kontaktu: reklama@agora.pl, numer telefonu do
kontaktu (22) 555 55 55 (oplata za zwykle polaczenie telefoniczne. zgodnie z planem taryfowym Parnstwa dostawcy
ustug telekomunikacyjnych), numer faksu do kontaktu (22) 555 54 44

Wydawnictwo — wydawnictwo Wydawcy: Gazeta Wyborcza, Magazyn lub Wydawnictwo cyfrowe:

Gazeta Wyborcza — wydawany przez Wydawce drukowany dziennik o zasiegu ogdinopolskim pod tytutem .Gazeta Wy-
borcza”, w tym wszystkie jego state. okazjonalne i specjalne ogdlnopolskie lub lokalne dodatki branzowe i tematyczne
wraz ze wszystkimi stronami lokalnymi ukazujacymi sie w jego wydaniach, jego elektronicznie rozpowszechniana wer-
sja (e-wydanie), ,Gazeta Wyborcza" on-ine oraz wydawane przez Wydawce tytuly prasowe rozpowszechniane {gcznie
z .Gazetg Wyborczg":

Magazyn — jedno z nastepujacych wydawanych przez Wydawce drukowanych czasopism: ,Wysokie Obcasy Extra”.
JKsiazki. Magazyn do czytania”;

Wydawnictwo cyfrowe — periodyczne, jednorazowe lub okazjonalne wydawnictwo Wydawcy przeznaczone do udostep-
nienia na Noéniku elektronicznym (w tym elektroniczne wersje drukowanych Wydawnictw):

Aplikacja cyfrowa Gazety Wyborczej — Wydawnictwo cyfrowe, bedace elektroniczng wersjg ,Gazety Wyborczej”, moga-
ce obgjmowac m.in. elektroniczne wersje wydawanych przez Wydawce tytuléw prasowych rozpowszechnianych tacznie
z .Gazeta Wyborczg" (niezaleznie od tego moga istnie¢ elektroniczne wersje poszczegdlinych tytutdw prasowych, roz-
powszechniane jako odrebne Wydawnictwa cyfrowe);

Nosnik elektroniczny — urzadzenie przeznaczone m.in. do pobierania oraz utrwalania plikow cyfrowych (np. iPhone,
tablet, iPad);

Ogloszenie wymiarowe — ogloszenie zamieszczane drukiem w postaci graficznej, ktérego rozmiar w druku jest okre-
Slony liczba standardowych, przyietych przez Wydawcee jednostek powierzchni;

Ogloszenie drobne - ogloszenie zamieszczane drukiem w postaci tekstu z ewentualnym typowym wyrdznieniem gra-
ficznym badz w postaci graficznej, ktorego rozmiar w druku jest zalezny od liczby standardowych, przyjetych przez Wy-
dawce jednostek tekstu (znakow, linii lub stéw). Ogloszenia drobne w ,Gazecie Wyborczej" sa podzielone tematycz-
nie na rubryki i podrubryki:

Insert — odrebny materiat reklamowy dystrybuowany wraz z drukowanym Wydawnictwem, w szczegblnosci w formie
ulotki, broszury. katalogu badZ probki produktu. wrzucony, wszyty, wklejony luh zafoliowany;

Reklama cyfrowa — reklama w formie elektronicznej zamieszczana w Wydawnictwie cyfrowym, 2 wyjatkiem Kopii
Ogloszenia;

Ogloszenie — jezeli co innego nie wynika z tresci danego postanowienia, nalezy rozumieé. ze okreslenie .Ogloszenie”
obejmuje Ogloszenia wymiarowe, Ogloszenia drobne, Inserty oraz Reklamy cyfrowe.

Kopia Ogloszenia — zamieszczane automatycznie i bez odrebnego wynagrodzenia elektroniczne kopie Ogloszen wymia-
rowych lub Ogloszen drobnych zamieszczanych w drukowanym Wydawnictwie;

Ogloszeniodawca — osoba fizyczna, osoba prawna albo jednostka organizacyjna nieposiadajaca 0sobowosci prawnej,
zamawiajgca zamieszczenie Ogloszenia;

Dzief roboczy — kazdy dzieri tygodnia, z wylaczeniem sobo6t, niedziel i dni ustawowo wolnych od pracy.
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IN

FORVACIE DLAKONSUVENTOWA

Jezeli sg Panstwo konsumentami (zgodnie z art. 221 Kodeksu cywilnego, za konsumenta uwaza sig osobe fizycz-
ng dokonujaca z przedsiebiocg czynnosci prawnej niezwiazanej bezposSrednio z jej dziatalnoScig gospodarczg lub
zawodowa), uprzejmie informujemy. ze:

1. Niniejsze Zasady Ogolne maja zastosowanie do umow z konsumentami jedynie w zakresie uslug zamieszczania
Ogloszen drobnych. Jednak takze w zakresie tych usiug nie stosuje sie niniejszych Zasad Ogdlnych do uméw zawar-
tych na odleglos¢ i umow zawartych poza lokalem przedsiebiorstwa;

2. Jezeli sg Panstwo zainteresowani informacjami o mozliwosci zawarcia umowy na odlegloS¢ lub zaméwienia nie-
standardowej ustugi, prosimy o kontakt: e-mail reklama@agora.pl. telefon (22) 555 55 55 (oplata za zwykle potacze-
nie telefoniczne, zgodnie z planem taryfowym Paristwa dostawcy ustug telekomunikacyjnych), faks (22) 555 54 44;
3. Ponadto nie maja zastosowania do usiug Swiadczonych konsumentom jakiekolwiek postanowienia ninigjszych Za-
sad Ogolnych, regulujace zasady odpowiedzialnosci Panstwa i Wydawcy — odpowiedzialnoS¢ ta jest regulowana prze-
pisami prawa. W szczegbinosci, Wydawca ponosi na zasadach przewidzianych w Kodeksie cywilnym odpowiedzial-
noSc¢ za jakoS¢ Swiadczonych uslug;

4. Wydawca nie $wiadczy ustug posprzedaznych i nie udziela gwarangji;

5. Umowa o zamieszczenie Ogloszenia. jest zawierana na czas wykonania przez strony §wiadczef przewidzianych
w umowie.

i SZAKRES LISEUGH
1. Ninigjsze Zasady Ogdlne okreslaja zasady i warunki $wiadczenia przez Wydawce na Paristwa rzecz usiug zamiesz-
czania Ogloszen we wskazanych Wydawnictwach. :

2. Wydawca zwraca Pafistwa uwage na rozréznienie pomiedzy Wydawnictwami cyfrowymi a materiatami zamieszcza-
nymi w serwisach internetowych:

a) W serwisach internetowych (w tym na tzw. lekkich stronach, przeznaczonych na urzadzenia mobilne) moga by¢
zamieszczane tzw. e-wydania drukowanych Wydawnictw. E-wydanie zawiera co do zasady ten sam w formie
i treSci material prasowy, co wydanie drukowane Wydawnictwa. R6zni sie zatem od Wydawnictwa cyfrowego
zardwno sposobem udostepniania (w serwisie internetowym, a nie w aplikacji na dany Noénik elektroniczny),
jak i zawartoScig (kopia tresci drukowanego Wydawnictwa, a nie treéci specjalnie przygotowane do Wydawnic-
twa cyfrowego);

b) Niniejsze Zasady Ogdlne nie dotycza Swiadczonych przez Wydawce uslug zamieszczania w serwisach interneto-
wych materialow reklamowych, innych niz Kopie Ogloszenia. Jezeli sa Pafstwo zainteresowani zaméwieniem ta-
kich uslug, uprzejmie prosimy o zapoznanie sig z zasadami ich wykonywania, dostepnymi na stronie internetowej
link

c) Niektdre ustugi Reklamy cyfrowej moga natomiast obejmowaé umieszczenie w Reklamie cyfrowej przekierowa-
nia (linku) do materiatow zamieszczonych na wskazanej przez Panstwa stronie internetowe;.

3. E-wydania zawierajg m.in. Kopie Ogloszen. Rowniez Wydawnictwa cyfrowe, bedace elektronicznymi wersjami dru-
kowanych Wydawnictw, moga zawierac Kopie Ogloszefi. Zamieszczenie Kopii Ogloszenia stanowi czeS¢ uslugi za-
mieszczenia drukowanego Ogloszenia, a nie odrebng ustuge (zamieszczenia reklamy w e-wydaniu badZ zamieszcze-
nia Reklamy cyfrowej). Do Kopii Ogloszenia maja odpowiednie zastosowanie postanowienia Zasad Ogblnych dotycza-
ce danego rodzaju drukowanego Ogloszenia (Ogloszenia wymiarowego albo Ogloszenia drobnego).

FREANIZACHE
1. Ogtoszenia zamiescimy na podstawie zlozonego przez Pafistwa zamowienia (w przypadku Insertow — wraz z wypel-

niong metryka Insertu, zawierajaca niezbedne dane). Usluga jest realizowana w oparciu o Zasady Ogdine i obowigzuja-
Ce przepisy prawa.

2. Jezeli beda Paristwo chcieli dokonaé zmian w zaméwieniu lub w materiale przeznaczonym do zamieszczenia. prosi-
my o ich dostarczenie z dokladnym okresleniem, na czym zmiany te majg polegac. Jesli beda chcieli Panstwo zrezy-
gnowac z zamdwienia, konieczne jest zozenie rezygnacji na piémie, faksem lub poczta elektroniczna. na adres, nu-
mer faksu lub adres poczty elektronicznej podane w umowie lub zaméwieniu. Zmiany i rezygnacja z zaméwienia sg
mozliwe tylko w terminach wskazanych w pkt V.4.
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3.. Udostepnienie Wydawnictwa cyfrowego lub jego poszczegblnych wydan na NoSniku elektronicznym jest uzalez-
nione od uprzedniej akceptacji podmiotu trzeciego zezwalajacego na zamieszczenie i utrzymywanie na Nodniku
elektronicznym aplikacji, poprzez ktora nastgpuje udostepnienie Wydawnictwa cyfrowego lub jego poszczegdinych
wydan. W zwigzku z powyzszym, skiadajac zamdwienie zamieszczenia Reklamy cyfrowej, akceptuja Panstwo, ze
poszczegdlne Wydawnictwa cyfrowe lub ich wydania moga by¢ udostepniane na NoSnikach elektronicznych w ter-
minach innych niz pierwotnie planowane, w tym w terminach innych niz terminy wprowadzenia do obrotu odpowia-
dajacych im wydawnictw (lub odpowiednio — poszczegdlnych wydan) w formie drukowanej.
4. Zataczniki do ninigjszych Zasad Ogélnych okreslajg:

a) terminy: dostarczenia zamowienia, dostarczenia materialu do opracowania, dostarczenia materialu gotowego.

zmian w materiale i rezygnacji z zamowienia (Gazeta Wyborcza — zatgcznik A1, Magazyny - zatgcznik A2,
Aplikacja cyfrowa Gazety Wyborczej — zalgcznik C1, pozostale Wydawnictwa cyfrowe — zatacznik C2).

b) zasady techniczne (Gazeta Wyborcza — zatacznik B1l. Magazyny — zalacznik B2, Aplikacja cyfrowa Gazety
Wyhorczej — zalacznik C1, pozostale Wydawnictwa cyfrowe —zalgcznik C2).

NOWIEN

1. Zaméwione Ogloszenie moga Panstwo oplacic w wybrany przez siebie sposab:
a) przed emisja, czyli do dnia poprzedzajacego emisje wiacznie, a w przypadku Ogloszef drobnych
zamawianych w biurze ogloszed Wydawcy — przy zawarciu umowy (platnosc z gory),
b) w terminie poZniejszym. na podstawie wystawionej Panstwu faktury — platnos¢ z dolu w ciagu 14 dni
od wystawienia faktury,
c) inny okreSlony w umowie.
2. Ogloszenia sa wyceniane na podstawie cennika Wydawey z dnia ich emisji, z wyjatkiem Ogloszen drobnych
w Gazecie Wyborczej, ktére sg wyceniane na podstawie cennika z dnia zamdwienia.

[A0GOLNE!

1. Odpowiadajg Paistwo za treS¢ zamieszczanych przez siebie Ogloszen. Ogloszenia nie moga by¢ sprzeczne z pra-
wem ani dobrymi obyczajami (zasadami wspoizycia spotecznego).

2. Po stronie Ogloszeniodawcy pozostaje zapewnienie. ze ma on prawo posiugiwat sie uzytymi w Ogloszeniach infor-
macjami, danymi, znakami towarowymi oraz wszelkimi pozostatymi elementami chronionymi prawem. Ztozenie przez
Paristwa zamdwienia jest réwnoznaczne z Panstwa oéwiadczeniem, ze powyzszy obowigzek zostal speiniony. zas za-
mawiane Ogloszenia nie sa sprzeczne z prawem (m.in. z zakazami reklamy dotyczacymi np. gier hazardowych, napo-
jow alkoholowych, wyrobow tytoniowych) Iub dobrymi obyczajami, jak tez, ze zlozenie zamowienia nie narusza przepi-
s6w 0 zamoéwieniach publicznych. Jezeli s Panstwo konsumentami, prosimy Paristwa o ziozenie zamowienia zawie-
rajacego odpowiednie oswiadczenie.

3. Obowiazek naprawienia szkod poniesionych przez Wydawce w zwigzku z niezgodnosciag ze stanem rzeczywistym
zapewnieh i oSwiadczen, o ktorych mowa w pkt. VIL.2. lezy po stronie Ogloszeniodawcy. Zobowiazanie to dotyczy tak-
z7e sytuacji, w ktorych poszkodowanym jest redaktor naczelny lub inny redaktor badz pracownik Wydawcy.

4. Wydawca moze odmowic zamieszczenia lub wstrzymaé zamieszczenie Ogloszenia. jezeli:

a) zachodzi uzasadnione przypuszczenie, ze tres¢ lub forma Ogloszenia jest niezgodna z: (i) prawem, dobrymi oby-
czajami, linig programowg lub charakterem publikagji, lub z (i) normami wiazacymi Wydawce, zawartymi w Ko-
deksie Dobrych Praktyk Wydawcow Prasy (http://www.lwp.pl/kodeks__show.php? id_aktualnosc=2). lub

b) osoba trzecia Iub wiasciwy organ lub instytucja powotana do czuwania nad przestrzeganiem zasad etyki me-

diow lub etyki reklamy zgfosily zastrzezenia dotyczace Panstwa Ogloszenia.

Wydawca niezwlocznie poinformuje Ogloszeniodawce 0 odmowie Iub wstrzymaniu zamieszczenia Ogloszenia, wskazu-

jac przyezyny.
Wydawca zamiesci Ogloszenie,

Zenia, 0 ktorych mowa powyZzej.
stanie dostarczone w przewidzianym w zalgczniku dla danego Wyd

jezeli Ogloszeniodawca zmodyfikuje je w sposoh wykluczajacy niezgodnosci i zastrze-
Zmodyfikowane Ogloszenie J0stanie zamieszczone w pierwotnym terminie, 0 ile zo-
awnictwa terminie dla zmian tresci Ogloszenia.
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Podpunkty a (ii) i b nie dotycza Ogloszer zamawianych przez konsumentow.

5. Ponadto Wydawca moze odméwi¢ zamieszczenia lub wstrzymaé zamieszczenie Ogloszenia, jezeli nie otrzymamy
lub otrzymamy z opdznieniem platno$¢ za zamieszczane wezesniej ogloszenia. PowyZsze postanowienie nie dotyczy
Ogtoszen zamawianych przez konsumentow.

6. Rozmowy telefoniczne dotyczace zlozenia badz realizacji zaméwien moga by¢ utrwalane.

1. Jezeli beda mieli Panstwo jakiekolwiek zastrzezenia co do sposobu i jakoSci realizacji zamowienia, prosimy o nie-
zwloczny kontakt (telefoniczny, faksem, pisemny lub e-mailem) ze sprzedawca, ktory przyjmowat Panstwa zamowie-
nie, lub: poczta elektroniczng na adres: reklama@agora.pl, telefonicznie pod numer: (22) 555 55 55 (oplata za zwy-
kie potgczenie telefoniczne, zgodnie z planem taryfowym Panstwa dostawcy usiug telekomunikacyjnych), faksem pod
numer: (22) 555 54 44.

Reklamacije rozpatrzymy i udzielimy Panstwu odpowiedzi nie pdZniej niz w ciagu 24 godzin w Dniach roboczych. Gdy-
hy okazalo sie to niemozliwe, natychmiast poinformujemy o tym, wskazujac jednocze$nie ostateczny termin udziele-
nia odpowiedzi, nieprzekraczajacy 14 dni od otrzymania Paristwa reklamacji. '

2. Jezeli zambwienie dotyczy Ogloszen cyklicznych, reklamacje prosimy zglosic w dniu pierwszej kwestionowanej emi-
sji, co pozwoli na uwzglednienie zmian w kolgjnych emisjach Ogloszenia.

L SPDSTANOWIENINHONCOWE =)

Niniejsze Zasady Ogdlne wraz ze wszystkimi zatacznikami obowigzujg od dnia 1 stycznia 2018 r.
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wyborcza.pl

C/AWYDAWCY
Agora S.A. Swiadczy usiugi reklamowe w serwisach internetowych grupy wyborcza.pl. Naszym klientom
zapewniamy najwyZzszg jakoSC Swiadczonych usiug, rzetelnoS¢. profesjonalng obsluge i fachowe doradztwo.
Od wielu lat konsekwentnie poszerzamy zakres naszych ustug i poprawiamy ich standard, wychodzac naprzeciw
oczekiwaniom klientow. Niniejsze zasady og6lne, podobnie jak zamdwienie lub umowa. sg niezbednymi
elementami ksztattujgcymi nasze wzajemne relacje. Ich formalizm zostat ograniczony do minimum po to. aby
podkreslic, ze istotg naszych relacji jest przede wszystkim najwyzsza jakoSC realizowanych dla Panstwa usiug.
Zapewniamy, Ze najwazniejsza dla nas jest Panstwa satysfakcja, oczekiwania i potrzeby. W zgodzie z powyZszg
deklaracjg beda interpretowane wszelkie postanowienia i zasady dotyczace Swiadczonych Panstwu usiug

zamieszczania reklam.

[ SOKRESLENIA ™

OkreSlenia uzyte w niniejszych zasadach ogblnych nalezy rozumie¢ w nastepujacy sposoh:

Zasady ogdlne — ninigjsze Zasady ogdlne zamieszczania reklam w serwisach grupy wyborcza.pl:

Agora — Agora Spotka Akcyjna z siedzibg w Warszawie pod adresem ul. Czerska 8/10, 00-732 Warszawa.
rejestracja: Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy, XIll Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego. rejestr
przedsiebiorcow nr KRS 59944, NIP 526-030-56-44, kapitat zakladowy 47 665 426 PLN, wplacony w calosci),
adres serwisu korporacyjnego www.agora.pl, adres poczty elektronicznej do kontaktu: reklama@agora.pl, numer
telefonu do kontaktu (22) 555 55 55 (oplata za zwykle polaczenie telefoniczne, zgodnie z planem taryfowym
Panstwa dostawcy ustug telekomunikacyjnychy),;

Serwis — prowadzony przez Agore serwis internetowy z grupy wyborcza.pl, to jest: wyborcza.pl (w tym serwisy
lokalne), wyborcza.biz, wysokieabcasy.pl. komunikaty.pl, cojestgrane24.pl albo bigdata.pl (serwisy sa dostepne
pod aktualnymi adresami URL: www.wyborcza.pl, www.wyborcza.biz, www.wysokieobcasy.pl, www.komunikaty.pl.
www.cojestgrane24.pl, www.biqdata.pl oraz pod adresami bedgcymi uzupetnieniem lub kontynuacjg wyZej
wskazanych adresow badZ pod kazdym adresem, ktory je zastgpi);

Reklamodawca — osoba fizyczna (nie bedaca konsumentem), osoba prawna albo jednostka organizacyjna nie
majaca 0sobowoSci prawnej, zamawiajaca zamieszczenie Reklamy;

Reklamy - srodki reklamy internetowej przeznaczone do zamieszczenia w Serwisie. szczegdtowo opisane
w ..Specyfikacji technicznej reklam w serwisach grupy wyborcza.pl”. udostepniane na stronach Serwisu oraz inne
— w formie uzgodnionej pomiedzy Agorg i Reklamodawca:

Dziefi roboczy — kazdy dzien tygodnia, z wytgczeniem sobot, niedziel i dni ustawowo wolnych od pracy.

NEORMAGIE DLAKONSUMENTOWS
Niniejsze zasady ogdlne nie maja sastosowania do zawierania uméw z konsumentami (zgodnie z art. 221
Kodeksu cywilnego, za konsumenta uwaza sie, osabe, fizyczna, dokonujaca z przedsiebiorca, czynnosci prawne

falnoscia gospodarcza, lub zawodowa). Osoby bedace konsumentami,
h grupy wyborcza.pl sg proszone o kontakt z Agorg w celu

niezwiazanej bezposrednio z jej dzia
zainteresowane zamdwieniem reklamy w serwisac
zawarcia indywidualnej umowy o $wiadczenie ustug reklamowych.

1. Zamowienie: o o o
zez Panstwa zamoéwienia. Zamowienie okreSla liczbe

Reklame zamieécimy na podstawie zlozonego pr : ol liezh:
zamawianych emisji. czas trwania kampanii, lokalizacje i ewentualne dodatkowe warunki. Zlozenie zamowienia

jest réwnoznaczne z zawarciem umowy o emisje Reklamy. Ustuga jest realizowana w oparciu 0 Zasady ogoine
i obowigzujace przepisy prawa
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b)

c)

a)

b)

5.

Terminy:

zaméwienie musi byé dostarczone Agorze nie pdzniej niz na 3 dni robocze przed planowanym rozpoczeciem
emisji Reklamy,

material reklamowy w formie gotowej do zamieszczenia powinni Pafstwo dostarczy¢ do Agory najpoznie]
na 2 dni robocze przed planowanym rozpoczeciem emisji Reklamy,

materialy niezbedne do przygotowania przez Agore Reklamy powinni Paistwo dostarczy¢ na 5 dni przed
planowang datg rozpoczecia emisji Reklamy.

Parametry techniczne:

Parametry techniczne materiatu gotowego do zamieszczenia znajdg Pafstwo w Zataczniku nr 1 do Zasad
ogdinych — , Specyfikacji technicznej reklam w serwisach grupy wyborcza.pl”.

Realizacja zaméwienia:

w trakcie realizacji kampanii i przez 60 dni po jej zakoriczeniu udostepniamy Panstwu strone WWW
ze statystykami dotyczacymi liczby zrealizowanych emisji i liczby kliknie¢ (je$li Reklama jest klikalna),

jezeli z przyczyn obiektywnych kampania nie zostata w pelni zrealizowana w zaméwionym okresie czasu,
odpowiednio wydiuzany jest czas jej realizacji lub moga Paristwo wykorzystat pozostatg liczbe emis;ji
w kolejnym zamowieniu.

Zmiany:

Jezeli bedq cheieli Paristwo dokonaé zmian w zaméwieniu lub w materiale, prosimy o ich dostarczenie na piSmie,
faksem lub poczta elektroniczng na adres, numer faksu lub adres poczty elektronicznej podany w zamowieniu,
z doktadnym okreSleniem, na czym majq polega¢ zmiany. Zmiany wprowadzimy w najblizszym mozliwym terminie,
nie pdzniej niz w ciggu 48 godz. w dni robocze. Gdyby okazato sie to niemozliwe, natychmiast poinformujemy
o tym, wskazujgc jednocze$nie ostateczny termin udzielenia odpowiedzi.

6.

Rezygnacja:

Emisja moze zostat odwolana przez Paristwa w calosci lub czesci na nastepujgcych warunkach:

a)

b

o
-~

c)

wplyniecie rezygnacji z zaméwienia nie powoduje dla Pafistwa ujemnych konsekwencji finansowych, jezeli
nastapi nie p6zniej niz w terminie 3 dni roboczych przed datg emisji Reklany,

w przypadku, gdy rezygnacja z zaméwienia wplynie do Agory po terminie okre$lonym w pkt. a, Agora jest
uprawniona do obcigzenia Panstwa wynagrodzeniem w wysokosci 50% wartosci zaméwienia,

rezygnacja z caioSci lub czesci zamoéwienia musi byé dokonana na pismie, faksem lub pocztg elektroniczng
na adres. numer faksu lub adres poczty elektronicznej podany w zaméwieniu, pod rygorem niewaznosci.

. Skutki niedotrzymania termindw i innych uchybiei:

niedotrzymanie terminu dostarczenia zaméwienia oraz wszelkie inne uchybienia formalne zaméwienia zwalniaja
Agore z obowiazku jego realizacji oraz ewentualnej odpowiedzialnosci, jaka moglaby powstaé z tego tytulu,

niedostarczenie materialdw w terminie okreélonym w pkt. 2.b badz 2.c jest réwnoznaczne z rezygnacja
Z zamdwienia z konsekwencjami okreslonymi w pkt. 6.

jezeli w wyniku nieterminowego dostarczenia materialéw termin rozpoczecia kampanii zostanie za zgoda Agory
przesuniety, po stronie Agory nie powstaja obowiazki odszkodowawcze z tytutu niezrealizowania zaméwienia
W pierwotnym terminie lub zakresie ani obowigzek zwrotu naleznosci za niezrealizowang cze$é zaméwienia.
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Zambwiona emisje Reklamy moga Pafistwo opfaci¢ w wybrany przez siebie sposob:
a) przed emisja, czyli do dnia poprzedzajacego emisje wigcznie ~ ptatnosc z gory,

b) w terminie poéZniejszym, na podstawie wystawionej Panstwu faktury — platnos¢ z dotu w ciagu 14 dni od
wystawienia faktury.

¢) inny okreSlony w umowie.

1. Odpowiadajg Pafistwo za tres¢ zamieszczanych przez siebie Reklam. Reklamy nie moga by¢ sprzeczne
7 prawem ani dobrymi obyczajami (zasadami wspozycia spolecznego).

2. Po stronie Reklamodawcy pozostaje zapewnienie, 2 ma on prawo postugiwac sie uzytymi w Reklamach
informacjami, danymi, znakami towarowymi oraz wszelkimi pozostalymi elementami chronionymi prawem.
ZioZenie przez Panstwa zamowienia jest rownoznaczne z Panistwa oswiadczeniem, ze powyzszy obowigzek
zostal spefniony, za§ zamawiana Reklama nie jest sprzeczna z prawem (m. in. z zakazami reklamy,
dotyczacymi np. gier hazardowych, napojow alkoholowych, wyrobéw tytoniowych) lub dobrymi obyczajami. jak
tez, ze zlozenie zamdwienia nie narusza przepisow o zamdwieniach publicznych.

3. Obowiazek naprawienia szkéd poniesionych przez Agore w zwigzku z trescig lub forma Panstwa Reklamy
(wtacznie z kosztami procesu lub innego postepowania prawnego oraz innymi uzasadnionymi wydatkami
poniesionymi w zwiazku z roszczeniami o0sdb trzecich) lezy po Pafistwa stronie. Zobowiazanie to dotyczy takze
sytuacji, w ktorych strona postepowania jest redaktor naczelny lub inny redaktor badz pracownik Agory.

4, Agora moze bez ponoszenia jakiejkolwiek odpowiedzialnosci z tego tytulu odméwit zamieszczenia lub
wstrzymat zamieszczenie Reklamy, jezeli:

a) zachodzi uzasadnione przypuszczenie. se tre$¢ lub forma Reklamy jest niezgodna z: (i) prawem, dobrymi
obyczajami, linia programowg lub charakterem publikagji, lub z (i) normami wigzacymi Agore, zawartymi
w Kodeksie Dobrych Praktyk Wydawcow Prasy (http: //www.iwp.pl/kodeks_show.php? id_aktualnosc=2),

jub '

b) osoba trzecia lub wiasciwy organ lub instytucja powolana do czuwania nad przestrzeganiem przepisow prawa
lub innych norm zglosily zastrzezenia dotyczace Panstwa Reklamy.

Agora niezwlocznie poinformuje Pafistwa o odmowie lub wstrzymaniu zamieszczenia Reklamy, wskazujac
przyczyny. Agora zamieéci Reklame, jezeli zmodyfikujg jg Panstwo w sposdb wykluczajacy niezgodnosci
i zastrzezenia, 0 ktérych mowa powyzej. Zmodyfikowana Reklama zostanie zamieszczona w pierwotnym terminie,
o ile zostanie dostarczona nie pdzZnigj niz na 48 godzin w dni robocze przed tym terminem.

5. Zawierajgc umowe (w tym poprzez zlozenie i przyjecie zamdwienia) Reklamodawca wyraza zgode na
nieodptatne wykorzystywanie przez Agore materiatow reklamowych objetych umowa (w tym znakdw towarowych
i nazwy) do celow archiwalnych, a takze dla promogji serwisow internetowych Agory lub ustug reklamowych
Agory, w szczegdlnoSci poprzez ich zwielokrotnienie drukiem lub cyfrowo, wprowadzenie do obrotu, publiczne
wystawienie, wySwietlanie, nadawanie, a takze publiczne udostepnianie w taki sposdb, aby kazdy mogh mie¢

dostep do materialow w miejscu i czasie przez siebie wybranym.

REKEAMACIE!

1. Jezeli bedg mieli Panstwo jakiekolwiek zastrzezenia co do jakosci realizacji zamOwienia, prosimy
o niezwloczny kontakt (pisemny, telefoniczny, faksem lub e-mailem) ze sprzedawca, ktory przyjmowal Panstwa
saméwienie. Reklamacje rozpatrzymy i udzielimy Pafistwu odpowiedzi nie pozniej niz w ciagu 24 godzin
w dniach roboczych. Gdyby okazato sig to niemozliwe, natychmiast poinformujemy o tym, wskazujgc
jednoczesnie ostateczny termin udzielenia odpowiedzi. nieprzekraczajacy 14 dni od otrzymania Panstwa

reklamacji.
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2. Reklamacje prosimy zglosi¢ w dniu pierwszej kwestionowanej emisji, co pozwoli na uwzglgdnienie zmian
w kolejnych emisjach Reklamy.

3. Reklamacje dotyczace ilosci emitowanych form reklamowych i sposobu ich emisji prosimy zgtosic
w nieprzekraczalnym terminie 7 dni od daty planowanego zakoficzenia emisji danej kampanii lub jej czesci,
okreslonej w danym zaméwieniu. Po uplywie tego terminu reklamacji nie uwzglednimy oraz uznamy, ze
kampania w danym zakresie zostata zrealizowana prawidiowo i zgodnie ze ztozonym zaméwieniem lub zawartg
umowa.

4. QOdszkodowanie z tytulu wyrzadzonej przez Agore szkody nie moze przekroczyé wartosSci wynagrodzenia za
wyemitowanie kampanii reklamowej zgodnie z zamdwieniem.

B

1. Rozmowy telefoniczne dotyczace ztozenia badz realizacji zaméwien moga by¢ utrwalane.

2. Przekazanie Reklamy do zamieszczenia na stronach Serwisu jest réwnoznaczne z wyrazeniem przez Panstwa
zgody na przekazywanie przez Agore firmie badawczej danych dotyczacych zleconej kampanii reklamowej
w celach statystycznych zwigzanych z badaniem wielko$ci rynku reklamy internetowej oraz korzystanie przez
firme badawcza z tych danych w celach, o ktorych mowa powyzej.

3. Stosowanie przez Reklamodawce lub podmioty dziatajace na jego zlecenie lub podmioty, na ktdrych zlecenie
dziala Reklamodawca, jakichkolwiek systeméw, skryptow lub koddw pozyskujacych informacje
0 uzytkownikach Serwisu, ich zachowaniach wzgledem reklam lub wzgledem innych tresci
rozpowszechnianych na stronach Serwisu, a takze informacji o stronach internetowych odwiedzanych przez
uzytkownikow (w tym informacji o zawartosci stron internetowych lub informacji umozliwiajacych ich
klasyfikacje), a takze wykorzystywanie informacji wskazanych powyzej w sposéb i w celach wykraczajacych
poza potrzeby wynikajace z realizacji zamowienia dotyczacego kampanii reklamowej, w ramach ktorej
informacje zostaly pozyskane, wymaga uzyskania odrebnej zgody Agory, przy czym Agora moze udzielié zgody
na czas nhieokreslony (az do odwolania) lub na czas okreslony, w dowolnej formie, z ktorej zgoda taka bedzie
jednoznacznie wynikaé.

4. Niezaleznie od uzyskania zgody Agory, o ktdrej mowa w pkt. 3, Reklamodawca jest obowiazany zapewnic we
wlasnym zakresie, aby pozyskiwanie informacji wskazanych w pkt. 3 oraz ich wykorzystywanie odbywalo sie
zgodnie z obowiazujacym prawem. W szczegélnosci, w przypadku, gdy pozyskiwanie informacji, o ktérych
mowa w pkt. 3 lub ich wykorzystywanie bedzie w Swietle obowigzujacego prawa wymagato uzyskania zgody
uzytkownika lub zapewnienia uzytkownikowi mozliwosci wyrazenia sprzeciwu wobec takiego pozyskiwania
informacji lub ich wykorzystywania, po stronie Reklamodawcy lezy uzyskanie stosownej zgody uzytkownika lub
zapewnienie uzytkownikowi mozliwosci wniesienia sprzeciwu, a po wniesieniu sprzeciwu — zaprzestanie
pozyskiwania informacji lub ich wykorzystywania.

5. Naruszenie ograniczen lub obowigzkéw okreSlonych w pkt. 3 i 4 stanowi razace naruszenie przez
Reklamodawce umowy (w tym umowy zawartej w drodze zamowienia) wiazacej Agore i Reklamodawce
i uprawnia Agore do Zadania zaplaty przez Reklamodawce kary umownej w wysokosci 20 000 (dwadziescia
tysiecy) zlotych za kazdy przypadek naruszenia. Zaptata kary umownej nastapi w terminie 14 dni od
otrzymania przez Reklamodawce stosownego wezwania Agory. Zastrzezenie kary umownej nie wylacza
mozliwosci dochodzenia przez Agore odszkodowania w wysokoSci przenoszacej zastrzezong kare umowna.

EOSTANOWIENINKONCOWES

Niniejsze Zasady ogélne wraz ze wszystkimi zatgcznikami obowigzujg od 01.01.2017 r.

Zalacznik nr 1

,_.Specyfikacja techniczna reklam w serwisach grupy wyborcza.pl”, dostepna pod adresem:
http://bl.gazeta.pl/im/8/22781/m22781048.SPECYF[KACJA-TECHNICZNA-WYBORCZA—PL-:L!LJ.Q.pdf




Zatgcznik nr 4 do Umowy nr Prd-V.0541 .8.2018
Protokét zdawczo-odbiorczy

Spisany W dniu . W zwigzku z odbiorem ustugi*/dostawy*

zreallzowanej zgodme z umowq 2| SPUTR SR P 4 dnla .
oraz na podstawie raportu z realizacji przedmlotu zamowienia® stanowacego za#qczmk
do niniejszego protokotu.

Miasto Poznan odbiera zrealizowany przedmiot zamowienia bez uwag*/z uwagami®.

Uwagi*:

Termin przekazania*/wykonania* przedmiotu zamowienia Wg UMOWY .........ooumeeeennne
bez uwag*/z uwagami®

Niniejszy protokot stanowi podstawe do wystawienia FV za srealizowanie dostawy*/ustugi®.

Odbierajacy Przekazujgcy

* niepotrzebne skresli¢






