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Radny Miasta Poznania
Szanowny Panie Radny,

odpowiadajac na otrzymang za posrednictwem Przewodniczacego Rady Miasta pismem z dnia
2 stycznia 2019 r. 1 przekazana mi przez Prezydenta Miasta Poznania do rozpatrzenia interpelacje Pana
Radnego w sprawie dziatan majacych na celu zwigkszenie zainteresowania mieszkaficow 1 polepszenie
frekwencji w wyborach do rad osiedli - jednostek pomocniczych Miasta Poznania - w 2019 roku, kt6ra

Prezydent Miasta przekazal mi celem udzielenia odpowiedzi, uprzejmie informuje:

Urzad Miasta Poznania nie zlecal przeprowadzania szczegélowych badad nad przyczynami niskie
frekwencji w wyborach osiedlowych. 7 dotychczasowych doswiadczenn Wydziatu Wspierania Jednostek
Pomocniczych Miasta, do ktorego zadan nalezy miedzy innymi przygotowanie 1 przeprowadzanie
wyboréw do rad osiedli, wynika, Ze pomimo wzrostu wiedzy mieszkancéw Poznania odnosnie
funkcjonowania jednostek pomocniczych, takze dzigki przeprowadzonej kilka lat temu reformie oraz

zainteresowaniu nig poznanskich mediow, nie przeklada si¢ to na frekwencje w wyborach osiedlowych.

Dowodem na to sa wnioski z prowadzonej przed ostatnimi wyborami osiedlowymi kampanii
profrekwencyjnej. W jej ramach, na prébie 400 oséb przeprowadzono telefoniczne badanie opinii na
temat rad osiedli w Poznaniu, Z badan wynikalo, ze na 4 miesigce przed wyborami tylko 5% badanych
wiedzialo, ze w marcu odbeda si¢ wybory do rad osiedli. W kolejnych miesiagcach prowadzono na
szeroka skale kampani¢ informacyjna, ze Srodkiem ciezkosci polozonym na ostatnie dni przed
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glosowaniem. Zwieficzeniem tych dzialaii bylo badanie przeprowadzone w skréconej formie
w ostatnim tygodniu przed wyborami, na losowej grupie ponad 2100 poznaniakéw. 68% ankietowanych
potwierdzito, ze wie o nadchodzacych wyborach, a 33% sposréd nich zadeklarowalo udzial. Kampania
informacyjna odniosta zatem skutek — swiadomos¢ dotyczaca wyborow znaczaco wzrosta. Opierajac sig
jedynie na tym badaniu mozna bylo spodziewac si¢ frekwencji na poziomie 22-23%, w rzeczywistosci

wyniosla ona zaledwie niecale 8%.

Doswiadczenia innych miast, zatéwno z wybordéw osiedlowych, jak i innych nieprzeprowadzanych
réwnoczesnie na terenie calego kraju, wskazuja, ze gléwng przyczyna niskiej frekwencji jest organizacja
wyboréw odtebnie od wyboréw ogoélnopolskich. Potwierdzeniem tego moga byé przeprowadzone
w 2014 r. w Krakowie wspolnie z wyborami samorzadowymi wybory do rad dzielnic, w ktorych
frekwencja byla poréwnywalna i wyniosta 42,5 % (wybory do rady miasta) i 34,5% w wyborach do rad
dzielnic. Natomiast w 2018 roku, kiedy wybory odbyly sie¢ w réznych terminach, frekwencja wyniosta
odpowiednio ok. 55% (wybory do rady miasta) i 12 % w wyborach do rad jednostek pomocniczych.

Kolejng przyczyna niskiej frekwencji jest bez watpienia mala liczba zglaszanych kandydatéw do rad
osiedli. W przypadku wielu osiedli liczba zgloszonych kandydatéw niewiele odbiegala od liczby
mandatéw do obsadzenia, np. zglaszalo si¢ 16 kandydatéw na 15 miejsc, z czego 15 pelnilo dotychczas
mandat. W takiej sytuacji, nawet jezeli nowemu kandydatowi na radnego udalo si¢ otrzymac mandat,
to nie miat on wigkszego wplywu na polityke osiedla. Ponadto, w przypadku dwoch osiedli wybory nie
odbyly sie w zwiazku z niezarejestrowaniem wymaganej liczby kandydatéw. Za wybranych na radnych

uznano zatem zarejestrowanych kandydatow.

W takiej sytuacji mieszkaricy czesto nie szli glosowaé, bowiem mieli §wiadomos$é¢, ze ich glos nic nie
zmieni. Z drugiej strony réwniez sami kandydaci nie sa zainteresowani zachgcaniem do glosowania
i prowadzeniem kampanii, ktéra wiaze si¢ z poswigceniem czasu i pieniedzy, poniewaz maja
$wiadomo$é, ze szansa bycia niewybranym jest niewielka. A to przeciez wlasnie na kandydatach
powinien spoczywaé ciezar prowadzenia kampanii wyborczej i naklaniania mieszkaficéw do udziatu
w glosowaniu. Kampania prowadzona przez Miasto moze jedynie wspiera¢ kandydatéw, natomiast nie

zastapi ich w niej udziatu.

Tegotoczne wybory osiedlowe poprzedzone zostana kampania promocyjna, ktorej motywem
przewodnim jest haslo ,,ZaRadnos¢”, zbudowane na grze stéw ,,Za” i ,,Radny”, odwolujacych si¢ do

wielkopolskiego etosu umiejetnosci radzenia sobie w réinych sytuacjach, przedsigbiorczosci



1 zaangazowania. Zgodnie z przeslaniem kampanii, glosujac i bedac ,,ZA” czym$ lub za kims,

pokazujemy swoje zaangazowanie i odcinamy si¢ od bezradnosci.

Duzy nacisk w kampanii polozony zostanie nie tylko na zacheceniu mieszkaricéw do glosowania, ale

réwniez do kandydowania, dlatego promocja zostala podzielona na dwa etapy. W pierwszym, ktéry

rozpocznie si¢ 11 stycznia br. (w momencie podania do publicznej wiadomosci zarzadzenia Prezydenta

Miasta w sprawie zarzadzenia wyboréw do rad osiedli) i potrwa do 22 lutego br., najwigkszy nacisk

polozony bedzie na zachgcenie poznaniakéw do zgloszenia swoich kandydatur w wyborach. W drugim

etapie, ktory rozpocznie si¢ po terminie zglaszania si¢ kandydatéw i potrwa do dnia wyboréw, dzialania

zostang skierowane na zachecenie mieszkanicéw do zapoznania si¢ z lista kandydatow oraz do wziecia

udzialu w glosowaniu.

Wsréd zaplanowanych dziatan promocyjnych znajduja sie m.in:

1.
2.

kampania ulotkowa skierowana do gospodarstw domowych,
dystrybucja plakatéw, ulotek i obwieszczeri wyborczych za po$rednictwem wydzialéw Urzedu
Miasta, miejskich jednostek organizacyjnych, osiedli, a takze podmiotéw prywatnych, ktdre
wyrazily na to zgode,
publikacja plakatéw promocyjnych z wykorzystaniem urzedowych citylightéw oraz ramek B1,
emisja spotow w lokalnych rozglosniach radiowych i telewizyjnych oraz nieprzewijalnych reklam
w serwisie YouTube,
banery reklamowe na lokalnych portalach internetowych,
dedykowane artykuly w prasie lokalnej oraz Informatorze Samotzadowym Metropolii Poznan
(w zalaczeniu pierwszy artykul),
kampania promocyjna na stronach internetowych Miasta, pottalach spolecznosciowych
(Instagram, Facebook) oraz dedykowanej stronie internetowej www.zaradnosc.pl,
reklama w pojazdach komunikacji miejskiej w formie:
a. materialéw promocyjnych na bocznych burtach tramwajow, tylnych szybach autobusow,
ramkach w pojazdach,
b. emisji komunikatoéw lektora: przez cztery dni na etapie zglaszania si¢ kandydatoéw (dwa
dni na tydzien przed terminem przyjmowania zgloszen oraz dwa w ostatnim tygodniu
przyjmowania zgloszefl) i przez dwa dni w drugim etapie promocji, przed samym

glosowaniem, tj. 21 1 22 marca.



W opinii Wydzialu Wspierania Jednostek Pomocniczych Miasta prowadzenie II-etapowej kampanii
promocyjnej powinno wplynaé na wyzszy poziom zgloszefi kandydatéw, co z kolei przelozy si¢ na
zwickszone zainteresowanie glosowaniem i tym samym wzrost frekwencji, z uwagi na wigksza

konkutencje otaz zwickszone wysilki kandydatow w dazeniu do objgcia mandatu.

7, wyrazami szacunku

Do wiadomosci:

Przewodniczacy Rady Miasta



